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RESUMO

Esta pesquisa foi apresentada junto ao programa de pos-graduacao em geografia da Universidade
Federal do Rio Grande — Rio Grande, RS, Brasil. Visa-se contemplar a analise do espa¢o urbano
enquanto produto das relagBes socio-espaciais. Partindo deste principio, o tema da pesquisa se
insere nos estudos da Geografia Urbana, mais especificamente no que diz respeito a Geografia do
Comércio e do Consumo. Analisa-se a producdo do espaco urbano a partir das concentracdes e
dindmicas comerciais, tendo em vista a leitura de novas formas de expressdo da centralidade
urbana. Parte do pressuposto de que a expansao espacial e populacional multiplica a centralidade
por outros espacos da malha urbana, se expressando além do centro tradicional, combinando
localizacdo e fluxos na dimensdo do espaco na constituicdo de novas areas de concentracfes
comerciais. Entende que a cidade contemporanea esta diretamente condicionada as
transformacgdes do comércio e do consumo. Estas transformacdes estdo relacionadas as mudangas
de natureza estrutural, sobretudo no transporte e armazenagem de bens, informacdes e pessoas.
Nesse sentido, o estudo das concentragdes comerciais compreende o desenvolvimento e
conhecimento da realidade urbana atual. Assim, o principal objetivo desta pesquisa consiste em
analisar o fendmeno da centralidade urbana tendo como perspectiva 0 comércio e as préaticas de

consumao.



ABSTRACT.

This research was presented by the graduate program in geography from the Federal University
of Rio Grande - Rio Grande, RS, Brazil. The aim is to contemplate the analysis of urban space as
a product of socio-spatial relationships. On this basis, the research theme is included in the
studies of Urban Geography, specifically with regard to Geography of Commerce and Consumer
Affairs. The production of urban space is analyzed from the concentrations and commercial
dynamics, with a view to reading new expressions of urban centrality. It assumes that the spatial
and population expansion multiplies the centrality other spaces of the urban network, expressing
beyond the traditional center, combining location and flows in the dimension of space in the
establishment of new areas of business concentrations. You understand that the contemporary
city is directly conditioned to change in trade and consumption. These changes are related to
changes of a structural nature, particularly in the transport and storage of goods, information and
people. In this sense, the study of commercial concentrations includes the development and
knowledge of current urban reality. Thus, the main objective of this research is to analyze the

phenomenon of urban centrality having as perspective trade and consumption practices.
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1 INTRODUCAO

O tema desta pesquisa se insere nos estudos da geografia urbana, mais especificamente no
que diz respeito a geografia do comércio e do consumo. Trata-se de uma analise da dindmica
comercial na cidade Pelotas, Rio Grande do Sul, Brasil. Vislumbra-se a producdo do espaco
urbano com base nas formas de comércio. Esta Idgica revela que a producdo urbana esta
intrinsecamente orientada as préaticas de consumo. A influéncia do comércio e do consumo na
vida contemporanea € inegavel. O mundo flui em um rio crescente de comércio por onde a
sociedade evolui transcendendo seus proprios pressupostos. A face desta sociedade que emerge é
0 hiperconsumo, representado pelo fim das resisténcias culturais locais perante as inovagdes
globais. Fala-se aqui de flexibilidade e fluidez dentro da malha urbana. A mobilidade
possibilitard aos individuos a ampliacdo de sua area de consumo.

Esta dinamica de (re)producdo do espaco urbano passa pelos processos que originam sua
estruturacdo. A presenca de indmeros individuos faz do comércio uma manifestacdo
eminentemente urbana, revelada no movimento da cultura no tempo e no espaco. O
aprimoramento das tecnologias de informagdo, comunicagdo e principalmente dos transportes
minimizam o papel do lugar no contexto urbano. A organizacédo espacial sera capaz de promover
a existéncia de lugares com distintas personalidades e padrdes de uso. Estes fluxos transformam
constantemente o espaco, redesenhando, reconstruindo a estrutura urbana em novas formas e
formatos. Neste sentido, a problematica da pesquisa consiste em analisar as temporalidades e
dindmicas de localizagdo comercial a partir das concentracfes comerciais na cidade de Pelotas,
RS. Neste contexto, a centralidade urbana constitui um fenémeno eminentemente urbano,
produto e condicdo das relacBes sociais de producdo. Entende-se que a expansdo espacial e
populacional multiplica o fenbmeno da centralidade por outros espagos da malha urbana,
expressando-se além do centro tradicional, constituindo novas areas de concentragdes comerciais
e de servicos. Esta realidade demonstra que o estudo das concentragdes comerciais compreende o
desenvolvimento e conhecimento da realidade urbana em sua contemporaneidade.

Parte-se da hipotese de que o comércio na cidade de Pelotas ja ndo se exerce apenas no
centro tradicional. O comércio pelotense se caracteriza por apresentar uma grande complexidade
e fragmentacdo. Observa-se uma grande polarizacdo e diversificagdo comercial em meio a

espacos de coexisténcias, capazes de subsidiar ou oferecer uma opc¢do de autonomia ao
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consumidor. Entretanto o conhecimento sobre a organizacdo e composicdo deste aparato
comercial é escasso. Poucos foram os estudos a se debrucarem sobre esta tematica, o que justifica
a realizacdo desta pesquisa, tendo em vista contribuir para o conhecimento do espaco intra-
urbano. Neste sentido, o objetivo geral deste estudo consiste em analisar o aparato comercial
atacadista e varejista da cidade de Pelotas, suas areas de concentra¢fes comerciais e expansao da
centralidade urbana. No que tange os objetivos especificos, destaca-se:

e Reunir dados sobre o comércio atacadista e varejista dentro da area de estudo;

e Analisar a dindmica comercial urbana da cidade de Pelotas, determinando os vetores de
crescimento e novas formas de expressdo da centralidade urbana, dentro do recorte
historico-espacial proposto;

e Realizar a leitura das temporalidades e coexisténcias comerciais agregadas ao espacgo
urbano da cidade de Pelotas;

e Determinar a hierarquia de (re)produgdo comercial intra-urbana da cidade de Pelotas;

Um ponto importante a ser destacado na constituicdo deste estudo é a constante utilizacdo
do vocabulo intra-urbano. Neste sentido, entendemos que a distin¢cdo conceitual entre o espaco
intra-urbano e espaco intra-regional seja enriquecedora ao estudo. Entenderemos assim, 0 espaco
intra-regional como aquele dominado pelo deslocamento de informacGes, energia, capital e
eventualmente até da mercadoria trabalho. Ja o espaco intra-urbano sera aquele caracterizado
pelas condi¢cdes de deslocamento do ser humano, enquanto portador da mercadoria forca de
trabalho (VILLACA, 1998 p. 20). Outro ponto em relevante ao estudo diz respeito a uma questéo
semantica. Ora, se estamos dissertando acerca do espago urbano, qual a necessidade da utilizacéo
do prefixo intra na expressao intra-urbano?

Atualmente, na literatura moderna, existe uma certa confusdo na utilizacdo do termo
espaco urbano, por vezes utilizado em referéncia ao processo de urbanizacdo, ou ainda a espagos
em escala mais ampla como regional e nacional. Villaga (1998, p.18) explica:

A expressdo espaco urbano, bem como estrutura urbana, estruturacdo urbana,
reestruturacdo urbana e outras congéneres, s6 pode se referir ao intra-urbano. Tal
expressdo deveria ser, pois, desnecessaria, em face de sua redundancia. Porém, espago
urbano - e todos aqueles afins - est4 hoje de tal forma comprometida com o componente
urbano do espaco regional que houve necessidade de criar outra expressao para designar

0 espago urbano, dai o surgimento e uso de intra-urbano.

Desta forma, esta pesquisa analisara a dinamica locacional do comércio e a expansao das

centralidades dentro do espaco intra-urbano, porém o emprego do termo intra se constituira numa
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redundancia durante o decorrer da pesquisa, pois tudo o que se analisa € 0 espago urbano
propriamente dito. Neste sentido, sera utilizado como padrdo o termo espago urbano em
referéncia ao espaco interno da cidade, evitando assim uma redundancia desnecessaria, nao do
ponto de vista linguistico, mas estritamente urbanistico.

Do ponto de vista epistemoldgico, diversos autores e vertentes da geografia urbana
contribuiram ao desenvolvimento deste estudo. Destaca-se Villaga (1998), retratando o conceito
de espaco intra-urbano; Sposito (1991), no desenvolvimento da dialética de centro e centralidade;
Vieira (2002), ao estudar a requalificacdo do centro de Sao Paulo, demonstrando o movimento do
comércio e dos servigos; Santos (1996), contribuindo para a compreensao da dindmica espacial
urbana; Balsas (1999) e sua experiéncia sobre o fendmeno comercial Portugués; Fernandes
(1997), analisando o fenémeno do comeércio retalhista em Portugal. Ainda do ponto de vista
metodoldgico as obras de Carreras (1990) e Henry Lefebvre (1972), entre outros ndo citados, a
partir do qual buscamos subsidio, fortalecendo os pilares tedricos e metodoldgicos desta
pesquisa.

A saber, esta pesquisa subdivide-se em seis etapas: Primeiramente, O Espaco Urbano e as
Praticas Cotidianas, retratando a esséncia do espaco urbano, conceitos, e principalmente suas
formas e processos de (re)producdo, atrelados a analise das praticas cotidianas; Fundamentos da
Geografia do Comércio e do Consumo, abordando a tematica e o histérico do comércio e do
consumo dentro dos estudos da geografia urbana; Comércio e Consumo no Espago Urbano,
desenvolvendo os conceitos de comércio e consumo, atrelados as praticas comerciais no espaco
urbano; Expressdes da Centralidade Urbana, destacando as diferentes formas da expressdo
central no espaco urbano; Evolucdo Urbana da Cidade de Pelotas, dialoga acerca da evolucéo do
espaco urbano da cidade de Pelotas, desde suas origens até a sua contemporaneidade;
Metodologia/Procedimentos Técnicos, retratando duas importantes nuances do estudo, o
desenvolvimento da metodologia do estudo baseada no estudo de Carreras (1990), e os
procedimentos técnicos desenvolvidos durante a realizacdo da pesquisa; e por fim as Dinamicas
Comerciais na Cidade de Pelotas, analisando as dindmicas de concentragdo comercial e formas

de expressao da centralidade urbana na cidade de Pelotas.



2 O ESPACO URBANO E AS PRATICAS COTIDIANAS.

O espaco € por exceléncia o objeto de estudo da geografia. Corréa (1997) distingue a
organizacdo do espaco a partir de um conjunto de formas e interaces sociais. A forma estara
relacionada ao que Lefebvre denominara espaco percebido, aquele colocado a nossa percepgéao
em suas diferentes escalas. Porém para analisarmos o0 processo de (re)producdo do espaco estas
formas devem estar inseridas ao contexto urbano, abrangendo também suas fungdes no plano
socioespacial. A funcéo estara ligada ao espaco vivido, aquele que € vivenciado pelas préaticas
sociais. Pode-se dizer que a funcéo esta diretamente relacionada as formas, a suas representacdes
sociais na organizacdo espacial. Entretanto, para compreendermos como esta representacdo atua
no processo urbano, precisamos entender também como estas formas e fungdes estéo estruturadas
no espaco. A estrutura fard correlacdo ao espago concebido, aquele mediado e planejado pelo
Estado e poder do capital. Este mosaico revelara as diferentes formas de se pensar e conceber o
espaco urbano, aquilo que Lefebvre designara de representacdo do espaco e espacos de
representacdo. O corpo estruturado de um imenso processo que da vida ao urbano, a partir das
praticas sociais desenvolvidas diariamente no consumo do espago e nos espacgos de consumo.

Estas praticas sdo reveladas na analise da vida cotidiana, nas pequenas atitudes e
atividades do dia a dia que impulsionam o desenvolvimento urbano e justificam a razdo de ser
das cidades: um espaco de trocas, fluxos e encontros. Lefebvre destaca em suas obras a
importancia da analise da vida cotidiana no processo de (re)producédo do espago urbano. O ritmo
apressado do dia a dia, as rotinas de trabalho, escolares e de consumo transformam as relagdes
sociais. A tecnologia invadiu de forma tdo consiste a vida cotidiana que as relacdes sociais se
tornam mais virtuais a cada dia. Refere-se aqui ndo s6 a trocas virtuais, mas sim a espacos
virtuais. A ascensao da telefonia mével aliada a popularizagdo de aplicativos tecnologicos, tais
como o Facebook, Skype, Whatsapp, entre os mais populares, reduzem o dialogo e as praticas
sociais ao campo virtual. A rapidez, praticidade e principalmente o “ganho” de tempo,
popularizam cada vez mais estas praticas no cotidiano. A principal constatacdo que se pode
chegar é que a pressa do dia a dia transformou o tempo na mercadoria mais valiosa que o capital
pode comprar. Esta mudanca de paradigma é o pano de fundo para entendermos a principal

pratica socioespacial (re)produtora do espago: 0 consumo.
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A cultura do consumo e a construcdo do estilo de vida séo os pilares que fundamentam a
sociedade contemporanea. Transmitir uma imagem, uma identidade baseada em bens materiais,
ou usando um termo da moda “ostentar”, tornou-se mais importantes que os valores éticos e
morais. As relacdes estabelecidas na sociedade do consumo séo subjulgadas pelas aparéncias:
seja dos objetos ou das multiplas personalidades, em sua grande maioria, virtuais. Este fenébmeno
esta aliado ao que Frangois Ascher (2010, p.39) chama de Sociedade Hipertexto:

Hipertexto é o texto formado por palavras que fazem ligagdes a outros textos, ou seja, a
mesma palavra pode participar simultaneamente de varios textos, porém com
significados diferentes, enquanto que o sufixo “hiper” faz correlagdo ao espago com
multiplas dimensBes. Da mesma maneira, que as palavras participam de diferentes textos
concomitantemente, os individuos contemporaneos participam em diferentes redes

sociais simultaneamente.

A cultura do consumo invadiu a vida cotidiana de maneira tdo contundente que o0 homem
ja ndo é mais visto como cidadao diante da sociedade, e sim como consumidor. Jean Baudrillard
(2007) denomina a atual sociedade como A Sociedade do Consumo, idéia esta ja exposta por
Lipovetsky (2007) em Ensaio sobre a Sociedade do Hiperconsumo e por Guy Debord (1997), em
A Sociedade do Espetaculo. Em linhas gerais, esses autores retratam como a circulagéo de bens e
as apropriagdes de simbologias constituem a linguagem da atual sociedade. A satisfacdo das
necessidades pessoais, a criacdo de estilos de vida baseado no gosto pelo novo constituem
elementos que caracterizam a atual sociedade e refletem no processo de producdo e consumo do
espaco.

Este contexto desenvolvido demonstra que a cidade esta diretamente condicionada as
transformacbes do comércio e do consumo. Este cenario heterogéneo caracteriza a cidade
contemporanea como um grande centro comercial, tendo na figura do consumidor seu principal
agente (re)produtor. Cachinho(2006), denomina estes individuos emergentes da cultura do
consumo como consumactores: individuos espectadores e atores, sujeitos e objetos deste

simulacro representado a partir das praticas de consumo. Nas palavras do autor (2006, pag. 54):

(...) o consumactor transita, deambula, passeia-se por mdltiplos palcos, mas nutre
especial simpatia pelos centros comerciais. Feitos de simulagdes, arranjos cenogréaficos,
jogos de seducdo e possibilidades, os centros comerciais criam a ambiance ideal para a
comunicagdo tribal, o espectaculo e a representacdo. Aos olhos do consumactor nenhum
outro lugar na cidade parece conseguir sublimar melhor a sua actuacdo, razao pela qual

fazem destes morada, lugar de encontro e de celebracéo.

Este pano de fundo abre margem a discussdo da desigualdade social no espaco, uma vez

que quanto mais se consome, mais a pobreza é disseminada. E um processo diretamente
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proporcional. O ato de consumir justifica a existéncia social do cidaddo na sociedade de
consumo. Assim, 0 espaco urbano se constituira em um campo de lutas e serd justamente na
disputa de interesses contraditorios que ird se determinar a (re)producdo espacial. As diferentes
disputas e necessidades sociais, diferentes formas de apropriacdo e uso do solo transformam o
espaco,. O urbano se definird a partir da intensidade das interagdes entre o social e o espacial, a
partir da circulacdo e do consumo no espago. A configuracdo espacial resultante desta nova
realidade sera resultado das condigdes materiais de producdo e consumo existentes na sociedade.
A producdo do espaco urbano serd entendida assim a partir da dialética e do materialismo

historico. Um espaco constituido de continuidades e descontinuidades.



3 FUNDAMENTOS DA GEOGRAFIA DO COMERCIO E DO CONSUMO.

O comércio apresenta uma relagdo sem precedentes no mundo contemporaneo. Bernstein
(2009, p.15) relata que o comércio impulsionou de forma direta a prosperidade global, permitindo
que as nacdes se concentrassem em produzir o que seus dons geograficos, climaticos e
intelectuais melhor permitissem. Certamente, nenhuma outra época presenciou tamanha
intensidade e visibilidade destes temas. Nesse sentido, a geografia do comércio e do consumo
construiu um consideravel embasamento tedrico dentro dos estudos da geografia urbana, tanto no
plano tedrico como metodoldgico, cujo objetivo central tem sido a compreensdo da complexa
realidade da sociedade de consumo global e seus impactos na producdo do espaco urbano
(ORTIGOZA, 2010).

Neste conjunto de contribuicGes sobre o tema, alguns estudos merecem destaque como
Vargas (2001, pag.19) em seu livro Espago Terciario, na qual aponta trés questbes essenciais
para o desenvolvimento do comércio: A primeira refere-se ao carater social da atividade de troca,
concretizada a partir do encontro de individuos com bens e servigos que possam ser trocados; a
segunda diz respeito ao pré-conceito adquirido pela atividade de troca, compreendida como
indigna, pouco nobre e especulativa. Este mito ird ganhar corpo a partir do desenvolvimento da
propriedade privada. Este contexto se vinculara aos principios divinos, onde os profetas se
encarregaram de propagar a fama “maldita” do comércio, como podemos evidenciar nas palavras
de Vargas (2001, pags. 25-26):

Toda base do comércio na era cristd foi posta em causa, como confirmou Tertuliano, ao
afirmar que “destruir a cobica era destruir a razdo de ser do ganho, e dessa maneira, a
necessidade de comércio”. Santo Agostinho exprimiu também o receio de que o
comércio afastasse os homens do caminho de Deus. Podemos acrescentar ainda a cena

famosa da histdria da vida de Jesus Cristo, quando ele expulsa os mercadores do templo.

O terceiro ponto destacado refere-se ao conceito de atividade econdmica improdutiva
agregada ao comércio. Neste contexto, a autora traz a pauta a origem do nome setor terciario
relacionado a posicdo do comércio em relacdo a producdo econémica da terra, onde a agricultura
assume posi¢do de destaque (primario), seguida pelo processo industrial (secundario), conferindo
somente as demais atividades o setor denominado terciario, o qual engloba o comércio e o

consumo. Vargas (2001, pag.32) reforca seu ponto de vista:

Outro aspecto a destacar € a propria natureza da atividade terciaria, que apresenta um
alto grau de efemeridade e auséncia de corporeidade. Isto é, ela encerra-se no momento
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do ato da troca e, portanto, é efémera e nfo se materializa através de nenhum produto. E
apenas um ato e, portanto, nao tem corpo.

Estes aspectos apontados por Vargas, principalmente a questdo do pré-conceito, foram
determinantes para a estagnacao dos estudos cientificos sobre a tematica do comércio e consumo.
Estes ficaram a margem dos estudos considerados de interesse social por um longo periodo de
tempo. No Brasil, somente a partir da década de 1980, estes estudos passaram a ganhar corpo e
consisténcia. Atualmente, transcorridas trés décadas, estes estudos ainda carregam resquicios de
seu pré-conceito, talvez uma metamorfose moderna deste paradigma como evidéncia Pintaudi
(2009, pag. 55):

O comércio, e particularmente, 0 consumo, como objetos de estudos de graduacdo do
curso de Geografia, sempre foram tomados pelos alunos, em um primeiro momento,
como temas banais, vulgares, sem importancia, dadas sua presenga em nossas vidas, e,
por essa razdo “conhecido” por todos. (...) é certo que a vida cotidiana, para a maioria
das pessoas, ndo desperta 0 menor interesse, tendo em vista as perspectivas materiais que

0 mundo hoje nos permite antever.

Prosseguindo o trajeto epistemoldgico do tema, a obra de Cachinho (2001) representa
um importante marco na ratificacdo tedrica e metodoldgica dos estudos sobre o espaco terciario.
O autor se propde a analisar diferentes perspectivas do comércio e do consumo nas distintas
correntes do pensamento geografico. Cachinho (2001) destaca a evolucdo geografica destes
estudos a partir do inicio do século XX, ainda que atrelados a geografia econdmica, e por vezes a
geografia dos transportes. Ja a partir da década de 1950, observa-se uma mudanca de paradigma
com os estudos relacionados a teoria dos lugares centrais. Cachinho (2001) resumiu a evolugao
da geografia do comércio e do consumo a partir de um sistema de eixos cartesianos, contrapondo
paralelamente individuos e estruturas sociais coletivas, versus objetividade e subjetividade. Para
cada quadrante o autor relaciona uma perspectiva geogréfica, tendo como filtro de analise 0s
individuos-consumidores, 0 espaco e o consumo. Com este sistema cartesiano Cachinho busca
sistematizar o aparato comercial, deslocando o foco de anéalise para o &mbito cultural do consumo
relacionado a dimensdo espacial. O consumo sob esta perspectiva € abordado como um processo
eminentemente cultural, expressando-se de forma material a partir de representacdes simbdlicas,

discernindo os espagos de consumo como espagos de representacdes.
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Figura 1: Eixo Cartesiano do Comércio e Consumo Adaptado de Cachinho (2001).
Fonte: Do autor.

Ainda na vertente bibliografica portuguesa, Salgueiro (1996) faz uma sintese das
pesquisas desenvolvidas nas ultimas décadas, analisando principalmente as estruturas de
distribuicdo comercial. Um ponto importante da obra a ser destacado faz mencdo a questdo da
escala dentro dos estudos da geografia do comércio e do consumo, onde no entender de Salgueiro
(1996, pags. 23-24), existem trés tipos de escala:

Quanto aos padrBes, podemos identificar estudos-tipo feitos a trés escalas diferentes.
Primeiro, a escala — macro encontram-se as pesquisas sobre redes urbanas e hierarquias
de lugares claramente interessadas na estrutura do territério e ndo na distribuicao. (...) A
escala meso interessa-se pela organizacao intra-urbana do comércio. (...) A escala micro
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debruca-se sobre a organizacdo interna das aglomeracGes de comércio, o CDB, um
centro de bairro, ou um shopping.

Outra contribuicdo importante aos estudos do comércio dentro da geografia urbana é o de
Bernstein (2009) - Uma Mudanca Extraordinaria: Como o comércio revolucionou o mundo.
Embora a obra ndo seja de cunho estritamente geografico, uma vez que retrata a historia do
mundo sob a perspectiva do comércio, esta guarda uma importante contribui¢do histérico
geografica demonstrando como o comércio revolucionou e ainda continua a revolucionar o
mundo.

No que tange o Brasil, as investigacOes cientificas sobre comércio e consumo pouco se
desenvolveram em regularidade e intensidade. Dentro deste contexto, destaca-se na década de
2000 a criacdo do Laboratorio de Comércio - LabCom, da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo
da Universidade de S&o Paulo, coordenado pela Profé. Dr2. Heliana Comin Vargas; ainda em S&o
Paulo, o Nucleo de Estudos sobre o Comércio e Consumo - NECC, coordenado pela Profé. Dr2.
Silvana Pintaudi; e na regido sul, o Laboratério de Estudos Urbanos, Regionais e Ensino de
Geografia - LEURENGeo, coordenado pelo Prof. Dr. Sidney Goncalves Vieira. Cachinho (20009,
pag. 29) ratifica este ponto de vista:

Tanto quanto sabemos, € no dmbito do NECC, que a pesquisa sobre o comércio na
Geografia Brasileira assumiu maior brilho. Vejam-se a este respeito os trabalhos sobre
0s centros comerciais em S8o Paulo desenvolvidos por Pintaudi (1989-1992); sobre a
revalorizacdo do Centro de S&o Paulo, por Vieira (2002), os supermercados e as lojas de
conveniéncia na cidade de S&o Paulo, por Silva (2001); as franquias, o fast food e a
proliferagdo do “gosto global” no Brasil, por Ortigoza (2001). Nos trabalhos de Pintaudi,
0 aparecimento do Shopping Center é contextualizado na situacdo econdmico-social do
Brasil da década de 1960: Fortes tendéncias de concentracdo, desenvolvimento de

monopalios e penetragdo do capital financeiro no comércio.

As obras aqui expostas sdo apenas um breve relato sobre a evolugdo epistemoldgica da
tematica dentro dos estudos da geografia urbana, representando apenas um norte para este e

estudos futuros.



4  COMERCIO E CONSUMO NO ESPACO URBANO.

A relagdo entre as atividades comerciais e o crescimento das cidades ja vem de longa data.
O comércio é uma das esferas mais dinamicas do espaco urbano. Um espaco por onde centenas
de pessoas se deslocam diariamente para realizarem suas atividades. Local este de grande apelo
para 0 segmento de marketing, disputado corpo a corpo, metro a metro dentro da malha urbana.
Lefebvre (1991, p.100), disserta acerca desta acdo da publicidade como elemento atuante no

sistema consumidor:

A publicidade ndo fornece apenas uma ideologia do consumo; uma representagéo do ‘eu’
consumidor, que se satisfaz como consumidor, que se realiza em ato e coincide com sua
imagem (ou seu ideal). Ela se baseia também na existéncia imaginaria das coisas, da
qual ela é a instancia. Ela implica a retérica, a poesia, sobrepostas ao ato de consumir,

inerentes as representacdes.

Este processo se intensifica a cada dia com a origem de novas formas comerciais que
englobam desde os tradicionais centros de consumo e empreendimentos de grande superficie,
como os hipermercados e shoppings centers, chegando a era digital com o comércio eletrénico. A
ampla gama de servicos e opc¢des oferecidas a satisfazer a massa de consumo acaba formando um
centro de convergéncia, ndao s6 de servicos, mas também de investimentos do capital em
infraestrutura e planejamento. Lefebvre (1972, p.206) afirma que nédo existe realidade urbana sem
um centro, seja ele comercial, simbdlico, de informacdes, de decisdo, etc. Logo, o centro pode ser
considerado fruto do processo de crescimento das cidades. Quanto maior a circulacdo e
diversificacdo destes espagos, maior serdo a estabilidade e potencialidade na atracdo de
consumidores, ou seja, seu poder de aglomeragéo. No entender de Villaga (1998, p. 239):

O centro surge entdo a partir da necessidade de afastamentos indesejados, mas
obrigatorios. Ele, como todas as “localiza¢des” da aglomeracgdo surge em funcdo de uma
disputa: A disputa pelo controle (ndo necessariamente minimizagdo) do tempo e energia

gastos no deslocamento humano.

Assim, quanto mais intensa for a circulacdo de bens e pessoas, maior serd sua capacidade
de concentragdo. Sera a partir da concentracdo de capital que o centro se expandira
territorialmente e em fluxos. Neste sentido, o centro pode ser entendido como integrador e
dispersor, como ponto de convergéncia e divergéncia simultaneamente. Este leitura do espaco
carregada de contradi¢Oes e abstracdes é a que melhor define o centro: um espaco que possui a

capacidade ndo s6 concentrar, mas também de segregar. Toda essa carga socioldgica se
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materializara nas cidades, em espagos carregados de representacdes e simbologias. E este valor
simbdlico ser& a esséncia e mercadoria, ndo s6 do centro mas das cidades em si, como salienta
VILLACA (1998, p. 251):

Por outro lado, o consumo é, com ele, a propaganda e o marketing, comegcam a ser
simbologicamente utilizados no espaco urbano, tendo sido os shoppings centers

chamados de “templos da sociedade de consumo”, cujo Deus ¢ o capital.

Uma das mudancas mais importantes no processo de estruturacdo do espaco urbano é a
redefinicdo do papel do centro nas cidades, destacado aqui na forma de centralidades urbanas.
Os centros urbanos séo locais em constante metamorfose. Pintaudi (2009) destaca que o centro
urbano, aquele que guarda a memdria da cidade, historico, é permanente. J4 a centralidade é
mutavel no tempo e no espaco. No momento que um centro perde sua atratividade, sua
capacidade de aglomerar pessoas e servi¢os, perde também sua condicdo de centro em sentido
lato, ou seja, 0 centro ndo é centro, ele se torna centro. Neste sentido, aquilo a que se chama
ideologicamente de “decadéncia” do centro ¢ tdo somente sua tomada pelas classes populares,
justamente a maioria da populacdo. Nestas condicdes, sendo o centro realmente da maioria, ele é
o centro da cidade. (VILLACA, 1998, p. 283).

Partindo deste principio, podemos observar paralelamente a ascenséo de &reas periféricas
equivalentes ao centro disputando a atracdo social, politico e econ6mica em estruturas
polinucleadas. A resposta espacial da dicotomia centro-periferia sera percebida através da
estrutura urbana, na dindmica contraditéria de concentracdo e descentralizacdo dos espacos
urbanos. Deste modo, as estratégias locacionais de comércios e consumo interferem diretamente
na morfologia urbana, modificando as relacbes do centro com 0 seu entorno e suas &reas
periféricas mais distantes. Salgueiro (1991) destaca que a partir destes principios se constituira,
por um lado a oposicdo do tipo centro/periferia nas concentracdes comerciais, e de outro, a
selecdo hierarquica destes centros. Sposito (1991, pag.89) caracteriza este processo com grande

consisténcia teorica:

E a natureza desta trama urbana distendida de densidades mdiltiplas — que combina
concentracdo, com descentralizagdo, localizagdes com fluxos, imdveis com acelerados, e
diversos ritmos de mobilidade no interior dos espacos urbanos — que redefine o par
centro-periferia a partir da constatacdo de que ha varias centralidades em definigdo e

diferentes periferias em constituicdo.
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Portanto, a centralidade n&o envolve necessariamente uma localizacdo central em termos
geogréficos (Castello, 2012; pég.24). Neste sentido, entendemos que a melhor definigdo de

centralidade que podemos trazer a esta pesquisa, € a exposta por Sposito (2013, pag. 73):

(...) A centralidade, para mim, ndo ¢ um lugar ou uma area da cidade, mas, sim, a
condicdo e expressao de central que uma area pode exercer e representar. Segundo essa
perspectiva, entdo, a centralidade nédo é, propriamente, concreta; ndo pode ser vista
numa imagem de satélite; é dificil de ser representada cartograficamente, por meio de
delimitacdo de um setor da cidade; ndo aparece desenhada no cadastro municipal ou no
plano diretor das cidades; ndo se pode percorré-la ou mesmo vé-la, embora possa ser
sentida, percebida, representada socialmente, componha nossa memoria urbana e seja

parte de nosso imaginario social sobre a via urbana. (Sposito, 2013: 73; grifo nosso).

As redefinicbes de hierarquias com o surgimento de novos nucleos e aglomeragdes
comerciais questionam a posicao subalterna da periferia. Como definir o que é periferia e o que é
centro? A periferia esta subordinada ao centro ou vice-versa? A resposta a estes questionamentos
esta no pensamento dialético da concentracdo e descentralizacdo nas cidades, na leitura da
fragmentacdo do espago urbano e ascensdo de centralidades urbanas. Neste sentido, o principal
desafio é entender as coexisténcias e temporalidades mais apropriadas para que se possa realizar
a leitura destas dindmicas espaciais, compreendendo como as préaticas sociais redefinem a cidade.
Entendemos assim que a partir da datacdo dos momentos histéricos que importam para a
construcdo do presente, seja possivel regressar a época em que as concentragcbes comerciais se
instituiram, e assim compreender as temporalidades e dindmicas comerciais do presente.

Justifica-se a escolha do comércio como vetor de analise na afirmativa de Castelo (2011, 30):

(...) através da presenca de equipamentos terciarios, avaliados tanto em termos de sua
quantidade, como em termos de sua diversificagdo funcional, é possivel medir o grau de
centralidade de um determinado local — um lugar central, portanto — e estimar a area
atendida por esse lugar central (...) e assim definir uma rede de lugares centrais com seus
respectivos graus de centralidade e suas areas de atendimento, configurando-se entdo

uma hierarquia de centros de atividades terciarias distribuidos espacialmente.



5 EXPRESSOES DA CENTRALIDADE URBANA.

A centralidade urbana é um conceito urbanistico extremamente flexivel no tempo e
espaco. Entendemos assim que sua leitura no espago urbano seja a maneira de retratarmos as
temporalidades e coexisténcias das dindmicas comerciais e praticas de consumo na cidade
Pelotas. Optamos por tal abordagem porque entendemos gque na complexibilidade do urbano esta

a construcgdo da centralidade. Nas palavras de Sposito exemplificamos:

As multiplas “areas centrais” da cidade, compreendidas como aquelas em que se
concentram atividades comerciais e de servicos, podem, ao contrario, ser empiricamente
apreendidas, de modo muito mais direto; por isso, trabalhamos nelas, passeamos por
suas vias, sentamos em suas pragas, participamos de atividades de multiplas naturezas
que nelas se realizam. As areas centrais sdo, assim, espagos que ancoram a constituicéo
de centralidades, mas ndo sdo a mesma coisa que elas. (Sposito, 2013: 73; destaque no

original).

A centralidade urbana se expressara de diferentes formas no espaco urbano, agregando
valores, preservando nuances, incorporando abstragdes da realidade contemporanea, constituindo
um mosaico de temporalidades e coexisténcias, na qual Spoésito revela diferentes formas e
expressdes da centralidade no espaco urbano. No entender de Sposito (1991, p.10), a expansao da
area central sera a primeira forma de manifestacdo da centralidade além do centro tradicional. A
producdo do espaco urbano baseada na apropriacdo privada do espaco acaba por saturar a
concentracdo das formas espaciais em determinados locais, onde com o passar do tempo se torna
inevitavel o processo de segregacao espacial. O centro assim passa a experimentar a expansdo das
atividades de bens e consumo para areas de maiores dimensdes espaciais, como descreve Villaca
(1998, p. 280):

Essas classes e o Estado por elas dominado produziram entdo um espacgo urbano em que
elas podiam desfrutar a0 méximo as opcdes que a liberdade espacial Ihes oferecia. 1sso
ocorreu inclusive - em maior ou menor grau — com 0s centros principais. Por isso, eles

passaram a partir dos anos 70, a assumir enormes dimensdes e grande fragmentag&o.
Ainda no entender de Sposito (1991, p.10), a expansao da area central foi acompanhada
pela emergéncia de subcentros, entendidos aqui como aglomeragdes diversificadas e equilibradas
de comercio e servigos que ndo o centro principal. Villaga (1998, p. 293) considera o subcentro
uma copia do centro tradicional, em menor escala e incidéncia de atividades especializadas,

destinado a atender uma area especificada da cidade.
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Outra forma de expressdo da centralidade sdo os desdobramentos da &rea central, areas
caracterizadas pela localizacdo de atividades tipicamente centrais de forma especializada, ou seja,
ndo se reproduz todas as atividades centrais tal como ocorre com o0s subcentros, mas sim o
desdobramento selecionado, especializado de algumas destas atividades em outros eixos da
estrutura urbana. (Spoésito, 1991, p.11). Estes desdobramentos ndo sdo necessariamente areas
continuas ao centro ou subcentros, contemplando diferentes niveis de especializacdo funcional.
Na grande maioria das vezes a especializacdo visa atender segmentos do mercado de nichos
especificos, como as classes de maior poder aquisitivo que progressivamente abandonam o centro
tradicional em direcdo as areas periféricas. Estes desdobramentos muitas vezes cortam &reas
residenciais procurando atingir seu publico alvo, a0 mesmo tempo em que procura constituir uma
imagem de comércio seleto.

Por fim, a ultima expressdo da centralidade apontada por Sposito sdo 0s Shoppings
Centers. Esta manifestacdo urbana central se da a partir do poder polarizador e estruturador
desempenhado por estes estabelecimentos de grande porte. Os Shoppings Centers séo 0s
sucessores das lojas de departamento e herdeiros dos hipermercados. Sua implementacdo no
cenario urbano originou grandes transformacGes nos mecanismos comerciais e consumidor,
criando novos modelos estruturais e operacionais que rapidamente se disseminaram pelos grandes
centros do mundo inteiro.

No Brasil os primeiros empreendimentos comerciais desta natureza chegam a partir da
década de 1960, mais precisamente no ano de 1966, na cidade de Sao Paulo. Dedicados em suprir
0 crescimento populacional com uma proposta comercial segura, baseada na mobilidade urbana
atraindo o publico consumidor que conta com a facilidade de encontrar diversos servicos e
opcbes de consumo centralizadas em um Unico local. Esse ramo empreendedor tem se
desenvolvido rapidamente ao longo dos anos nas grandes metrépoles e cidades médias
brasileiras. Neste contexto, o0s shoppings contam com uma multiplicidade funcional,
representando, juntamente com o0s supermercados e hipermercados, uma grande forca de
concentracdo e rentabilidade espacial. Para reforcar a tese de nova centralidade constituida pelo
Shopping Center, Sposito (1991, p.12) lembra que habitualmente, apds a instalacdo de um
Shopping Center ocorre & atragdo de outras atividades comerciais e de servicos para as
localizagdes adjacentes, gerando novos subcentros, principalmente se estes se localizarem em

areas residenciais. Villaga (1998, p.307-308) complementa:
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Por maior que tenha sido o desenvolvimento dos shoppings centers e hipermercados,
eles ndo tiveram ainda um impacto significativo sobre as estruturas urbanas, face da
hegemonia dos subcentros tradicionais. Os shoppings vém apresentando uma
participacdo significativa no processo de esvaziamento dos centros tradicionais de
nossas metrépoles, embora o declinio desses centros tenha se iniciado antes da
vulgarizacdo dos Shoppings. Como os centros principais tradicionais atraiam clientela de
alta renda e os shoppings também, os Ultimos tém contribuido mais para o
prosseguimento do esvaziamento dos centros principais do que dos subcentros. Por outro
lado, o reforco de subcentros populares por shoppings ainda é pequeno, mas apresenta
uma tendéncia salutar de contengdo de uma eventual tendéncia a suburbanizacdo e

dependéncia do automdvel.

Ainda de forma esclarecer este contexto, Sposito (2013), em seu livro - A Cidade
Contemporanea — Segregacao Espacial - concatena as formas de expressdo da centralidade a
partir dos conceitos de multicentralidade e policentralidade. Neste contexto a multicentralidade
pode ser entendida como aglomeracdes de concentracdes comerciais e de servigos nas cidades,
tais como subcentros e eixos comerciais especializados, multiplicando setores que concentram
atividades e fluxos em éareas periféricas, ainda que o centro principal continue a exercer a
centralidade que estrutura e expressa o conjunto da cidade. (Sposito, 2013: 75). Ja a
policentralidade sdo dinamicas modernas que combinam as formas de expressao da centralidade
descritas anteriormente, ndo s6 contendo-as, mas superando-as em sua logica de formacéo, ou
seja, sdo estruturas ou conjuntos de estruturas de grandes superficies comerciais e de servigos que
possuem o poder de redefinir, reestruturar de maneira profunda o espaco urbano. Dentro destes
modelos, destacam-se 0s hipermercados modernos, shopping centers e 0s centros especializados
de grande porte (de negécios, de servicos médico hospitalares, de feiras, de festas, etc.). (Sposito,
2013: 75).

Estas sdo as formas que no nosso entender melhor designam o centro e suas formas de
expressar a centralidade em outras areas do espaco urbano, através das quais manifestam suas

temporalidades e coexisténcias espaciais.



6 EVOLUCAO URBANA DA CIDADE DE PELOTAS.

A cidade de Pelotas é o terceiro municipio em extensdo do estado do Rio Grande do Sul
com uma &rea de 1609 km2. Localiza-se na encosta sudeste do estado do Rio Grande Sul, Brasil,
as margens do arroio Pelotas e do canal Sdo Gongalo, area de transicdo entre o Planalto Sul-rio-
grandense também chamado de Escudo Cristalino, e a Planicie Costeira Sul brasileira (IBGE,
1986). Situa-se entre as coordenadas 31° 46’ 19” S de latitude e 52° 20" 33" W de longitude, tendo
uma populagéo estimada de 342.053 mil habitantes (IBGE, 2014). Em termos territoriais, divide-
se em nove distritos: Z3, Monte Bonito, Cascata, Cerrito, Quilombo, Rincdo da Cruz, Triunfo,

Santa Silvana e o Distrito Sede, o qual corresponde & area urbana do municipio.
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Figura 2: Mapa Distrital da Cidade de Pelotas
Fonte: 111 Plano Diretor de Pelotas, 2009. Modificado pelo autor.
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Tendo por base as legislacdes federal e estadual, a ocupacdo e uso do solo urbano na
cidade de Pelotas sé@o certificados pela Lei 5502/2008, a qual institui o Il Plano Diretor da
cidade, em vigéncia desde 2009. O Plano Diretor é o instrumento regulamentario da politica de
desenvolvimento municipal, contemplando o0s aspectos fisicos, socioecondmicos e
administrativos da cidade (PELOTAS, 2008). Em conformidade ao Il Plano Diretor, a malha
urbana da cidade de Pelotas subdivide-se em macro regifes ou regides administrativas, meso
regides e micro regides. No que tange a area urbana, destaca-se sua subdivisdo em sete regides
administrativas: Barragem, Areal, Sdo Goncalo, Fragata, Centro, Trés Vendas, Laranjal. Cabe
destacar que o ambiente de estudo desta pesquisa esta representado no mapa correspondente ao
distrito sede da cidade de Pelotas, ou seja, seu perimetro urbano da cidade.
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Figura 3: Regibes Politico Administrativas da Cidade de Pelotas
Fonte: 111 Plano Diretor de Pelotas, 2009. Modificado pelo autor.
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A producdo do espaco urbano da cidade de Pelotas traz consigo uma intima relacdo com a
producdo histérica de sua sociedade. A cidade tem suas raizes ligadas a producdo do charque, ao
longo do arroio Pelotas. No que diz respeito as origens da cidade, o primeiro nucleo urbano
corresponde a area atualmente ocupada pela catedral Sdo Francisco de Paula e seu entorno. Esta
area se desenvolverd entre os anos de 1815 e 1835 em dire¢do sul, as margens ao canal Séo
Gongalo. Nos anos que se seguem, até 1882, o processo de urbaniza¢do continua tendo como
referéncia o Canal Sdo Gongalo, em direcdo sul e sudeste. A partir de 1916, surgem dois novos
vetores de ocupacao: um na direcdo sudoeste, o qual propiciou o0 aumento da ocupacao de areas
altimétricamente baixas, e outro na dire¢do norte em direcdo as areas mais elevadas, expandindo-
se com o0 surgimento dos primeiros loteamentos periféricos. Neste periodo a cidade
experimentara dois novos vetores de crescimento, noroeste e nordeste, progredindo também na
direcdo norte.

J& de meados de 1939 até o fim da década 1950, o grande destaque sera a ascensao de
loteamentos periféricos, ampliando consideravelmente a area urbana. Destaca-se neste periodo
um eixo de crescimento ao longo da Avenida Duque de Caxias; o surgimento das ocupacdes
balneérias junto a Laguna dos Patos, com acesso pela Avenida Adolfo Fetter, marcando a
estruturacdo de um novo vetor de crescimento na direcdo leste; bem como o surgimento de
loteamentos populares periféricos ao norte, ao longo da Avenida Fernando Osorio, ratificando o
crescimento heterogéneo e desproporcional dos limites da cidade, que continuou a crescer até os
dias atuais tendo as direcdes leste, norte e noroeste como principais vetores deste crescimento.
(Xavier, 2012, pag. 114-115). Este processo de expansdo urbana pode ser melhor observado na

representacéo da figura 4.
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Figura 4: Vetores de Expansdo Urbana na Cidade de Pelotas, RS.
Fonte: 111 Plano Diretor de Pelotas, 2009. Modificado pelo autor.

No que tange o setor terciario da cidade de Pelotas, a partir da década de 1950, o advento
do comercio ird provocar profundas transformacdes na cidade, que passa a experimentar o
declinio da atividade industrial encontrando na atividade comercial seu novo polo econémico.
Surge assim, um centro comercial e de prestacdo de servicos, o qual viria a ser mais tarde a
especializacdo funcional da cidade. Durante decadas, a cidade teve sua atividade comercial

condicionada quase gque exclusivamente aos limites de sua area central.
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A elevacdo do custo do solo urbano e a grande demanda de terras a baixo custo em &reas
periféricas, agregadas a ampliacdo da mobilidade individual acabaram por motivar o gradual
deslocamento das atividades comerciais para areas periféricas popularizando, assim, o centro.
Villaga (1998, p.13) destaca que o abandono dos centros tradicionais pelas classes de alta renda
faz parte da dindmica das cidades médias no Brasil. Apesar deste processo ser facilmente
observado na cidade, e ja descrito empiricamente em outros estudos, as informacgdes que
ratifiquem esta dindmica historico-espacial sdo escassas. Neste sentido, tendo em vista contribuir
para o desenvolvimento do conhecimento urbano da cidade de Pelotas, desenvolvemos este

estudo no intuito de preencher esta lacuna ainda inexplorada do conhecimento.



7 METODOLOGIA.

O referencial metodoldgico adotado nesta pesquisa faz mencao a um estudo de Carrerras
(et.al.,1990), no qual o autor propfe analisar a evolugdo do comércio urbano a partir de
diagnosticos da realidade urbana, tendo por base quatro principios: O desenvolvimento do
conceito de comércio e consumo dentro dos estudos da geografia urbana; a qualificacdo do

estudo; a utilizacdo da variavel tempo e a analise das concentra¢fes comerciais.

METOLOGIA COMPANY NAME

ABS.COM

Desenvolvimento
do Conceito de
Comércio e
Consumo

S —

Qualificacao
do Estudo

b Concentragdes
Comerciais

Variavel
Tempo

Figura 5: Metodologia de Estudo
Fonte: Do autor.

Neste sentido, a primeira hipdtese propde o desenvolvimento do conceito de comércio nos
estudos urbanos, ou seja, a atualizacdo destes conceitos de maneira que acompanhe as tendéncias
atuais do urbanismo comercial. No entender do autor, ja ndo € possivel se estudar uma area
comercial levando em consideracdo somente comércios considerados classicos, fazendo-se
necessario a ampliacdo e diversificacdo da abordagem diante das novas e multiplas formas
comerciais Esta diversificacdo engloba os comércios de vendas por atacado e a varejo,
estabelecimentos de servicos como bares, restaurantes, agéncias bancarias, enfim,

estabelecimentos de toda natureza.
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A fala de Carreras (et.al., 1990, p.18) vem a complementar o que foi descrito:

Os estudos ndo podem limitar-se exclusivamente aos estabelecimentos comerciais.
Como visto, duas razdes diversas garantem a aplicacdo desta hip6tese: uma, a dinamica e
a complexidade crescente das atividades de distribuicdo que hoje exigem uma relagéo
direta entre os estabelecimentos de venda a varejo e todos aqueles outros que fornecem
servicos de pré-venda e pos-venda; segunda, os habitos de consumo mudaram
significativamente, uma vez que os produtos simbélicos do consumismo ja foram
apropriados por uma maioria € apenas necessario sua reposi¢cdo mais ou menos periddica
e, sobretudo, quando o status social ndo é medido mais em bens consumidos, sendo que

por um modo de vida que demanda mais e mais servigos pessoais.

A segunda hipotese faz mencdo a necessidade de qualificacdo do estudo, uma vez que

estudos quantitativos apresentam quadros instantdneos e momentaneos da estrutura urbana e

comercial. Desta maneira, quanto maior for o nimero de varidveis qualitativas agregadas ao

trabalho, maior sera sua autenticidade e credibilidade. Na concepcdo de Carreras (et.al., 1990,

p.19):

A aproximacao qualitativa ndo deve ficar restrita somente & unidade estabelecimento,
sendo que deve ser estendida territorialmente para que possa cobrir também a
valorizacdo e hierarquizacdo possivel de toda uma é&rea comercial. Esta valoragdo nao
sera somente a soma de qualidade dos estabelecimentos que a integram, mas devera
incluir também os valores ambientais, de seguranca, de acessibilidade e outros que
estejam presentes no conjunto. Com esta dupla aproximacdo qualitativa pode-se fazer

frente a algumas demandas que tém hoje comerciantes e centros comerciais.

A terceira hipotese refere-se a utilizacdo da variavel tempo no estudo, ou seja, 0 estudo

das atividades comerciais no tempo. O autor ressalta que um dos principais problemas

enfrentados neste tipo de estudo esta em explicar e entender 0s processos e coexisténcias

temporais, uma vez que 0S processos sao constantes e imprevisiveis. Carreras (et.al., 1990, p. 20)

explica:

Neste sentido, € imprescindivel, de um lado, elaborar um indice que permita conhecer a
temporalidade da atividade comercial, como poderia ser a esperanga de vida de um
estabelecimento comercial em uma &rea comercial determinada e para cada tipo de
atividade (...); por outro lado, deve também ser usada, juntamente com as técnicas
tradicionais de estudo, a entrevista qualitativa com agentes comerciais selecionados em

funcgdo da sua capacidade de inovacgdo e éxito.

Por fim, a quarta hipdtese remonta a importancia da concentragcdo de estabelecimentos

com relacdo a area de estudo. Nesta perspectiva, as concentracbes comerciais de diferentes

tipologias serdo tdo importantes quanto os pequenos estabelecimentos em funcgao da proximidade

e interagdo com outros estabelecimentos.
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Os estabelecimentos isolados somente sdo relevantes se atuarem na criacdo de novas

areas, como por exemplo, os Shoppings-Centers. Carreras (et.al., 1990, p. 21), ressalta:

Diante da complexidade e diversidade deste tipo de estudos, de um lado, e dada a
relevancia das interacdes entre estabelecimentos ja mencionados, é possivel afirmar que
os estabelecimentos dispersos podem ser descartados, exceto aqueles que por suas

dimensdes.
Transcrita a abordagem epistemoldgica da pesquisa, destacamos 0s seguintes
procedimentos metodologicos adotados no decorrer do estudo:

e Primeiramente, desenvolvem-se 0s conceitos de comércio e consumo pertinentes a esta
pesquisa, tendo por base toda a fundamentacéo até aqui exposta;

e Posteriormente, tendo em vista a qualificacdo do estudo, fez-se uso de ferramentas de
geotecnologias para espacializacdo dos dados referentes ao comércio varejista e atacadista
da cidade de Pelotas, transformando-o0s em perspectivas espaciais da realidade urbana;

e Logo, na utilizacdo da variavel tempo no estudo, vislumbrou-se o processo de expansao
dos setores comerciais atacadistas e varejistas no tempo e espaco urbano da cidade de
Pelotas, tendo em vista retornar a0 momento em que estes comércios se instituiram,
remontando sua trajetoria ao tempo presente;

e Por fim, a analise das concentracdes de estabelecimentos comerciais, vislumbrando-se a

leitura das temporalidades e dindmicas comerciais no municipio de Pelotas.



8 PROCEDIMENTOS TECNICOS

No que tange os procedimentos técnicos especificos ao desenvolvimento do estudo, o
primeiro passo adotado foi a constituicdo de um banco de dados capaz de fornecer informacoes
consistentes sobre a realidade do aparato comercial da cidade Pelotas. Neste sentido, buscamos
subsidio na prefeitura local. O banco de dados principal foi organizado com base nos Alvaras
Comerciais, tendo como contetdo as atividades comerciais dos setores atacadista e varejista.
Estes dados originalmente eram compostos de nimero de inscricdo, nome do contribuinte,
endereco e data de inscricdo no 6rgdo competente, neste caso, a secretaria de urbanismo da
cidade de Pelotas. A periodicidade dos dados preenche a lacuna entres as décadas de 1960 a
2014,

Prosseguindo, a critério de classificacdo, buscamos inspiracdo e aporte tedrico
metodoldgico na classificagdo proposta por Salgueiro (1996, pag. 13), na qual a partir de seu
trabalho, subdividimos e classificamos tipologicamente as atividades varejistas e atacadistas em
nove grupos, a saber: Produtos Alimentares; Artigos Pessoais; Equipamentos para o Lar;
Higiene; Salde e Beleza; Lazer e Cultura; Construcdo; Servicos e aparatos Profissionais;

Transportes; Comércio ndo Especificado.

I 4 e e
PRODUTOS ARTIGOS PESSOAIS : ‘
ALIMENTARES
e |
IST TRANSPORTES

Figura 6: Classificacdo Tipoldgica
Fonte: Do autor.
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A etapa seguinte consistiu em geocodificar o banco de dados. O processo de geocodificar
um endereco incidi em vincular um endereco a um local geogréfico. Neste sentido, foi necessario
atribuir a cada endereco do cadastro de alvards, uma coordenada X/Y, latitude e longitude. Este
processo foi feito a partir da plataforma on-line do programa ArcGis, versdo 10.2, a partir do
aplicativo Esri Maps for Office, o qual integra a plataforma Google Maps ao programa Office

Excel.

FASE I: Dados Cadastro Alvaras FASE II: Dados Trabalhados e Plataforma Esri for Maps
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FASE III: Dados Geocodificados FASE ITIT: Mapa Temético

Figura 7: Procedimentos Técnicos de Geocodificacdo de Dados
Fonte: Do autor.

Transcritos os procedimentos operacionais € metodoldgicos, destacamos a seguir a analise
dos dados e posterior producdo de mapas tematicos.



9 DINAMICAS COMERCIAIS NA CIDADE DE PELOTAS.

Historicamente, o comércio tem sido o principal vetor de desenvolvimento do espago

urbano na cidade de Pelotas. De acordo com os dados utilizados nesta pesquisa, existem 28.901

estabelecimentos comerciais na area de estudo. Destes, 1.285 estabelecimentos correspondem ao

comércio atacadista, e 27.616 estabelecimentos ao comércio varejista.

Aparato Comercial Atacadista na Cidade de Pelotas

Comeércio Atacadista

47

Produtos Construcao Artizos Pessnais Servicns Higiene. Satide, Transportes Camercio nao
Alimentares Beleza Especializado
Figura 8: Comércio Atacadista na Cidade de Pelotas, RS.
Fonte: Do autor.
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Artigos parao Lar Lazer e Cultura

O gréfico acima demonstra grande predominéncia dos produtos alimentares em relagdo as

demais tipologias atacadistas. O setor de construcédo e artigos pessoais complementa este quadro

como as principais fungdes comerciais atacadistas da cidade.



36

Aparato Comercial Varejista na Cidade de Pelotas

Comercio Varejista
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3.000 2666

2.000 e

1.000

Produtos Lazer e Cultura  Artigos Pessoais Servicos Construcao Transportes  Higiene, Saude, Artigosparaolar Comeércio nao

Alimentares Beleza Espedializado
Figura 9: Comércio Varejista na Cidade de Pelotas, RS.
Fonte: Do autor.

No que se refere ao comércio varejista, seu quadro é semelhante ao do comércio
atacadista tendo os produtos alimentares como grupo predominante, seguido pelo grupo de lazer
e cultura e artigos pessoais. Tendo por base os gréaficos expostos, podemos afirmar que as formas
comerciais predominantes no espaco urbano da cidade sdo do género alimenticio, em ambos 0s
setores. J& no que tange a diversidade tipoldgica, apontamos o setor de constru¢do no comercio
atacadista, e de lazer e cultura no varejista. Posteriormente, ambas as atividades apresentam 0s
setores de artigos pessoais e prestacdo de servicos como 0S mais numerosos e diversificados.
Constata-se que as trés vertentes tipoldgicas principais, em ambos 0s setores, concentram mais de

cinquenta por cento de sua atividade comercial.
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PRINCIPAIS TIPOLOGIAS

A

Lazer e Cultura

Comeércio Varejista Comeércio Atacadista

Figura 10: Principais Tipologias Comerciais na Cidade de Pelotas
Fonte: Do autor.

Com base nestes dados, vislumbrando-se a analise das dinamicas comerciais na cidade de
Pelotas, elaborou-se um conjunto de mapas que demonstram a evolugdo comercial varejista e
atacadista entre 0s anos de 1960 a 2014. Para fins analiticos, subdividimos o periodo de analise
de 1960 a 2014 em décadas, a fim de reconstruirmos a evolucdo destes estabelecimentos no
tempo e espaco, entendermos sua evolucao e resiliéncia na malha urbana da cidade.

Dito isto, o ponto de partida da analise da dindmica locacional na cidade de Pelotas sera o
comércio varejista. Segundo Salgueiro (1996) distingue o comércio atacadista e varejista da

seguinte forma:
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il
CONCEITOS (L)
e ) \ 'm;
COMERCIO

°
Fase intermedidria entre a produgdo de bens
ou servicos, e de seu consumo, tendo por
funcdo levar/disponibilizar as mercadorias
até seus consumidores

Comércio Atacadista

*

Transicdo entre os produtores e varejistas

Comércio Varejista

Aquele que oferece diretamente, aos
consumidores, os artigos de que eles
necessitam, onde e quando necessitam

e ey | e
Figura 11: Distincéo entre Comércio Atacadista e Comércio Varejista
Fonte: Do autor.

Na cidade de Pelotas, o comércio varejista é a vertente de maior abrangéncia
socioeconémica da cidade, reproduzindo-se por toda a malha urbana de forma diversificada,
configurando o principal vetor de andlise da dinamica comercial aqui proposta. Neste contexto,
no que diz respeito as aglomeragdes comerciais no espago urbano destaca-se:

- Nos produtos alimentares, a maior concentracgdo esta localizada no centro, verticalizando-

se em menor numero a partir de trés vetores de expansdo: O primeiro em direcdo a

Avenida Bento Gongalves se desenvolvendo em direcdo a Avenida Duque de Caxias, no

bairro Fragata; J& o terceiro vetor ascende ao norte, ao longo da Avenida Fernando

Osoério. Destaque também para aglomeracdes isoladas nos bairros Areal e Laranjal;



39

e
%3

\ Fovo
g Bsfi o
Figura 12: Aglomeragdes e Distribui¢do do Comércio Varejista de Produtos Alimentares

Fonte: Do autor.

o

- Nos artigos pessoais, a concentragcdo esta predominantemente no centro da cidade.
Destaca-se também a constituicdo de pequenos focos de na Avenida Duque de Caxias e

ao norte da cidade;

5 b s
Figura 13: Aglomerac@es e Distribuicdo do Comércio Varejista de Artigos Pessoais
Fonte: Do autor.
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Nos artigos para o lar, a concentragdo apresenta-se exclusivamente consolidada no centro

tradicional da cidade;
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Figura 14: Distribuicdo e Aglomeragdes do Comércio Varejista de Artigos para o Lar
Fonte: Do autor.

No grupo de higiene, saude e beleza, repete-se a maxima de concentracdo central, com

sensiveis concentracBes de pequena propor¢do ao norte.

R/ L
"

Figura 15: Aglomé}agﬁes e Distribuicdo do Comércio Varejista de Produtos Higiene, Salde e Beleza.
Fonte: Do autor.
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No grupo sobre lazer e cultura, novamente a principal aglomeracdo encontra-se
localizada no centro tradicional, verticalizando-se em pequena escala e propor¢cdo nos

bairros Fragata, Trés Vendas e Laranjal;
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Figura 16: Aglomerac0es e Distribuigdo do Comércio Varejista de Produtos de Lazer e Cultura
Fonte: Do autor.

No grupo de materiais de construcéo, a concentracao persiste na area central, com vetores

de expansdo em diregéo aos bairros Trés Vendas e Fragata;
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.Figura 17: Distribuicdo e Aglomeracdes do Comércio Varejista de Materiais de Construcéo.
Fonte: Do autor.

No grupo de servicos e aparato profissional, a aglomeracdo é central, com pequenos

deslocamentos ao norte;
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Figura 18: AglomeracGes e Distribuicdo do Comércio Varejista de Servicos
Fonte: Do autor.
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No grupo referente a veiculos de transporte, a aglomeracdo central é mais rarefeita, de
forma que os vetores ao norte via Avenida Fernando Osorio e ao sudeste via Avenida

Duque de Caxias, demonstram consisténcia na constituicdo de um eixo polarizado;
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Figura 19: Aglomeracdes e Distribuigdo do Comércio Varejista de Produtos Alimentares
Fonte: Do autor.

Por fim, o grupo de comércio ndo especializado, apresenta-se em pequenas proporgdes
quantitativas, concentrado essencialmente na area central.
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Figura 20: Aglomeracdes e Distribuicdo do Comércio Varejista de Produtos Néo Especificado.
Fonte: Do Autor.

Prosseguindo, no que diz respeito a evolucdo histérica espacial do comércio varejista, a
partir da década de 1960, o aparato comercial da cidade vem desenvolvendo-se progressivamente
ao longo dos anos. Durante a década de 1960, o comércio varejista era composto de 388
estabelecimentos, exercendo-se preponderantemente no centro tradicional. Destaque para as ruas
General Osorio, e a Av. Bento Gongalves. Com o0 avancar do tempo, na década de 1970,
observou-se a multiplicacdo quantitativa e consequente consolidacdo e expansdo da area central,
delimitada ao norte pela Av. Bento Gongalves, alargando-se em direcdo sul. Destaca-se também
0 deslocamento de atividades ao norte, (Rua Marcilio Dias), e a leste no bairro Fragata (Duque de

Caxias), e 0 embrido de aglomeragdes comerciais de pequena escala.
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Figura 21: Evolucéo das Atividades Comerciais Varejistas da Cidade de Pelotas, RS entre os anos de 1960 — 1999.
Fonte: Do autor.

Durante a década de 1980, consta-se a expansdo da area central aléem da Av. Bento
Gongcalves, direcdo noroeste, e os desdobramentos da area central ao sul, em direcdo ao bairro
Porto. Constata-se também um forte deslocamento de atividades ao norte, (Rua Marcilio Dias),
estendendo-se ao longo da Avenida Fernando Osorio; leste no bairro Fragata (Duque de Caxias);
e norte em direcdo ao bairro Areal. Por fim, durante a década de 1990, aponta-se a expansao da
area central na direcdo norte, e os desdobramentos ao sul (Porto). Paralelamente, nota-se o
deslocamento de atividades nos bairros Fragata e Porto e o reforco do deslocamento nos bairros
trés Vendas e Areal. Tais constatagdes podem ser observadas cartograficamente representadas na

figura abaixo.
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Figura 22: Transformagdes das Atividades Comerciais Varejistas da Cidade de Pelotas, RS entre os anos de
1960 — 1999.

Fonte: Do autor.

Prosseguindo, na década de 2000, o principal fator a ser destacado, é a estagnacdo no
processo de expansdo area central, fato observado pela primeira vez desde a década de 1960.
Ressalta-se ainda o reforco do desdobramento da area central ao norte (Marcilio Dias; Fernando
Osorio) e ao longo da Avenida Adolfo Fetter, em direcdo ao Laranjal; e ao Sul (Porto). Por fim,
entre os anos de 2010 e 2014 ratifica-se a estagnacdo do vetor de crescimento da area central e se
constata a consolidacdo dos desdobramentos da area central nos bairros Trés Vendas, Fragata,
Areal e Laranjal, os quais evoluiram progressivamente acompanhando o movimento de expansao

urbano na cidade.
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Figura 23: Transformagdes e Evolucéo das Atividades Comerciais Varejistas da Cidade de Pelotas, RS entre os anos
de 2000 — 2014.

Fonte: Do autor.

Dentre os fatos expostos até entdo, destaca-se funcdo de destaque do centro em relagéo
comeércio varejista, de forma que sua analise de expansdo espacgo-temporal sera elemento vital ao
desenvolvimento urbano da cidade de Pelotas. Neste sentido, pode-se contatar que o centro
tradicional evolui a partir de seu nucleo inicial, demarcado especificamente neste estudo a partir

da década de 1960, até o ano de 2014, em trés ciclos distintos.
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Figura 24: Expansdo da Area Central no periodo de 1960-2014
Fonte: Do autor.

Nos mapa acima, a direita podemos observar pela diferenciacdo de cores estes trés ciclos
(1970, 1980,1990) distintos de expansdo da &rea central. Na década de 1970 a expansdo
progrediu principalmente na direcdo sudoeste; Entre 1980 e 1989 a sudeste; Por fim, na década
de 1990, ao norte. J& na década de 2000, pela primeira vez desde 1960, observou-se a estagnacao
de expanséo da area central.

No mapa abaixo, a comparacdo do nucleo inicial (1960) em vermelho, e sua expansdo

espacial maxima (1960-2104), em azul.
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Figura 25: Expansdo Territorial da Area Central entre os anos de 1960-2014.
Fonte: Do autor.

No que diz respeito ao comércio atacadista, este se apresenta numericamente muito
inferior ao comércio varejista. Segundo os dados da pesquisa, existem 1365 estabelecimentos
atacadistas na cidade. Mesmo sendo numericamente inferior, 0 comércio atacadista representa um
importante vetor de estruturacdo e (re)producdo do espaco. Deste modo, tomaremos como vetor
de analise as aglomeracBes comerciais atacadistas. Tomaremos como ponto de partida a
classificacdo tipoldgica destas aglomeragdes. Constata-se como fator principal a soberania do
centro em todas as tipologias atacadistas. Destaca-se também a vetorizacdo de duas tipologias, de
veiculos e transportes e de produtos alimentares, (re)produzindo-se espacialmente enquanto

desdobramentos especializados da area central, ao sudoeste e norte, respectivamente.
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Figura 26: Tipologias do Comércio Atacadista na Cidade de Pelotas 1960-2014
Fonte: Do autor.

No que diz respeito a dindmica espaco temporal do comércio atacadista, destaca-se:

Entre os anos de 1960 e 1969, a atividade comercial atacadista exercia-se

predominantemente na area central da cidade em pequena escala.



51

Aglomeracoes Comerciais Atacadista no Periodo de 1960 - 1969

Figura 27: Aglomeragbes Comerciais Atacadistas entre os anos de 1960-1969
Fonte: Do autor.

- Entre os anos de 1970 e 1979, destaca-se 0 aumento quantitativo do comércio atacadista,
espacialmente concentrado ao centro tradicional, verticalizando-se, em menor escala ao

norte, ao longo da Avenida Fernando Osorio.



52

Aglomeragoes Comerciais Atacadista no Periodo de 1970 - 1979

o

Figura 28: Aglomeracfes Comerciais Atacadistas no Periodo de 1970-1979
Fonte: Do autor.
- Jaentre os anos de 1980 e 1989, verifica-se uma vertente de crescimento quantitativo no
setor, que continua a exerce-se predominantemente no centro, com leve dilatacdo espacial

em direcdo norte.
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Aglomeragoes Comerciais Atacadista no Periodo de 1980 - 1989

° )
o
°
)
el 2D
o
A o
° ©
° pe s
)
)

Figura 29: Aglomeracbes Comerciais Atacadistas no Periodo de 1980-1989
Fonte: Do autor.
- Na década de 1990, o setor atacadista passa a experimentar um ciclo de declinio,
reduzindo consideravelmente seu numero de estabelecimentos, porém preservando sua

I6gica central de consumo.
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Aglomeragoes Comerciais Atacadista no Periodo de 1990 - 1999
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Figura 30: AglomeracGes do Comércio Atacadista no Periodo de 1990-1999.
Fonte: Do autor.
No periodo de 2000 a 2010, o setor atacadista inicia seu segundo ciclo de crescimento,

ap6s um periodo de declinio, multiplicando-se e introduzindo extensdo da vertente de
expansdo norte, via Avenida Fernando Osério.
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Aglomeragoes Comerciais Atacadista no Periodo de 2000 - 2010
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Figura 31: Aglomeracdes do Comércio Atacadista no Periodo de 2000 a 2010
Fonte: Do autor.
Por fim, entre 2010 e 2014, o setor se solidifica na dindAmica comercial central, ratificando
os desdobramentos especializados da regido norte como sua principal vertente de apoio no

desenvolvimento do comércio atacadista além do centro tradicional.
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Aglomeracoes Comerciais Atacadista no Periodo de 2010 - 2014
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Figura 32: Aglomeragbes do Comércio Atacadista entre os anos de 2010 e 2014
Fonte: Do autor.

Neste sentido, a partir da analise do aparato comercial, fundamentamos a teoria e préatica
proposta neste estudo, explorando as areas de centralidade urbana comercial no espago urbano.
Entendemos assim que as expressdes da centralidade na cidade de Pelotas foram constituidas ao
longo do tempo, agregando temporalidades e coexisténcias no espaco contemporaneo,
constituindo assim um espaco de multiplas personalidades.



10 CONCLUSOES.

A andlise da dindmica comercial de Pelotas revelou que a centralidade urbana esta
diretamente relacionada as temporalidades comerciais da cidade. No entender de Sposito (2001),
0 que é central é redefinido em escalas temporais de médio e longo prazo, pela mudanca na
localizagdo territorial das atividades. A centralidade € redefinida constantemente, inclusive em
escalas temporais de curto prazo, pelos fluxos que se desenham através da circulagdo de pessoas,
mercadorias, informacdes e valores (Sposito, 2001; 238). Neste sentido, constamos que a cidade

de Pelotas ainda exerce-se enquanto centro de consumo baseada em seu centro tradicional.

Figura 33: Heterogeneidade da Area Central da Cidade de Pelotas
Fonte: Do autor.
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Também podemos afirmar que o crescimento da cidade impulsionou o surgimento de
novas areas carregadas de centralidade em seu espagco urbano. Denota-se um alargamento do
centro em direcdo a zona norte da cidade. Essa expansdo esta relacionada com o deslocamento
das atividades tradicionais da area central a periferia, acompanhado a classe de poder aquisitivo
mais alto. E possivel reconhecer concentragdes comerciais significativas, em areas periféricas da

cidade, tais como Fragata, Trés Vendas e Laranjal.

Figura 34: Formas Comerciais Contemporaneas.
Fonte: Do autor.
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Do ponto de vista tipologico, os bairros Trés Vendas e Fragata merecem destaque por
apresentarem desdobramentos especializados de veiculos e transportes (revenda de automoveis e
autopecas).No bairro Trés Vendas, observa-se também a concentracdo de estabelecimentos do
ramo alimenticio, em especial do setor atacadista. O bairro Fragata concentra um numero

consideravel de lojas do ramo de artigos para uso pessoal.

Figura 35: Desdobramento Especializado da Area Central na Av. Fernando Osorio.
Fonte: Do autor.
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J& o bairro Laranjal, apesar de ndo apresentar uma significativa concentracdo comercial, é
detentor de um poder de centralidade atrelado ao seu apelo turistico, visto que no bairro esta

localizada a praia do Laranjal, as margens da Lagos dos Patos.

Figura 36: Centralidade Turistica no Bairro Laranjal
Fonte: Do autor.
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Os bairros Sdo Gongalo e Areal apresentam um nivel de concentracdo semelhante e
relativamente baixo em comparacdo com as outras areas do espago urbano da cidade de Pelotas.
Esse fato se deve principalmente pela relacdo das atividades comerciais se encontrarem de forma
dispersa em ambos o0s bairros. Entretanto, este quadro deve sofrer uma alteracédo significativa nos
préximos anos a partir da instalagdo de um Shopping Center, na Avenida Ferreira Viana, bairro
Areal, no ano de 2013. Como descrito anteriormente, a forma comercial Shopping Center exerce
um poder de estruturacdo muito grande no espaco urbano, ndo sé por sua forma em si carregada
de simbologia, e com uma proposta comercial atrativa ao publico consumidor, mas também
possui 0 poder de atrair ao seu redor outras formas e tipologias de comércio a servicos de forma a
complementar sua representacdo no espaco urbano. Além do shopping center, que ap6s muitos
anos e tentativas foi implementado ao espaco urbano, uma forma comercial semelhante que se
popularizou na cidade foram os centros e principalmente as galerias comerciais. A proposta €é
simples: reunir um conjunto de estabelecimentos comerciais em um determinado espaco,
normalmente de grande circulacdo de publico. Esta forma é tradicional e popular, principalmente
no centro da cidade, tendo sido realizado um projeto de “shopping a céu aberto”, que visava a
unificacdo das multiplas galerias do centro da cidade, em um corredor comercial que permitisse
ao publico consumidor exerce sua pratica de consumo e também explorar o comércio de forma

turistica.

Il

Galeria Z AB ALE'\\‘ N

\

Figura 37: Galerias e Centros Comerciais na Cidade de Pelotas
Fonte: Do autor.
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Esta realidade demonstra a complexibilidade e heterogeneidade do mosaico urbano da
cidade, que apesar de ainda ter no seu centro tradicional sua principal dindmica comercial, evolui
e transforma-se de outras formas, em multiplos espacos. O mapa abaixo busca ilustrar este retrato

urbano da cidade de Pelotas.
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Figura 38: Temporalidades Comerciais na Cidade de Pelotas, RS.
Fonte: Do autor.

Concluimos assim que o comércio da cidade de Pelotas se caracteriza por apresentar uma
grande complexidade e fragmentacdo. Entretanto, esta realidade nem sempre representou a tonica
comercial da cidade. Podem ser constatadas no espago urbano da cidade caracteristicas
contemporaneas e marcas de uma historia construida com base em outros principios. A
identificacdo desses marcos, decompondo a contemporaneidade, foi o proposito deste estudo. O
comeércio sempre foi e sempre serd um espaco capaz de concentrar a dindmica social em suas

diferentes perspectivas econdmicas e culturais vivenciadas em uma determinada época e lugar.
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Figura 39: Temporalidades e Coexisténcias no Comércio de Pelotas.
Fonte: Do autor.

Com base neste conjunto de constatacdes, entendemos que as expressdes da centralidade
urbana na cidade de Pelotas foram constituidas agregadas a momentos histéricos e culturas
contemporaneas, materializando-se em harmonia, (re)produzindo-se a partir da constituicdo de

fluxos de bens e pessoas.
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Neste sentido, destacamos abaixo a leitura urbana do que acreditamos ser a melhor

definicio momenténea dos espacos de coexisténcias e temporalidades em suas expressdes

centrais no espaco urbano.
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Figura 40: Expresséés da Centralidade Urbana na Cidade de Pelotas
Fonte: Do autor.
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