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RESUMO

A presente dissertacdo de mestrado intitulada “ UNPACKING - Um estudo sobre o fenbmeno
da surpresa, em videos compartilhados no Youtube®, foi desenvolvida na linha de pesquisa
Culturas, Identidades e Diferencas do Programa de Pdés--Graduacdo em Educacédo da
Universidade Federal do Rio Grande, PPGEDU da FURG. A partir das lentes tedricas dos
Estudos Culturais e de Género, investigamos a pratica de unpacking no YouTube, utilizada
como estratégia para atrair seguidores, mas com discursos e pedagogias culturais, que
acaba por propagar construtos e verdades que regulam a conduta dos sujeitos infantis.
Buscamos entendimentos para as questdes de pesquisa nos canais de duas youtubers
mirins brasileiras. Os canais escolhidos foram “Crescendo com Luluca” e “Julia Silva”, com
o objetivo de investigar as estratégias pedagdgicas que as youtubers e os/as gestores/as e
produtores/as de seus canais utilizam na produgdo de seus videos; que discursos, ja
legitimados, dentro do fendmeno do unpacking, se materializam nas performances das
youtubers e que identidades de género sdo associadas, propagadas e produzidas nos videos
elencados. Nas anadlises elencamos quatro categorias principais: o consumo, estratégia,
género e construtos de familia, sendo essa ultima a maior revelagao, além de questdes como

a terceirizagao das emocgdes e o desejo pela constante expectativa.

Palavras-chave: Infancia. Unpacking. Consumo. Género. Identidades.



ABSTRACT

. The present master's dissertation entitted UNPACKING - A study about the phenomenon
of surprise, in videos shared on Youtube. It was developed within the research line Cultures,
Identities and Differences of the Graduate Program in Education at the Federal University of
Rio Grande, PPGEDU of FURG. From the theoretical lenses of Cultural and Gender Studies,
we investigated the practice of unpacking on Youtube, used as a strategy to attract followers,
but with cultural discourses and pedagogies, which ends up propagating constructs and truths
that regulate the behavior of children. We analyzed the channels of two young brazilian
youtubers to seek understanding about the research's questions. The chosen channels were
"Crescendo com Luluca" (Growing up with Luluca) and "Julia Silva", aiming on investigating
the pedagogical strategies that youtubers, managers and producers of their channels use in
the production of their videos; which discourses, already legitimized, within the phenomenon
of unpacking, materialize in the youtubers' performances and which gender identities are
associated, propagated and produced by the listed videos. On the analysis we listed four
main categories: consumption, strategy, gender and family constructs, the last one being the
biggest revelation, in addition to issues such as outsourcing emotions and the desire for to

be in constant expectation.

Keywords: Childhood. Unpacking. Consumption. Gender. Identities.
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1 Primeira Camada’ percursos e deslocamento do objeto de estudo para a
composicao da estratégia.

O caminho percorrido até o mestrado foi longo. A escolha do tema de pesquisa
possui muita relacdo com as questdes que me interpelaram e interpelam nesta
trajetdria de estudante, professora, mae, comunicadora e pesquisadora.

Por ser graduada em Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda, o
consumo, as midias, as estratégias de marketing, os processos de subjetivacdo s&o
temas que me despertam interesse, desde antes de 1991, quando ingressei na
Universidade Catdélica do Parana (PUC- PR), para cursar Comunicagcdo Social,
Publicidade e Propaganda. Costumava dizer que pertencia ao “lado negro da forga”
(parafraseando StarWars), pois meu interesse, como publicitaria, era na eficiéncia das
campanhas em vender seus produtos, nas estratégias certas para criar desejos e
necessidades nos/as consumidores/as.

Antes de ingressar na faculdade de Publicidade, ja formada no Magistério,
exerci a profisséo de docente nos anos iniciais do Ensino Fundamental. A época, ndo
entendiamos os efeitos midiaticos como dispositivos dotados de pedagogias, nem
conheciamos quaisquer estudos que mencionassem o tema da subjetivacdo como
algo tendencioso, que constroi e naturaliza valores por meio das relagdes de poder
que atendem aos interesses de alguéem.

Minha turma se formou com 17 anos de idade. N6s mesmas, as professoras,
éramos subjetivadas pelos veiculos da década. Consumiamos os valores das novelas
e dos programas do unico canal que tinha sinal na cidade de Rio Grande/RS, que era
a Rede Globo; assinavamos revistas, como a Capricho, que era anunciada “A Revista
da Gatinha” e consumiamos todo tipo de moda que era langcada por meio destes
dispositivos.

Em nossas aulas, usavamos musicas da Xuxa' e, nos dias de Educacéo Fisica,
costumava levar fitas cassete e dar uma aula de ginastica aerdbica de baixo impacto,

uma proposta inovadora, popularizada por Jane Fonda?, que fazia sucesso com as

! Maria da Graga Xuxa Meneghel (nascida Maria da Graga Meneghel, Santa Rosa, 27 de margo de
1963), mais conhecida como Xuxa, € uma apresentadora, atriz, cantora, empresaria, filantropa e ex-
modelo brasileira Conhecida como "Rainha dos Baixinhos", Xuxa construiu o maior império de
entretenimento infanto-juvenil ibero-americano. No inicio da década de 1990, chegou a apresentar
programas de televiséo no Brasil, Argentina, Espanha e Estados Unidos simultaneamente, alcangando
cerca de 100 milhdes de telespectadores diariamente.

2 Jane Seymour Fonda (Nova lorque, 21 de dezembro de 1937) é uma atriz, escritora, ativista, modelo,
empresaria, e autora estadunidense. Filha do ator Henry Fonda, Jane iniciou sua carreira no cinema
em 1960, no filme Tall Story, ao lado de Anthony Perkins. Mais tarde, despontou como sex symbol com



criangas que adoravam experimentar as novas tendéncias. Porém, ndo tinhamos a
minima nogado de muitas coisas, como, por exemplo, o desenvolvimento ésseo e
muscular da crianga. Apenas propagavamos aquilo que introjetavamos como moderno

e divertido.

Talvez, a pouca diferenca de idade facilitasse o entendimento, e uma
professora de 17 anos fosse um icone adolescente para aquelas criangas de 8 € 9
anos. Eramos subjetivadas e subjetivavamos.

Em 1989, prestei vestibular e ingressei na faculdade de direito da FURG, a
época, o curso era apenas noturno. Nao gostei, ndo “me senti” imediatamente juiza
como imaginava e, decepcionada, ao final do primeiro ano, fiz um novo vestibular em
Curitiba, passei e fui embora. A Publicidade, enquanto curso, ja era muito mais
interessante que o Direito, e a infraestrutura da PUC-PR era impressionante para
alguém chegada do interior. Tinhamos a maior biblioteca da América Latina, estudios
de radio, TV e fotografia, experiéncias com pelicula cinematografica (que era um item
carissimo), fora todo tipo de suporte para esporte, por exemplo, academia, ginasio,
piscina térmica, quadras de todos os tipos, pista de atletismo, um universo novo e
muito atrativo para alguém de pouca idade, cerca de trinta anos atras.

Na faculdade de Publicidade, constituimo-nos como agentes criadores e
produtores das estratégias de consumo para vender os produtos de nossos clientes
e, também, para criar no publico a necessidade de consumir tais produtos.
Precisavamos agregar valores ao que estavamos vendendo para que as pessoas
desejassem obter coisas que jamais tiveram necessidade antes.

Neste periodo, estudava na parte da manha. A tarde e em algumas noites,
trabalhava em uma produtora de video, a maior a época em Curitiba, que atendia
contas nacionais como a Honda, o Colégio Positivo e a Nutri Sucos, dos sucos Lanjal
e Tanjal. Era “o maximo” estar dentro de um universo que so viamos na TV e a magia
por detras das cameras era tao fascinante que nos, estudantes, nem contestavamos
os discursos que vendiamos.

Nas noites que ndo estava na produtora, trabalhava em um showroom de

vendas, da construtora EDEL Engenharia. Ficava no atendimento, recebendo as

os filmes Cat Ballou (1965) e Barbarella (1968). Em 1971, recebeu seu primeiro Oscar de melhor atriz
pelo filme Klute. Em 1978, recebeu novamente o prémio, pelo filme Amargo Regresso. Em 1991, Jane
anunciou que estava se aposentando da carreira de atriz, mas retornou as telas com A Sogra, em 2005.
Além disso, ela é conhecida pelos videos de exercicio que estrelou e produziu entre os anos de 1982
e 1995.



familias convidadas para comparecer num coquetel de apresentacdo de um
empreendimento e apresentando o “Time Share”, um programa de férias
compartilhadas, no qual as pessoas compravam o direito de ter a semana “x”, todos
0s anos no apartamento “x” do Golden Beach Resort and Spa, em Punta Del Este. O
discurso era metdédico e preciso, dotado de pura estratégia, de forma que
conseguiamos vender uma semana de férias no resort em Punta Del Este, ainda que
uma semana na baixa temporada, para familias que tinham renda muito baixa,
comprometesse parte consideravel de seu sustento, mensalmente, com a empresa.
O pior disso tudo era que sabiamos que, provavelmente, aquelas familias jamais iriam
desfrutar do investimento, pois como iriam até o Uruguai? Como conseguiriam bancar
financeiramente aquela semana em Punta Del Este? No inicio, somos ovacionados
se conseguimos fechar vendas. Somos eficientes, reconhecidos e apontados como
modelos para os colegas, entretanto, o passar dos dias vai mostrando a frieza do
esquema. Olhando para uma familia muito humilde, que foi até o showroom de 6nibus,
em uma noite chuvosa, comecei a ter remorso de fechar as vendas e perceber o poder
por detras da estratégia e do discurso. Sai daquele emprego, mas, cerca de cinco
anos depois de formada, ainda ficava admirando a genialidade dos mestres da
Propaganda premiados em Cannes, até que dois fatos alteraram essa maneira ver e
de pensar.

O primeiro fato foi a maternidade, em 1999 e em 2000, quando nasceram meus
filnhos mais velhos, passei a ler muitas revistas com “receitas” de como ser mae que
traziam alertas sobre programas, produtos e até sobre o poder das propagandas que
instigavam as criangas a quererem consumir. Comecei a atentar aos programas de
TV e aos comerciais dirigidos ao publico infantil pelo viés da mae, ndo mais da
publicitaria. Entdo, em 2001, eu ingressei em Artes Visuais Licenciatura, momento em
que, além do olhar de mae, passo a olhar enquanto educadora. Paralelo a isso,
trabalhava em dois empregos (dava aulas de pintura em um atelier e de dangca em
uma academia) e fazia um estagio como bolsista na TV FURG (hoje, FURG TV). Neste
contexto, comeco a explicar para os meus filhos, ainda pequenos, que um ovo de
Pascoa tem o peso de uma barra de chocolate e que, com 0 mesmo valor que seria
pago, poderiam ganhar cerca de dez barras do mesmo chocolate. Preferiam ganhar
pouco chocolate e um papel bonito que iria ser descartado, ou ganhar muito mais

chocolates em uma cesta de Pascoa?



Passo a ensinar como olhar os produtos, vendo além da embalagem e pesando
o custo e os beneficios. Por estarem entrando na adolescéncia, ja nao se importavam
com os brinquedos que estavam dentro ou a linda embalagem, assim, foi uma troca
facil, que envolveu basicamente o valor do ovo x a mesma quantidade em barras. Ao
falar de beneficios, neste caso especifico do adolescente que ja ndo liga para a

surpresa, o beneficio é a quantidade de chocolate que ira ganhar (Figura 1).

Figura 1: Ovos e barras de chocolate.
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Fonte: Google Imagens

Inegavel que, analisando por outro viés, a sensacao de ganhar um lindo ovo,
desembalar e revelar o que esta dentro do produto € diferenciada, um elemento
sedutor que esta agregado ao valor total do ovo. Nesta fase, conhecemos o primeiro
fendmeno surpresa, o Kinder Ovo, que todos na escola estavam consumindo.
Compramos um para cada um. Eles perceberam que o brinquedo era algo muito fragil
que, imediatamente, perdiam o interesse, entdo, passaram a preferir escolher barras
com mais chocolate pelo mesmo valor do ovo.

Como mae e publicitaria, passo a mostrar o que é o produto, quais seriam os
beneficios que justificam pagar aquele preco. Foi assim com diversos albuns de
figurinhas que ndo comprei e de um ou outro que acabei comprando e que, como
acontece com as criangas colecionadoras, enlouqueceram seus responsaveis em
busca de completar suas colecgdes, e depois, abandonam em um canto qualquer,
obsoletas. Légico que isso tem consequéncias. As criangas que tinham os albuns ou

as colegbes de brinquedos do Kinder Ovo excluiam do grupo, considerado




privilegiado, as outras criangas que nao os tinham. Meus dois filhos cresceram e o
terceiro, que nasceu em 2009, recebe diariamente um numero muito maior de
estimulos, através do computador, do tablet, do telefone celular, dos canais de TV e
do grupo na escola. Seu primeiro impulso é querer entrar em todas as “ondas” de
consumo que aparecem, como a onda do Spinner, da caneta de laser, das cartas
Pokemon, das Beyblades e do Slime. Tudo o que aparece na escola é eleito como o
novo passaporte vip, a necessidade do momento para integrar o grupo, e isso ocorre
em fungao dos apelos e as ofertas que sao cada vez maiores e em maior quantidade
(Figura 2).

Figura 2: Colecionaveis que foram ondas de consumo no espacgo escolar.
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Fonte: Google imagens

Todos esses objetos ilustrados acima foram produtos que invadiram o espaco
escolar, e todos tomaram uma proporgao de valor desproporcional ao que oferecem.
Representaram ingresso em um grupo de sujeitos economicamente favorecidos, que
se autodeterminaram como superiores pelo poder de aquisicdo e, por outro lado,
provocaram frustragdes no grupo que se encontra excluido dessas possibilidades de
aquisicao - filhos de familias que ndo compram por nao investir em supérfluos ou,
ainda, por ndo terem condicdes financeiras de propiciar a compra dos produtos, entre
outros elementos. Tivemos o caso de um menino que deixou a escola particular paga
por seu padrinho até 2018 e foi para a escola publica por decisdo da mae que nao
suportou a pressao do menino querer 0s objetos que os demais alunos consumiam e

que ela nao poderia comprar, o que causou frustracao e revolta no filho.

No entanto, ao passo que a midia oferece referéncias comuns, de que as
criangas se apropriam para brincar e conversar, ampliando a possibilidade de
participacédo, o sentido de pertencimento e a construgdo de saberes, ela
também produz efeitos diferenciadores e até excludentes dentro de grupos,
pois os desejos em torno dos bens de consumo que desperta nos
espectadores nao se concretizam para todas as criangas, que possuem
diferentes possibilidades de acesso aos produtos anunciados. (DIAS;
ESPERANCA, 2008, p.198)



Todavia, ainda nao tinha despertado meu interesse pelo fenébmeno dos
colecionaveis como objeto de pesquisa e nem havia identificado nestes produtos
dispositivos de subjetivagéo e objetivagdo das identidades.

No ano de 2016, retornei a faculdade de Artes Visuais para concluir a
licenciatura que havia abandonado por razdes pessoais. Comego a ler Zygmunt
Bauman, Guy Debord, Gilles Lipovetsky, Bruno Latour, Stuart Hall, Susan Sontag e
tantos outros que tratam das questdes da contemporaneidade, da liquidez, do
espetaculo, das identidades em construcio, dos efeitos dos dispositivos midiaticos,
do poder da imagem, entre outros. Decido pesquisar ao final do curso os simulacros
na hipermodernidade e sua influéncia na construcao da identidade dos estudantes. O
estagio que durou dois trimestres lecionando para o 9° ano do Ensino Fundamental e
um semestre lecionando para o 2° ano do Ensino Médio foram o cenario para a
imersao da pesquisa cujo titulo foi “Reflexdes sobre a constituicdo das identidades
dos estudantes de Arte do Ensino Fundamenta e Médio a partir dos estudos de Gilles
Lipovevetsky e Jean Baudrillard sobre o simulacro na hipermodernidade”, com
orientacdo da Prof2. Dr?. Teresa Lenzi®. Na época, o problema de pesquisa foi: “Como
as caracteristicas da Hipermodernidade e os Simulacros influenciam na formagao das
identidades dos estudantes de artes visuais do ensino fundamental e médio?”

Trabalhavamos com hipoteses, que no caso eram as seguintes:

» Sob hiperestimulacao visual constante, os individuos acabam por sofrer
de um vazio, consequente da hipervalorizagdo do superficial e da
incapacidade de enfrentar o real.

» Existe uma interferéncia importante dos elementos da irrealidade
sedutora e convidativa dos simulacros hipermodernos, na construcao
das identidades dos estudantes, e na sua AISTHESIS, que permite

identificar e tragar um perfil deste novo estudante de arte.

3 p4s-doutorado na Universitat de Barcelona/Facultad de Historia i geografia (2013-14 / CAPES), Doutora em Arte
e Investigacion pela Universidad de Castilla La-Mancha, Cuenca / Espanha (2004-2007 / CAPES) com titulo
revalidado pela UFRGS como Doutor em Artes Visuais na area de Histéria, Teoria e Critica da Arte
Contempordnea, Mestre em Artes Visuais pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Porto Alegre / RS
(1999 / CAPES) ; Especialista em Arte Educagdo Habilitagdo Artes Plasticas, Universidade Federal de Pelotas,
UFPEL; Pelotas / RS; Graduada em Educagdo Artistica / Licenciatura Curta - Artes Plasticas pela Fundagdo
Universidade Federal do Rio Grande / RS (1986) e em Educagdo Artistica / Licenciatura Plena pela Fundagdo
Universidade Federal do Rio Grande / RS (1989)
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» A arte, enfocada de forma analitica e critica, poderia contribuir de
maneira concreta na formacdo identitaria deste estudante,
oportunizando reflexdes e situag¢des para construcdo de sua identidade

como individuo.

Ao iniciarmos a investigacao foi possivel perceber que os universos dos
simulacros hipermodernos, que nada mais sdo do que os artefatos culturais que
esses adolescentes consumiam diariamente, os interpelavam enquanto sujeitos em
construcdo de seus processos identitarios e que as significacbes, sentidos e
verdades das quais se apropriavam ao estar em contato com seus simulacros,
estavam impregnadas nesses sujeitos, de maneira que apareciam, fragmentadas,
guando solicitadas as representacgdes artisticas de si.

Partimos dos estudos de Gilles Lipovetsky sobre a Hipermodernidade, como

resume o slide de apresentacgéo do trabalho:

O hiperconsumismo, ndo sacia o hedonismo.
Frustracoes em todas as esferas da vida do individuo
O individuo ¢ movido por um sentimento de competitividade

+ Nio mais o satisfaz apenas obter o objeto do desejo.
E preciso ter o objeto melhor que o do outro. O melhor a disposi¢ao no mercado.

Essa competicdo ¢ impulsionada pelo mercado e pelos
meios de comunicacao.

Mais descontentamentos e mais frustragdes — SOCIEDADE DA DECEPCAO.

Para Lipovetsky, a midia ndo possu1 um temivel poder
de manipulacao de nossa vontade.

Somos completamente submissos ao nosso hedonismo e ao consumismo que este desencadeia.

E dos estudos sobre os simulacros de Jean Baudrillard:
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A imagem ¢ perniciosa por natureza

Sua agdo pode ser descrita como persuasio, intimidagdo, condicionamento, indugéo.

Pode produzir efeitos, Fazer a intermediacdo entre o que esta
modificar condutas. = presente ¢ 0 que esta ausente.
O uso dos simulacros torna possivel ingressar em universos macessiveis

= EXxiste uma cultura e uma indistria da simulagao

Quem cria os simulacros, favorece certas
visbes e ideologias de seu interesse. Os simulacros articulam sentidos e saberes
que ndo sao 1deologicamente neutros.

A partir das praticas pedagdgicas em sala de aula, quando solicitados
autorretratos e representagdes de si, surgiram as evidéncias da influéncia dos
simulacros tanto no universo imagético dos estudantes, como na maneira que
concebem suas identidades, tanto de forma explicita - através da presenca de
desenhos de aparelhos, simbolos e icones, ou pela estética caracteristica da cultura
visual desses simulacros. Dessa forma, entendemos, ao final da pesquisa, que os
simulacros interferem, sim, na constituicao identitaria dos individuos.

E durante o processo de pesquisa para o Trabalho de Conclusdo de Curso
(TCC) que comeco a teorizar essa perspectiva, de identificar nos artefatos culturais o
potencial educativo e sua forte atuagdo nos processos de objetivagédo e subjetivagao
dos sujeitos. Ja estava com 96 paginas quando foi preciso parar, justamente, em um
momento no qual eu queria aprofundar muito mais. Apresentei, a banca fez suas
consideragdes e acredito que as imagens das representagdes dos estudantes foram
tdo impactantes que o Prof. Dr. Claudio de Azevedo Tarouco falou que gostaria de ver
mais imagens (Fig. 3) e que por lecionar na universidade, nunca pensou na questao
proposta na pesquisa, menos ainda nos resultados que foram apresentados e

acrescentou que todos os professores de criangas e adolescentes deveriam ter
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acesso ao material que fora produzido e que o tema era para ser aprofundado no

mestrado e no doutorado.
Figura 3: Trabalhos do 9° ano - Identidade, 2017.

Fonte: Arquivo pessoal.
Com o intuito de seguir pesquisando, cursei uma disciplina intitulada “O

conceito de Pedagogia Cultural e suas implicagbes na pesquisa educacional
contemporanea”, do Mestrado em Educacdo (PPGEDU - FURG) como aluna
especial, fato que me permitiu conhecer o campo dos Estudos Culturais e perceber
que minha pesquisa estava totalmente situada neste ambito, eu s6é ndo sabia. Meu
estudo deu-se no campo das Artes Visuais — Licenciatura, de forma que os temas
escolhidos deveriam estar alinhados a nossa area de formagado. Nesse sentido,
analisamos as autorrepresentacbes dos estudantes, os retratos de si, nos quais
apareciam muitos dispositivos eletronicos, virtuais, simbolos de universos imagéticos
e de consumo, ou seja, a representagcao que era livre, dentro da proposta de que a
composicao deveria apresentar, para quem esta observando, quem era o autor,
mostrou um resultado impactante e uma revelacdo clara da natureza liquida das
identidades dos sujeitos.

O uso dos meios de comunicagao e das redes sociais na rotina dos estudantes
esta presente em sua manifestacao artistica. A producao do estudante representa as
informagdes que ele recebe diariamente, da mesma forma que estas informagdes
circulam e chegam até ele, muitas vezes, aleatorias, desconexas e sem contextos. O
resultado € uma composicao visual sem significagao ou de dificil compreensao, pelo
menos, em um primeiro momento. Uma apropriagdo de signos desconexos,
descontextualizados, que demonstram o individuo fragmentado de Bauman, Augé,

Hall e Lipovetsky. Aparecem, de forma muito evidente, as questdes e os efeitos dos
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dispositivos midiaticos como agentes do consumismo* por meio da presencga de
elementos referentes ao universo imagético dos simulacros hipermodernos.

No entanto, ainda ndo conhecia o campo dos Estudos Culturais. Em nenhum
momento, naquele ano de pesquisa, encontrei os autores que tratam deste campo
com este nome. A teorizagao tramitou pelo ambito da sociologia, da filosofia, da
psicologia, da comunicagao, da iconografia e outras areas afins, mas apenas na
ocasido da disciplina ‘O conceito de Pedagogia Cultural e suas implicagdes na
pesquisa educacional contemporanea’ fui conhecer os conceitos de pedagogia
cultural, dispositivos, artefatos culturais, pedagogizacdo do conhecimento e outros
que encaixavam perfeitamente na minha pesquisa, a partir de autores como GIROUX,
2001; FISCHER, 2003; KELLNER, 2001; CAMOZZATO, 2012; COSTA, 2003 e outros
que, neste momento, n&o irei adensar, mas que foram importantes como arcabouco
tedrico e que no decorrer da dissertagcao estardo citados. Na mesma disciplina,
comego um namoro com o tema do consumo infantil, os artefatos culturais, suas
pedagogias e as subjetivagdes na construgdo identitaria das criangas. Passo a focar
nesse universo, em busca de um novo problema de pesquisa para o projeto do
mestrado.

Observando as criangas em aula, muitos temas vao surgindo como, por
exemplo, as séries mais assistidas na Netflix® e os efeitos nas condutas, na linguagem,
nos modos de vestir. Estavamos vivendo o sucesso absoluto de “La Casa de Papel”,
série espanhola, produzida para a rede televisiva Antena 3 e adicionada ao catalogo
da Netflix, em dezembro de 2017. A série ganhou um Emmy® como melhor série
dramatica e cresceu no gosto de adultos, adolescentes e até criangas, embora a
indicagdo seja de censura 16 anos. Turmas dos sextos, sétimos e oitavos anos do
ensino fundamental da escola onde atuo profissionalmente falavam somente nos

protagonistas da série. Um fendmeno interessante, uma vez que o publico torcia para

4 Pode-se dizer que o “consumismo” é um tipo de arranjo social resultante da reciclagem de vontades,
desejos e anseios humanos rotineiros, permanentes e, por assim dizer, “neutros quanto ao regime”,
transformando-os na principal forga propulsora e operativa da sociedade, uma for¢ga que coordena a
reproducgao sistémica, a integragao e a estratificagao sociais, além da formacgao de individuos humanos,
desempenhando ao mesmo tempo um papel importante nos processos de autoidentificagdo individual
e de grupo, assim como na selegéo e execugao de politicas de vida individuais. (BAUMAN, 2007, P.41)
5 Netflix € uma provedora global de filmes e séries de televisdo via streaming, pioneira no servigo,
sediada em Los Gatos, Califérnia, e que atualmente possui mais de 160 milhdes de assinantes.

® O Emmy Award, ou simplesmente Emmy, € o maior e mais prestigioso prémio atribuido a
programas e profissionais de televisdo. E equivalente ao Oscar, o Tony, e ao Grammy. Os
prémios sao apresentados em diferentes cerimdnias realizadas durante cada ano.
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os ladrdes de banco conseguirem executar um roubo fantastico e sairem da Casa da
Moeda da Espanha ilesos. Os bandidos viraram simbolos, icones de irreveréncia e de
humanidade para os adolescentes. As mascaras de Salvador Dali, usadas pelos
assaltantes e o macacado laranja, venderam muito. Em decorréncia, surgiram
mochilas, estojos, lancheiras, moletons, camisetas, com os protagonistas e a mascara
de Dali estampados. Nunca uma série foi tdo citada e comentada em sala de aula nos

contextos educativos nos quais atuei profissionalmente.

Pensei, também, nas animacgdes, que eram infantis, mas agora sao voltadas
para toda a familia e sdo fortes geradoras de produtos licenciados no mercado ou,
talvez, a adultizagdo das criangas e a infantilizacdo do adulto, temas que também
eram desconhecidos e que foram abordados nas aulas do mestrado, a partir de
autores como FELIPE, 2003; DORNELLES, 2005, CASTRO, 2002; KEHL, 2007.
Durante o tempo de pesquisa e busca pelo problema, minha sobrinha, de entdo 6
anos, quando questionada sobre o que queria de dia das criangas, responde que
queria ganhar uma LOL (Figura 4). Eu, que ndo acompanhava canais infantis, nem na
internet, ndo fazia ideia do que era, ela explicou que era uma boneca que vinha dentro
de uma bolinha. Comentei com meu irméao (pai da menina) sobre o pedido, e ele disse
que era um brinquedo muito caro para o pouco que oferecia. Pesquisei nos sites de
lojas e constatei que o prego era alto, mas minha curiosidade acabou ali, pois jamais
pensei que essa boneca seria uma nova onda de consumo, ainda mais aqui no Brasil,
onde julgamos estar em uma crise econémica. Minha experiéncia com colecionaveis,
dizia que eles funcionavam no mercado pelo baixo valor de venda, o que nao era o

caso da boneca LOL.
Figura 4: A boneca LOL e suas 7 surpresas
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Fonte: Google imagens.



15

Entretanto, eis que, algum tempo depois, no patio da escola da rede privada,
na cidade de Rio Grande / RS, onde atuo e onde estuda meu filho, percebo um grupo
de meninas, aglomeradas em um banco, assistindo, ansiosamente, a colega abrir sua
nova LOL Surprise. Muita expectativa e gritos de euforia das amigas mais nervosas e
da dona do brinquedo para saber o desfecho da surpresa. Sim, o entusiasmo era
coletivo para saber o que sairia das sete embalagens que cobrem o brinquedo. A cada
camada, manifestagdes sonoras, gritinhos, uma animag¢do incomum. Comecei a
perceber que a cena passou a se repetir entre as meninas, desde a Educacéo Infantil
ao 6° ano do Ensino Fundamental. Mas o que s&o as LOL?

No site da revista Veja (Editora Abril), em 19 de fevereiro, as 18h55min, é
publicada a manchete: Lojas comegam a vender Boneca LOL de R$ 999,00 no Brasil.
Poderiamos pensar em uma super boneca, com algumas fungdes complexas para um
brinquedo como, por exemplo: interagir com a crianga, processar dados ou qualquer
outro tipo de peculiaridade que justificasse o valor. Porém, a bonequinha de plastico
da Candide’ tem menos de dez centimetros e, além, dos bracos articulados, pode
apenas: cuspir agua, chorar ou fazer xixi ou, ainda, mudar levemente de cor. A LOL
surpresa em questdo é da linha LOL Big Surprise e contém 4 bolas de bonecas, 5
bolas com pingentes e 10 bolas de acessoérios bem pequenos que vestem as LOLs. E
o valor de um tablet, sonho de consumo das criangas poucos anos atras, por
pequenos pedacinhos de plastico, mas tomaram conta do mercado mundial e
chegaram ao mercado brasileiro, estando, inclusive, no mercado informal, com cépias,
por vezes, bastante grotescas. O valor permanece alto, estando, em 16/02/2020, no
site das Lojas Americanas, por exemplo, a mesma boneca cotada em R$1.999,99
(Figura 5). Hoje, praticamente um ano depois, esse modelo ndo esta mais no mercado
e 0 unico lugar onde restam alguns poucos exemplares € a Loja Americanas e esta
em promogdo por R$488,24, sendo superada por outras com 60 surpresas, 70
surpresas e outras estratégias pedagdgicas como numerar as embalagens em uma
caixa enorme que veremos mais adiante no estudo. Como vemos o produto é

extremamente efémero, uma versao vai desvalorizando a anterior.

7 Desde 1968, a Candide atua no segmento de brinquedos. Neste periodo, acumulou experiéncia que
a coloca entre os lideres do seu setor. Alinhada com as mais recentes tecnologias, a Candide investe
no desenvolvimento de produtos e em licengas como: Spider-Man, Hot Wheels, Star Wars, Master Chef
Junior, Justice League, Marvel e em marcas proprias como H-18 e Garagem SA, que garantem o
entretenimento e ajudam na formagao da garotada. Presente nas principais redes varejistas do Brasil.
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Figura 5: Valor LOL Big Surprise em 16/02/2020.
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Fonte: Google imagens.

O grande diferencial da boneca é o elemento surpresa. E esse aspecto que
leva a crianga a querer uma, depois outra e mais outra, até que complete toda a
colecao de cada edicdo da boneca e seu mundo rosa. Completar a colegao, no caso
da LOL, € um processo praticamente infindavel, uma vez que a fabrica esta sempre
langando novas edigdes.

Como ja mencionado, o brinquedo vem coberto por sete camadas de
embalagem. Cada vez que abre uma camada, a crianga € contemplada com uma
surpresa. Sao adesivos, decalques, pequenos acessorios como blusa, sapato,
bermuda, boné, 6culos, uma mamadeira ou garrafa, tudo de um tamanho muito
pequeno e, por fim, a boneca. E uma estratégia de marketing que tem esse forte apelo
do elemento surpresa que implica em provocar a cada compra, a mesma sensagao
que arrebata as criangas em datas como o Natal, a Pascoa e o Dia das Criangas.

O uso da palavra “camada” nos titulos faz referéncia a boneca LOL, que foi o
primeiro objeto pensado como possibilidade para este estudo e minha primeira
inspiracdo para investigar o fenbmeno do unpacking, descobrindo o valor e os
significados atribuidos ao produto que vem envolto em alguma embalagem. Uma ou
varias que vao sendo abertas/reveladas até o conhecimento do produto como um
todo, num fendbmeno que envolve sentimentos e sensagdes como curiosidade,
fascinacao, fantasia, emocao, sonho e imaginacao.

Colecionaveis (Figura 6) ja eram uma tendéncia forte das industrias de

brinquedo, e a linha da pequena boneca Poly, assim como os carrinhos Hot Wheels,
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alimentavam o desejo e o0 habito de colecionar. Contudo, o elemento mais atrativo dos
produtos € a surpresa, ou seja, 0 que menos importa € o item que foi adquirido e o
fato de adquirir. O que se vende e se compra, € uma “sensag¢ao”, um momento de
éxtase, por ndo saber que surpresa esta dentro do pacote. Em Dias e Esperanca

(2012), podemos ler

. ainda que essas infancias fossem constituidas por diferentes origens,
histérias e conjunturas familiares, as criangas consumiam os mesmos
produtos, mundialmente conhecidos via séries televisivas e anuncios
publicitarios acessiveis a populagéo infantil de diversas partes do mundo.
Desse modo, havia muitas criangas, mas uma unica infancia, se julgada do
ponto de vista do consumo de produtos associados ao lazer e ao
entretenimento. Assim acontecia com os bonecos Power Rangers, os objetos
ludicos do desenho animado Bai Blaid1 , o jogo de Yu-gi-oh, as roupas e
calgados com a marca de personagens como Barbie e Hello Kit, pois todos
esses produtos eram consumidos e conhecidos pelas criangas do grupo,
assim como a programagao televisiva infantil veiculada nas emissoras de
acesso gratuito. O acesso a esse conjunto de temas, originarios dos
desenhos animados e seriados, produz “criangas colecionadoras”, que
compartilham e atualizam saberes acerca de marcas e produtos, e possuem
desejos em comum, materializados em objetos de consumo. A pratica de
colecionar objetos, no grupo participante da pesquisa, associava-se as
novidades apresentadas pelo mercado de produtos para a infancia, mudando
constantemente a cada novo personagem ou produgao televisiva criados.
(DIAS; ESPERANCA, 2008, p. 195)

Este trecho da pesquisa de Dias e Esperanca diz respeito ao estudo realizado
no ano de 2005 com 24 criangas de 7 a 9 anos em uma escola da rede municipal de
Rio Grande e vem validar, do ponto de vista académico de uma educadora, o que eu
via enquanto méae e publicitaria. Citando inclusive as marcas Power Rangers, Yu-gi-
oh e BeyBlade, que é preciso comentar, eram largamente vendidas no mercado
informal, os “camelds”. Colegbes de bonecos, cartas e pedes fabricados na china, que
custavam bem menos que o valor do brinquedo nas lojas, faziam a alegria dos

colecionadores.

Figura 6: Colecionaveis

Fonte: Google Imagem
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Temos um produto bonito, colorido, atrativo, ao qual s&o incorporadas
embalagens convidativas, que velam os objetos e que, ao serem rompidas, revelam a
esperada surpresa. Isso faz parte de um complexo mercadolégico para turbinar as
vendas: a surpresa. E, com a mesma politica das LOL, muitos produtos como os
Shopkins, The Grossery Gang,Hatchimals Colleggtibles, Squish Dee Lich, Glimmies,
Littlest Pet Shop, Shimmer & Shine, Disney Tsum-Tsum Mistery Stack Pack, Twozies
e outros, lancaram suas versdes surpresa e fortaleceram a demanda desse tipo de
produto (Fig. 7). A surpresa ou a sensagao que decorre da expectativa e da revelagao,
passaram a ser o objeto de investigacédo deste estudo.

Figura 7: Versdes surpresa dos colecionaveis.

Fonte: Google imagens.

Muito do sucesso da LOL esta na pratica conhecida como “unpacking’, que
significa “desembrulhar” em portugués, e conta com influenciadores/as mirins e
adultos/as, muitas vezes, infantilizados/as, como os/as youtubers com milhdes de
seguidores/as, para turbinar as vendas. Um unico video de Luccas Neto (Figura 8)
abrindo LOL Surprise, possui 8.561.512 visualizacbes e antes de comecar a
desembrulhar o brinquedo, o youtuber menciona que gastou a quantia de R$ 5.000,00
comprando as bonecas.

Figura 8: O youtuber Luccas Neto abrindo 5 LOLs Surprise

Fonte: Canal do youtuber
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Em seus canais, os influenciadores divulgam produtos, transmitem valores,
despertam desejos e criam necessidades de consumo para o publico infantil. Seus
videos, sobretudo, os atuais “unpacking”, sdo artefatos culturais que formam, moldam,
direcionam condutas, operando em conjunto com os canais de TV e as redes sociais,
integram complexos midiaticos que abordam os sujeitos por diferentes meios,
produzindo diversas identidades sociais. No intuito de investigar os videos de
unpacking de bonecas LOL com mais de um milhdo de visualizagdes, percebemos a
dimenséo do fendmeno dessa pratica, que ndo obedece legislagdo alguma e produz
um efeito maior que as carissimas campanhas publicitarias nos veiculos
convencionais como TV, radio e todo o tipo de midia impressa. E a LOL passa a ser
apenas um dos objetos que usa das estratégias pedagogicas do unpacking. Todo tipo
de colecionaveis, com o titulo “surpresa”, sao revelados por meio dos videos
“abrindo... surpresa”, protagonizados por youtubers venerados e, por isso, potentes
influenciadores.

Segundo Larrosa (1994), a instancia pedagdgica, como pratica cultural voltada
a modificagado dos modos de ser dos sujeitos, esta presente em qualquer lugar no qual
se aprendem ou se modificam as relagdes que o sujeito estabelece consigo mesmo.
Certamente, existem praticas pedagdgicas minuciosamente pensadas para construir
o consumidor infantil através de diversos mecanismos de subjetivacdo. Toda uma
cultura de consumo é ensinada e perpassa a questdao de comprar um brinquedo.
Trata-se de consumir um complexo de produtos que vao desde colecionar os
exemplares em suas muitas novas edicdes, até comprar pecas do vestuario, roupas
de cama e banho, todo o tipo de acessorios, material escolar, decoracao de festa de
aniversario. E no caso da LOL, ainda, de tentar parecer-se com as bonecas (Figura
9).

Figura 9: Meninas vestidas como suas bonecas LOL.

Fonte: Google imagens.
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O consumo adentrou o espago escolar e é consenso, entre diversos
pensadores contemporaneos como, por exemplo, Solomon, 2002 e Bauman, 2008,
que se constitui como importante ferramenta de interacdo e aceitagao social, uma
condicdo humana de existéncia no grupo. No processo de pesquisa destes
fendbmenos, ao observar os videos com maior numero de visualizagbes no Youtube,
elencamos alguns pontos comuns nas estratégias e discursos dos youtubers.
Percebemos, dessa forma, a forga da pratica unpacking, independente do brinquedo
ou qualquer outro objeto que é revelado em cada video. Isso foi um divisor de aguas
entre a ideia inicial, que era investigar o produto colecionavel a partir do fendmeno
LOL, como brinquedo extremamente caro para o pouco que pode oferecer € 0 N0sso
novo objeto de pesquisa: o unpacking. O foco passa a ser a estratégia e ndo mais o
produto ou as questdes relativas ao produto. Decerto, temos de analisar e elencar
muitos pontos em comum entre os objetos/produtos destacados nos videos de
unpacking, mas nosso interesse esta nos mecanismos estratégicos da pratica de
revelacdo que fazem desses videos poderosos influenciadores do consumo e da
atitude consumista.

Milhdes de seguidores assistem seus idolos fazendo juizos de valor sobre
produtos, creditando, validando e atribuindo importancia aos objetos que elencam.
Segundo Gramsci, toda a relagdo de hegemonia €, necessariamente, uma relagao
educativa, que utiliza instrumentos de persuasao ideoldgica e, portanto, processos
pedagogicos.

Ao ponderar sobre todas essas questdes, cabe citar Corazza (2007):

[...] constituir um problema de pesquisa € comegar a suspeitar de todo e
qualquer sentido consensual, de toda e qualquer concepg¢ao partilhada, com
0s quais estamos habituadas/os; indagar se aquele elemento do mundo- da
realidade, das coisas, da pratica, do real- é assim tdo natural nas
significagdes que lhe sédo préprias; duvidar dos sentidos cristalizados, dos
significados que séo transcendentais e que possuem estatuto de verdade
(seja essa verdade cientifica, magica, artistica, filosdéfica, psicanalitica,
religiosa, bioldgica, politica etc); recear a eternidade, o determinismo, a
ordem, a estabilidade, a seguranga, a solidez, o rigor, o universal, o
apaziguado. Em suma, criar um problema de pesquisa € virar a propria mesa,

rachando os conceitos e fazendo ranger as articulagées das teorias (p. 116).
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Dessa forma, a proposta de pesquisa consiste em investigar os discursos
presentes na pratica do unpacking como estratégias pedagogicas que interpelam a

infancia contemporanea.

E para dar conta deste problema, buscamos responder, ainda que

provisoriamente, os seguintes questionamentos:

e De que estratégias pedagogicas os youtubers valem-se na produgéo de
seus videos?

e Que discursos, ja legitimados, dentro do fenédmeno do unpacking,
materializam-se nas performances das criangas no Youtube?

¢ Que identidades de género estao associadas, propagadas e produzidas

nos videos elencados?

Esta pesquisa encontra respaldo tedrico no campo dos Estudos Culturais Pés-
Estruturalistas pois investigamos a pratica do Unpacking no Youtube analisando os
discursos apresentados nos videos com o objetivo de tecer entendimentos e organizar
dados sobre um fenédmeno que ocorre num periodo histdrico e que podera ser revisto,
testado ou mesmo refutado mediante novas analises. Também nos Estudos de
Género, pela analise de dois canais protagonizados por meninas e voltados para
meninas ao passo que divulgam produtos do universo feminino e no que diz respeito
aos estudos de comunicagdo, enquanto pratica cultural associada as relagdes de
poder que vao limitar, inibir, fazer ouvir, e as relagdes de for¢a, que segundo Foucault,
vao incitar, suscitar, incentivar.

Em relacao a género, € importante problematizar as producées de feminilidades
e masculinidades por meio do fenébmeno unpacking. Tais relagdes de forga ddo-se no
ambito da producéo de prazeres, atuando como formadoras de saberes, através de
discursos amparados em mecanismos dotados de intencionalidades e estratégias.

Para alguns teodricos, na Hipermodernidade, o consumo passa a ser condi¢cao
de uma existéncia social e até de definicdo de si mesmo, seu lugar e seu papel na
sociedade. A identidade, hoje, esta condicionada ao consumo e, desde muito
pequenas, as criangas estdo sendo subjetivadas a pensar que precisam consumir,
como condig¢ao para coexistir em seu grupo. Atreladas ao consumo estdo as questoes
da supervalorizagdo da materialidade e superexposicdo da imagem, do sujeito que

possui e que precisa mostrar que possui. Sao os valores da contemporaneidade,
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fendmenos que afetam e moldam padrées adotados por criangas e jovens, quase que
como regras ou condi¢cdes para serem aceitos no grupo.

Nesse sentido, dando andamento ao projeto de dissertagdo, no segundo,
tratara das questdes do unpacking como dispositivo produtor e propagador de
saberes, capaz de deslocamentos do desejo e dos valores das infancias, no qual a
materialidade perde o espaco para a efemeridade da sensacéo.

No terceiro capitulo, tratamos da base tedrica do estudo, que esta alicercado
no campo dos Estudos Culturais e de Género, no qual tentaremos compreender os
processos de governamento das infancias, objetivagcdo e subjetivagdo das
identidades, as culturas e os discursos imbricados nas estratégias pedagogicas do
unpacking.

Partiremos do estado da arte e, como metodologia, as a¢des previstas na
investigacao para constituir o corpus de analise compreendem: a selegédo dos videos
de unpacking, das youtubers brasileiras mirins, com mais de 1 milhdo de acessos,
tendo como critério de escolha o maior numero de visualizagdes; a etnografia de tela
e a analise critica do discurso, a partir dos dados produzidos; a sistematizacdo das

informacdes e producgao a textual final.

As etnografias de tela e as anadlises de discurso sdo duas abordagens
teéricas da midia das mais utilizadas atualmente por antropdlogos,
pesquisadores do campo dos estudos culturais, da literatura e de outras areas
afins. Discurso é entendido aqui como na semantica: como sendo uma
unidade linguistica composta por um conjunto de sentengas, como num
argumento, numa conversagao ou numa fala. O estudo dos discursos, ou da
linguagem usada pelos membros de uma comunidade de fala, é dita analise
de discurso. Partindo da ideia de Foucault (1983) de que os discursos nao
sdo apenas textos, mas praticas sociais, muitas destas analises apontaram
para o poder da midia em desencadear fendbmenos sociais e estabelecer ou
modificar estereétipos (RIAL, 2004, p. 27).

Usamos a Analise Critica do Discurso por entender o discurso como pratica
social que articula e naturaliza ideias, significados e valores que passam a ser aceitos
como verdades. Partindo do método etnografico, a analise vai além do texto,
considerando o contexto e as redes, ou seja, 0 espago social de onde emergem os
discursos. Segundo RIAL (2004), essa metodologia transporta para o estudo dos
textos da midia, procedimentos que sao proprios da pesquisa antropolégica, como a
imersao do pesquisador no campo (neste caso os videos escolhidos como corpus de
analise), a observagao sistematica do conteudo e o seu registro metddico, que néo
esta limitado em apenas reportar os eventos observados, mas explicar como as

praticas em questao constituem teias de significado. Neste estudo, o “unpacking” é
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compreendido como um modo de governamento das infancias, e a escolha do método
etnografico esta ligada aos referenciais tedricos, aos objetivos e as questbes de
pesquisa, aos modos de producdo dos dados e ao campo dos Estudos Culturais. A
imersdo ou o tempo de observagcdo dos videos e as analises oriundas das
observagbes, constituem as agbes-chave para realizacdo de pesquisas com a

metodologia escolhida.
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2 Segunda Camada: As infancias contemporaneas

A crianga sempre existiu, mas o reconhecimento do infante aparece na ldade
Média. E a construgao cultural da infancia no contexto em que investigamos, no qual
0 consumo esta quase atrelado ao processo de nos tornarmos humanos? E as
infancias que crescem forjadas e subjetivadas para o consumismo, para o espetaculo,
para a tecnologia? Quem sao as youtubers e quem sao os seguidores e seguidoras
envolvidos nesse processo cultural, nessa comunidade que produz e assiste os videos

de unpacking? Como sao as infancias contemporaneas?

Agitadas, timidas, explosivas, geniais, espertas, problematicas, confusa,
inseguras, malcriadas, desobedientes, amorosas, ‘futuro da humanidade”,
criticas desreguladas, disciplinadas, consumidoras, tecnologicamente
instrumentalizadas... Essas sdo algumas das caracteristicas comumente
associadas as criangas. Na nossa vida cotidiana, na escola nos meios de
comunicagdo, nas politicas publicas, nos organismos internacionais, nos
discursos religiosos, na literatura e na televisdo, multiplos sentidos
produzidos acerca da infancia. (PARAISO; SILVA, 2008, p.27)

E comum associarmos a infancia a um determinado periodo cronolégico ou
biolégico da vida, porém sabemos que como um construto social, a infancia é
constituida a partir do processo histoérico, social e cultural de cada local, por isso sé&o
multiplas infancias e conforme Paraiso e Silva (2008), as relagdes sociais e
especialmente as relagbes de poder se produzem hierarquias, discriminagoes,
valoragoes, identidades e diferencas.

Quando Marisa Vorraber Costa diz que “a identidade € um dos construtos
modernos que se estilhaca inapelavelmente.” Podemos pensar que os sujeitos sao
interpelados por multiplas narrativas cruzadas que tecem grandes redes de
significados e que forjam essas identidades de diferentes formas. Construindo,
desconstruindo ou reconstruindo verdades legitimadas sobre conduta, valores e
modos de ser que inventam novas infancias e também a maneira de lidar com elas.
Poderiamos cair no erro de pensar que o unpacking € um fenbmeno que atinge
apenas as camadas sociais mais privilegiadas, porém, sabemos que criangas que
vivem em situacdo de pobreza se movimentam e se integram nesse mundo
organizado no, sobre e pelo consumo (COSTA; MOMO, 2010, p. 971).

Narodowsky (1998) situa, nos anos de 1990, uma crise conceitual da infancia.
Para ele, “ndo se trata de uma crise de vazio ou de auséncia, mas de uma crise na
qual a infancia moderna morre” (p. 174). A partir desta morte, os seres infantis passam

a se caracterizar entre os hiper-realizados e os desrealizados. Para o autor, os
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primeiros sdo aquelas criangas que vivem em uma realidade virtual, pela qual tém
acesso a bens culturais como Internet, videogame e computador, o que nao significa
uma vantagem por serem escravas de sua aparéncia, de seus seguidores, dos
numeros de acessos aos seus conteudos, das postagens ou dos rankings dos games.
Quanto aos desrealizados, s&o as criangas que vivem na rua e trabalham desde muito
pequenas. Independentes e autbnomas reconstroem uma série de codigos através de
sua vida na rua e na noite, o que lhes da certa autonomia cultural, por meio da qual
procuram realizar-se — ou desrealizar-se, como prefere o autor — como infancia, porém
segundo a pesquisa de Costa e Momo?, essas criangas, em situagido de extrema
pobreza, conseguem de alguma forma assistir o que acontece nas telas virtuais.

Alguns dados dessas infancias sdo bem relevantes como o fato de que todas
as meninas entrevistadas na escola possuiam uma Barbie, original ou nao,
colecionavam e sabiam o valor de seu exemplar bem como desejavam aumentar sua
colecao. Interessante que a pesquisa inicia em 2004 e nesse ano a LOL néo existia
no Brasil, mas outras tantas bonecas ja existiam, porém a Barbie, como comentam as
pesquisadoras, um classico mundial da Mattel que na época mantinha a aparéncia da
loira, magra alta, bem sucedida, sensual, moderna, independente, trazia em seu
discurso pedagogias feministas e ao mesmo tempo, extremamente heteronormativas,
sexistas e racistas. Mas eram discursos que nao se falavam no Brasil de 2004, ao
menos nao fora de seus grupos, ndo nas redes sociais, ndo nas ruas e nas escolas,
ao ponto de fazer a Mattel lancar as colecbes que mudaram a histéria da boneca.

As infancias contemporaneas falam, tém seus discursos, usam as redes e
opinam. O que precisamos é pesquisar como se formam esses discursos, como
conversar com essas infancias, como desacelerar o que passa tao rapido por eles.
Bauman estava absolutamente certo quando disse que vivemos tempos liquidos, as
infancias vao conforme as correntezas e ndo podemos afirmar que absorvem tudo,
sem filtrar nada, se passam por tudo e ndao absorvem tudo emaranhado, se filtram
conforme passam ou se apenas passam.

O papel que nos cabe é investigar os canais por onde passam, observar 0s
discursos e tentar compreender o que significados sdo produzidos pelas infancia, para

as infancias que possam ser legitimados como construtos de verdades e que venham

8 Estudos realizados no grupo de pesquisa de Marisa Vorraber Costa e Mariangela Momo do projeto de pesquisa
intitulado “Quando o pés-moderno invade a escola - um estudo sobre novos artefatos, identidades e praticas
culturais, iniciado em marc¢o de 2004, com o apoio do CNPq.
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a forjar as identidades dessas infancias, que produzem o discurso e que assistem e

assimilam.
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3 Terceira Camada: UNPACKING - Terceirizando sensacgoes.

A proposta inicial da pesquisa tinha o foco de investigagdo nos produtos
colecionaveis, particularmente, a boneca LOL. Chamava-me a atencg&o o alto custo
do produto em relagao ao que o brinquedo oferece e, também, pelo pouco tempo de
uso, a fragil capacidade do mesmo em manter o interesse das criangas apos a
compra. Assistindo aos videos que popularizaram a boneca LOL, descobrimos que o
produto em si ndo tem a for¢a da pratica, através da qual eles s&o divulgados. Nao
vemos publicidade vendendo a LOL nos canais abertos, exceto a casa da boneca,
item também de altissimo custo no mercado, nem nos canais pagos ou nas demais
midias consideradas tradicionais. A divulgacdo da-se por meio dos canais de
influenciadores/as no site Youtube.

“Unpacking” (desembrulhar em inglés) € o nome dado a pratica de abrir,
desempacotar ou desembrulhar presentes e surpresas em videos produzidos para os
canais. E uma pratica adotada por youtubers de todas as idades, abrindo os mais
variados tipos de produtos. Segundo Paulo Silvestre, palestrante de midias sociais e
professor do mesmo assunto nas faculdades Mackenzie e PUC-SP, o fenbmeno
surgiu nos Estados Unidos, por volta de 2006, com videos que continham analises e
comparagdes de produtos tecnoldgicos, informando aos espectadores sobre as
caracteristicas técnicas, 6nus e bénus dos objetos analisados. Em 2011, comegam a
aparecer videos voltados ao consumidor infantil, protagonizados também e em sua
maior parte, por criangas, que, apropriadas da metodologia, desenvolveram uma
linguagem especifica para um publico que cresce a cada dia.

Porém, os primeiros videos que datam de 2006, ndo tinham a pretensido de
criar uma nova categoria de produgdo digital, nomeada pela pratica simples que
adotaram e muito menos, de alcangar o patamar de retorno financeiro que alguns
youtubers, usando essa pratica, conseguiram alcancgar.

Com tanta repercussao, o unpacking ou unboxing, passou a ser, nao apenas a
descricdo do que se fez, mas o nome dado ao tipo de video do site Youtube, cujo
unico propdsito é abrir caixas ou desembrulhar embalagens, revelando todo tipo de
conteudo ao observador.

Durante nossa investigacao inicial, percebemos que a pratica do unpacking é
um fendbmeno dotado de estratégias e discursos que atingem milhdes de

seguidores/as, proporcionando, a cada nova experiéncia, experimentar a sensacgao
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de descoberta, de surpresa, de revelagdo de algo que esta oculto. Entendemos a
poténcia da pratica do “unpacking” como um dispositivo cultural, produtor e
propagador de discursos de verdade, que se retroalimenta pelos altos indices de
visualizagdes, num processo pedagogico de transmissao de saberes, no qual uma
outra cultura é constituida por meio das relagdes entre os/as influenciadores/as e o
publico. Dessa forma, abandonamos a ideia inicial de olhar para o produto
colecionavel (a boneca LOL) e elegemos a pratica do unpacking como objeto de
analise.

Os videos de unpacking viraram febre mundial e capturam um publico
hipnotizado, ansioso pela revelacao, pela sensacao de descoberta. Como o fenébmeno
€ muito complexo, nosso recorte focara nos/nas youtubers mirins, as criangas que
falam para as criangas, escolhidos por numero de visualizagcdes em um unico video.
Vamos trabalhar com youtubers brasileiros/as, embora ndo possamos deixar de citar
Ryan, um menino americano, protagonista do canal Ryan ToysReview, que no ano de
2017, com seis anos de idade, possuia o oitavo canal mais rentavel do mundo
segundo o levantamento feito pela revista Forbes, com o titulo “As estrelas do
Youtube”. Um ano depois, em 2018, o menino chegou ao topo do ranking, tornando-
se o youtuber mais bem pago do mundo.

Para elaborar o ranking, a Forbes usou como base a estimativa de ganhos
dos/das youtubers de 1° de junho de 2017 até 1° de junho de 2018, usando os dados
do Captiv8, Social Blade e Pollstar para um calculo aproximado. Ryan teve ganhos
de, aproximadamente, US$ 22 milhdes no periodo, possuindo 19 milhdes de
seguidores e mais de 28 bilhdes de visualizagbes no canal. O pequeno youtuber,
desde os trés anos de idade, abre, brinca e comenta o que pensa sobre os brinquedos.
O primeiro video de Ryan foi postado em 2015, quando o menino pede para aparecer
no Youtube como as outras criangas e, entao, vai até a loja com a mae escolher um
brinquedo para fazer seu primeiro video. Eles compram um trem de Lego, levam para
casa, Ryan abre a caixa, monta e brinca em 15 minutos de video que obteve 47,9
milhdes de visualizagdes. A partir dai, o canal comega a ganhar repercussao, e 0s
pais de Ryan participam dos videos montando desafios divertidos, feitos para que o
menino procure brinquedos escondidos ou os receba como premiacdo. Num clima
muito ludico, Ryan protagoniza momentos de muita euforia e mostra suas
preferéncias. O sucesso do canal superou as expectativas dos pais e o canal passou

a mostrar todo tipo de produto e servigo direcionado ao publico infantil, como um video
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em que tem de enfrentar o desafio da porta certa para recuperar seus seis “deliciosos”
pacotes de cereais da Kellog’s (Froot Loops, Cinnamon Toast Crunch, Honey Nut
Cheerios, Lucky Charm Frosted Flakes, Corn Pops, Cinnamon Frosted Flakes),
adivinhando seis vezes onde esta o ladrao de cereais, num video que tem, até o
momento, 19,4 milhdes de visualizagbes. Ou como o video postado recentemente, em
que Ryan se hospeda no Legoland Hotel, um parque de diversdes no Japao com
diversas atragdes e a tematica Lego. Com numeros expressivos como os citados, n&o
€ surpreendente que Ryan, em um unico video de unpacking, no qual abre um Ovo
Surpresa Gigante, alcangou o indice de 92 milhdes de visualizagdes.

Longe de ser apenas uma brincadeira de crianga, o unpacking é publicidade
para produtos destinados ao publico infanti com o agravante de nédo ter
regulamentagdo, nem censura. Ora, propaganda de produtos infantis existe, dentro
dos canais infantis, controlada e exibida nos intervalos da programacéo, mas, no
Youtube, elas nao sao o anuncio no meio da programacao, passam a ser o conteudo.

A Resolugcdo N° 163 de 13 de marco de 2014, da Secretaria de Direitos
Humanos — Conselho Nacional dos Direitos da Crianga e do Adolescente, dispde
sobre a abusividade do direcionamento de publicidade e de comunicagao

mercadoldgica a crianga e ao adolescente:

Considerando o Plano Decenal dos Direitos Humanos de Criangas e
Adolescentes, especialmente o objetivo estratégico 3.8 - "Aperfeicoar
instrumentos de protecdo e defesa de criangas e adolescentes para
enfrentamento das ameacgas ou violagbes de direitos facilitadas pelas
Tecnologias de Informagdo e Comunicacao", resolve: Art. 1° Esta Resolugcéo
dispbe sobre a abusividade do direcionamento de publicidade e de
comunicagdo mercadoldgica a crianga e ao adolescente, em conformidade
com a politica nacional de atendimento da crianga e do adolescente prevista
nos arts. 86 e 87, incisos |, lll, V, da Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990. §
1° Por 'comunicag¢do mercadoldgica' entende-se toda e qualquer atividade de
comunicagao comercial, inclusive publicidade, para a divulgacéo de produtos,
servigos, marcas e empresas independentemente do suporte, da midia ou do
meio utilizado. § 2° A comunicacdo mercadoldgica abrange, dentre outras
ferramentas, anuncios impressos, comerciais televisivos, spots de radio,
banners e paginas na internet, embalagens, promoc¢bes, merchandising,
agdes por meio de shows e apresentagdes e disposigdo dos produtos nos
pontos de vendas. Art. 2° Considera-se abusiva, em razao da politica nacional
de atendimento da crianga e do adolescente, a pratica do direcionamento de
publicidade e de comunicagdo mercadoldgica a crianga, com a intengao de
persuadi-la para o consumo de qualquer produto ou servigo e utilizando-se,
dentre outros, dos seguintes aspectos: | - linguagem infantil, efeitos especiais
e excesso de cores; |l - trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por
vozes de crianga; lll - representagao de crianga; IV - pessoas ou celebridades
com apelo ao publico infantil; V - personagens ou apresentadores infantis; VI
- desenho animado ou de animacgéao; VIl - bonecos ou similares; VIII -
promogao com distribuicao de prémios ou de brindes colecionaveis ou com
apelos ao publico infantil; e IX - promog&o com competicdes ou jogos com
apelo ao publico infantil.



30

Guilherme Perisse, advogado do Projeto Prioridade Absoluta®, do Instituto
Alana, em entrevista'® para a BBC News em 13 de abril de 2016, considera que os
videos de unpacking sdo uma forma clara de publicidade e incentivo ao consumismo
infantil, enaltecendo o consumo'' como forma de felicidade e sendo ainda mais
persuasivos quando protagonizados por outra crianga. Segundo Perisse, as empresas
fabricantes enviam os produtos sob o pretexto de fornecer material para producao de
conteudos de entretenimento, no entanto, os videos ferem o Artigo 37 do Cdédigo de
Defesa do Consumidor, que fala que a publicidade é abusiva quando se aproveita da
deficiéncia de julgamento e de experiéncia da crianga. E o fato de estar disfargada,
fere o Artigo 36 do mesmo cdédigo, que diz que a publicidade deve ser veiculada de
forma a permitir a facil e imediata identificagéo.

Existem videos espontaneos, feitos por criangas que querem mostrar um
brinquedo novo, sem a intengdo de fazer publicidade, mas, com milhares de
visualizagdes, o que torna dificil filtrar, ou separar, quem de fato esta fazendo
propaganda e quem quer apenas a audiéncia. E, segundo Giroux e McLaren (1995,
p.144), “existe pedagogia em qualquer lugar em que o conhecimento € produzido, em
qualquer lugar em que existe a possibilidade de traduzir a experiéncia e construir
verdades”.

O Instituto Alana é uma ONG que promove o direito e o desenvolvimento da
crianca. A entidade mantém, desde 2006, a iniciativa Crianca e Consumo, que

monitora abusos envolvendo o consumismo no publico infanto-juvenil. Uma de suas

9 O Prioridade Absoluta é um programa do Instituto Alana criado com a missdo de dar efetividade e
visibilidade ao Artigo 227 da Constituicdo Federal do Brasil, que estabelece os direitos e o melhor
interesse de criangas e adolescentes como absoluta prioridade das familias, da sociedade e do
Estado. Por meio de suas atividades, busca informar, sensibilizar e mobilizar pessoas, familias,
organizagdes, empresas e 0 poder publico para que assumam, de forma compartilhada, este dever
constitucional, um verdadeiro projeto de sociedade e pais.

10 Matéria:” Abrir brinquedos no YouTube vira febre e inflama debate sobre consumismo infantil”. Por
Mariana Della Barba - Da BBC Brasil em Sao Paulo em 13 abril de 2016. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160407 unboxing youtube mdb

110 consumismo chega quando o consumo assume o papel-chave que na sociedade de produtores era
exercido pelo trabalho.] [De maneira distinta do consumo, que é basicamente uma caracteristica e uma
ocupacao dos seres humanos como individuos, o consumismo € um atributo da sociedade. Para que
uma sociedade adquira esse atributo, a capacidade profundamente individual de querer, desejar e
almejar deve ser, tal como a capacidade de trabalho da sociedade de produtores, destacada
(“alienada”) dos individuos e reciclada/reificada numa forga externa que coloca a “sociedade de
consumidores” em movimento e a mantém em curso como uma forma especifica de convivio humano,
enquanto ao mesmo tempo estabelece pardmetros especificos para as estratégias individuais de vida
que sao eficazes e manipula as probabilidades de escolha e conduta individuais. (BAUMAN, 2007,

p.41)



https://alana.org.br/
http://www.prioridadeabsoluta.org.br/entenda-a-prioridade/
https://www.bbc.com/portuguese/noticias/2016/04/160407_unboxing_youtube_mdb
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agdes € realizar monitoramentos frequentes e receber denuncias no Youtube. Em
2019, o Instituto Alana entrou com uma agao civil publica no Ministério Publico de Sao
Paulo contra o Google, empresa dona do Youtube, movendo um processo em que
afirma haver abuso de publicidade contra o publico infantil. Ao todo, foram citados 105
videos de sete canais: Julia Silva (25 videos), Felipe Calixto (24), Vida de Amy
(dez), Manoela Antelo (nove), Gabriela Saraivah (quatro), Marina Bombonato (23)
e Canal Duda MH (dez). Os videos mostram os jovens apresentando brinquedos
como as linhas de bonecas Monster High e LOL Surprise, além de brindes do
McLanche Feliz, do McDonald's, e viagens pagas pelo canal de TV Cartoon Network,
no total de 15 empresas citadas. Estas supostamente pagam ou dao produtos e
convites aos youtubers, que retribuem com os videos. "Nos ultimos anos,
esta ocorrendo uma migragao dos anuncios de criangas na TV para outros espacgos e
meios de comunicagdo, como escolas, espacos publicos, pontos de venda, internet,
aplicativos e Youtube. Em 2015, quando o fendmeno dos youtubers mirins comegou
a crescer, a gente recebeu denuncias de pessoas e passou a fazer buscas ativas
sobre isso", diz Livia Cattaruzzi, outra advogada do Alana. Parte dos videos citados
nessas primeiras agoes ja saiu do ar desde entdo. A agcdo soma-se a um historico
recente do Google envolvendo denuncias de abuso com criangas e adolescentes e
polémicas com publicidade. As informacgdes sobre a falta de regulamentagao e a
preocupagao dos orgaos ligados a protegao das criangas e dos adolescentes estao
citadas para que fique claro que existe a percepgao, a preocupagcao e a tomada de
atitudes por parte dos 6rgaos de defesa, mas aqui, neste estudo, nao iremos analisar
tais questdes.

Nos videos de unpacking, produtos sao anunciados, elogiados de maneira
exacerbada, produzindo discursos de verdade que repercutem e sao reproduzidos por
outros youtubers de outros canais com o0 mesmo tipo de conteudo. Existem
semelhancgas de postura, de cenarios, de produtos divulgados, da maneira de falar e
de comunicar, de fidelizar e tentar captar seguidores. E por este viés que iremos
analisar o unpacking, pela o6tica dos Estudos Culturais e de Género, buscando
entender: quais sao os discursos produzidos que seguem determinados padrdes, que
sao repetidos e reforcados, consolidando toda uma cultura prépria da pratica do
unpacking? E, subjetivando os espectadores de seus canais, que mudangas

comportamentais em relagéo ao desejo sdo provocadas pelos videos?
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Sabemos que muitos dos videos que estdo no ranking dos mais assistidos no
Youtube possuem um numero altissimo de visualizagdes pelo “efeito looping”, isto €,
pelo fato de que a mesma crianga assiste repetidamente o mesmo video. Entéo,
podemos pensar que temos uma motivacao que faz com que um espectador assista
um youtuber abrindo surpresas e participe da expectativa da revelagéo, de algo que
nao é seu. E que existe outro fator que faz com que este mesmo espectador assista
mais vezes 0 mesmo momento, ainda que ja conheca o desfecho da revelagao.

Esta pesquisa nunca teve a intencdo de entrevistar criangas, mas por ocasiao
de estar em um local de férias com um grupo de cinco criangas, na faixa etaria de 9 e
10 anos, que nao possuem lagos, moram em lugares diferentes (uma na Australia,
duas em Porto Alegre/RS, uma em Vitéria/lES e uma em Rio Grande/RS),
informalmente, questionamos e descobrimos que todas assistem videos de
unpacking, todas ja assistiram mais de uma vez o mesmo video, quatro tem vontade
de comprar o que os youtubers mostram e uma falou que nao tem vontade de ter os
objetos, gosta apenas de ver outras pessoas abrirem. O numero é inexpressivo e nem
seria descrito se nao fosse pelo carater da diversidade dos locais que vivem, das
condig¢des sociais que possuem, da educacgao que recebem em sociedades e culturas
bem diferentes, o que significa que o unpacking € um fenbmeno que atinge as
infancias em suas pluralidades e circunstancias mais distintas.

Queremos entender que mecanismos e estratégias pedagogicas imbricadas
nos discursos presentes no universo ludico dos youtubers movem milhdes de
seguidores e os motivam a permanecer conectados em suas telas, trocando o prazer
de vivenciar suas proprias experiéncias de outra forma, pelo prazer de assistir
experiéncias de outros ou outras no mundo virtual. Pelo relato de uma das criangas,
nem é preciso mais ter o brinquedo, mas ela assiste muitos videos de unpacking
apenas para ver o momento da revelagao. O jornalista Flavio Paiva, no documentario
“Criancga, a alma do negdcio”, 2008, fala: “...o0 desejo de comprar passa a ser a coisa
em si e ndo o que vocé vai comprar’. Talvez o unpacking possibilite uma projegéao
desse desejo, isto é, assistindo a revelagdo, a crianga estaria satisfazendo
parcialmente a necessidade de “sentir” a emocgcao de ganhar algo novo, como se
participasse e estivesse ganhando também, naquele momento, aquilo que ainda nao
se tem. A imersao viabilizada pela tela mimetiza uma intimidade, como se a crianga
estivesse vendo um amiguinho ou amiguinha falando sobre os brinquedos. E muitos

familiares e responsaveis ficam tranquilos por observar que seus filhos estédo
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assistindo apenas canais protagonizados por criangas para criangas, sem perceber
que seus filhos e filhas estdo sendo alvos de uma publicidade muito mais sutil e de
dificil defesa.

E fato que os videos sdo artefatos culturais dotados de contetdo e que por
meio deles sdo implantados desejos e estimulos consumistas, acompanhados de uma
escala de valores que, na maioria das vezes, difere dos valores e da realidade do
grupo social onde a crianga esta inserida.

Clovis de Barros Filho, Dr. em Ciéncias da Comunicacao pela ECA — USP, no
mesmo documentario citado anteriormente, afirma que a publicidade promete mais
que a alegria da posse, promete a alegria da existéncia na sociedade, pois,
consumindo, o individuo sera aceito no grupo social dos consumidores do
determinado produto e, portanto, tera uma existéncia social que ira alegrar. O
unpacking reforca essa questao através dos discursos dos videos, da imensa alegria
de possuir aquele produto e da animacéao e satisfagao de abrir e descobrir, além do
fato de aumentar a colecéo. Entdo, o produto € o passaporte para a felicidade, mas é
preciso saber que ele € de curta duragao, pois vai garantir a alegria e o pertencimento
ao grupo até o proximo langamento, quando, para permanecer entre os privilegiados,
sera preciso renovar o visto adquirindo um novo produto.

E a cada nova conquista, o troféu vai para a prateleira e, imediatamente, o foco
estd em outra meta. A insatisfagdo € quase que imediata, pois o0 objeto adquirido n&o
era o que de fato a crianga precisava. Neste cenario de consumo que nos envolve, o
que ela necessita ndo € mais um, ou um melhor, ou 0 mais novo produto do mercado.
E a sensacdo de adquirir, 0 breve ato de abrir o pacote e ver o que tem dentro: a
surpresa, pois abrir presentes é algo que encanta e gera expectativa. Revelada a
surpresa, a animacgao vai perdendo a forca e € preciso buscar uma nova fonte para
manter essa alegria em alta. Como um ciclo vicioso que nao tem fim.

Nao nos cabe aqui fazer juizo de valor ou, ainda, pretender tecer discursos de
verdade sobre a pratica do unpacking, nem condenar toda a cultura youtuber criada
em funcdo do fendmeno. Queremos apenas entender como 0s mecanismos de poder
estao relacionados a praticas culturais, como operam seus discursos e de que forma
propagam suas verdades. lremos pontuar alguns posicionamentos contra o
fendbmeno, manifestagbes de maes, militantes contra o consumo infantil,
representante de 6rgaos ligados ao consumo e outros profissionais interessados no

discurso. Este movimento sera feito apenas para esclarecer que existe um movimento
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na contramé&o do unpacking, um grupo de pessoas mobilizadas para que os videos
sejam analisados e censurados.

As ativistas do site Movimento Infancia Livre de Consumo (MILC), Débora
Regina Magalh&es Diniz, Mariana Sa e Vanessa Anacleto, explicam o fenbmeno do
unpacking a partir da seguinte perspectiva: a ideia de “ter” para “ser”, que essa nova
onda propaga pode ser muito nociva. Porém, essa mesma ideia embasa uma das
percepgdes que tive ao observar os grupos escolares, onde o ter classifica o ser. Na
rotina da escola, é perceptivel como os grupos formam-se e como excluem conforme
o poder de adquirir algo ou ndo. Significa que essa ideia antecede a pratica do
unpacking e faz parte da construgao social capitalista. Quando seu filho fala: “~-Todo
mundo tem, menos eu”, esta sinalizando que se sente diferente por ndo possuir o
objeto eleito pelo grupo consumidor, e isso ndo é de agora. Mas seguimos citando
outros posicionamentos.

O Catraquinha, que é um espaco do site Catraca Livre para se (re)posicionar
em um contexto socialmente transformador e gerador de conteudos relevantes, que
acreditava no poder da comunicacdo para valorizar a infancia e disseminar
experiéncias que visam aproximar as familias e ressignificar a cidade, publicou em 18
de janeiro de 2018 uma matéria intitulada: “Filhos online: 7 dicas para uma navegacgao

mais segura no Youtube”. O texto inicia assim:

O Milc — Movimento Infancia Livre de Consumismo — é um dos sites que tem
discutido sobre a pratica do unpacking (ou unboxing) — videos em
que as criangas aparecem desembrulhando brinquedos e produtos infantis
fazendo caras e bocas de surpresa. Apds textos refletindo sobre esse
fendbmeno com suas leitoras e explicando que o foco é estimular outras
criancas a desejarem e pedirem os produtos aos pais, muitos dos
seguidores pediram dicas sobre como bloquear canais inapropriados no
YouTube. Foi porisso que Vanessa Anacleto, mae de um menino de 10 anos,
junto com outras integrantes do Milc, decidiram elaborar um guia sobre como
navegar com mais segurangca nesta rede social. (Disponivel em:
https://catracalivre.com.br/cidadania/filhos-online-segura-youtube/)

Uma das bandeiras do Catraquinha é “infancia mais saudavel, com mais
presenca e menos presentes”, dai a preocupag¢ao com o fendbmeno do unpacking, no
qual, segundo o site, € importante prevenir que as criangas sejam bombardeadas pela
publicidade desde cedo. Em seus textos, comentavam que existem prejuizos em
potencial pela questao do protagonismo infantil as criancas que trabalham e, também,
as que assistem, pois sao afetadas pela ansiedade provocada pelo desejo de

consumo despertado pelos videos. Cabe mencionar a criagao do “Portal Lunetas” que


http://milc.net.br/
https://catracalivre.com.br/cidadania/filhos-online-segura-youtube/
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€ do proprio Instituto Alana e cuja frase de apresentagao diz: “Lentes de aumento
sobre o universo das infancias” e que constantemente publica matérias de
especialistas do programa Crianga e Consumo atualizando e alertando os pais sobre
a legislacao, as estratégias publicitarias abusivas e as pedagogias veladas como é o
caso do unpacking.

O sucesso dos videos de unpacking pode ser atribuido, em parte, a pedagogia
do efémero, uma espécie de cultura do descarte, que atende as demandas mercado.
Um exemplo disso € o Complexo LOL, suas estratégias de pedagogizagdo voltadas
ao consumo e a efemeridade. A partir do momento em que as criangas sao
incentivadas a completar colegdes, ja partimos do pressuposto que serdo varios
produtos, mas existe uma série de peculiaridades, no caso da LOL. A crianga adquire
sem saber se 0 novo produto sera diferente de um que ja tem na coleg¢do. O produto
€ caro em relagao ao custo beneficio. Dentro da colecao, existem séries, e em cada
uma existe classificagdes de bonecas comuns e raras. Periodicamente, € langada uma
nova série e, com ela, novas bonecas raras. No coletivo de colecionadoras, a
quantidade de bonecas e, principalmente, de bonecas raras, que cada uma possui ou

nao, € o que as classifica como pertencentes ou nao ao grupo.

Trabalhando com o pressuposto de que a aprendizagem profunda muda
nossa identidade, vemos o processo pedagdgico como um processo que
envolve nosso desejo (nossa ansia por algo além de nés mesmos, uma ansia
moldada pelo contexto social no qual atuamos, por nosso investimento afetivo
naquilo que nos rodeia), captura nossa imaginagdo e constréi nossa
consciéncia. (STEINBERG, 1997 p.102)

Talvez essa efemeridade entre a compra de um produto e outro esteja
imbricada no abandono do prazer da escolha. Claro que a crianca esta escolhendo
comprar aquela LOL embrulhada, mesmo sem saber qual boneca vira. Contudo,
nesse momento, abre mao do prazer de estar diante de uma infinidade de opcdes (e
€ impressionante o numero de opg¢des para meninas) de bonecas nas lojas de
brinquedos, com riquezas de detalhes, com possibilidades inimaginaveis de
acessorios, bem diante dos olhos. Assim, essa efemeridade esta tdo subjetivada na
crianca, que mesmo diante de tanta opg¢ao, sabendo da “vida curta® de qualquer
escolha, ela opta por ndo escolher o visivel, por correr o risco de levar algo até
repetido, pelo simples prazer dos segundos da surpresa. Da loja ao lixo em um curto
espaco de tempo, o consumo acelerado faz com que os responsaveis precisem livrar-
se do acumulo de brinquedos, tentando passar adiante em sites de venda de usados

ou descartando. Em visita ao aterro sanitario da cidade, percebemos o alto numero
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de brinquedos descartados. Conversando com as responsaveis pela separagao do
descarte, brinquedos novos s&o descartados em maior quantidade a cada ano.
Artistas plasticos famosos no mundo inteiro, como o brasileiro Vik Muniz que utilizou
muito resto de brinquedo descartado em suas obras do documentario Lixo
Extraordinario de 2010 (Figura 10), e a artista plastica italiana Lady Be, que utilizou o
descarte de bonecas para reproduzir

o rosto da Barbie com hematomas, em protesto ao alto indice de violéncia contra a
mulher. A obra, chamada Beaten Barbie (Figura 11), foi premiada na Trienal de Verona
em 2016. Na mesma mostra, a artista reproduziu rostos de mulheres comuns, também
com bonecas descartadas. Através de sua obra a artista também critica o fato de que

as mulheres, muitas vezes, sdo vistas como objetos, até descartaveis.

Figura 10: Vik Muniz, Lixo Extraordinario

Fonte: Google imagens.
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Figura 11: Beaten Barbie de Lady Be

F N

Fonte: Gogl imagens.

A intencdo de e o ato de comprar ja estdo associados ao curto prazo de
satisfacdo que o produto ira proporcionar, e isso € fruto de toda uma construgéo
cultural de pensamento e comportamento, objetivada e subjetivada pelos complexos
midiaticos. E nesse meio que os videos de unpacking ganham destaque e
protagonizam as preferéncias do publico infantil, ganhando espaco livre para propagar
seus discursos. Segundo Shirley R. Steinberg, “a infancia € um artefato social e
histérico e ndo simplesmente uma entidade biolégica” (2001, p.34), ou seja, nao existe
nada de natural no que convencionamos chamar de infancia. A fase inicial da vida, do
processo de crescimento, que nomeamos e conceituamos de infancia, na ldade Média
nem existiu. O que significa que sempre foram as construgbes e convengdes sociais
que sofreram transformacgdes significativas durante a histéria e que continuam
sofrendo, que conceituaram a infancia e que, por sinal, ndo abrangem os individuos
de uma mesma faixa etaria, uma vez que existem multiplas infancias com fatores e
variaveis infinitas no mundo. Porém, as atuais infancias que iremos tratar aqui, as
infancias conectadas, que nasceram numa era digital e, portanto, com habilidades
para manusear dispositivos eletrénicos abrindo uma gama de novos locais de
aprendizagem, de construgao, de pedagogias culturais, onde encontram o Youtube e

os videos de unpacking.
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4. Quarta Camada: os Estudos Culturais e de Género — lentes tedricas e

conceituais para problematizar o consumo e a infancia.

O campo dos Estudos Culturais tem sido o espacgo de pesquisa desses novos
lugares de produgao dos sujeitos. E o conceito de Pedagogias Culturais, uma
ferramenta tedrica de apoio na compreensao de que diferentes artefatos da cultura
contemporanea séo potentes produtores de conteudo e agentes de subjetivagcado dos
sujeitos. Desse modo, organizo este capitulo do projeto, buscando desenvolver alguns
movimentos, entre eles: um breve historico da criagéo, surgimento e emergéncia dos
EC; os EC na América Latina; alguns conceitos fundamentais; Pedagogias Culturais;
Identidade e Subjetividade; os Artefatos Culturais; as questées de Género — discurso

feminista e suas ondas, a luta feminista a construgdo social, género e consumo.

4.1 Um Breve Histérico

Foi na Universidade de Birmingham, na Inglaterra, em meados de 1960, que
ocorre a institucionalizagao dos Estudos Culturais (Culturais Studies). Richard Hoggart
enfatizava que nao havia uma base disciplinar estavel e que os Estudos Culturais
aproveitaram-se de quaisquer campos que fossem necessarios para construir e
produzir o conhecimento exigido por seus projetos. Essa jungdo de areas de saber
ampliou o leque de analises e a possibilidade de ferramentas tedricas na procura de
novas perspectivas e novas significacbes. A Pedagogia foi uma das areas que teve
seu campo mobilizado, alterado, ampliado e complexificado pelos Estudos Culturais.

Os Estudos Culturais sdo uma resposta intelectual, uma movimentagcéo e uma
reviravolta no panorama politico do pds-guerra na Inglaterra. Essa movimentagao, no
campo da teoria cultural, é fartamente documentada no que se refere as suas
manifestacdes na Inglaterra, sendo amplamente difundido e reconhecido que este
pais é o bergo dos Estudos Culturais. Contudo, a literatura mais recente, sugere que
a reviravolta nos Estudos Culturais ocorreu quase que simultaneamente em alguns
paises europeus, asiaticos e latino-americanos.

As preocupagdes estavam concentradas em problematizagbes da cultura
entendida por um viés mais amplo, que abrange o dominio do popular. E uma
revolucado se pensarmos que, conceitualmente, as nog¢des de cultural e popular eram

de concepgdes divergentes. Claro que ambos os termos possuem flexdes, mas
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apenas para entendermos a revolugdo no campo de estudo que estamos
apresentando, vamos nos deter ao significado de cada um que se opde ao outro.
Cultura era um conceito impregnado de elitismo e segregagdo, de um grupo
privilegiado e hermético. Teoricamente, o cultural era o erudito, o elitista e o oposto
ao que era de alcance popular. Ja o termo popular, esta ligado ao que era brega,
comum, simples, do povo.

Neste sentido, os Estudos Culturais vao surgir como campo de saberes que
emergem de novas leituras de mundo, atendendo aos anseios de uma cultura pautada
por oportunidades democraticas e uma educagao em que as pessoas comuns possam

ter seus saberes valorizados e seus interesses contemplados.

O projeto inicial dos Estudos Culturais britdnicos era um projeto de pensar as
implicacbes da extensdo do termo ‘cultura’ para que inclua atividades e
significados das pessoas comuns, esses coletivos excluidos da participagao
na cultura quando é a definigao elitista que a governa (BAKER; BEEKER,
1994, p.12).

Os Estudos Culturais, desde seu surgimento, sdo espagos de atuagao para
romper com a tradicdo elitista que faz a distingdo hierarquica de uma alta cultura,
burguesa, nobre, erudita e uma cultura de massa, operaria, popular. A tradigdo reagiu
ao temido declinio cultural e chegou a ser publicado um manifesto para ser introduzido
nos curriculos escolares, como um treinamento de resisténcia contra a cultura de
massa qualificada como sendo comercial e consumida por pessoas ignorantes e
incultas. Os Estudos Culturais entram em oposicdo a essa concepcao elitista e
embora seja um campo multidisciplinar em suas problematiza¢des, suas perspectivas
convergem para uma abordagem cuja énfase recai sobre a importancia de analisar o
conjunto da producdo cultural de uma sociedade e suas diferentes praticas para
entender seus padrdoes de comportamento e suas ideias.

Ao longo do século XX, os dominios culturais expandiram-se e diversificaram-
se de uma forma inimaginavel e precisam ser estudados e compreendidos na
complexidade de sua multiplicidade, considerando tudo que esta associado a cada
nuance cultural e aos papéis que ela assumiu em todos os aspectos da vida social.

Pensadores como Stuart Hall, Néstor Canclini, Fredric Jameson, Beatriz Sarlo,
entre outros, vao ressaltar a importancia do poder instituidor dos artefatos culturais
que nao sao apenas manifestacdes culturais. Sdo artefatos produtivos, dotados de

discursos, de praticas de representagao, que circulam e operam num circuito onde o
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significado € negociado e as hierarquias sdo estabelecidas. Esta seria uma das
determinantes histoéricas para o surgimento do campo dos Estudos Culturais, ou seja,
a reorganizagdo do campo das relagdes culturais em decorréncia dos efeitos do
capitalismo e do surgimento de novas formas culturais que enfraquecem o poder
cultural das elites. E uma segunda determinante seria o redirecionamento das
discussdes culturais na Inglaterra com o surgimento de uma nova geragao de
intelectuais.

Como mencionado anteriormente, os Estudos Culturais ndo se constituem num
conjunto articulado de ideias e pensamentos, mas em um grupo de informacgdes
instaveis e descentradas, que possibilitam multiplos itinerarios de pesquisa e posigoes
tedricas.

Heloisa Buarque de Holanda usou a expressao “Teoria Viajante” para referir-se
aos Estudos Culturais, por esta caracteristica de poder transitar entre multiplos
universos teoricos e culturais em busca de novas problematizagbes. Longe de
pretender ser uma disciplina académica tradicional, com contornos e discursos bem
delineados, o campo dos Estudos Culturais se caracteriza pelo conjunto de
abordagens, problematizacées, e reflexdes situadas na confluéncia de varios campos
ja estabelecidos, construindo novos saberes hibridos a partir do cruzamento de
concepgdes que, por vezes, rompem com as logicas cristalizadas. Ao submergir nos
diversos campos do saber, as pesquisas em Estudos Culturais utilizam-se da
etnografia, da analise textual e do discurso e de outros tantos caminhos investigativos
que se mostrarem interessantes para compor e analisar o objeto de estudo e
corresponder aos propositos.

Para Hall (1996), o legado tedrico dos Estudos Culturais estd em abarcar
discursos multiplos, bem como histérias distintas, compreendendo um conjunto inteiro
de formagdes, com suas diferentes conjunturas e momentos, construidos por
metodologias e tedricos diferentes confrontando-se entre si. Apesar de caracterizar-
se pela abertura, ou estar aberto ao desconhecido, “ndo é qualquer coisa que pode
ser Estudos Culturais e nem que Estudos Culturais pode podem ser qualquer coisa”
(SARDA; VAN LOON, 1998, P. 9), assim, nao podemos reduzir o campo dos Estudos
Culturais a um pluralismo simplista.

Alasuutari (1999) afirma que o “carisma dos Estudos Culturais” espalhou-se
pelo mundo, principalmente, pela identificacdo de sujeitos e grupos com suas

propostas investigativas. O cenario no mundo mudou e fatores como: a instabilidade,
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as inumeras rupturas com conceitos tradicionais e a ordem estabelecida, as conexdes
favorecidas pelas midias, as migragdes, o rompimento de fronteiras de tempo e

espaco sao solo fecundo para o referido campo de estudos.

4.2 Os Estudos Culturais na América Latina

Na América, Latina o campo floresceu sem deixar de enfrentar polémicas,
criticas, negacgdes de sua legitimidade, relevancia e status académico. Canclini ja
desenvolvia pesquisas sobre consumo cultural antes de se dar conta que se
chamavam Estudos Culturais. Utilizava termos como teoria cultural e analises culturais
para compreender os processos culturais dos anos 1990. Vejamos o que nos afirma
Rios (2002):

...qualquer coisa que possa ser lida como um texto cultural e que contenha
em si mesma um significado simbolico sécio-histérico capaz de acionar
formacgdes discursivas, pode se converter em um legitimo objeto de estudo:
desde a arte e a literatura, as leis e os manuais de conduta, os esportes, a
musica e a televisao, até as atuagdes sociais e as estruturas do sentir (RIOS,
2002, p. 247).

Neste sentido, o campo de estudos se propde multitematico e interessado em
quaisquer artefatos, processos e produtos que “signifiquem”.

Para analisar as culturas latino-americanas, Canclini propde o conceito de
hibrida¢des, que faz referéncia as identidades fragmentadas dos atores sociais e suas
redes de dependéncia e o consumo cultural que acompanha as mudancas politicas e
econdmicas e a avassaladora presenca da midia em todos os estratos da populacgao.
Tematicamente, os Estudos Culturais latino-americanos voltaram-se para os
processos e os artefatos culturais, seus povos e suas praticas de significagdo, num
tempo onde as fronteiras entre o local e o global interpelam-se, interpenetram e
modificam-se, amplificando o olhar sobre o mundo e os fenémenos de constituigao
das identidades e os procedimentos de producédo e consumo cultural.

Em sua obra Consumidores e Cidadaos, Canclini usa o slogan - “O consumo
serve para pensar’ - e propde uma acao politica transformadora, que € a nao
aceitagao consciente do nosso status de meros consumidores ao invés de legitimos

cidadaos.
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O consumo nao é apenas reproducao de forgas, mas também producgao de
sentidos: lugar de uma luta que n&o se restringe a posse dos objetos, pois
passa ainda mais decisivamente pelos usos que lhes dao forma social e nos
quais inscrevem demandas e dispositivos de agdes provenientes de diversas
competéncias culturais (MARTIN-BARBERO, 1997, p.290).

Entendemos que por mais que os Estudos Culturais na América-Latina
constituam, inclusive, tema de curso, estejam mais proximos da nossa realidade
enquanto pais, existe certa dificuldade por parte da intelectualidade brasileira que
acaba por consumir as leituras dos autores ingleses, americanos e australianos, que
possuem traducgdes publicadas. O Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales
(CLASCO) programou o curso “Los Estudios Culturales em Latinoamerica”,

disponibilizando aos internautas um plano de estudos sintetizado no trecho abaixo:

No nivel de conteudos tematicos, a cultura que os estudos culturais “criam”
ndao € a mesma que haviam criado, anteriormente, a antropologia, a
sociologia, a economia ou as humanidades [...] A cultura que os Estudo
Culturais “estudam” tem menos a ver com os artefatos culturais em si mesmos
(textos, obras de arte, mitos, valores, costumes, etc) do que com os
processos sociais de producao, distribui¢cdo e recepgao desses artefatos. Ao
mesmo tempo, os Estudos Culturais privilegiam o modo no qual os préprios
atores sociais se apropriam desses imaginarios e os integram a formas locais
de conhecimento (Los Estudios, p.2).
Compreendemos a complexidade do campo dos Estudos Culturais em seus
diferentes temas, grupos, disciplinas, movimentos intelectuais, orienta¢des teoricas e
problematizagdes, mas nossa discussdo se da no ambito da Educacdo e da

Pedagogia.

4.3 Alguns Conceitos Fundamentais

O primeiro conceito que queremos trazer é o de cultura que para esta analise
e dentro do campo dos Estudos Culturais, vamos utilizar em um contexto mais préximo
das Ciéncias Sociais, para se referir ao que seja caracteristico do modo de vida de
um povo, de uma comunidade, de uma nagao ou de um grupo social, ou os valores
compartilhados por um grupo ou sociedade (HALL, 2013, p.19). A cultura passou a
ser entendida como um conjunto de praticas, de producao e intercambio de sentidos,
o compartilhamento de significados entre individuos de um grupo. Podemos dizer que
esses individuos sao interpelados pelas mesmas praticas e as interpretam de formas

semelhantes, o que faz com que as coisas tenham significado para o grupo e que,
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dessa forma, criem-se identidades -culturais. Os significados compartilhados
organizam e regulam as praticas sociais que irdao influenciar as condutas e dar sentido
as coisas. A cultura esta envolvida em todas as instancia e praticas do que é
programado nos individuos que carregam sentidos, significados e valores que vao
reger o seu papel social. Desse modo, a cultura permeia toda a sociedade e seu

estudo é fundamental para entendermos as identidades dos grupos.

Como segundo conceito que precisamos pontuar € o de ‘sentido’ no que diz
respeito a capacidade de interpretar o mundo. Quando concedemos sentidos as
coisas e as praticas, estamos nos constituindo enquanto sujeitos e construindo nossas
identidades. Ao mesmo tempo, somos perpassados por processos e praticas em
todas as instancias culturais e sociais as quais pertencemos e, nestes cruzamentos,
também concebemos novos sentidos que nos permitem reelaborar constantemente
nossas significagdes. Os artefatos culturais produzem sentidos tanto para quem
expressa algo por meio da uma midia, quanto para quem consome o conteudo. Os
sentidos regulam e organizam as praticas e as condutas, auxiliam a estabelecer
normas e convengoes, estao ligados a construgcéo das identidades e a demarcagao

das diferencas.

O terceiro conceito é o de ‘representagcao’. Representar algo € descrever em
detalhes; retratar algo que vem em mente, tendo o modelo ou por meio da imaginagao;
simbolizar por meio de algo muito parecido; produzir uma semelhanca de algo em
nossa mente ou em nossos sentidos e ainda, substituir ou colocar algo que lembre
alguma coisa em seu lugar. Os membros de uma mesma cultura compartilham
conjuntos de “cédigos culturais’, ou seja, concedem sentido as coisas, classificam,
conceituam, de forma semelhante, e a representacdo € uma parte essencial do
processo. Representar envolve o uso da linguagem, de signos, de imagens que
significam, para expressar, produzir e compartilhar significados. Adotaremos a
abordagem da Teoria Construtivista, entendendo que o significado se constréi na

linguagem e por meio dela.

A representagao € a producgdo do significado dos conceitos na nossa mente
por meio da linguagem. E a conexao entre conceitos e linguagem que permite
nos referirmos ao mundo real dos objetos, sujeitos ou acontecimentos, ao
mundo imaginario de objetos, sujeitos e acontecimentos ficticios (HALL,
2013, p.34).
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Precisamos entender que os significados dependem do sistema de conceitos e
imagens formados na mente sobre as coisas que podemos perceber, para que as
representacdes formem-se dando sentido ao mundo. Pela abordagem construtivista,
o carater publico e social da linguagem atesta que nem as coisas nelas mesmas
significam, nem podem ser atribuidos significados individuais na linguagem. De
acordo com ela, ndo podemos confundir o mundo material onde as coisas e pessoas
existem com as praticas e processos simbolicos pelos quais representagao, sentido e
linguagem operam. Dessa forma, sdo os atores sociais que usam os sistemas
conceituais, o linguistico e os sistemas representacionais de suas culturas para

construir sentido e comunicar esse mundo para outros.

4.4 Pedagogias Culturais

No século XX, a globalizagao facilitou a internacionalizacédo de pesquisas e
ideias que acabaram por mudar a nogdao de pedagogia, como as discussdes
produzidas em outros paises sobre os conceitos de curriculo oculto (APPLE, 1982) e
pedagogia invisivel (BERSTEIN, 1984) que ja indicavam que a pedagogia ndo estava
limitada a praticas escolares ou institucionalizadas. O conceito de Pedagogias
Culturais surge num cenario onde Estudos Culturais e Educagédo aproximam-se e
possibilitam que a pedagogia esteja inserida na analise de uma grande rede de
significagdes relacionadas a cultura, a politica e ao poder, produzindo embasamento
tedrico e uma nova ferramenta para discutir as relagées entre artefatos culturais e
processos educativos. A partir deste conceito, passou-se a entender que, em uma
situagdo pedagogica, nem tudo esta explicito e intensificou-se os estudos sobre os
modos como as relagdes de ensino e aprendizagem estdo presentes nas multiplas
dimensdes da vida. O conceito de Pedagogias Culturais permite expandir o alcance e
o entendimento sobre pedagogia e enquanto ferramenta conceitual, embasar analises
de matrizes tedricas distintas, possibilitando a articulacdo de varias areas com o
campo da Educacao.

A criacdo do conceito é estadunidense (TREND, 1992; STEINBERG, 1997),
mas no Brasil, relatos sugerem que foi mencionado, em 1977, no IV Seminario
Internacional sobre Reconstrugdo Curricular — Identidade Social e a Construcéao do

Conhecimento, promovido pela Secretaria Municipal de Educacédo de Porto Alegre
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(SMD/POA), em parceria com a Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS),
tendo Tomaz Tadeu da Silva como organizador do evento. Shirley Steinberg era uma
das conferencistas convidadas e trazia o conceito de Pedagogias Culturais para
expressar a ideia de que a educagao ocorre numa variedade de locais que nao
somente a escola (STEINBERG, 1997, p. 101). E que “locais pedagodgicos sao
aqueles onde o poder organiza-se e é exercido, tais como bibliotecas, TV, filmes,
jornais, revistas, brinquedos, anuncios, videogames, livros, esportes, etc... (id., p.
102). Com o advento da internet, as possibilidades de espag¢des pedagdgicos
ganharam outra dimensao. Dentro dos Estudos Culturais, a possibilidade de articular
o campo da Educagdo com o da Comunicagao permite trazer conceitos de midia e
operar com o conceito de pedagogias culturais problematizando questdes e
produzindo discussdes significativas sobre os novos artefatos culturais, as pedagogias
culturais contemporaneas e a formacéao dos sujeitos.

Beatriz Sarlo (1997) investiga os espagos de comunicagdo associados a
interesses mercantis para criar territérios comunicacionais persuasivos que convocam
e conduzem os sujeitos a atos de consumo. Outros/as autores/as, como Elisabeth
Ellswoth (2005), propde reflexdes sobre 0 modo como as tecnologias culturais agem
para forjar sujeitos, sendo a pedagogia uma dessas formas que produzem mudancas

na interioridade do eu.

4.5 Identidade e Subjetividade

A Profe. Dr2. Katia Maheirie (2002) aponta que a identidade pode ser
compreendida como constituicdo do sujeito, desde que seu significado esteja na
dire¢ao daquilo que se faz aberto e inacabado. Para Antonio Costa Ciampa (1997), a
identidade é contraditéria, multipla e mutavel, mas, ao mesmo tempo, una, como um
vir-a-ser continuamente inacabado. Boaventura de Souza Santos (1995) pontua que
a identidade também é usada como um escudo, defesa em relagcado ao que € estranho.

A partir desses entendimentos, podemos arriscar e dizer que o conceito de
identidade é complexo, que pode significar retencdo e mutacao simultaneamente e
que passa, inclusive, a ser referenciado no plural “identidades” em funcdo da
flexibilidade, da multiplicidade, das descontinuidades, fragmentag¢des e reconstru¢des

que as modificam.
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E interessante para nosso estudo, estando no campo dos Estudos Culturais,
partilharmos da visdo de Marc Auge (1992), que duvida das identidades absolutas,
tanto na esfera coletiva quanto na individual. Coloca como sendo impensavel uma
individualidade pura e cabal, uma vez que a heranca, a filiacdo, a semelhanca e a
influéncia sao evidéncias que, constitutivas da identidade, definem tragos importantes
da mesma e através das quais se aprende a alteridade. Familia, tribo, etnia, linhagem,
ou qualquer outro modo de agrupamento ou grau de parentesco situam um ponto de
partida, na construcao identitaria e na percepcao da presencga e participacdo do outro
NO processo.

A formacédo do eu através do olhar do outro, inicia a relacdo do individuo
(quando crianga) com os sistemas simbdlicos fora dele mesmo. E, desse modo, esse
individuo comecga a compreender os sistemas simbdlicos de representagdo como a
lingua e a cultura, por exemplo.

A representacgao do individuo é uma construgao social. Uma vez que o homem
€ afetado pela menor de suas percepcgoes, esta construgcdo é constante e ilimitada,
transformada de acordo com sua experiéncia no tempo e espaco, considerando as
mudancgas em nossa percepgao de tempo e do uso que fazemos dele e as mudancgas
nas concepgodes, escalas e dimensdes de espaco. Neste contexto, o Outro'?, passa a
estar permanentemente conectado com o individuo que, indiferente a irrealidade do
espaco, € modificado e reconstruido a todo instante. Diante da superabundéancia
factual desprovida de linearidade, sentido, contexto, somada a vulnerabilidade
psicologica dos individuos essa construgao social, que chamamos de identidade do
individuo, esta incessantemente em mutacéo.

Para Stuart Hall (2002), o individuo esta sempre partido, dividido, fragmentado,
mas vive uma fantasia de si mesmo ao pensar sua identidade como unificada e
resolvida. Sua identidade é moldada e remoldada, sofrendo alteragbes profundas
pelas oscilagdes nas relagbes espaco-tempo. A multiplicidade e diversidade de
referéncias que cruzaram fronteiras; a superabundancia factual de informacdes que
recebemos; distorcoes e manipulagdes dessas informacdes; exercem influéncia sobre

a identidade porque sao elas que hoje configuram o Outro, o entorno, a sociedade.

2.0 Outro: Discurso do Outro € uma expressao da pesquisa psicanalitica introduzido por Jacques
Lacan (1901-1981). Para Lacan, o outro como uma primeira dimensao de alteridade, o semelhante,
como o parceiro de nosso cotidiano cuja relagdo com cada um de nés, tanto do lado dele como do
nosso € determinada por uma ordem radicalmente anterior e exterior a nés mesmos (Outro).
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Em “ldentidade”, Bauman (2004, p. 17) diz que as pessoas, em busca de
identidade se veem invariavelmente diante da tarefa intimidadora de alcancgar o
impossivel. Considerando impossiveis as tarefas que ndo podem ser realizadas em
um tempo real, mas que seriam realizadas, na infinitude do tempo. Para o tedrico, a
identidade do individuo € influenciada pelas comunidades em torno das quais esses
individuos desenvolvem-se.

A comunidade é fundida por ideias e principios que os individuos acreditam. E
pela existéncia de tanta pluralidade e diversidade de ideias que € preciso comparar e
fazer escolhas. Repetidamente. Reconsiderar escolhas e tentar conciliar demandas
contraditérias. Como este processo é constante, tanto o sentimento de pertencimento
quanto a identidade nao sao solidos, ndo sao para a vida toda, sdo bastante flexiveis
€ negociaveis.

Como a ideia de ter uma identidade esta ligada ao pertencimento, existe uma
inconsisténcia de continuidade, o arcabouco de referéncias € muito extenso em
diversidade e, ao mesmo tempo, raso em profundidade. Um quebra-cabeca
interminavel, feito de muitas pegas que n&o necessariamente encaixam ou algum dia

encaixarao e nao, necessariamente, farao sentido.

Sim, de fato, a “identidade” s6 nos é revelada como algo a ser inventado, e
nao descoberto; como alvo de um esforgo, de ‘um objetivo’; como uma coisa
que ainda se precisa construir a partir do zero ou escolher entre alternativas
e entdo lutar por ela e protegé-la lutando ainda mais — mesmo que, para que
essa luta seja vitoriosa, a verdade sobre a condi¢ao precaria e eternamente
inconclusa da identidade deva ser, e tenda a ser, suprimida e laboriosamente
oculta (BAUMAN 2004, pp. 21 — 22).

Tradicionalmente, questdes como etnia, género, pais ou local de nascimento,
classe social, afiliagdes sociais praticamente herdadas, eram atribuidas como
identidade. Agora, sdo menos importantes, diante da multiplicidade de referéncias,
influéncias e alteracbes em todos os aspectos.

Diante deste cenario, enfrentar a dificil tarefa de “tentarmos ser nés mesmos”,
€ o que Michel Foucault chama de “cuidado de si’, e a subjetividade seria o que
fazemos de nds mesmos quando exercemos este cuidado. A subjetividade resulta das
atividades relacionais dindmicas e ativas que os individuos forjam consigo mesmos,
enquanto agentes e objetos, que podem assumir uma série imensuravel de formas.
Cada atividade que o sujeito experimenta na busca de si, produz um novo agente ativo

que altera a dindmica inicial de suas convicgdes, reforcando ou desestabilizando as
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bases e reestabelecendo quem ele €, ou pensa que €. Para Foucault, as atividades
sao cada vez mais regimentadas, disciplinadas e governadas, organizadas e
supervisionadas para que os individuos alcancem plenamente seu potencial
produtivo, obtendo o maximo proveito do tempo.

Os sujeitos, inclusive as criancas, tém suas vidas regimentadas, disciplinadas
e governadas por mecanismos que sao tdo naturalizados que, dificiimente, lhes
parecerao ruins. Até pelo fato de que os individuos sdo o tempo todo interpelados por
forcas disciplinadoras de uma maneira tdo eficiente que ndo os reprimem e nem os
oprimem, e que parecem lhes dar recursos para viverem melhor. Dessa forma, tais
forcas e as convengdes sociais com seus discursos, operam para que tenhamos o
sujeito calculavel e décil, produtivo para a sociedade, interferindo na construgéo de
sua subjetividade.

Porém, através da subjetividade, cada sujeito € capaz de construir, desconstruir
e reconstruir sua identidade a medida que as percepgdes, emogdes, reflexdes que
permeiam suas relagées com o mundo vao tecendo novas significagbes agregadoras
de outros valores. O sujeito € ativo em seu processo de subjetivagdo, como nos diz
Sobral sobre Bakhtin:

A énfase no aspecto ativo do sujeito e no carater relacional de sua construgéo
como sujeito, bem como na construgao “negociada” do sentido, leva Bakhtin
a recusar tanto um sujeito infenso a sua insergéo social, sobreposto ao social,
como um sujeito submetido ao ambiente sdcio-histdrico, tanto um sujeito
fonte do sentido quanto um sujeito assujeitado. A proposta € a de conceber
um sujeito que, sendo um eu para si, condigdo de formagéo da identidade
subjetiva, € também um eu para o outro, condigdo de insergdo dessa
identidade no plano relacional responsavel/responsivo que Ihe da sentido.
(SOBRAL, 2005, p. 22)

E por esse prisma que olharemos os processos de subjetivacdo nos videos
analisados, entendendo que os sujeitos sdo autores e construtores de suas
identidades, bem como coautores e produtores das subjetividades dos outros.

Se nos constituimos como pessoas no contato com a cultura que nos circunda
e se, como diz Larrosa (1994), um dispositivo pedagdgico € qualquer lugar no qual se
constitui ou se transforma a experiéncia de si e se existe pedagogia em qualquer lugar
onde se produz conhecimento, entdo as pedagogias praticadas em diferentes
artefatos culturais, operam subjetivando as formas como os sujeitos pensam e agem,

nas escolhas que fazem e na maneira com que significam suas vidas.

4.6 Os artefatos culturais
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Segundo Mauss (1950), o homem é afetado em todo o seu ser pela menor de
suas percepg¢des, uma vez que jovens e criangas vivem conectados, imersos em seus
mundos eletrénicos, ou seja, seus dispositivos eletrénicos propagadores de discursos
como o computador, o videogame, o tablet e o smartphone, estdo expostos a
superestimulagcdo de imagens. Tais artefatos, dotados de estratégias de
pedagogizagao, exercem uma importante interferéncia na sua formagao identitaria, o
que os torna objetos potenciais de estudo no campo dos Estudos Culturais.

Conforme os dados dos institutos de pesquisa, como Kaiser Family Foundation
(KFF), a Associagao Americana de Pediatras (AAP), ou o préprio Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), a cada ano a idade das criangcas que acessam aos
mais diversos dispositivos imagéticos, diminui e, em contrapartida, o tempo de
exposicao e conexdao em frente a alguma tela cresce, agravando o cenario de
isolamento social, refugio on-line em relacionamentos virtuais, angustia, depressao,
vicios, disturbios e outros. Soma-se a isso, a incapacidade, cada vez maior, dos
individuos de permanecerem por algum tempo focados em situagdes reais, em
relagdo as quais passaram a sentirem-se desconfortaveis, inquietos, entediados e
irritados, com dificuldade de interagir e criar vinculos. Um individuo, continua e
intensamente exposto ao turbilhdo de estimulos sem filtro dos artefatos culturais, pode
ter afetada sua aisthesis (do grego, que significa faculdade de sentir, compreensao
pelos sentidos), ou seja, sua capacidade de perceber o mundo.

S&o as pedagogias em operagdo nesses artefatos que afetam e produzem
alteragcbes nas subjetividades dos individuos e, através de suas estratégias,
condicionam pensamentos e gerenciam atitudes. O campo dos Estudos Culturais, em
sua vertente pods-estruturalista, examina esses novos lugares de produgédo dos

sujeitos.

A sociedade de consumo se firma com base num cotidiano que se apresenta
como palco privilegiado, cenario cristalizado onde se forja a promessa dos
prazeres absolutos num presente perpétuo. E no processo constante de
exaltagdo e fetichizagdo do cotidiano, em que se apagam as marcas do tempo
e da Histéria e as contradi¢cées do sistema sdo maquiadas, que o consumo
atinge seu mais alto ponto de realizagdo. E como se nada mais houvesse
além do cotidiano em que se da um consumir ininterrupto, onde os modismos
e as Ultimas novidades do mercado servem de eixos centrais que orientam
os sujeitos na condugdo de suas vidas. (JOBIM E SOUZA; CASTRO;
GARCIA,1997, p.99)
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Como toda a relagdo que se da num processo onde ha aprendizagem, esta é
uma relagao necessariamente educativa. Criangas sao expostas aos entretenimentos
transmidiaticos, idealizados por grandes corporagdes sob o rotulo de educativos, para
conquistar a confianca das familias. Sao acdes tao eficientes que tranquilizam os
responsaveis quanto ao consumo do artefato, fazendo com que a compra de um
servico ou artefato soe como um investimento em educacéo.

Isso € a Kindercultura de Steinberg, uma pedagogia do prazer, criada pelas grandes
corporagdes empresariais para moldar os padrées de consumo desejados por meio
da publicidade. Sao os professores mais eficientes do novo milénio, pois produziram
estratégias pedagogicas extremamente bem sucedidas se julgadas de acordo com os

objetivos capitalistas que pretendem alcancar.

As organizagdes que criam esse curriculo cultural ndo s&o instituicdes
educacionais, mas em vez disso, interesses comerciais que agem nao em
favor do bem social, mas da vantagem individual. A pedagogia cultural esta
estruturada pela dindmica comercial, por forgas que se impdem a todos os
aspectos de nossas vidas privadas e das vidas de nossos/as filhos/as
(GIROUX,1994 apud STEINBERG, 1997 p.102)

Em hipotese alguma consideramos o consumo com um grande vildo do mundo
moderno. O consumo da-nos prazer, promove-nos sensacdes de bem estar,
proporciona-nos conforto. A questao aqui, ndo € demonizar o consumo € nem a pratica
do unpacking, mas queremos olhar por todos os vieses.

Podemos nos questionar sobre o peso do artefato cultural no incentivo ao
consumo, uma vez que a crianga mora com a familia, frequenta uma escola e outros
grupos sociais. De outro modo, muito da supremacia dos artefatos culturais, deve-se,
sobretudo, ao poder da imagem que exerce fascinio sob os sujeitos que chegam a
atribuir a esta imagem valor maior que ao seu referencial. O mundo imagético do
simulacro ou, para encaixar os conceitos, dos artefatos culturais, sobrepde-se ao
mundo real em valor e importancia na vida das criangas.

A imagem vale por si, nao por suas referéncias, e o individuo ndo possui
atributos para uma interpretacao mais profunda, entao, muitas vezes, nao vai além da
rapida percepgéao visual, que é superficial o bastante para que mensagens e valores
subliminares passem despercebidos.

As imagens que representam e, até mesmo, substituem a vida real, constituem

um mundo a parte, isto é, residem em uma realidade paralela, prépria, autbnoma e
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acabam por se cruzar na construgcao dessa super-realidade que em um movimento
constante e dindmico. Segundo Debord (1997), por meio da representacgao € possivel
mascarar a realidade. O espetaculo inicia-se e encerra-se nele mesmo,
transformando-se na principal producédo da sociedade atual. Através da imagem, os
aspectos da vida fundem-se com o espetaculo e possibilitam a interagao social entre

pessoas. E a irrealidade de uma sociedade real.

A pedagogia cultural empresarial “fez seu tema de casa”... Substituindo as
aulas tradicionais por bonecas que tém uma “estoria” para contar, por reinos
magicos, fantasias animadas, videos interativos, realidades virtuais, herois da
TV, por excitantes livros de horror e por toda gama de formas de
entretenimento ostensivamente produzida por adultos, mas avidamente
consumidas por criangas, a América das grandes corporagdes empresariais
tem revolucionado a infancia (STEINBERG, 1997 p.103).

Este texto foi escrito em 1997, assim, podemos pensar que com a internet, as
redes sociais e 0s aparatos tecnologicos que temos hoje, as possibilidades de alcance
dessa pedagogia empresarial € muito maior. Vivemos num momento hiper, utilizando
o conceito de Gilles Lipovetsky, na Hipermodernidade, o estado cultural que sucede a
pos-modernidade. A pdés-modernidade sugere uma superagdao da modernidade. Um
termo ambiguo e muito questionado. Ja a hipermodernidade indica que a
modernidade continua, ndo acabou, pelo contrario, chegou ao seu extremo. Nesse
novo estado cultural, a tradicdo, o engessamento e as regras cedem espago a
pluralidade de possibilidades de escolhas. E a sociedade do excesso, que Lipovetsky
resolve na formula: o mais e 0 menos ao mesmo tempo. Vejamos o exemplo da
industria do light, do diet, do organico, do sem gluten. Esse nicho de mercado explodiu;
as academias estéo lotadas, inovando com novas modalidades de praticas esportivas
e de exercicio fisico, enquanto isso, o indice de pessoas obesas cresce anualmente.

Outro exemplo da férmula da Hipermodernidade esta no fato de que as pessoas
nunca tiveram tantos contatos, tantas possibilidades de estarem conectadas o tempo
todo em qualquer lugar e, ao mesmo tempo, nunca se sentiram tdo sozinhas, isoladas
e carentes. E o enfraquecimento da sociedade e a emergéncia de um modo de
sociabilizagao e de individualizagao inéditos.

Tudo é liquefeito, ndo ha regularidade, intensidade e estabilidade, o que tem
como reflexo o desmoronamento dos ideais, 0 aumento da apatia em massa, o
isolamento do ser social e um vazio de sentimentos que tentam preencher com o
consumismo. No entanto, consumir ndo sacia o hedonismo, originando uma série de

frustragdes em todas as esferas da vida do individuo.
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Nao mais satisfaz obter o objeto do desejo, mas sim, ter um objeto melhor e
diferenciado que o dos outros. Essa competitividade € impulsionada pelo mercado e
pelos meios de comunicag¢ao, num jogo do ideal materializado que nunca tem fim, que
seduz com muita astucia e conduz a sociedade narcisista e hedonista ao estado
euférico de tentacao, de consumo, de acumulacgao e insatisfagao, através da profusao
de imagens que vendem produtos e servigos.

Segundo Aumont (2009), a produgédo de imagens nunca foi gratuita. Sempre
teve um fim, individual ou coletivo. A imagem atua na esfera do simbdlico, garantindo,
reforcando, reafirmando para nés o mundo visual e valores morais, religiosos,
politicos, estéticos e éticos, desempenhando um papel primordial em nossas relagdes
com o mundo. O mecanismo de acdo da imagem é psicoldgico e atua sobre nosso
intelecto, a memoaria, o raciocinio ou sobre a apreensao do visivel, a percep¢ao, da
ordem sensorial.

Os Estudos Culturais em sua vertente pds-estruturalista possibilitam-nos
investigar de que forma as imagens transmitidas vao produzindo identidades nas
criangas, juizos de valor e crengas, questdes de justica social e relagdes igualitarias
de direito e poder. Como os discursos velados, ambiguos, disfarcados ou mesmo,
enfeitados e escancarados, podem estar manipulando as criangcas de muitas formas
abusivas que nao dizem respeito apenas ao consumismo, mas ao racismo, ao
sexismo, ao classicismo e todo tipo de ideia ou preconceito. No mundo globalizado e
hiperconectado, as criangas passam a conhecer muitas coisas por meio dos
dispositivos que usam, dai o poder do artefato cultural e a necessidade de o
estudarmos.

E os dados captados em artefatos culturais ficam gravados na memoria e séo
reconhecidos quando vistos novamente. Os indices de reconhecimento acionam
propriedades elementares no sistema visual, como a capacidade de codificar e
decodificar. Essa capacidade de reconhecer o mundo visual na imagem é util e
prazerosa ao homem, e alguns tedricos acreditam que a satisfagdo da experiéncia do
reconhecimento visual de algo em uma imagem, que € algo condensado e dominavel,
muda o nosso sentimento em relagdo ao mundo. Talvez, explique o fato de muitas
criangas assistirem aos videos em “looping”, ou seja, varias vezes, conforme ja
comentamos anteriormente.

Muitos sao os fatores convenientes para que a imagem seja um instrumento de

manipulacdo: € mais rapida de ser aprendida do que a leitura, € mais emocional, &
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facilmente memorizavel e é capaz de transpor as barreiras da lingua. Hoje, essa
imagem esta ainda mais poderosa, liberada pela desmaterializagado dos suportes, ela
circula sem limites pelos mais diversos dispositivos em uma velocidade que até bem
pouco tempo atras seriamos incapazes de pensar.

Bauman (2012) considera que o tempo que o jovem passa absorvido pela
magia da irrealidade virtual € um tempo de adestramento para o consumo. E a
proporcdo de horas que passam imersos em seus artefatos € inversamente
proporcional ao numero de horas que dedicam aos outros assuntos, outras atividades
ou praticas que seriam relacionadas a juventude e sua agenda social, cultural e
politica. Nao ha mais sentido no mundo, nas relagdes pessoais, na interagao face a
face, alias, desaprendemos a fazer isso. Afirma, ainda, que 0s grupos que se
constituem nas realidades paralelas dos artefatos culturais sdo frageis, faceis de
entrar e faceis de abandonar ou substituir e, embora possam conferir um ilusério
sentimento de “nés”, de coletivo temporariamente reconfortante, ndo sao sélidos e

nem duraveis.

4.7 As questoes de género

Muitos acontecimentos que presenciei motivaram o interesse pelo estudo do
consumo, da infancia e das construgdes sociais de género. Eu, nos anos 1970, era a
unica menina em casa, irma de dois meninos, gostava de brincar de xerife, com
cartucheiras, armas de brinquedo e o broche em formato de estrela dos meus irmaos,
usando botas campeiras e lengo no pescogo, como um cowboy dos filmes que eu
adorava ou do seriado Daniel Boone3. Era repreendida por achar muito chato brincar
de bonecas e preferir brinquedos de meninos.

Em 2016, meu filho, com 7 anos na ocasidao, escolheu como presente de

aniversario uma boneca, da Regina Mills, a Rainha Ma (Evil Queen)', sua

13 Daniel Boone foi um seriado de televisdo produzido pela National Broadcasting Company que teve
seis temporadas, em 165 episddios, entre os anos de 1964 e 1970. O seriado, baseado em fatos reais,
conta a saga do aventureiro Daniel Boone (1734-1820), seu cotidiano, as conquistas e grandes
empreitadas vividas pelos colonizadores do oeste americano, no século XVIIl. Em meio as dificuldades
da época, Boone resolvia problemas sociais e vivia aventuras entre inimigos e indios amigos, como
seu companheiro Mingo. Daniel Boone era um pioneiro, cagador e aventureiro que se estabeleceu com
sua familia - a esposa Rebecca, a filha Jemima e o filho Israel - na fronteira dos Estados Unidos, a leste
do Mississipi nos idos de 1770.

4 Regina Mills é a antagonista de Once Upon a Time. Na Floresta Encantada ela é a Rainha M4&, uma
madrasta cheia de 6dio por Branca de Neve. Desde um tragico incidente, a missao de sua vida é
destruir os finais felizes de todos no mundo dos contos de fadas. Seu ddio levou-a a langar a Maldigao
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personagem favorita da série Once Upon a Time’. Chegando a loja, direcionou-se
para as prateleiras das bonecas. O atendente apareceu rapido e falou: “- O setor dos
meninos é do outro lado.” O menino, convicto do que queria disse: “- Eu quero uma
boneca.” E o atendente ficou sem saber o que dizer e mostrando um total despreparo
insistiu: “- Nao preferes um boneco de um super-heroi?”

Em 2018, entramos na papelaria, e meu filho escolheu um conjunto de lapis de
cor que vinha com um apontador rosa. A funcionaria tirou o conjunto da mao do
menino e falou: “- S6 que esse € rosa. Vou procurar outro que venha com apontador
azul ou vermelho. Tu és gremista ou colorado?” O menino apenas respondeu: “- Eu
nao ligo para isso. Quero o apontador rosa mesmo.” A moga dispara: “— Mas o rosa é
de menina...” E ele, muito seguro de si, responde: “- Quem disse que €?” A moga ficou
vermelha e ndo soube mais o que dizer.

Em 2019, um grupo de colegas, comprou uma lancheira infantil para um
professor que adorava colecionar material escolar com estampas e imagens fofinhas
e que chega a ser alvo de constantes piadinhas por parte de outros professores

homens. Na loja, a funcionaria perguntou: “- Quantos anos tem a menina?” E a
resposta: “- Nosso amigo tem 42.” A moga, entdo, sem disfargar o espanto, falou: “-
Sério? Vocés podem fazer um video dele recebendo o presente e enviar para mim?”
Considerando o ano em que estamos vivendo, com informagao disponivel em tantos
dispositivos, com tantos movimentos engajados na luta contra estas convengdes, s6
nao é surpreendente que situacbes como as descritas ainda acontegcam pelo fato de
que somos bombardeados todos os dias com noticias de acontecimentos
semelhantes ou passamos por muitos deles.

Em 2019, a Ministra da Mulher, Familia e Direitos Humanos declara que menino
veste azul e menina veste rosa, que vamos ter que cuidar da mulher na infancia, na
escola, ensinado ao menininho de 3 anos que a menininha merece ganhar flores e o

menininho de 7 anos que pode levar chocolate para a menina, pois ela é especial,

das Trevas, que enviou todos os personagens de contos de fadas a uma pequena cidade chamada
Storybrooke, onde perderam as memorias de quem eram. L&, ela vive como a prefeita, Regina Mills, a
severa mae adotiva de Henry Mills, que planeja encontrar sua mée biolégica Emma Swan, filha de
Branca de Neve e de Encantado, para quebrar a maldi¢ao.

5 Once Upon a Time é uma série canadense, exibida pelos canais pagos e pela Netflix, que durou sete
temporadas. Conta a histéria de um mundo novo, onde contos de fadas e vida moderna colidem. Emma
Swan é enviada para 0 nosso mundo quando era um bebé, onde é criada com 6rfa e nada sabe de seu
passado. Entretanto, ela também acaba engravidando aos 18 anos e coloca seu préprio filho para
adocao. Seu filho Henry, que ela deixou ha mais de dez anos, aparece em sua porta, dizendo que ela
¢é a filha de Branca de Neve e do Principe Encantado, e que precisa ir para StoryBrooke quebrar a
maldicdo da Rainha M3, sua mae adotiva.
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mas que ndo vamos ensinar que eles sao iguais, sendo, menina pode levar “porrada”
como um menino. Diante destes fatos, surgem alguns questionamentos: Como as
construgcbes sociais de género, ainda hoje, sdo tdo fortes e condicionam os
comportamentos dos corpos? Como os idearios de género prevalecem e estdo
reproduzidos no comércio de todo o tipo de produto? Basta uma visita ao shopping ou
ao centro comercial das cidades para constatar a segregacao nas vitrines ou na
organizagao das lojas com o setor dos meninos e o setor das meninas. O mercado
constitui-se de produtos que reforgcam os idearios de género e seus funcionarios tém
convicgao de que vao mostrar as meninas: bonecas, panelinhas, cozinhas, maquina
de lavar, forninho de micro-ondas, batedeira e liquidificador, aspirador, pipoqueira,
maquina de sorvete, etc. E para os meninos oferecerdo: carrinhos, jogos de acgao,
bonecos de super-herdis, armas e bolas. De onde vem esta construcao de idearios e
esteredtipos? A origem destas convengdes € historica, ndés sabemos, mas onde estéao

0s canais de propagacao de tais valores e convengdes?

O masculino e o feminino sdo criagbes culturais e, como tal, sao
comportamentos apreendidos através do processo de socializagdo que
condiciona diferentemente os sexos '6para cumprirem fungbes sociais
especificas e diversas. Essa aprendizagem ¢é um processo social.
Aprendemos a ser homens e mulheres e aceitar como naturais as relagées
de poder entre os sexos. A menina, assim, aprende a ser doce, obediente,
passiva, altruista e dependente; enquanto o menino aprende a ser agressivo,
competitivo, ativo e independente (ALVES; PITANGUY, 1982, p.55).

Diana Maffia entende que os lugares que os sujeitos ocupam na hierarquia
social sdo construcdes sociais naturalizadas. A autora considera que entender os
antecedentes historicos e filosoficos € essencial para compreender o processo de
naturalizacdo e ressalta a importancia de Platdo e Aristoteles como determinantes
para o entendimento da hierarquizagao dos individuos, exclusdo de determinados
grupos e naturalizagdo dos processos.

Desde Platdo, o homem é considerado um ser perfeito e, caso ‘fraqueje’ em
algum momento, seja covarde, estara fadado a reencarnar em um corpo feminino,
como uma maldi¢ao de voltar em um corpo inferior. Discurso um tanto quanto recente

se pensarmos que o presidente em exercicio no Brasil, em 05 de abril de 2017, usou

6 O trecho em questdo é de 1982. Hoje, no lugar da palavra sexo, caberia usar “género”.
Enquanto sexo se refere as categorias inatas do ponto de vista bioldgico, ou seja, algo relacionado
com feminino e masculino; o género diz respeito aos papeis sociais relacionados com a mulher e o
homem (MOSER, 1989).
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o0 mesmo termo para fazer referéncia ao fato de ter gerado uma filha: - “Eu tenho 5
filhos. Foram 4 homens, a quinta eu dei uma fraquejada e veio uma mulher”.

A vida intelectual era para os homens, relacionamentos amorosos também e,
com as mulheres, tinham relagcbes apenas para fins de reproducdo. Em sua hierarquia
das almas, Platdo classifica os homens como de alma racional, alojada na cabeca,
destinada a governar ou de alma irascivel, inferior, mas ainda assim, € a alma dos
corajosos, alojada no peito, destinada aos guerreiros e soldados. E, no nivel mais
baixo, esta a alma concupiscivel, alojada no utero, relacionada aos apetites baixos,
ligada a matéria e, portanto, degradada. Nesta ultima categoria, esta a alma da
mulher. E, ainda, diz que o utero € um deménio, independente, com desejo de fazer
filhos, que habita outro deménio. E o que torna as mulheres imprevisiveis e
impossiveis de serem compreendidas racionalmente pelos homens.

Aristoteles também aborda a alma da mulher como sendo apenas emocional,
O que a impede de raciocinar e, por isso, nao pode assumir cargos de
responsabilidade. Para ele, por natureza, o mestre era superior ao escravo, o adulto
era superior a crianga, € 0 homem era superior a mulher, o que coloca a origem da
discriminagao e da estrutura hierarquica em um nivel ontolégico. A mulher é incapaz
de autocontrole, é submissa, passiva, fraca, com pré-disposicdo para o trabalho
domeéstico e irracional.

Essa falsa ideia de naturalidade do papel social permanece, encontrando
respaldo no cristianismo para determinar qual o lugar dos sujeitos na escala social. A
vontade divina vai, convenientemente, de encontro aos interesses econdmicos e aos
propoésitos dos governantes. E a resignagcao do individuo com o lugar que lhe foi
estabelecido, é a causa da acomodacgao que o impede de querer mais e lutar por isso.

Os desejos sao ilimitados e os recursos sao limitados. Em fungéo disso, é
preciso que o estado de natureza seja organizado socialmente, pois em uma
sociedade em que nao existem limitadores, em que o desejo de cada um ignora a
presencga e o desejo dos outros, os conflitos s&o inevitaveis. Por esta razéo, existe o
Pacto Social, em os homens acordam sobre o respeito de suas propriedades, como a
natureza e as mulheres. Diante da decisdo de formar uma comunidade, este pacto é
um contrato entre iguais que vai garantir o equilibrio e a possibilidade de viver em
sociedade e, para que funcione, é necessario um controle sobre os individuos, pois
sempre tera aquele que nao vai obedecer as regras. Porém, as mulheres estavam

fora do pacto social com a justificativa de que ndo eram capazes de racionalizar,
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universalizar e abstrair, sendo assim, ndo poderiam compreender as condi¢gdes morais
do pacto. A ciéncia reforga esta ideia, observando que seus cérebros eram muito
moles e seu cranio, muito pequeno. Houve uma naturalizagdo desta desvantagem
feminina. E assim como os escravos negros, indios e os homens sem propriedades,
a mulher ndo era considerada cidada. O patriarca representava a familia perante o
Estado, mas o Estado n&o tinha o direito de intervir na vida privada. Durante muito
tempo, o Estado protegeu a instituicdo familiar, mas ndo cada membro da familia.

Engels afirma que a familia € o primeiro sistema de exploragdo das mulheres e
criangas. Na esfera doméstica, a mulher é responsavel pela reprodugao e por toda
forca de trabalho, garantindo ao homem o descanso e a reposi¢cao de energias para
que possa cuidar de seus afazeres na esfera publica. Esta sexualizado, naturalizado
e desvalorizado o trabalho doméstico da mulher. O publico tem mais valor que o
privado, as questdes universais tém mais valor que as particulares e a racionalidade
tem mais valor que a emocao.

Na Idade Média, as mulheres foram cacgadas, torturadas e assassinadas como
bruxas. O estigma de Eva, considerada instigadora do mal e responsavel pela
perdicdo do homem, propagou-se e fez com que os corpos femininos fossem
considerados maléficos, por esta razao as mulheres foram perseguidas e queimadas
vivas nas fogueiras da Santa Inquisi¢gdo. Contudo, existe uma razao maior por tras do
genocidio: a ameaga que as mulheres possuidoras de conhecimentos sobre ervas
medicinais representavam, pois tinham influéncia, prestigio e respeito do povo. Era
uma questao de poder que tinha como aliados os discursos da igreja e da medicina.
A ideologia por tras dos discursos naturaliza o processo de construgao sociocultural,
reforcando a ideia de que sempre foi assim. Papéis delimitados pela sociedade e
distinto para homens e mulheres. Estas ultimas operam no ambito doméstico, a elas
cabem os cuidados com a casa, com o marido e a socializacdo dos filhos.
Indiferentemente se trabalhar fora, fica sobre sua responsabilidade dar conta de todo
o trabalho doméstico e dos cuidados com sua prole. Nesse caso, de ter que ganhar o
sustento da casa sozinha ou complementar a renda do marido, é permitido que
contrate pessoas para executarem os servicos domésticos, mas, ainda assim, fica
incumbida de orientar e fiscalizar o que esta sendo feito e, ainda, se algo der errado,
sera responsabilizada pelo fracasso.

E do interesse de quem esta no poder naturalizar essa quest&o social, como se

a mulher fosse destinada ao ambito doméstico, que é desvalorizado socialmente,
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desde sempre. Os registros da histéria contam pouco ou nada da ag¢ao feminina. O
protagonismo é do homem branco heterossexual. Os feitos historicos das mulheres
ficaram ocultos, bem como os de negros, indios e homossexuais, categorias sociais
discriminadas. E a naturalizagdo desse processo de discriminagcdo legitima a
superioridade do homem branco heterossexual rico.

De outro modo, todas essas determinagdes e convengdes para cada sexo,
foram construgdes sociais. Os bebés nascem machos ou fémeas e, de acordo com a
cultural do seu povo, vao aprender como ser homem e mulher, papéis que vao variar
de uma cultura para outra. O que significa que aprendemos a ser o que somos. Entéo,
ser homem ou mulher nesta sociedade, longe de ser um processo natural, € um
aprendizado de uma ideologia dominante, conforme os interesses de quem esta no
poder. A discriminagao € o caminho mais facil para legitimar a superioridade e o poder
do dominador (macho, branco, heterossexual).

A ideologia da inferioridade é tao forte que até as mulheres em condi¢ées iguais
de trabalho e que produzem mais que os homens continuam pensando serem
inferiores. O argumento da forga fisica para justificar a superioridade masculina cai
por terra quando sabemos que as mulheres, estatisticamente, vivem mais que os
homens. Quanto ao argumento da inteligéncia inferior da mulher, a ciéncia desmente
€ ja provou que a inteligéncia € um potencial que se desenvolve a partir da intensidade
de estimulos que recebe. Ora, se as mulheres nao tinham direito ao estudo, nao
recebiam estimulos, ndo frequentavam lugares diferentes, n&do participavam de
discussoes e ficavam confinadas ao espago doméstico e seus afazeres, mais uma vez
estamos tratando de uma ideia socialmente construida.

A inferioridade da mulher € de carater, exclusivamente, sociocultural e, embora
a constituicdo afirme: “Todos sdo iguais perante a lei”, lutas sdo travadas todos os
dias pelo reconhecimento da igualdade. Os proprios agentes da justica interpretam as
ocorréncias contra a mulher a luz da ideologia dominante. O poder nas maos
masculinas assegura os privilégios e a supremacia do homem sobre a mulher. Assim,
apesar da lei afirmar a igualdade de todos, apesar da Lei Maria da Penha, que tem o
intuito de garantir que a mulher seja ouvida e protegida, perduram as discriminagcdes
naturalizadas, tanto no ambito publico, quanto no &mbito doméstico.

Basta acessar qualquer veiculo de noticias que os dados estao ali. Neste exato
momento, ao abrir o portal G1, a primeira noticia é: Maria dos Santos Gaudéncio, de

52 anos, foi encontrada morta dentro de casa, na noite desta terca-feira (19), na regiao
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de Itapoa, no Distrito Federal. Segundo os policiais, ela foi atingida com um golpe na
nuca. A suspeita € que o crime tenha sido cometido pelo namorado, com quem ela
teve um relacionamento por um ano. Esse é o segundo caso de violéncia contra
mulher no Itapoé, desde o inicio da semana. Na noite de segunda-feira (18), um
homem de 21 anos que colocou fogo em um colchao, ligou o gas de cozinha e trancou
a mulher e a filha de 3 anos dentro de casa. A mulher disse na delegacia que estava
com a filha quando o ex-companheiro chegou e comegou as ameagas dizendo "vou
te matar. Se vocé ndo ficar comigo, ndo vai ficar com mais ninguém." Ele teria dito
ainda que, se fosse preso, a mataria quando saisse da cadeia. O homem ainda feriu
a mulher com uma faca de agougueiro antes de tentar explodir a casa e sair correndo
com todas as chaves da casa. A 62 Delegacia de Policia, do Paranoa, investiga os
casos.

De acordo com dados da Secretaria de Seguranga Publica do DF, em 2018,
foram registradas 66 tentativas de feminicidio no DF, dois casos a mais que em 2017.
Quase 70% das mulheres sofreram a violéncia dentro da prépria casa, segundo o
levantamento. Em mais de 46% dos registros, a vitima e o autor da agressdo eram
cOnjuges ou companheiros e em 28% eram ex-companheiros. A arma mais utilizada
nas agressdes no ultimo ano foi a branca, como facas e facbes (62%), seguida por
armas de fogo. Atropelamento e fogo corresponderam a 6% dos casos.

Estes sdo dados que apenas comprovam a naturalizacdo da inferioridade da
mulher, nesta organizagao polarizada e androcéntrica, desta hierarquia introjetada de
onde, nem mesmo para o opressor & facil escapar, mas de onde o oprimido é o

individuo que reage, como nos movimentos feministas.

Revela-se também na esfera doméstica, no trabalho, em todas as esferas
que mulheres buscam recriar as relagdes pessoais sobre um prisma onde o
feminino n&o seja o menos, o desvalorizado. O feminismo busca repensar e
recriar a identidade de sexo sob uma ¢6tica que o individuo, seja ele homem
ou mulher, ndo tenha que adaptar-se a modelos hierarquizados, e onde as
qualidades femininas ou masculinas sejam atributos do ser humano em sua
globalidade (ALVES; PITANGUY, 1982, p. 9).

4.7.1 O discurso feminista — As quatro ondas

Apenas no século XIX, com um movimento que se denominou Sufragismo, que
era voltado a conquista do direito feminino de votar, que a luta pelos direitos das

mulheres comecou a adquirir visibilidade e expressao. Essa luta, que ficou conhecida
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como Primeira Onda do Feminismo”, também continha em sua pauta outras
reivindicacdes, questionando direitos ligados ao estudo, a organizagado familiar, ao
trabalho e acesso a algumas profissdes. Conforme Siqueira (2015), a histéria do
feminismo é seccionada em ondas que correspondem as demandas especificas das
feministas de cada época, embora ndo exista um consenso cronolégico sobre a
duracao exata de cada uma e nem mesmo a aceitacdo comum de autores e autoras
sobre a existéncia das seccgdes.

No final da década de 1960, ocorre a Segunda Onda. “Os comportamentos
tipicos da mulher feminina, suave, mae, esposa e dona de casa foram contestados
em nome da liberdade feminina” (SIQUEIRA, 2015, p. 336). A luta foi marcada pelo
engajamento académico na causa, onde as estudiosas denunciaram a auséncia
feminina nas ciéncias, nas letras e nas artes. Segundo Louro (2014, p. 20), os
trabalhos produzidos expressaram inconformidade em relagdo aos tradicionais
arranjos sociais e politicos, as teorias universais, ao vazio formalismo académico, a
discriminagao, a segregacgao e ao silenciamento das mulheres. O conceito do fazer
académico, até entdo objetivo, neutro, distante e isento, foi chacoalhado, transgredido
e subvertido pelas problematizagdes dos trabalhos académicos feministas.

A militancia politica do feminismo passa a ser descrita e estudada em todas as
dimensoes e formas - trabalho, corpo, prazer, afetos, escolarizagao, oportunidades de
expressao e manifestacao artistica, insergcao profissional e politica, na economia € no
campo juridico — para analisar e explicar sobre a mulher e o lugar que ocupa. E neste
cenario que nasce o conceito de género e as diferentes correntes tedricas para
estuda-lo. As justificativas para a opressdo feminina também se diversificam e
algumas feministas deram origem ao Feminismo Radical recusando-se a aceitar
quadros tedricos concebidos sobre uma légica androcéntrica e criando explicagbes e
teorias propriamente feministas.

Depois das manifestagdes, ainda circulavam discursos que justificavam as
desigualdades sociais entre homens e mulheres pela visdo simplista das
caracteristicas bioldgicas. Nao nos surpreendemos com isso, pois acompanhamos
noticias pelas midias com desfavores e retrocessos prestados neste sentido a todo o
momento. Sabemos que homens e mulheres sao diferentes e que, infelizmente, em
decorréncia das diferengas, as mulheres sofrem o peso da desigualdade social.

E necessario esclarecer que n3o sdo as caracteristicas sexuais, mas a forma

como essas caracteristicas sdo representadas ou valorizadas que vai construir o
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ideario, o que é masculino ou feminino em uma sociedade em uma determinada
eépoca. Nesse sentido, o conceito de género vem contrapor essa relagao direta que se
fazia de masculino e feminino com a genitalia e rejeitar este determinismo
sexual/biologico. A partir dele, as diferengas e desigualdades entre homens e
mulheres foram sendo explicadas do ponto de vista social.

No Brasil, a Segunda Onda caracterizou-se pela luta contra a hegemonia
masculina, a violéncia sexual e pelo direito ao exercicio do prazer e como nos demais
paises latino-americanos, a luta aconteceu paralela ao movimento de resisténcia
contra a ditadura militar.

Devido as mudancas na forma de se pensar o género, os estudos feministas ja
nao tinham mais somente a mulher como foco. As feministas pds-estruturalista
repensaram, reelaboraram, ressignificaram e complexificaram o conceito, como Scott
(1995), que define género como “um elemento constitutivo de relagbes sociais
baseadas nas diferengas percebidas entre os sexos” e como “‘uma forma primaria de
dar significados as relagdes de poder”. O género €&, portanto, uma constru¢ao social
que se da ao longo da vida e, através das mais diversas instituigcdes e praticas sociais,
nos constituimos como homens e mulheres. O conceito passa a sinalizar que, tanto o
masculino quanto o feminino, sdo construgcdes sociais, que tanto mulheres quanto
homens sao sujeitos de género e, por isso, objetos de analise (MEYER, 2013, p.20).
Scott menciona que o género € um campo primario por meio do qual o poder é
articulado, compreendendo o poder, conforme Foucault, como “relagao entre” e ndao
como dominacgdo. Entretanto, para compreender género, € necessario entendé-lo
como construgao social/histérica e articula-lo com outros marcadores sociais como,
por exemplo, classe social, etnia, geragédo, escolaridade, sexualidade, localidade,
religido. Dessa forma, as mulheres ndo sao iguais aos homens e tampouco s&o iguais
entre si, pois sofrem as consequéncias das desigualdades sociais.

Nesse contexto, surge a Terceira Onda, que reivindica as diferengas entre as
proprias mulheres, fazendo com que o movimento feminista converta-se em um leque
de vertentes bastante diversificadas como: mulheres negras, mulheres indigenas,
mulheres lésbicas, mulheres pobres, mulheres estudantes, mulheres sem-terra,
mulheres camponesas/ trabalhadoras rurais, mulheres ambientalistas, mulheres
jovens e outras. S&do muitos feminismos diferentes com questdes e reivindicagbes
especificas, mas, segundo Matos (2015), nessa onda diferencialista, ndo ocorreu a

fragmentagcdo do feminismo, mas o fortalecimento do movimento, servindo para
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desconstruir a imagem de um feminismo branco, burgués, hegeménico e
heterossexual. Segundo a autora, no Brasil, a terceira onda marca o inicio de uma
aproximagao cautelosa com o Estado a partir de tentativas de reformas em algumas
instituicées, criagdo dos Conselhos da Condicdo Feminina, das Delegacias de
Atendimento Especializado as Mulheres e da forte participagcdo das mulheres no
processo Assembleia Constituinte, de 1988.

Para Matos (2015), estamos vivendo a Quarta Onda na América-Latina,
articulada aos desafios contemporaneos do capitalismo, no intuito de reorganizar o
Estado que passa a se ocupar de modo mais efetivo com perspectivas
multidimensionais da justica social, trazendo os desafios da horizontalizagdo dos
movimentos feministas e da construcdo coletiva do didlogo intercultural e
intermovimentos.

Considerando o breve histérico, fica denominado discurso feminista para esta
dissertagao aquilo que se caracteriza por conter ou usar enunciados e praticas tipicas
dos movimentos feministas e que recruta modos de ser, estar, pensar, agir e falar
divulgados socialmente. E, ainda, que a divisdo do movimento em ondas, que é aceita
por alguns tedricos e tedricas, mas que € negada por outros e outras, ndo é relevante

para as questdes tratadas nesta pesquisa.

4.7.2 A luta feminista e a construgao social

A luta das feministas é contra a naturalizagdo, discriminagcao e opressao da
mulher, contra o discurso da hierarquia sexual, baseado no reducionismo biolégico.
Essa questao passa, inclusive, pelo campo da educacéo, intervindo, através de acdes
pedagogicas, para denunciar literatura infantil. A publicidade e o mercado reforgcam
essa divisao de papéis para homens e mulheres.

Convém salientar que toda essa perspectiva dominante esta baseada em pré-
conceitos, ou seja, algo que nasce do jogo de interesses politicos, econbémicos e
sociais e que nao tem proficuidade cientifica que sustente a ideia de inferioridade
feminina e superioridade masculina. Porém, até os discriminados, de tanto ouvirem
que sao inferiores, acabam por acreditar nessa condicdo e passam, inclusive, a
discriminar seus pares. Como exemplo, conto uma pequena passagem em que dava
carona para uma amiga negra e faxineira. Durante o longo percurso de carro, em

horario de saida do trabalho, ela ia observando as paradas de 6nibus e comentando
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sobre as pessoas que estavam aguardando a condugao. Nenhum comentario sobre
as pessoas brancas, mas todas as mulheres negras, que estavam “arrumadas”, no
sentido de terem um cuidado com sua aparéncia, desde a roupa, até o cabelo e a

maquiagem receberam comentarios negativos, como: “- Nega bobalhona... se
exibindo... 0 que parece com esse batom nos beigos... olha la... se achando branca...”.
E a identificagdo do dominado com o dominador, o racismo e o sexismo de uma
mulher negra para com outra mulher negra, a partir da naturalizacdo que o negro é
ruim mesmo, de que n&o pode querer mais da vida, tem de aceitar e viver resignado
ao papel social que Ihe foi imposto.

Fica muito clara a for¢ca do processo de naturalizagédo da inferioridade quando,
ao invés de ter orgulho de seus semelhantes quebrando as convengdes, um individuo
do grupo discriminado ofende quem esta fugindo do esteredtipo de ser pobre, sujo e
feio.

Associar a mulher aos valores e comportamentos negativos € algo que esta tao
naturalizado que as préprias mulheres acreditam. Quando ouvimos mulheres
culpando a vitima em caso de estupro, entendendo que a mulher estava pedindo para
ser estuprada em fungao do que veste, ou do lugar que frequenta ou, ainda, por sua
postura, fica claro que existe uma forte construgdo social e cultural que impede,
inclusive, a empatia e a sororidade. E vestigio do sistema religioso que coloca a
mulher como uma criatura irracional, com capacidade de causar o descontrole em
gquem se aproxima através do desejo que desperta. Por isso, instituiram regras para
as vestes femininas, normas que determinam o que devem cobrir para ndo suscitar o
desejo masculino.

N&o é raro ouvir uma mulher que grita no transito: “Tinha que ser mulher!”
Alguém que ignora os dados estatisticos comprovados em pesquisa, nas quais 70%
das infragdes de transito sdo causadas por homens. Além disso, 65% dos homens
avangam no sinal amarelo. No universo das mulheres, apenas 15% fazem isso. Para
finalizar, 71% dos acidentes de transito sdo causados por eles.

S3ao indicios de que o pensamento social brasileiro &, ainda, fundamentado no
patriarcado, na dominagao arbitraria do homem branco e heterossexual. Existe uma
geracao de filhos com seus 30, 40 anos ou mais, que nao sairam da casa dos pais,
permanecendo dependentes do patriarca. E uma geracdo de mulheres
completamente subordinadas aos maridos, que transmitem esse modelo para suas

filhas. No ano de 2017, em uma escola local, 6 meninas, em uma turma de 25
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estudantes, do 9° ano do ensino fundamental, ao escrever seus sonhos e desejos
para o futuro, ao invés de uma realizagao profissional, colocaram na folha: casar com
um homem rico, casar com um bom marido, casar e ser dona de casa. Vale dizer que
essa escola esta situada em uma vila de pescadores e a maioria dos alunos, ou € filho
de pescador, ou de algum comerciante local. Os meninos escreveram coisas
relacionadas ao trabalho, como ser um advogado, ser um médico, ou ser dono de
barcos de pesca, como o pai. Isso hada mais € do que a reproducio dos valores que
aprenderam quanto aos papéis que cabem a cada um dos sexos.

A construcgao cultural inicia antes de o bebé nascer, nos preparativos do quarto,
do enxoval e de objetos como carrinho, cadeirinhas de alimentagdo, cadeira de
seguranga para o quarto e uma longa lista de acessorios. Depois de a ultrassonografia
confirmar o sexo, esta dado o consentimento para que a mae e os parentes possam
comprar produtos em azul ou rosa. Temos branco, verde e amarelo, considerados
neutros, como opgao para quem quer presentear antes do anuncio do sexo. E, embora
hoje, as lojas especializadas oferegam uma paleta extensa de cores, o rosa e o azul

ainda prevalecem.

Desde o inicio, o sexo é normativo, € um “ideal regulatério”, como conceituou
Michel Foucault (1988). O sexo n&o so6 funciona como norma, como também
é parte de uma préatica reguladora que produz os corpos que governa. E o
discurso, cuja forga se manifesta como uma espécie de poder produtivo, que
atravessa a subjetividade e se materializa nos modos individuais de
entendimento de si. O sexo é o poder de produzir os contornos, os limites e
as diferengas dos corpos que controla. Ele € um ideal regulatério, cuja
materialidade se impde e se desenvolve mediante certas praticas sumarias.
Em outras palavras, é uma construgdo ideal, que se perpetua
obrigatoriamente através do tempo e dos espacos. Ndo é uma realidade
simples ou uma condigao estatica de um corpo, € um processo mediante o
qual as normas reguladoras materializam o sexo. E este, por sua vez,
desenvolve a materialidade em virtude da reiteragcdo forgada da norma
dicotébmica dos sexos (MOTTA; CAETANO, 2018, p. 24-25).

4.7.3 Género e Consumo

Dessa forma, chegamos ao consumo como uma das instancias de poder de
condicionamento dos corpos para os modelos convencionados conforme o género.
Existem praticas pedagodgicas, minuciosamente, pensadas para construir o
consumidor infantil, através de diversos mecanismos de subjetivagdo. Toda uma

cultura de consumo € ensinada e perpassa a questdo de comprar um brinquedo. As
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criangas sabem o que podem e devem escolher, limitando-se ao que € esperado que
escolham.

No caso do Complexo LOL, por exemplo, trata-se de consumir todo o tipo de
produtos, que vao desde colecionar os exemplares de LOL em suas “n” novas edicoes,
até comprar pecas do vestuario, roupas de cama e banho, todo o tipo de acessoérios,
material escolar, decoragao de festa de aniversario, tudo com os padrdes da LOL. E,
ainda, de querer vestir-se como as bonecas, postar em suas redes sociais e ganhar o

reconhecimento de seu grupo (Figura 12).

Figura 11: Meninas vestidas como suas bonecas LOL.

Fonte: Google imagens.

Como comentamos no segundo capitulo, o consumo passa a ser condigdo de
uma existéncia social e, até, de definigdo de si mesmo, seu lugar e seu papel na
sociedade. A identidade esta condicionada ao consumo. Desde muito pequenas, as
criangas estao sendo subjetivadas a pensar que precisam consumir, como condigao

para coexistir em seu grupo.

[...] € no interior da cultura e de uma cultura especifica que caracteristicas
materiais adquirem significados. [...].Nao, a diferenga nao ¢é natural, mas sim
naturalizada. A diferenga é produzida através de processos discursivos e
culturais. A diferenca € ensinada. (LOURO, 2008, p. 22).

Atreladas ao consumo, estdo as questdes da supervalorizacdo da
materialidade e superexposicdo da imagem, do sujeito que possui e que precisa
mostrar que possui. Sao valores da contemporaneidade, fendmenos que afetam e
moldam padrbes adotados por criangas e jovens, quase que como regras ou

condi¢Oes para serem aceitos no grupo.
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Os discursos do consumismo nos complexos midiaticos, enquanto pratica
cultural associada e subordinada as relagbes de poder, vao limitar, inibir, fazer ouvir
e/ou incitar, suscitar, incentivar. Foucault entende essas relagbées de poder, ndo como
um ato coercitivo e de violéncia, que obriga os individuos a fazerem alguma coisa,
mas uma relagcado na qual um sujeito age sobre o outro, que se permite sofrer a agao.

Nas sociedades atuais que estdo constituidas dentro da logica capitalista,
“objetos e mercadorias s&o usados para demarcar as relagdes sociais e determinam
estilos de vida, posi¢ao social e interagdes” (MAGNABOSCO, 2007, p. 54).

Tais relagdes de forga dao-se no ambito da produgdo de prazeres, atuando
como formadoras de saberes, através de discursos amparados em mecanismos
dotados de intencionalidade e estratégia. E n&o € apenas a crianga que se deixa
subjetivar, as estratégias dos complexos midiaticos perpassam a instancia da infancia
e, no caso especifico que analisamos, adultos, como a professora e personal trainer
Juliana Leite Simdes, que mora em Curitiba (PR), possui uma colegédo de mais de 200
itens, também, estéo sujeitos aos processos de subjetivagdo do consumo (Figura 13).
No entanto, precisamos deixar claro que existe um poder de escolha por parte do

individuo que consome.

Figura 13: Colegao de Juliana Simdes em 2019

Fonte: (https://www.youtube.com/watch?v=RJ5KkOWM3HS8)
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Criangas estdo cada vez mais adultizados e adulios cada vez mais
infantilizados. Varios fatores pesam nesta problematica, mas os resultados
sdo muito visiveis: criancas se vestindo como adultos, brincadeiras se
modificando e desaparecendo, em especial as brincadeiras de rua nos
grandes centros (MAGNABOSCO, 2007, p.52).

Citando ainda o complexo LOL como exemplo, talvez um dos fatores que atraia
um publico tdo eclético esteja, além da surpresa, no fato da diversidade, pois um dos
diferenciais das cole¢cdes da boneca é exatamente a variedade de cores e estilos que
as colecgdes apresentam. O mercado de bonecas sempre foi dominado por um estilo
muito europeu. Doll Tests foram feitos por varios pesquisadores em varios lugares do
mundo utilizando uma boneca branca de olhos azuis e a mesma versao negra de
olhos castanhos, questionando criangas negras sobre quem era a boa, a ma, a feia, a
bonita e a que se parecia com elas. Os resultados revelaram a construgao cultural do
bem e do mal, do bom e do ruim, do bonito e do feio, ou seja, ao absorverem a cultura,
as criangas negras escolheram as bonecas brancas para as questdes positivas e as
bonecas negras para as questdes negativas. Por muito tempo, o mercado
permaneceu branco. Hoje, temos opg¢des de muitos tons de pele em linhas como
Monster High, Polly Pocket, Baby Alive, Ever After High e a propria Barbie, que em

sua colecéo Fashionista, foi além do tom da pele (Figura 14).

Figura 14: Barbie colegcdo FASHIONISTAS.
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Fonte: Google imagens.

A LOL, em suas colecgdes, trouxe desde a representacao de Audrey Hepburn
em Bonequinha de Luxo, o que agrada ao publico colecionador de artigos ligados aos
personagens icones do cinema e da midia, ou as esportistas com bonés e outros
acessorios descolados, ou a gética. Todos os tipos cabelos e todos os tons de pele

também estio presentes.
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E neste sentido, em contrapartida aos resultados dos Doll Tests, foi
interessante perceber que algumas das exemplares consideradas mais raras, ou
algumas das que usam algum titulo de beleza, ou de realeza, sdo bonecas negras
(Figura 15).

Figura 15: LOLs raras.

Fonte: Imagem obtida com print e montagem.

E que, quanto ao tom da pele, as proporgdes de bonecas foram ficando mais

equilibradas a cada nova série, como mostra a tabela abaixo:

Bonecas LOL Brancas Claras Pardas Negras
Série 1 — 28 bonecas 4 11 8 5
Série 2 — 36 bonecas 6 10 14 6
Série 3 — 35 bonecas 8 9 10 8

Também é interessante observar que ndo existem esteredtipos para cada
bidtipo, especialmente, no caso das bonecas negras. A LOL Surprise € americana,
fabricada pela MGA Entertainment, talvez, por esta razao, exista o equilibrio, e as
bonecas assumam todos os estilos propostos pelas séries, desde a mais glamourosa,

até a esportista e a intelectual.
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Por outro lado, todas possuem a mesma estrutura fisica e os mesmos olhos
imensos. Existe uma fixagao pelo universo da boneca, que vai muito além do ato de

colecionar, quando as meninas procuram parecer-se com a LOI (Figura 16).

Figura 16: Meninas vestidas como LOLSs.

Fonte: Google imagens.

A estética da boneca passa a naturalizar alguns padrdes de beleza. Existem
aplicativos para os smartphones em que € possivel, além dos retoques na pele, luz,
cor e outros, aumentar o tamanho dos olhos. Ao menos nas fotos, meninas,
adolescentes e até mulheres podem ter olhos de boneca. O publico feminino € o alvo
dessa fatia de mercado. As industrias de vestuario e acessorios também passaram a
visar esse nicho, investindo em cole¢cdes baseadas nas bonecas e, muitas delas,
licenciadas pela marca.

As meninas aprendem, desde muito cedo, que além de dar conta da casa e dos
filhos, mesmo as que tém uma intensa jornada trabalhando fora, ttm o dever de
estarem bonitas, pois existe uma preocupacao de que precisam agradar aos homens,
ou correrao o risco de ficar sozinhas. Temos percebido que as relagdes de género
permanecem, de certa forma, bastante patriarcais. E notorio observar como ondas
conservadoras tem sido frequentes em aparecer nas midias com seus discursos de
censura, preconceito e retrocesso. Meninas vestem rosa € meninos vestem azul,
campanha da abstinéncia, escola de princesas e tantas outras aberragoes,
corroborando com o velho estigma de que as mulheres devem atender aos desejos
masculinos, independentemente das circunstancias e de suas vontades. Como uma
boneca, um objeto sem desejo proprio, para uso e satisfagdo de alguém, bela e oca,
passivel de dominacgéo.

O consumo é uma das fortes ferramentas com poder de naturalizar conceitos e
habitos e, ainda, delimitar categorias de status social. O sucesso da boneca LOL,

apesar de seu altissimo custo, demonstra as relagdes de forga da heterodesignagao
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que atinge criangas, jovens e seus pais. E, no caso das meninas, especificamente,

reforcar esteredtipos (Figura 17).

Figura 17: Estereotipias do feminino.

Fonte: Google imagens.

Nas sociedades atuais que estdo constituidas dentro da légica capitalista
“objetos e mercadorias sdo usados para demarcar as relagdes sociais e determinam
estilos de vida, posi¢ao social e interagdes” (MAGNABOSCO, 2007, p. 54).

Nesse cenario, de relagdes sociais, econémicas, politicas e culturais, se da a
construgao e a naturalizagdo de uma estrutura da légica consumista, onde se
criam, tanto os produtos, quanto as necessidades de consumir esses
produtos e a imediata superagao do desejo sob o produto adquirido, para o
desejo por um outro melhor. Dessa forma “(...) tudo se torna obsoleto no
mesmo instante em que se adquire. Uma vez adquirido, um objeto perde a
sua alma” (MAGNABOSCO, 2007, p.54).

A légica do consumo interfere diretamente na construgdo identitaria
psicossocial e de género da crianga. Conforme Louro (1997, p.27), “O que importa
aqui considerar é que — tanto na dindmica do género como na dindmica da
sexualidade — as identidades sdo sempre construidas, elas ndo sao dadas ou
acabadas num determinado momento”.

Dessa forma, a perspectiva dominante no contexto social em que a crianga esta
inserida, contribui para a construgdo de uma identidade de género pautada no
binarismo, reforcada pela familia, pela midia, pela escola e pelo consumo, no qual os
papéis ja estao definidos para o homem e para a mulher, desconsiderando qualquer

outra opgao, escolha ou forma de construgao de si.
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E claro que a questdo maior é que a mercantilizacdo da midia e da cultura,
de um modo geral, limita as escolhas que as criangas e os adultos podem
fazer para estender seu senso de protagonismo para além de uma cultura
comercial, que idolatra um senso de self e de sociedade que é intensamente
miope, narcisista e conservador (GIROUX, 2003, p.131).
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5 Quinta Camada: tragados metodolégicos — revelando os bastidores da agao.

Refletir sobre o conhecimento cientifico no campo da ciéncia e da juventude
impde, ao meu ver, uma dupla tarefa: em primeiro lugar, a de trazer a luz a
especificidade do lugar de criangas e jovens na sociedade e na cultura; em
segundo lugar, o de analisar as implicagbes dessa especificidade sobre o
dispositivo de pesquisa (CASTRO, 2008, p. 2).

Aqui foram apresentadas as escolhas metodologicas que possibilitaram a
produgao desta pesquisa dentro de um campo vasto de possibilidades como é o dos
Estudos Culturais. Gostaria de mencionar Richard Johnson (1986) que fez referéncia
aos Estudos Culturais como uma espécie de processo de alquimia para produzir
conhecimento util sobre o amplo dominio da cultura, pois € neste sentido que
pensaremos as metodologias empregadas no NnOSSO processo.

Esta dissertagao, tentando se inserir no campo das pesquisas pos-criticas, “nédo
quer demonstrar uma verdade sobre o mundo nem quer defender uma maneira
privilegiada de analisa-lo” (VEIGA-NETO, 2002, p.34).

Na pesquisa poés-critica, chamamos de producdo de informagdes todo o
material que obtivemos da pesquisa realizada. Audios, videos, imagens, fotografias,
todo tipo de, entrevistas transcritas, documentos e qualquer material que esteve a
disposig¢do, mas que precisou da atitude de “coleta” da pesquisadora para que seja
revelado como dado de pesquisa. Isso também se aplica aos videos que analisamos.
Cada video selecionado, fora do contexto da pesquisa e por si s6, ndo fornece as
informagdes que, relacionados entre si e ligados ao objeto de pesquisa, passam a
fornecer. A partir das analises, eles ganharam sentido e, por meio de metodologias
diferentes, puderam nos levar a questionamentos diferentes, produgcbdes de
informacdes diferentes e conclusdes diferentes em uma mesma pesquisa, pois
compreendemos metodologia como “um certo modo de perguntar, interrogar, de
formular questdes e de construir problemas de pesquisa (MEYER; PARAISO, 2012,
p. 16).

Nos estudos pos-criticos, perspectiva na qual se insere esta dissertagao, néao
usamos um unico método, mas a bricolagem de metodologias que o campo de
estudos nos permite para alcangarmos nossos objetivos. Ao pensarmos na
metodologia “tragcamos, ndés mesmos/as, nossa trajetéria da pesquisa, buscando
inspiracdo em diferentes textos, autores/as, linguagens e artefatos” (PARAISO, 2012,

p. 32). As investigagdes que compartilham desta perspectiva “se preocupam mais em
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descrever e problematizar processos por meio dos quais significados e saberes
especificos sdo produzidos no contexto de determinadas redes de poder, com certas
consequéncias para determinados individuos e/ou grupos” (MEYER, 2012, p. 50).

Fizemos uma imersao em um ciberespaco, o Youtube e ndo sabiamos o
conteudo que poderiamos encontrar, dessa forma, a partir da produgao dos dados,
alinhamos as metodologias, obtendo informagdes, analisando resultados, operando
com o0s conceitos que elencamos como relevantes no capitulo quatro, reavaliando
informagdes sempre que julgarmos necessario.

Considerando que nao é possivel deixarmos de ser sujeitos dos discursos pelos
quais estamos sendo subjetivados ao fazer a pesquisa e na intencao de que seja uma
construcao social e histérica, 0 mais neutra e imparcial possivel das contribuicdes das
pesquisadoras, reconhecemos que “tudo aquilo que pensamos sobre nossas acoes e
tudo aquilo que fazemos tem de ser continua e permanentemente questionado,
revisado e criticado” (VEIGA-NETO, 2002, p.34).

Segundo Sardar e Van Loon (1998), existem cinco pontos que situam um
projeto de pesquisa no campo dos Estudos Culturais: ter o objetivo de mostrar as
relagdes entre poder e praticas culturais, expondo como o poder atua para modelar
estas praticas; desenvolver estudos da cultura de forma a tentar captar e compreender
a complexidade no interior dos contextos sociais; a cultura tem uma dupla fungéao — é
0 objeto do estudo e o local da agdo e da critica politica; expor e reconciliar a divisdo
do conhecimento entre quem conhece e o0 que € conhecido; compromisso com uma
avaliagao moral da sociedade moderna e com uma linha de agao politica.

Nesse sentido, o fendbmeno unpacking, em suas relacdes de poder e suas
praticas culturais, pedagogias e discursos, dentro do contexto social em que
acontecem, a propor¢cao dessa nova industria cultural e a repercussdo no publico
infantil, que é nosso objeto de pesquisa, encontra respaldo teérico no campo dos
Estudos Culturais.

Apos termos apontado a cultura do unpacking como o objeto da pesquisa e
situado nosso olhar sob a perspectiva dos Estudos Culturais e de Género, tragcamos
o caminho que foi percorrido para investigar as questées que nortearam nosso estudo.

O local de pesquisa foi um ciberespaco, o site Youtube, o dispositivo cultural
no qual elencamos dois canais voltados ao publico infantil: Julia Silva e Crescendo
com Luluca. A partir deste corpus de analise, buscamos caracterizar e problematizar

a cultura do unpacking, a construgdo de valores e de uma identidade de publico
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consumidor, as relagbes que se estabelecem entre as youtubers e seus/suas
seguidores/as, a linguagem desenvolvida na comunidade do canal, que é refletida nas
falas e nas reproducdes caseiras dos/das seguidores/as, o refor¢o da ligagdo entre
consumo e felicidade, além dos questionamentos que mencionamos na introducéo do
projeto: de que estratégias pedagdgicas os youtubers se valem na produgao de seus
videos? Que discursos, ja legitimados, dentro do fenémeno do unpacking,
materializam-se nas performances dos youtubers? Que identidades de género estdo

associadas, propagadas e produzidas nos videos elencados?

5.1 O Youtube como artefato cultural

Mencionamos no capitulo anterior que a pedagogia ndo estava limitada a
praticas escolares ou institucionalizadas e que locais pedagdgicos sao aqueles onde
0 poder se organiza e se exerce, logo, o Youtube pode ser considerado como uma
instancia que operacionaliza uma pedagogia cultural que dissemina ensinamentos por
meio de seus discursos e representagdes a cada espectador de seus canais.

O Youtube é uma plataforma de midia que interage com outras midias e que
permite que as pessoas possam produzir, publicar e compartilhar videos. Os criadores
de conteudo dos canais da plataforma sdo chamados de youtubers. Atualmente, o site
€ considerado a maior plataforma de compartilhamento de videos do mundo. Sua
histéria comega em junho de 2005, quando Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karin,
que trabalhavam em outro site de comércio on-line, o PayPal, resolveram empreender
€ criar seu proprio negocio.

Chad estudou Design, Chen e Karim eram programadores e os trés estavam
em uma festa quando perceberam o quanto era dificil, naquela época, assistir videos
na internet. Ali nasceu a ideia do Youtube. A primeira Interface era muito simples, nao
exibia nada na tela inicial, além do login'” e tinha apenas aba de favoritos, mensagens
e seu perfil.

A existéncia dessa plataforma foi o suficiente para chamar a ateng¢ao da internet
e também das marcas. A Nike foi a primeira a aproveitar a nova plataforma com um

video histérico. Ronaldinho Gaucho calga suas novas chuteiras e acerta chutes no

7 Em termos informaticos, login ou logon ou signin, é o processo para acessar um sistema informatico
restrito, feita através da autenticagédo ou identificagdo do utilizador, usando credenciais previamente
cadastradas no sistema por esse utilizador.
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travessédo varias vezes seguidas. A pagina principal do Youtube também ¢é alterada
para destacar videos e outras fungdes, como assinar canais e dar notas de 1 a 5
estrelas para os clipes. No seu primeiro ano, ele ja tinha 2 milhdes de visualizagbes
por dia em todo o site e 200 mil usuarios registrados, sendo que tudo era bem limitado
e a plataforma nao aceitava uploads’® maiores que 100 megabytes.

O primeiro escritério do site foi em San Mateo, na Califérnia, e ficava em cima
de uma pizzaria e um restaurante japonés. Eles n&o tinham verba nem para colocar
paredes, entdo, os escritorios eram separados por cortinas. Nessa €poca, os criadores
nem sabiam direito para onde o site iria e achavam até que seria uma plataforma mais
privada, para vocé s6 hospedar videos e mandar para pessoas proximas.

Os gastos estavam comecgando a subir, especialmente, com servidor e banda.
De qualquer forma, o site estava crescendo demais e logo ndo daria para acomodar
tanta gente. Ainda no fim de 2005, o Youtube comega a receber 0s seus primeiros
investimentos e a situacdo da uma melhorada. Em 2006, ja era uma sensacéo e um
dos sites de maior crescimento na rede. A plataforma chamou a atencdo da gigante
Google, que até aquele momento usava o bem inferior Google Videos. A compra &
anunciada em outubro de 2006 por 1,65 bilhdo de ddlares — “uma pechincha” em face
do que viria a tornar-se. A equipe original foi mantida e o site opera até hoje quase de
forma independente.

A revista TIME sente que a época estava mudando e lanca uma capa com o
"You", fazendo referéncia a marca do Youtube, como a pessoa do ano de 2006, por
causa da exploséo de conteudos criados por gente comum e postado na internet.

Outro avango foi nos debates presidenciais dos Estados Unidos em 2007,
quando a CNN usa na TV perguntas feitas e postadas por eleitores no Youtube. Nesse
ano, o site faz o seu primeiro Youtube Awards para premiar os melhores videos do
site naquele periodo. Os administradores do Youtube comegam a pensar em ganhar
dinheiro e fazer os criadores faturarem também. Nesse ano, é langados o programa
de parcerias, o Content ID para pagamento de direitos autorais e os anuncios dentro

dos videos.

18 Upload é um termo da lingua inglesa com significado referente a agdo de enviar dados de um
computador local para um computador ou servidor remoto, geralmente através da internet.
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O ano de 2008 ¢ marcante pelo surgimento dos videos em 480p'° e da versao
mobile do site, enquanto o formato HD?° sé apareceu no ano seguinte. O
reconhecimento de fala foi adicionado em 2009. E ainda em outubro de 2009, o
Youtube ultrapassa 1 bilhdo de videos visualizados por dia. No ano seguinte, o site
ganha o sistema de “likes™' e o aluguel de filmes completos. E ai vem a primeira
mudanc¢a no comando.

O iraniano Salar Kamangar vira CEO??, depois de ser um dos primeiros
funcionarios da histéria da Google e de comandar a divisdo de aplicativos web. E,
naquele ano, o site vira o terceiro mais acessado de toda a internet segundo a Alexa,
atras s6 de Google e Facebook.

Os videos ao vivo surgem em 2011 com o Youtube Live, trazendo a
possibilidade de falar em tempo real com seus seguidores e essa também é a época
da Primavera Arabe — quando manifestantes de varios paises, com forte censura do
governo, usaram a plataforma para mostrar os protestos.

No ano de 2012 o site apresentou um novo design, com um estilo mais voltado
ao mobile, e uma interface mais parecida com a que a gente conhece hoje. Surgiu o
fenbmeno Gangnam Style, o primeiro video que passou de 1 bilhdo de visualizagdes
em poucos meses. A época, a plataforma mudou o algoritmo de ranqueamento e
classificagdo dos videos nas sugestdes para vocé e na pagina inicial. Ele passa a
privilegiar ndo a quantidade de visualizagdes, mas sim de tempo que as pessoas
passavam assistindo. A partir dai, o algoritmo foi retrabalhado varias vezes pra evitar
desagradar os criadores de conteudo.

O Youtube nunca parou de adicionar novidades na plataforma. Em 2014,
vieram os videos a 60 frames por segundo e, no ano seguinte, os videos em 360°. A
empresa também esta sempre tentando novas formas de arrecadar verba, como a

versao paga Youtube RED, que tem séries exclusivas e permite visualizagao offline.

19 480p € uma resolugdo de exibicdo de video comum, e que pode ser utilizada ou adequada em
aparelhos eletrénicos que utilizam video, diz respeito ao niumero de pixels, ou seja, a qualidade da
imagem possui uma resolucéo horizontal de 480 pixels.

20 HD é uma sigla inglesa cujo significado pode se referir a “High Definition” ou “Hard Disk”. A expressao
“High Definition” significa “Alta Definicao”..

21 O sistema de likes é uma ferramenta que utiliza os simbolos de duas mé&ozinhas, uma que sinaliza
positivamente e outra que sinaliza negativamente, marcando os indices de aprovagao ou rejeicao dos
videos.

22 CEO ¢ a sigla inglesa de Chief Executive Officer, que significa Diretor Executivo em Portugués. CEO
é a pessoa com maior autoridade na hierarquia operacional de uma organizagdo. E o responsavel pelas
estratégias e pela visdo da empresa. Nao sao todas as empresas que possuem uma pessoa no cargo
de CEO.
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Em 2014, Susan Wojcicki, uma das mulheres mais importantes do mundo da
publicidade, essencial para a histéria da Google, assumiu como CEO.

O Youtube hoje é bem diferente daquele 1a de 2005, toda uma cultura dos
youtubers foi criada, e varios dos influenciadores de hoje nas redes sociais
comegaram por la.

O ano de 2007 é importante para o Brasil. Em 19 de junho, nasce o Youtube
em portugués para brasileiros, junto com versées no Jap&do e em varios paises da
Europa.

O canal da Galinha Pintadinha foi o maior sucesso do Youtube nacional. Com
videos baratos, curtos e voltados para criangas, ele foi o primeiro a atingir 5 bilhdes
de visualizagdes.

O Youtube tem mais de 1,9 bilhdo de usuarios ativos conectados por més. Esse
valor representa metade da internet e, a cada dia, esses usuarios visualizam mais de
1 bilhdo de horas de video, ainda, € o segundo maior mecanismo de busca do
mundo e o segundo site com mais trafego, atras apenas do Google. Alguns outros

dados relevantes:
Os usuarios do Youtube coletivamente assistem a mais de 46.000 anos em videos a cada ano.
Quatro vezes mais pessoas preferem assistir a videos no Youtube que em outras plataformas.
Os usuarios do Youtube assistem a mais de 180 milhdes de horas de conteudo nas telas de
smart TVs todos os dias.
A cada minuto, 400 horas de video sido enviadas para o Youtube.
Os usuarios do Youtube séao trés vezes mais propensos a preferir assistir a um video tutorial
do Youtube que ler um tutorial por escrito.
Ja as principais razées pelas quais os espectadores assistem ao Youtube sado para “relaxar”
e “se entreter”.
Videos de relaxamento, com ASMR, tiveram um aumento de 70% no ano passado.
As categorias mais populares do Youtube sdo comédia, musica, entretenimento / cultura pop
e “como fazer”.
60% das pessoas preferem plataformas de video on-line para assistir programas de TV.

Em 2025, metade dos espectadores com menos de 32 anos nao assinara um servigo de TV

paga.

Como 400 horas de video sdo enviadas ao Youtube a cada minuto (e muitos
desses videos violam as diretrizes do Youtube e, posteriormente, sdo suspensos), é

impossivel determinar o numero exato de videos hospedados na plataforma. No


https://www.oficinadanet.com.br/tecnologia/26010-o-que-e-asmr-dos-canais-do-youtube
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entanto, mais de um bilh&o de horas de videos sao assistidos no Youtube todos os
dias.

Interessante observar que 95% dos anuncios do Youtube sao audiveis. Para
ter uma base de comparacao, apenas 15% dos anuncios no Facebook sédo audiveis.
Quando os anuncios apresentam visibilidade e audibilidade, o Google documenta um
aumento consideravel no recall de anuncios, na percep¢do da marca e na
consideragao.

Em 2018, o Youtube era o aplicativo mais popular em dispositivos iOS (iPhone
e iPad). De acordo com as estatisticas da Apple, a plataforma de video saltou do
terceiro lugar, em 2017, para o primeiro lugar, em 2018, superando o Snapchat e o
Facebook como o aplicativo gratuito com mais downloads no ano passado. Enquanto
isso, de acordo com o Statista, o Youtube esta em terceiro lugar entre os aplicativos
mais baixados do Android.

58% da Geragéo Z (de 16 a 24 anos) e 42% dos jovens da geragao do
milénio (de 25 a 34 anos) aumentaram o uso do Youtube desde o ano passado. 70%
dos usuarios da geragédo do milénio assistiram a um video do Youtube para aprender
como fazer algo novo, ou aprender sobre algo em que estao interessados.

O numero de canais com mais de 1 milhdo de assinantes aumentou em mais
de 75%, desde 2017. O numero de youtubers que ganham seis digitos por ano com a
plataforma aumentou em mais de 40%, desde 2017. J& o numero de youtubers que
ganhou cinco digitos por ano aumentou em mais de 50%, desde 2017. Os dez
principais canais do Youtube obtiveram 42% mais receita, em 2018, em comparagao
com o rendimento de 2017.

O maior canal no mundo € o T-Series, que tem 75 bilhdes de visualizagdes e
105 milhdes de inscritos. Ja o maior canal de uma marca € o canal da LEGO, que tem
mais de 7,7 milhdes de assinantes. Isso € quase o dobro de visitas que qualquer outra
marca no Youtube. No Brasil, o maior canal é o KonZilla, que esta em 6° maior canal
do mundo, com mais de 50 milhdes de inscritos. J& o maior youtuber do Brasil, em
2019, é o Whinderson Nunes, que conta com mais de 36 milhdes de inscritos. O maior
alcance é do Felipe Neto, com 7,2 bilhdes de visualizagdes.

E importante pontuar que o site ndo exige login, permitindo o acesso livre ao
conteudo independente de assinatura ou conta de usuario, o que facilita as
visualizagbes por parte das criangas, inclusive em canais que possuem conteudo

improprio para suas idades. Existe uma janela de aviso de conteudo improéprio, existe
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o ‘modo restrito’ que € uma fungdo que pode ser configurada pelos responsaveis e
que ira filtrar videos que com indicagdo de conteudo inadequado e existe ainda a

versao Youtube Kids, disponivel em aplicativo, para ser usada em dispositivos méveis.

5.2 Uso do YouTube na decisdao de compra

De 2016 para ca, dobrou o numero de mais empresas de pequeno e médio
porte anunciando seus produtos e servicos no Youtube. Mais de 50.000 anos em
videos de analise de produtos foram assistidos em dispositivos méveis nos ultimos
dois anos. 68% dos usuarios do Youtube assistiram a um video para ajuda-los a tomar
uma decisdo de compra e, desses, 80% assistiram ao video no inicio do processo de
compra. Mais da metade dos latino-americanos véo ao Youtube antes de fazer uma
compra, seja para pesquisar um produto, ver uma resenha ou comparar pregos e,
de acordo com o_Google, a maioria dos usuarios de Internet da América Latina de

todas as idades acessa a plataforma de video para informar seu processo de compra.

5.3 Os Youtubers mirins

Depois de apresentado o locus de pesquisa, fica evidente que tratamos de um
espaco privilegiado, onde as infancias encontram-se como produtoras e consumidoras
de conteudos e onde podemos observar as praticas, representacdes e discursos por
meio dos quais elas constituem-se nessa construgdo cultural em que pretendemos
imergir e analisar. Existe na cultura Youtube/Youtubers toda uma construgao
identitaria dos grupos de seguidores e dos sujeitos que estdo protagonizando os
espacgos como Youtubers. Sao culturas com vocabularios préprios, identidade visual,
juizos de valor, trejeitos, comportamentos que vao compondo as multiplas identidades
dos sujeitos. Segundo Marisa Vorraber Costa (2005), a identidade é um dos
construtos modernos que se estilhaca inapelavelmente, a deriva no tempo e no
espaco, o que a torna permanentemente capturavel e ancoravel. Queremos entender
que atravessamentos o artefato cultural Youtube, em se valendo de seu poder de
captura e capacidade de prender a atencao, produz e por meio de praticas culturais,
assujeita, subjetiva e forja novas identidades nos sujeitos. Considerando sujeito

aquele que esta sujeito a alguma coisa e que embora esteja inserido em redes


https://www.oficinadanet.com.br/redirect.php?tipo=postout&urlout=https%3A%2F%2Fwww.thinkwithgoogle.com%2Fintl%2Fes-419%2Finsights%2Fal-compas-de-youtube-como-los-latinoamericanos-palpitan-su-pasion-por-la-musica%2F
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discursivas que o interpelam constantemente, sempre tem um lugar de escape, pois
as pessoas sao subjetivadas pelos mesmos discursos de maneiras diferentes.

O que interessa para nos € analisar as redes culturais que se formam em torno
da cultura do unpacking e que produzem os discursos que sao propagados nos canais
que serao analisados. Se questionarmos acerca das convengdes que conhecemos
como Obvias e naturais, entenderemos que sédo construgdes forjadas em jogos de
discursos verdade e poder, que interpelam e constituem os sujeitos por diferentes
modos e processos de subjetivagdo. Entendendo o Youtube como um espago onde
estes sujeitos constituem-se enquanto grupo e constroem uma cultura propria que os
identifica como pertencentes do conjunto, iremos buscar “estratégias para descrever
e analisar aquilo que nomeia o sujeito, que divide, separa, categoriza, normaliza,
governa e, consequentemente, produz sujeitos de determinados tipos” (PARAISO,
2012, p.30). E preciso pontuar que as youtubers dos canais escolhidos como
principais para esta analise sao Nativas Digitais, ou seja, um rétulo geracional, que
indica uma geracgéo nascida em um momento no qual os aparatos digitais ja faziam
parte do cotidiano social, o que permitiu a naturalizagdo do jovem com o uso da
tecnologia. Desse modo, o termo geragdao, mais que um marcador biolégico ou
cronoldgico, esta ligado as mudancgas histéricas e sociais. Na perspectiva de Philip
Adams, podemos relacionar o termo geragdo as questdes identitarias que seriam
resultado do entrelagcamento da histéria social e individual, para analisar suas
interconexdes e as mudangas ao longo do tempo que fazem com que cada geragao
crie novas identidades.

Para situar o papel das youtubers, que protagonizam espacos digitais e
produzem conteudo, precisamos tratar de processos de representacdo na midia, pois
cada visualizacdo no canal ndo s6 permite conexdes, relacgdes e identidades, como
as constituem. Para Hall (1997), o conceito de representagao é aprendido como parte
da construcao de sentidos, produzidos e intercambiados por membros de uma mesma
cultura. Podemos considerar a existéncia de uma identidade cultural de um
determinado grupo de sujeitos, a partir dos processos de representagdo que 0s
conectam e os identificam enquanto pertencentes ao grupo. Youtubers e seus canais
sao produtores de conteudo e constituem formas de representar uma determinada
identidade cultural e, como ressalta Costa (2000, p. 42) “quem tem o poder de narrar

o outro, dizendo como esta constituido, como funciona, que atributos possuem, é
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quem da as cartas da representagao, ou seja, € quem estabelece o que tem ou nao
tem estatuto de realidade”.

As duas protagonistas dos canais principais possuem status de celebridades
da internet, s&do criangcas famosas, de sucesso entre o publico infantil e premiadas pelo
Youtube com a “Placa de Ouro”, que é uma premiagao concedida aos canais que
atingem mais de um milh&o de seguidores. E podemos pensar que como entendemos
as infancias em suas infinitas pluralidades, talvez, o publico de cada canal seja
homogéneo e muito especifico, porém, além dos estudos na area, muitos videos
postados de criangas imitando as protagonistas, indicam uma penetragdo em
diferentes dimensdes de idade, género, localizacdo geografica e classe social.

O alcance dos canais é amplo, como citam MOMO e COSTA (2010)

... & possivel ser high tech sem ter computador em casa, ser consumidor
praticamente sem dinheiro, experimentar a vida glamourizada das estrelas da
midia e da TV sendo, apenas espectador da “telinha”.

Em um contexto em que a forma de nos tornarmos humanos tem sido
radicalmente modificada, no qual as identidades e as subjetividades dos
infantis sdo forjadas em um cenario pés-moderno - do consumo, do
espetaculo, das visibilidades, da efemeridade, da midia, das tecnologias,
dentre outras dimensdes... (Cadernos de Pesquisa, v.40, n.141, set./dez.
2010, p 971)

Contudo, ao mesmo tempo em que sao protagonistas no espago onde acontece
a produgao de conteudo, as youtubers também sao interpeladas por seus discursos,
pelos comentarios de seus seguidores, pelas reacdes de outros youtubers, pelas
tendéncias que a plataforma vai apresentando e, dessa forma, também, elas estao
sendo subjetivadas por essas conexdes, relacdes e discursos.

Interessante mencionar que, analisando os videos, elas, desde muito cedo,
dominaram o mecanismo de funcionamento da plataforma no que diz respeito ao que
fazer para conseguir sucesso crescente de um canal. Aprenderam a falar, agir, criar
jargdes, pedir que assinem o canal, ativem o sininho das notificagdes, deixem o “like”
no video, sinalizando que curtiram, isto €, acionar os mecanismos de marcagao e
contagem da plataforma que contabilizam a quantidade de seguidores e visualizagdes
e classificam os canais entre os mais assistidos ou n&do. Todos querem estar no
ranking dos maiores influenciadores digitais em fung¢do da repercussao de status, de
beneficios e financeira que essa posicao concede, muito embora as relagbes entre as
marcas € as criangas nao sejam de patrocinio oficial, pois isso ndo é permitido pela

plataforma.
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5.4 Os principais Canais do Corpus de Analise

Os dois canais principais foram escolhidos pela quantidade de seguidores que
possuem e pela quantidade de visualizagbes em videos de unpacking. S&o canais
protagonizados por duas meninas que comegaram bem pequenas, com videos bem
informais, quase que despretensiosos, e alcangaram um patamar de estarem entre as
youtubers mirins brasileiras com maior poder de alcance e de influéncia.

A primeira escolhida € a Youtuber Julia Silva (Figura 18). Consta nos dados do
canal que Julia Silva inscreveu-se em 6 de agosto de 2007 e possui, até o presente

momento, 4.690.000 inscritos. Na descricao do canal podemos ler:

Oi,pessoal! Meu nome é Julia tenho 14 anos e atualmente estou morando no Canada! Amo viajar,
conhecer novas culturas e fazer amizades. No meu canal vocé vai encontrar muita diversao: vliogs,
viagens, brincadeiras, DIY, colegdes, desafios, tags, entrevistas, resenhas, langamentos e muito
mais. Canal Livre para todas as idades. Meu email é: contato@juliasilva.tv ) Beijos Monstruosos
da Julia ) Obs.: Canal administrado e monitorado pelos responsaveis da Julia Silva

E tem um segundo canal oficial, o Julia Silva TV, inscrito em 27 de setembro
de 2013, com 737 mil inscritos, no qual Julia divide a cena com o papai Silva. E a

descrigao é diferente:

O meu nome é Julia, tenho 13 anos. Esse é o meu segundo canal oficial. O Julia Silva TV ira funcionar
como uma Canal TV com videos variados e varios apresentadores como eu e o Papai Silva. Aqui vamos
postar reviews de brinquedos, colegdes, tutoriais, histérias, tour por lojas de brinquedos, experiéncias,
brincadeiras e muito mais. Espero que gostem e se inscrevam. Bjs @ Meu Blog:
http://www.juliasilvaoficial.com.br Meu outro canal: http://www.youtube.com/juliasilva

Figura 18: Canal Julia Silva no Youtube.

ABRINDO A BIGGER LOL SURPRISE

s uka 592 &

Fonte: Primt do Youtube.
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No canal permanecem os videos de 2012 a diante, o que ja nos oferece um
corpus bastante grande para analise. Com sete anos, Julia protagonizava conteudos
que ainda ndo eram de unpacking, mas ja tinham um viés consumista traziam em si
algumas questdes relacionadas ao género. Nos dois canais, localizamos um material
que nos possibilita entender como o unpacking opera, como acontecem o0s
atravessamentos por meio de criangas que revelam brinquedos, mas que reforcam
discursos de consumismo, género e outras constru¢cdes sociais, para aqueles e
aquelas que estdo em busca da surpresa prometida.

O Crescendo com Luluca tem 7.150.000 inscritos, e tem seu inicio em 30 de

agosto de 2015. Na descricdo do canal podemos ler:

Ola... Eu sou a Luiza, mas todos me chamam de Luluca. Adoro conversar, apresentar meu dia a
dia e fazer desafios. Vamos aprontar muito juntos!!! Inscrevam-se no canal para nao perder as
novidades e compartilhe com seus amigos para também conhecerem o canal. E se vocé gosta
de games conhega também o LULUCA GAMES, meu canal de jogos!!! Um super Beijo!!

O primeiro video de Luiza com um numero expressivo de visualizacbes
(474.458), foi o video no qual ela, com 2 anos de idade, abriu seu primeiro ovo de
Pascoa, da Polly, com uma surpresa e que, na ocasiao, por ser muito pequena, ao
menos nas imagens, néo estava muito preocupada com o brinquedo dentro do ovo.
Se no numero de visualizagbes existia uma expectativa de que a surpresa seria
revelada, Luluca, na ocasido, frustrou os seguidores, ao abrir a embalagem,

imediatamente, pegou uma metade do ovo e comegou a comer muito satisfeita. O

?xd

restante do video € a menina oferecendo pedacinhos para a méae e o pai.

Figura 19: Luiza assume uma postura de Diva, mostrando seu Kit.

Kit Mini diva - super fashion para volta as
aulas

Crescendo com Luluca INSCREVER-SE

7,15 mi de insentos

Fonte: Imagem obtida com print e montagem.
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O canal de Luluca vai crescendo com brincadeiras, tutoriais, desafios e, numa
primeira observacgao, pode até parecer ter certo cunho educativo e maternal, que se
endossa na presenca da mae nos videos, mas logo comegam a aparecer os tragos
do consumo, das parcerias, dos presentes ou vantagens por ser uma influenciadora
em potencial. E, ainda muito pequena, podemos perceber algumas posturas de
idearios femininos de consumo (Figura 19).

Assim como Julia Silva, Luluca também tem outros dois canais com
finalidades diferentes: o Luluca Games que possui 2.120.000 inscritos e acumula
com seus videos um total de 422.248.573 visualizagdes e o Familia Luluca, com
459.000 inscritos e um total de 8.567.763 visualizagbes nos videos. As descricdes

de ambos os canais estao representadas, respectivamente, nos quadros abaixo:

Descricdo do canal Luluca Games
Ola! Eu sou a Luiza, mas todos me chamam de Luluca.

Adoro jogos e adoro gravar videos, aqui eu uni os dois, mas conto com a ajuda da minha mae Marcele

Roblox, Minecraft, The Sims, Kogama, Realidade Virtual e muito mais.

Tenho também outro canal de novelinhas, desafios, blogs: Crescendo com Luluca
https://www.youtube.com/channel/UCnrGKE2AmBAV6Vxj6kjfljg Espero que se divirta comigo... Um
super beijo

gue edita meus videos e organiza o canal pra mim. Acompanhe aqui minhas aventuras com os games...

Descricdo do canal Familia Luluca

Ola meninas e meninos eu sou a Luiza, mas todos me chamam de Luluca. Adoro conversar e dar vida a
personagens diferentes por isso criei 0 meu primeiro canal o Crescendo com Luluca. Gravando meus
videos, diverti e encantei muitos familiares e amigos que vao gravar para esse canal. Aqui teremos
muitos desafios, vlogs, games e muitas aprontacgdes.

Vamos crescer nos divertindo e aprontando muito juntos!!! Inscrevam-se no canal para nao perder as
novidades e compartilhe com seus amigos para também conhecerem o canal. Um super beijo !!

Na dissertagao, procuraremos mencionar os dados referentes a trajetéria das
youtubers, investigadas na plataforma Youtube, pelos numeros expressivos de
seguidores que ambas possuem e visualizagdes que alcangam para nos situarmos no
contexto social em que estamos imergindo e a dimensao de alcance do mesmo, mas,
para as analises, consideraremos como principais e iremos nos ater aos dados que
obteremos a partir das observacgdes das praticas e discursos dos videos selecionados

do canal Julia Silva e do canal Crescendo com Luluca.
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Precisamos ainda esclarecer que os dois canais principais que constituirdo o

corpus de analise foram escolhidos por possuirem um alto indice de visualizagbes e

de videos compartilhados em seus conteudos gerais, mas foram, especificamente, os

numeros altos de visualizagdes nos videos que tratam da pratica do unpacking que os

fizeram os objetos eleitos para os fins desta pesquisa.

Ressaltamos que alguns exemplos de videos de outros canais poderao vir a

aparecer na analise e complementar ou levantar outras questdes relevantes para a

pesquisa, como 0s canais dos irmao Lucas e Felipe Neto que, apesar de ndo serem

mirins, possuem uma grande parcela de seguidores do publico infantil e atingiram

numeros muito expressivos de visualizagdes em videos de unpacking abrindo LOL e

outras surpresas.

Videos de Julia Silva que serao analisados

Titulo do Video Visualizagbes | Likes | Unlikes | Postagem
Abrindo Lol Big Pets Hamster 1.162.373 39 mil | 1,7 mil | 04/08/2018
Abrindo a Bigger Lol Surprise 4,350,148 139 mil | 10 mil | 30/09/2018
Cabecé&o maluco vs Lol surpresa 11.751.328 81 mil | 10 mil | 05/06/2017
Cabecédo maluco vs Lol surpresa #2 5.493.304 67 mil | 4,8 mil | 28/06/2017
Fabrica de Squishies_ Smooshy 3.156.174 53 mil | 3,1 mil |23/12/2017
Abrindo mais surpresas Smooshy Mushy 1.110.272 22 mil | 1,1 mil | 19/12/2020
Hairdorables! Abrindo Bonecas Surpresa | 1.299.526 79 mil | 2,1 mil | 01/08/2018
(Super Novidade)

Hairdorables — Abrindo Bonecas Surpresa | 2.340.522 66 mil | 4,1 mil | 26/12/2018
Abrindo a Caixa mais fofa 1.092.035 31 mil | 1,3 mil | 18/09/2018
Abrindo Lol Glitter e série 2 Wave 2 1.132.973 32 mil | 1.4 mil | 01/11/2017
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Videos de Luluca que serdo analisados

Surprise House)

Titulo do Video Visualizagoes | Likes Unlikes | Postagem
Meu unicérnio Magico faz slime surpresa (Unicorn | 4.326.454 136 mil | 6 mil 19/09/2018
Poopsie Slime Surprise)

Minhas Lols Surprise Ganharam uma nova casa | 2.140.580 54 mil 3,1 mil | 09/12/2019
Me transformei em uma Lol Surprise Winter Disco | 3.386.032 95 mil 56 mil | 22/11/2019
OMG

Abrindo meus presentes de aniversario — Festa | 3.739.514 97 mil 3,8 mil | 10/05/2017
Hollywood

Abrindo Fabrica de Lol Caseira ( Fizz Factory) 1.795.453 65 mil 2,2 mil | 08/12/2017
Virei uma boneca Lol Surprise!!! Lol BIGGER | 1.523.433 131 mil | 2,4 mil | 19/12/2020
Surprise

Presente de aniversario — Lol Pearl Surprise, LIL | 1.197.928 33 mil 1,1 mil | 05/04/2018
Sisters e série Glitter

Big Lol Surprise — 50 surpresas em 1 s6 video 1.626.631 72 mil 1,9 mil | 17/01/2018
Desafio abrindo Lol Confetti Pop sem o polegar 2.445.134 60 mil 2 mil 16/05/2018
Minha mae disse sim para tudo na loja de | 3.190.303 78 mil | 3,5 mil | 12/12/2017
brinquedos — comprando presentes de Natal

Casa Gigante da Boneca Lol Surprise ( Lol | 3.361.295 130 mil | 4,1 mil | 09/10/2018

Quando comegarmos a analisar a linguagem, os discursos presentes na cultura

do unpacking, veremos que existem termos e expressdes muito proprias dos

produtores e protagonistas e dos consumidores dos canais. Os protagonistas, ao

iniciar os videos, solicitam de seus seguidores agdes como: “da um like” (curtir o

video), “se inscreve no canal”’ e “ativa o sininho”( opgao para receber notificagbes do

canal). Sao essas agbes que determinam o numero de seguidores que curtiram e o

nuamero de visualizagbes (views) nos videos dos youtubers. Dessa forma, sera

possivel observar e considerar dados quantitativos ao selecionar o corpus de analise.
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Dentro do nosso campo de pesquisa dos Estudos Culturais e do artefato
cultural que elegemos, nosso intuito é criar descricdes densas das praticas sociais
dos individuos ou das redes de individuos produtores e consumidores dos videos de
unpacking no Youtube e nos canais escolhidos, com o propdsito de problematizar os

diferentes aspectos culturais que se construiram nessas praticas.

A afirmagdo da internet ser cultura e um artefato cultural é particularmente
importante, uma vez que conecta a internet em si e as praticas dos usuarios
na internet com o método da prépria etnografia. Assim como a etnografia é
tanto um método como um produto, a internet € tanto um modo de conduzir
interagdes sociais quanto um produto dessas interagdes. (EVANS, 2010, p.
12).

Por estarmos pesquisando num ciberespago, nos orientamos pelos principios
da Etnografia que, segundo a Teoria Interpretativa da Cultura defendida por Geertz, é
menos um conjunto de técnicas e procedimentos e mais efetivamente uma descrigao

densa de determinada cultura:

. praticar a etnografia é estabelecer relagdes, selecionar informantes,
transcrever textos, levantar genealogias, mapear campos, manter um diario,
e assim por diante. Mas ndo sao essas coisas, as técnicas e 0s processos
determinados, que definem o empreendimento. O que o define é o tipo de
esforgo intelectual que ele representa: um risco elaborado para uma
“descricdo densa”, tomando emprestada uma nocdo de Gilbert Ryle
(GEERTZ, 1978, p. 15).

Além da descricdo densa das praticas sociais e dos discursos nos canais e da
analise das construgdes culturais, pretendemos entender como essas experiéncias e
dinamicas sociais constituem teias de significados que se retroalimentam a partir da

repercussao dos videos.

Procedemos em nossas metodologias de modo a cavar/produzir/fabricar a
articulagdo de saberes e a bricolagem de metodologias porque ndo temos
uma unica teoria a subsidiar nossos trabalhos e porque ndo temos um método
a adotar. Usamos tudo aquilo que nos serve, que serve aos nossos estudos,
que serve para nos informarmos sobre nosso objeto, para encontrarmos um
caminho e as condigdes para que algo de novo seja produzido. A bricolagem
€ um momento de total desterritorializacédo, que exige a invencgéo de outros e
novos territorios. Contudo, para articular saberes e bricolar metodologias, nos
apoiamos em diferentes deslocamentos, ‘“viradas”’, explosdes e
desconstrucdes feitas pelas teorias pos- criticas (PARAISO, 2012, p. 35).

Elencamos alguns pontos da agenda para jovens pesquisadores de Marisa
Vorraber Costa que pensamos serem essenciais, como: perscrutar cuidadosamente

varias possibilidades; achados de pesquisa s&o parciais e provisorios; pesquisar € um
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estar em constante processo de criagdo e nao mera constatagéo; o mundo n&o é de
um unico jeito.
Tem um ponto que consideramos muito importante e que esclarece a razéo

pela qual ndo temos a pretenséo de estabelecer regimes de verdade:

... N&o existe parametro de verdade que nos permita julgar o valor de verdade
de um discurso. Segundo nos ensinou Michel Foucault, a verdade é deste
mundo e é regida por relagdes de poder que estabelecem os critérios de
validade e legitimidade segundo os quais algo pode ser tomado como
verdadeiro ou falso. O que podemos ter sdo hipoteses provisérias e parciais
(COSTA, 2002, p.148).

Costa aborda ainda: “as coisas nao se desenvolvem em uma unica dire¢ao”,
dessa forma, acreditamos que precisamos estar em movimento, colocando as ideias
em discussdo e nao esquecendo para que e para quem pesquisamos, que a ética €
indissociavel da ciéncia, sendo assim, por mais parciais e provisorios que sejam 0s
resultados da pesquisa, em alguma dimenséo, eles poderdo contribuir de alguma
forma para melhorar alguma coisa no mundo, sen&o, nem teriamos motivo para

pesquisar.

5.5 Etnografia de Tela

Tendo eleito a Etnologia de Tela como método mais apropriado ao objeto de
estudo, sao necessarias algumas consideragdes. Carmen Silva Rial usou a expressao
“Etnologia de Tela” para denominar “uma metodologia que transporta para o estudo
do texto da midia procedimentos proprios da pesquisa antropolégica, como a longa
imersao do pesquisador no campo, a observacgao sistematica, o registro em caderno
de campo, etc.” (2005, p.120-121). Trataremos primeiro sobre o campo de imersao
que estamos prestes a adentrar. A materialidade na comunicagdo contemporanea
permite-nos analisar e entender as praticas e os atores sociais em sua dimenséao
simbdlica, no caso, um ciberespaco, onde individuos tecem redes de relacbes e

interagem, assistem, ensinam, aprendem.

A afirmacgéo da internet ser cultura e um artefato cultural € particularmente
importante, uma vez que conecta a internet em si e as praticas dos usuarios
da internet com o método da prépria etnografia. Assim, como a etnografia é
tanto um método como um produto, a internet é tanto um modo de conduzir
interagdes sociais quanto um produto dessas interagcdes (EVANS, 2010,
p.12)
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Muitos autores e autoras, como Hine, consideram a etnografia como método
indicado para pesquisas focadas em ambientes virtuais. Para Hine, a “etnografia pode
(...) ser usada para desenvolver um sentido rico dos significados da tecnologia e das
culturas que a possibilitam e sdo possibilitadas por ela” (HINE, 2000, p. 8).

O que diferencia a etnografia de tela em ambiente virtual ou digital sdo as
adaptagdes, ou questbes mais especificas relativas ao objeto de estudo em si, as
terminologias proprias e aquelas propostas para dar conta do objeto, o perfil dos

investigados e as questdes de investigacao.

Uma vez que pensemos o ciberespago como um lugar onde as pessoas
fazem coisas, n6s podemos comecar a estudar exatamente o que é que elas
fazem e porque, nos seus termos, elas o fazem. No entanto, assim como
todas as metodologias, mover a etnografia para um ambiente online, tem
envolvido algumas reexaminagbes do que a metodologia implica (HINE,
2000, p.21).

Na etnografia virtual, a nogéo de “campo” ja € naturalmente alterada em relagéo
as etnografias de tela tradicionais, que analisavam o que chamaremos de
programacao “off-line” ou, para ndés, que nao veiculou na internet. O campo de
pesquisa passa a ser a tela, onde esta o site Youtube e os canais escolhidos, nesse
sentido, a comunidade ou grupo social envolvido em nossa pesquisa, encontra-se
espalhado por diversas regides geograficas no mundo e interage em fungédo da
mediacao de seus dispositivos e da internet e esta € uma das questdes mencionadas
por Hine, que sao alteradas no trabalho etnografico que envolve reexaminagao.
Contudo, “as caracteristicas principais, as bases da etnografia devem ser mantidas
quando se usa a internet como lugar de pesquisa. Tais bases seriam a imersdo em
um caso particular, a referéncia a uma localidade especifica e a observacao
participante (MILLER; SLATER, 2001).

A partir dos anos 1990, uma série de termos foi criada para tentar dar conta da
adaptacado do método etnografico para o meio digital como, por exemplo: netnografia,
etnografia virtual, webnografia e ciberantropologia. Citemos apenas Kozinets, que
“‘define a “netnografia” como uma nova metodologia de pesquisa qualitativa que
adapta técnicas da pesquisa etnografica para o estudo de culturas e comunidades,
emergindo através das comunicagdes mediadas por computador” (KOZINETS, 2002,
p. 2). Como podemos observar, o termo original recebe o prefixo “net”, que faz

referéncia a rede, criando um novo nome em funcao da adaptacao da etnografia de
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tela para o uso no meio digital e, em suas especificagdes, aponta que, diferentemente
da etnografia tradicional, ndo exige a presenca fisica do pesquisador e que, dessa
forma, a abordagem inicial no campo de pesquisa deve assumir formatos diferentes.
Pensamos que s&o algumas das reexaminagdes previstas e que Hine mencionou que
deveriam ser cuidadas ao adaptarmos a metodologia. Apenas para esclarecer, nesta
dissertacao, usaremos o termo etnografia com enfoque nas duas perspectivas de Hine
(2000), que propde o entendimento da “etnografia virtual” por dois vieses: enquanto
cultura e enquanto artefato cultural. Na primeira perspectiva, a internet “representa um
lugar, um ciberespaco, onde a cultura é constituida e reconstituida” (HINE, 2000, p. 9)
e, numa segunda perspectiva, a internet € “um produto da cultura: uma tecnologia que
foi produzida por pessoas particulares com objetivos e prioridades situadas
contextualmente” (HINE, 2000, p. 9). Essa visado “favorece a percepg¢ao da rede como
um elemento da cultura e ndo como uma entidade a parte, em uma perspectiva que
se diferencia da anterior (...) pela integracdo dos ambitos on-line e off-line”
(FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2011, p.42), enfatizando os diversos usos e
apropriacdes que os atores sociais fazem da internet e entendendo-a como um
artefato com significados culturais diversos.

Dessa forma, entendendo que a comunicagao através da internet diz respeito
tanto aos modos como sao realizadas as interagdes entre os atores sociais quanto
aos proprios resultados de tais interagdes, cabe agora discutir como ela afeta os graus
de participacao do/a pesquisador/a.

No entendimento de Braga, todo e qualquer tipo de observagao é participante
e que a abordagem é central para o0 método etnografico: “A condigdo que possibilita o
oficio do/a etnégrafo/a é a imerséo e a experiéncia da efetiva participagdo no ambiente
pesquisado. Este oficio inclui participar, observar, descrever: categorias que formam
a unidade do fazer etnografico” (BRAGA, 2006, p. 5). No entanto, a autora questiona
se a pratica do/a pesquisador/a pode ser considerada efetivamente uma participacao.
Autores e autoras costumam apontar dois tipos extremos de pesquisador na rede,
classificados por seu grau de insergdo nas pesquisas, que seriam o “lurker’, ou
silencioso e o “insider’. O primeiro seria aquele que apenas observa determinado
grupo social, objetivando interferir o minimo possivel em suas praticas cotidianas.
“Lurcking”, em inglés, significa “ficar a espreita”, caracterizando uma pratica em que o
ator ndo se manifesta, apenas observa o comportamento dos outros no ciberespaco.

Também, & uma pratica util na comunidade, quando o ator € novo em determinado
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ambiente social e precisa aprender suas dinamicas de funcionamento, regras e
valores sociais antes de se manifestar.

Sabemos que uma nao interferéncia absoluta é algo impossivel, pois a
presenca da pesquisadora, mesmo que nao anunciada, imparcial e intencionalmente
neutra, afetara em algum momento o objeto de estudo pelos atravessamentos que se
daréao, pelas questdes que serdo propostas e nao outras, pelos discursos analisados
e n&o outros e pelo tipo de abordagem escolhida.

As seguintes estratégias materializam as agdes que criardo as condi¢des para
que a etnografia de tela realize-se neste estudo: longo periodo de imersao no espaco
da pesquisa, observacao sistematica e variada, registros em um caderno, escolha das
cenas para analise.

Durante as observacgoes, precisaremos assistir aos videos muitas vezes, sem
interrupcdes e pausando por diversas vezes, para que possamos otimizar a percepg¢ao
e sistematizacdo de aspectos relevantes ao estudo. Quanto aos apontamentos,
procuraremos elencar todos os dados relevantes que aparecerem na descricdo das
cenas, nos discursos, nas linguagens, nos cenarios e no que parecer interessante

como caracteristico do artefato cultural que estamos nos propondo a analisar.

5.6 Analise do Discurso

Sendo assim, esta € uma pesquisa pos-critica situada no campo dos Estudos
Culturais, como ja mencionado anteriormente, usaremos a bricolagem de métodos e,
portanto, para olhar o conteudo na analise dos discursos dos videos de unpacking,

utilizaremos uma analise de inspirac¢ao foucaultiana.

A analise do discurso sob essa perspectiva tem como pressuposto que o
discurso € uma pratica produtiva que fabrica verdades, subjetividades,
saberes e sentidos. Os discursos ndo sdo combinagdes de palavras que
representariam as coisas do mundo, e t4o pouco s&o “conjuntos de signos
(elementos significantes que remetem a conteldos ou a representagdes),
mas praticas que formam sistematicamente os objetos de que falam.
Certamente, os discursos sao feitos de signos; mas o que eles fazem é mais
que utilizar esses signos para designar coisas. E esse mais que os torna
irredutiveis a lingua e ao ato da fala” (FOUCAULT, 1987, p. 56).

Conforme Paraiso (2012), “analisamos as relagbes de poder que
impulsionaram a producao do discurso que estamos investigando e mostramos com

quais outros discursos ele se articula e com quais ele polemiza ou entra em conflito”.
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Dessa forma, para analisarmos pela perspectiva foucaultiana, olharemos como as tais
praticas discursivas constituem-se, definem-se e assumem formas, estabelecendo
relagdes e operando em seus espacos enquanto constituem-se em redes culturais
produtoras de significados.

Quando escolhemos utilizar a andlise do discurso como parte desse tragado
metodoldgico, estamos dizendo que vamos investigar além do discurso, ou seja, 0s
sujeitos que por ele sdo produzidos, ou que por meio dos discursos constituem-se, “a
que condigdes ele esta submetido, qual seu status” (FOUCAULT, 2001, p. 235). Ainda
justificando a escolha da analise do discurso, “buscamos estratégias para descrever
e analisar aquilo que nomeia o sujeito, que divide, separa, categoriza, hierarquiza,
governa e, consequentemente, produz sujeitos de determinados tipos” (PARAISO,
2012, p. 30). Nas palavras do proprio Foucault (2004, p.235), “trata-se de determinar
seu modo de subjetivacdo”. Precisamos considerar que os discursos, enquanto
praticas, também estdo submetidos a regras e obedecem a regimes de verdades,
dessa forma, precisamos ter cautela para ndo buscar ideias embutidas, escondidas,
sentidos figurados do que € enunciado. A analise do discurso “sé pode se referir a
coisas que foram ditas, a frases que foram realmente pronunciadas ou escritas, a
elementos significantes que foram tragados ou articulados [...] descricdo das coisas
ditas, precisamente porque foram ditas” (FOUCAULT, 1972, p. 126). E fazer a
descrigao precisa e sistematica de um discurso-objeto tal como ele existiu ou, nas
palavras de Rosa Maria Bueno Fisher, trata-se de analisar porque aquilo é dito
“suspendendo continuidades, acolhendo cada momento do discurso e tratando-o no
jogo de relagées em que esta imerso” (FISHER, 2001, p. 221).

Foucault (1972) reconhece “que as coisas, muitas vezes, sédo ditas umas pelas
outras” e, também, que um “sentido manifesto” e, facilmente, aceito pode encobrir um
segundo e que, de um modo ou de outro, “as coisas ditas dizem bem mais que elas
mesmas”. No entanto, de fato, “esses efeitos de redobramento ou de desdobramento,
esse dito-ndo-dito que se encontra dito, apesar de tudo, ndo afetam o enunciado”
(p.127). Ou seja, ao analisarmos o discurso, estaremos tratando do que foi dito no
jogo de sua instancia, dentro de um determinado contexto. E que o cenario que
fazemos referéncia se da “em um jogo complexo e instavel em que o discurso pode
ser, ao mesmo tempo, instrumento e efeito de poder e, também, obstaculo, escora,
ponto de resisténcia e ponto de partida de uma estratégia oposta” (FOUCAULT, 2007,

p. 96). Precisaremos relacionar o que foi dito com suas condi¢gdes de existéncia,



93

daquela situagao em que foi dito em todas as suas singularidades e, desse modo, “de
estabelecer suas correlagdes com os outros enunciados a que possa estar ligado, de
mostrar que outras formas de enunciagéo exclui” (FOUCAULT,1972, p.179).

Seguindo a orientagdo de Foucault, € necessario manter o discurso em suas
“asperezas multiplas”, deixando a heterogeneidade e os conflitos/confrontos
aparecerem, de forma a evidenciar as relagdes de poder/saber. Nao podemos
homogeneizar, nem padronizar, ao contrario, imersos no campo dos Estudos Culturais
e de Geénero, “buscamos exaltar a diferenca e a multiplicidade” (PARAISO, 2012,
p.31).

E nesta perspectiva que estaremos pensando os discursos construidos no
artefato cultural que estaremos analisando, enquanto praticas produtoras de saberes
que fabricam verdades e que estao imbricadas em relagdes de poder. Pesquisaremos
que discursos os canais escolhidos disseminam sobre consumo, sobre modos de ser,
sobre idearios de género e por meio de que praticas sociais 0s videos propagam tais
discursos que sao constituidores dos sujeitos protagonistas e espectadores dos
canais de unpacking no Youtube.

Por se tratar de uma imersdao no campo dos Estudos Culturais, temos a
possibilidade de articular e rearticular os métodos, conforme o contexto da pesquisa
vai acontecendo e as questdes vao surgindo. A bricolagem de metodologias nos
permite adotar as praticas e estratégias que considerarmos eficientes em cada etapa
do processo, da escolha do artefato cultural como objeto de pesquisa, da sele¢cdo dos
videos, da produgao dos dados e da analise em si. A qualquer momento, poderemos
entdo repensar e adequar as metodologias as necessidades da pesquisa.

Sendo esta uma pesquisa qualitativa, procuramos entender o fenbmeno que
investigamos a partir de uma analise criteriosa das informagdes de textos ja existentes
e do material produzido a partir de entrevistas e observacdes. Nao pretendemos testar
hipéteses para comprova-las ou refuta-las, queremos compreender, construir e
reconstruir conhecimentos sobre o tema que investigamos.

O projeto de pesquisa para o pesquisador funciona como um mapa, ou uma
bussola para um explorador que ir4 adentrar uma floresta densa. E o nosso norteador
no caminho da produgao de nossas informacdes, no qual estao previstos os passos a
serem seguidos. No entanto, precisamos considerar a efemeridade como
caracteristica das pesquisas pods-criticas e do nosso campo dos Estudos Culturais.

Nada € inquestionavel e imutavel, nada € dado como verdade, isso “porque queremos
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produzir outros sentidos para a educacdo” (PARAISO, 2012, p.35). Queremos
“montar, desmontar, remontar” (PARAISO, 2012, p.35), “decompor e recompor”
(PARAISO, 2012, p.36), “multiplicar os sentidos” (PARAISO, 2012, p.39) e os
“significados daquilo que lemos na luta para mostrar a ndo fixidez do significado”
(PARAISO, 2012, p.39). Dessa forma, nada do que escrevermos pode ser
considerada uma verdade absoluta e, sim, como uma producgé&o historica em um
determinado contexto social que produziu informacbes que podem e devem ser

questionadas e repensadas a todo momento.
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6 Sexta Camada: A imersao nas surpresas em busca de entendimentos.

Inicio este capitulo relembrando toda a discussao na qual apresentamos os
caminhos que nos trouxeram até aqui; a pratica do unpacking no Youtube como uma
estratégia de captacéo de visualizagdes; as lentes tedricas que dao aporte ao estudo
e nos permitem investigar e entender as questdes de pesquisa de acordo com os
fundamentos dos Estudos Culturais e de Género; o conjunto de métodos escolhidos
para pesquisar e entdo a imersdo no fenbmeno para analise e busca de

entendimentos para as questdes de pesquisa.

Figura 20: Os canais de analise da pesquisa.

Fonte: Imagem obtida com Print.

Ao longo desse capitulo buscamos analisar os canais Crescendo com Luluca e
Julia Silva (Figura 20), no intuito de investigar de que estratégias pedagdgicas as
youtubers e os/as gerenciadores/as e produtores/as de seus canais valem-se na
producdo de seus videos; que discursos, ja legitimados, dentro do fenbmeno do
unpacking, materializam-se e naturalizam-se nas performances dessas criangas no
Youtube e que identidades de género estao associadas, propagadas e produzidas nos
videos elencados.

Essas foram as nossas questdes de pesquisa, definidas apdés um longo
processo que se iniciou a partir de uma profunda avalicdo da ideia inicial de pesquisar
o fenbmeno do sucesso da boneca LOL, por entender que existiam dimensdes
pedagdgicas e culturais implicadas na pratica e condugao do sujeito consumidor e do
sujeito admirado de tal objeto. Nesse primeiro movimento de busca, imergimos nos
videos da plataforma Youtube, percebemos a inviabilidade em termos metodoldgicos
de desenvolver a investigacao focada na boneca e a partir dai, rompemos a fronteira
LOL e adentramos por outros caminhos que revelaram outras possibilidades. Fizemos

o0 movimento que descrevem Costa e Bujes:

Estudos Culturais em Educagéo: Pesquisar nas fronteiras significa suspender
todas as certezas, abdicar das rotas seguras e perder-se em regides
pantanosas, na expectativa de que tudo isso seja bom para pensar, para
fecundar ideias e projetos, para propor um debate intelectual que traga para
o centro da arena o carater instavel, arbitrario, inapelavelmente histérico de
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qualquer conhecimento. O que interessa é perguntar por possibilidades —
ainda que de um modo incompleto, limitado, imperfeito — e nao reafirmar
certezas. (COSTA ; BUJES, 2005, p.7)

Ao nos permitirmos ir além, descobrimos que o nosso pensamento inicial de
que o fendmeno LOL estaria restrito a um grupo social privilegiado, estava equivocado
e, logo depois, percebemos o envolvimento de meninas de um grupo social de médio
poder aquisitivo com a boneca e outros produtos da linha LOL e mais tarde, viemos a
saber que o objeto atingiu as classes menos favorecidas, por meio de cépias vendidas
no comeércio informal. Analisando os videos de muitos youtubers (de idades e géneros
variados) acabamos por entender que o maior atrativo da boneca eram, justamente,
as suas sete camadas de embalagem, que nos revelaram a pratica do unpacking, seu
potencial pedagogico e o diferencial que estava ligado ao desejo pela surpresa.
Imaginamos que vivendo em um mundo onde tudo é passivel de ser mostrado,
apresentado, ou ainda, ‘revelado’, no qual a vida privada é compartilhada em redes
sociais, em que as informagdes estao acessiveis, existe um interesse maior no que
nao esta revelado, uma busca pela sensacdo de descobrir, pela emocido de
surpreender-se.

Como ja dito em outros momentos desse estudo, existe uma dimensao
pedagogica implicada nessa pratica orientada a condugao dos sujeitos, que nao esta
potencializada na boneca LOL em si, mas no desejo de envolver-se em um complexo
processo de desvelar muitas camadas de surpresa, independentemente da natureza
do objeto que sera revelado.

Durante a imersdo nos canais, por meio dos discursos das meninas, o desejo
pela sensacdo da surpresa € evidenciado tanto na ansiedade declarada das
protagonistas da agéo, que estdo abrindo as embalagens, quanto no numero de
visualizagdes de cada video, indicando que a sensagao é compartilhada e vivenciada
por centenas, milhares, ou milhdes de outros espectadores ou espectadoras a
distancia. Talvez a palavra mais adequada seja “expectador”, do latim expectatore,
alguém que espera que algo acontecga, pois o publico desses canais esta ali a espera
dessa surpresa. As narrativas , os discursos, os temas e os roteiros dos videos de
cada canal sao cuidadosamente pensados para tecer essa relagcdo com o publico,
como diz Elizabeth Ellszworth: “Para que eles se tornem parte da estrutura de relagdes
que compdem o sistema de olhares, de desejos, de expectativas, de tramas narrativas

e de gratificagdes que compdem a experiéncia...” (2001, p.15).
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Ao olhar para esse processo, sinto-me instigada e o nomeio de terceirizagao
da emocgao. Fazendo um comparativo: terceirizacdo € uma forma de organizagao
estrutural que permite a uma empresa privada (cada espectador/a) transferir a outra
(a youtuber) suas atividades (sensagbes e emogdes), proporcionando maior
disponibilidade de recursos para sua atividade (tudo aquilo que almejaria ter),
reduzindo a estrutura operacional, diminuindo os custos, economizando recursos
(usufruindo de alguma forma daquilo que n&o poderia dispor) e desburocratizando a
administracdo para as empresas (sem confltos e indisposicbes com seus
provedores). Significa que o espectador terceiriza a agao da revelagdo, ampliando a
gama de possibilidades de surpreender-se com objetos que estao fora de seu alcance,
pelo alto custo de aquisi¢cdo e a regularidade com que séo apresentados nos canais.
Mas a aquisicdo parece nao ter relevancia em comparacdao com as sensacgdes
proporcionadas pelas surpresas. Porém, o momento da revelagcdo é curto e a
sensagcao é efémera, entdo, 0 anseio por uma nova sensagao se mantém vivo,
perseguindo novos momentos, também efémeros, em um ciclo sem fim, para a
youtuber e para as/os expectadoras/es. Mal acabam de abrir um brinquedo e seu
entusiasmo e interesse diminuem gradativamente e o objeto de seu desejo passa a
ser um outro que ainda ndo tem. E comum nos videos de unpacking de LOL que ao
abrir o Guia do Colecionador, a crianga imediatamente manifeste seu desejo pelo

préximo exemplar que deseja adquirir. Como diz Donald:

Como pode ser igualmente verdadeiro afirmar que “as pessoas agem de
forma independente e intencional” e, ao mesmo tempo, dizer que os padrdes
que orientam suas agdes — como elas pensam, o que elas “véem”, o que elas
desejam — “s&o, ja, aspectos de seu ser social’. (DONALD, 1991, p. 2)

Ao pesquisar o unpacking nos canais de Luluca e Julia Silva, acabamos por
nos deparar com novas perspectivas ampliando o nosso olhar para além da pratica
em si, das suas estratégias e dos discursos apresentados nos videos, mas atentando
para as representagdes, os construtos em algumas instadncias como, por exemplo,
questdes relativas ao universo feminino infantil, idearios de felicidade, sucesso e

realizacao pessoal e concepgdes da familia contemporanea.

O “modo de enderegcamento” como um conceito que se refere a algo que esta
no texto do filme e que, entdo, age, de alguma forma, sobre seus
espectadores imaginados ou reais, ou sobre ambos. Existe, depois, um
momento, na légica da teoria do cinema, em que os tedricos do cinema
comecgam a ver o modo de enderecamento menos como algo que esta e um
filme e mais como um evento que ocorre em algum lugar entre o social e o
individual. Aqui, o evento do enderegamento ocorre, num espago que é social,
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psiquico, ou ambos, entre o texto do filme e os usos que o espectador faz
dele. (ELLSWORTH, 1997, p.13)

Pensamos que em 1997, a internet no Brasil era um privilégio de poucos e
nesse momento, os filmes atendiam a area do entretenimento, bem como os
desenhos animados. Era o auge das locadoras, para quem tinha aparelhos de

videocassete (VCR),

Com a possibilidade de distribuir filmes para o consumidor final sem ter de
passar pelo crivo dos exibidores — e pela peneira causada pela propria
limitacdo de filmes possiveis em cartaz -, muitas produtoras passaram a criar
filmes para o mercado doméstico, sem ter de encarar uma exibicado em
cinema antes. [...] o VCR experimentou dez anos de paixdo nas casas de
entusiastas em todo o mundo, mas teve uma sobrevida de mais duas
décadas, devido principalmente ao acervo pessoal gigantesco de muitos
colecionadores. Alguns cinéfilos simplesmente se recusaram a trocar sua
imensa colegdo de VHS por seu equivalente em DVD - algumas vezes,
embora raramente, um filme sequer ganhava verséo digital. Um pecado. Eis
que chegamos em 2016 com a morte do VCR. O panorama do entretenimento
domeéstico deu saltos estratosféricos, com o DVD vivendo ainda menos que
seu antecessor, e o Blu-Ray (que venceu o HD-DVD pela nova "batalha dos
formatos") nunca engatando a mesma paixao.
https://robertosadovski.blogosfera.uol.com.br/2016/07/22/

Com o advento da TV a cabo que consolidou-se no mercado brasileiro por volta
de 2006, pacotes selecionados por segmentos, compostos de canais com conteudos
de interesses bem direcionados, passam a oferecer uma programacgao atrativa
acessada de dentro de casa. Mas através de planejamento, visao de oportunidades e
muito investimento, por meio do mesmo cabo, os servicos de internet também sao
expandidos de forma expressiva e os interesses passam a ser oferecidos, ainda mais
categorizados e segmentados, com a facilidade de acessar os conteudos de
interesses especificos na hora que for conveniente. Através das perspectivas de
mercado que foram delineando os perfis de consumidores, do que condiciona suas
vidas cotidianas em relagdo ao uso dos espacgos virtuais, os investidores puderam
perceber algo a mais que a busca de conteudos que atendem aos seus desejos e
aspiragcées, mas observaram que os individuos, interpelados por essas novas
tecnologias passam a experimentar a sensagao de compartilhar o que antes era da
esfera do privado. Como definiu Debord, o espetaculo da vida privada, do mostrar-se
em redes sociais, também passa a ser regulado por praticas de consumo, pois as
exposi¢oes, quase sempre, nao sio para quem as produz, mas para os milhares ou
milhdées de seguidores que almejam alcangar e nesse sentido ha um macigo
investimento empresarial em espagos como o Youtube, que lucram sem o esforco e o

investimento em produzir o conteudo, mas apenas sitiando o que é produzido por


https://robertosadovski.blogosfera.uol.com.br/2016/07/22/
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terceiros e normatizando o uso do espaco. E um mercado de um tipo especifico de
capitalismo, o neoliberal, uma nova forma de organizagdo da economia capitalista que
cresce e se estabelece com a minima intervencao do Estado, o que permite uma maior
abertura econbmica e a flexibilizagcdo das leis e relagdes trabalhistas e com a
terceirizacdo, a reducdo dos gastos da empresa. Ao acessar como publico ou
protagonizar os canais, estamos consentindo com esse exercicio de governo. O
Youtube disponibiliza um espacgo para que aquele espectador que antes era publico,
possa produzir seu proprio conteudo e protagonizar seu proprio canal. Entdo, como
produtores de conteudo em um site onde os numeros de seguidores e visualizagdes
sao fatores de monetizacao, € preciso estar atento ao seu publico para manter a
fidelidade e conquistar cada vez mais seguidores. E, deste modo, que entra a estrutura

de enderegamento.

Os “tragos” dessa estrutura ndo sio visiveis. Eles ndo se apresentam
diretamente na tela, para serem estudados, tal como se apresentam os
aspectos do estilo de um filme como, por exemplo, a composi¢céo dos objetos
e das pessoas em um quadro, o uso da cor, 0 movimento, o trabalho de
edi¢do, a iluminagdo. O modo de enderecamento parece-se mais com a
estrutura narrativa do filme do que com seu sistema de imagem. Tal como a
histdria ou a trama, o modo de enderegamento nao € visivel. Tampouco é o
caso de que alguém no filme diga literalmente: “ei, vocé ai! Garoto branco e
rico, de 12 anos! Veja isto! Sera divertido. E vocé vai querer comprar o
brinquedo [relacionado ao filme]. E vocé se sentira mais velho e mais
poderoso — e mais alto — do que vocé é e o0 mundo inteiro vai parecer girar ao
redor de vocé. E quando o filme terminar, vocé sentira que ser um garoto
branco e rico, de 12 anos, é a melhor coisa que pode acontecer no mundo”.
O modo de enderegamento ndo € um momento visual ou falado, mas uma
estruturacdo — que se desenvolve ao longo do tempo — das relagdes entre o

filme e seus espectadores. (ELLSWORTH, 1997, p.17)

Faremos a seguir um panorama dos dois canais, para tecermos alguns
entendimentos sobre o enderegamento enquanto evento que tramita nos ambitos
social e individual, agindo de alguma forma sobre os sujeitos envolvidos no processo.
Percebemos que ha um jeito de falar proprio das youtubers, que convoca o seu publico
a assumir uma posicao a partir da qual ele assistira seus videos. Em suas falas existe
um carater agregador que situa o espectador ou espectadora, como participe da
experiéncia, estabelecendo um vinculo, ainda que momentaneo, mas que possibilita
compartilhar das emocgdes e sensagdes vividas e desperta desejos, vontades,
curiosidades, subjetivando esses sujeitos.

Durante essa visdo panoramica dos canais, abordaremos as categorias que
elencamos para esta analise que sao Consumo, Estratégias, Construtos e
Representacgdes.
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Revelando o canal Crescendo com Luluca

Figura 21: Crescendo com Luluca

. lfw Ja disponivel nas livrarias!
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Fonte: Imagem de obtida por print.

O canal de Luiza Ghelardi Sorrentino, uma menina de 11 anos de idade,
nascida em 25 de margo de 2009, iniciou em 30 de agosto de 2015, quando Luluca
(um apelido de familia) tinha 7 anos. Tudo comegou com a postagem de seis videos,
sendo o primeiro o video de apresentacido da vinheta do canal e, na sequéncia, cinco
momentos antigos da menina em idades diferentes. Em “Risada Gostosa”, Luiza tem
6 meses e apenas ri, durante quase um minuto e esse atinge uma marca de 192 mil
visualizagdes, 0 que é interessante a partir do momento que a risada facil € uma das
caracteristicas mais marcantes de Luluca. Outros cinco videos: “Ovo de Pascoa’,
“Beijinho Beijao”, “A Teoria da carie”, “O que € o amor” e “Luluca canta Tom Jobim
com seu violdo novo”, sdo gravagoes curtas, de um minuto ou menos, da menina com
2, 3 e 4 anos de idade, nos quais ndo ha postura e nem discurso de youtuber por parte
de Luluca e nem preocupagdo com cenario por parte dos familiares, que gravam as
cenas em locais bastante simples. Na imagem abaixo podemos observar os dez

primeiros videos e a ordem cronoldgica de postagem exatamente como aparece no

site, se da de baixo para cima e da direita para a esquerda

Figura 22: O inicio do canal.

Mousse Rapido de Tang * Entrevista 1 : Aprendendo a ler *  Luiza - Tom Jobim : 0 queéoamor
valizagoes * 1,1 mi de visualizagoes * &6 mil visualizagoes * ha 4 anos 65 mil visualizages + ha 4 anos

ha 4 anos ha 4 anos

18 mil visualizagoes + ha 4 anos 108 mil

A Teoria da Cdrie : Beijinho Beijao : Dvo de Pascoa * Risada Gostosa : Vinheta - Crescendo com
= - . o iy = o Luluca

452 mil visualizagoes - 134 mil visualizagdes - 687 mil visualizagdes * 196 mil visualizagdes -

ha 4 anos ha 4 anos ha 4 anos ha 4 anos 171 mil visualizagdes »

ha 4 anos

Fonte: Imagem de obtida por print.
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Deste inicio ressalta-se que, o video “Ovo de Pascoa”, feito quando Luiza tinha
2 anos, foi o segundo a ser postado nesse primeiro dia de canal e o que atingiu o
numero mais expressivo de visualizagdes (674mil até o presente momento). Dos seis
videos, € o primeiro de unpacking, e também, o primeiro video no qual a mae
menciona a palavra “surpresa” e incentiva a menina a abrir a embalagem que veio
dentro do ovo. Luiza abre o ovo, pega o pacote, mostra para a mae e entrega para
que abra, mas imediatamente, volta os olhos para o chocolate e perde o interesse na
revelagdao do brinquedo. A mae abre, tenta despertar o interesse de Luluca para o
objeto revelado, mas até o final do video, a menina permaneceu envolvida com o
chocolate.

No dia 21 de setembro do mesmo ano, ou seja, cerca de trés semanas apoés a
postagem dos primeiros videos, € postado o video “Aprendendo a Ler”, no qual Luluca,
com 7 anos, assume o protagonismo de seu canal falando pela primeira vez: “Ol3,
meninos e meninas, hoje eu estou aqui para...” e segue a narrativa para seus/suas
seguidores/as. O video é gravado no quarto da menina e, pela primeira vez, mae e
filha dividem o momento, de produgao de conteudo, impregnado de cumplicidade,
alegria, aconchego e diversao. Durante a leitura da historia infantil “O Lobo Maurinho”
(de Gustavo Luiz e ilustrado por Mig), a menina ri muito e sua mae interage o tempo
todo para que isso acontecga. Luluca encerra dizendo apenas: Tchau, meninos e
meninas — e pedindo que a mae a filme dormindo e mostre/poste também. O video
atinge 1.074.037 visualizagdes e o0 canal passa a ser uma promessa de sucesso.

E, vinte e seis dias depois, em 17 de outubro de 2015, foi postado o video
Entrevista 1, no qual a mae entrevista Luluca e a produgao teve apenas 106 mil
visualizagbes. Porém, Luiza estava muito mais desenvolta, usou, novamente, algo
parecido com o que mais tarde iria se tornar parte de seu jargao de abertura: “Ola,
meninas e meninos, hoje eu e minha mae estamos aqui para fazer um video de
entrevista”. E no final, ela fala: “Se gostaram clica em gostei, se ndo gostaram clica
em nao gostei, coloque seus comentarios e tchau, tchau!”

Luiza passa a adotar o formato usado no Youtube, tomando algumas frases e
expressoes que sao de praxe, como a destacada acima. Assim passa a construir sua
identidade youtuber, que vai mudando, até que se firme como uma assinatura ideal
para os videos do canal. E preciso explicar que a busca pelo formato ideal se da a

partir da experiéncia adquirida. Como exemplo podemos perceber ao assistir os
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videos, que a menina costumava dar uma certa liberdade de escolha aos seguidores
e seguidoras, quando dizia: “Se gostaram clica em gostei, se ndo gostaram clica em
nao gostei...” 0 que ndo acontecera mais com o passar do tempo, ela passa a dizer
apenas “clica em gostei” e passa a colocar metas em numeros de curtidas (gostei)
para gravar novos videos com o mesmo formato, conteudo ou tema.

Do video “Aprendendo a Ler” (postado em 21 de setembro de 2015), até 12 de
fevereiro de 2016, vinte e trés videos foram postados, uma média de seis videos por
més, mas os vinte e trés videos anteriores a esta data ndo tiveram numeros
expressivos. Luluca foi brincando com a mée, aprendendo o vocabulario usado pelos
youtubers e desenvolvendo o seu jeito de apresentar o canal. Entremeado a esse
processo, varios formatos de videos foram sendo colocados em pratica e testados,
proporcionando que Luiza vivesse novas experiéncias a medida que existia a
necessidade de inovar, produzir conteudos com potencial para alcangar milhdes de
visualizagdes. Existem pedagogias operando através desses artefatos culturais que
vao moldando a identidade youtuber que a menina almeja, sem poder saber, controlar
ou conduzir as inumeras e constantes interpelagdes do processo de construgéo

identitaria. Como diz Larrosa,

A experiéncia ndo pode ser antecipada, ndo tem a ver com o tempo linear do
planejamento, da previsao, da predigdo, da prescrigdo, esse tempo em que
nada nos acontece, e sim com o acontecimento que nao se pode “pre-ver”,
nem “pre-escrever”. Por isso a experiéncia é sempre do que nao se sabe, do
que nao se pode, do que nao se quer, do que nado depende de nosso saber
nem de nosso poder, nem de nossa vontade. A experiéncia tem a ver com o
ndo-saber , com o limite do que sabemos. (LARROSA, 2014, p.69)

A experiéncia se da no fazer, na relagdo “com o mundo, com a linguagem, com
0 pensamento, com 0s outros, com nés mesmos, com o que se diz e 0 que se pensa,
com o que dizemos e 0 que pensamos, com 0 que somos e o0 que fazemos, com o
que ja estamos deixando de ser” (LARROSA, 2014, p.74). E na sensibilidade de
estarmos permeaveis ao que nos passa que absorvemos as vivéncias como

experiéncias, estas sim, que constituirdo fragmentos de nossas identidades.

Sabemos que existem outras concepg¢des como a visao de SILVA (1995), de
que “o sujeito é considerado como uma esséncia que preexiste a sua constituicao na
linguagem e no social’; isto €, ele é visto como dotado de autonomia e independéncia

(p.248), mas numa perspectiva pos-estruturalista como a que estamos adotando,
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entendemos que o sujeito € constituido de identidades em constante processo de

formacgao. Segundo Bauman,

... preciso compor sua identidade pessoal (ou as suas identidades
pessoais?) da forma como se compbde uma figura com as pegas de um
quebra-cabecga, mas s6 se pode comparar a biografia com um quebra-cabeca
incompleto, ao qual faltem muitas pecas (e jamais sabera quantas)[...] de
modo que vocé nao pode ter certeza de ter todas as pecas necessarias para
monta-la, de haver selecionado as pegas certas entre as que estao sobre a
mesa, de as ter colocado no lugar adequado ou de que elas realmente se
encaixam para formar a figura final. (BAUMAN, 2004, p. 54)

Podemos afirmar que no processo de constituicdo das identidades dos sujeitos,
especialmente no caso que estudamos, de construir-se como youtuber, existe uma
pedagogia operante. No decorrer dos videos, percebemos que Luluca vai sendo
subjetivada pelos youtubers, por este universo e vai colocando em pratica tais
designios na construcao de sua identidade de crianga youtuber.

Luiza teve trés experiéncias com uma média de vinte mil visualizagbes, um
numero muto baixo, especialmente, depois de ter alcangado seu primeiro um milh&o.
Entdo um novo formato levantou um pouco os numeros, que foi 0 Review, que significa
testar alguma coisa e mostrar se funciona, como funciona e se cumpre o que promete.
No video “Review Kids Chef Frosty Fruit - sorveteria Luluca”( Figura 23), o canal atinge
382 mil visualizagcbes. O cenario € bem simples e no video Luluca experimenta o
brinquedo e faz um sorvete de morango explicando cada passo comentando depois
de provar o resultado: “Hum... € muito gostoso! Ta aprovado. E vocés ai, meninas e
meninos, como esta chegando o calor, comprem ja o seu. E muito gostoso. E natural,
de fruta!”

Figura 23: Review Kids Chef Frost Fruit
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Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Séo tantos discursos operando nessa performance de Luiza, comegando pelo

dizer ‘Boneca nao fala?’ estampado e o lacinho na cabegca combinando, que adornam
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perfeitamente o comportamento da menina nesse e em tantos outros videos que € o
de ‘princesa’, ‘boneca’, menina doce e educada, bem comportada, que ndo comete
erros de Portugués ao falar e faz movimentos graciosos, ou esforga-se para fazé-los
e quando comete algum deslize, pede desculpas. Durante todo o video Luiza fala para
as meninas e 0s meninos, uma postura correta, mas que é um cuidado que soa
artificial quando ela repete seis vezes ‘meninas € meninos’ em menos de quatro
minutos de fala. Insegura, procura a aprovagdo da mée movendo os olhos como um
soldado que sabe o que fazer, pois foi treinado, mas diante do comandante, espera o
comando e o momento exato, mais do que isso, a permissao e a aprovagao. O cenario,
apesar de simples e a natureza do brinquedo que esta segmentado por género nas
lojas, nos diz de uma menina subjetivada dentro da heteronormatividade de género
para ser uma futura dona de casa cuidadosa e delicada, que posicionou os elementos
sobre uma toalha com cupcakes e flores em tons de rosa. Luiza diz aos seguidores e
seguidoras que seus morangos foram muito bem lavados antes de serem congelados
e lembra da importancia de lavar bem as frutas e para finalizar seu discurso saudavel,
a menina diz que nao vai adogar (deu o exemplo certo do ponto de vista saudavel),
mas que se quiserem, suas seguidoras e seus seguidores podem colocar agucar ou

mel.
Figura 24: Desafio do Mocoté

Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Os numeros sobem um pouco mais com o video postado na sequéncia,
“Desafio do Mocoté”(Figura 24), que com 528 mil visualizagdes mostra um momento

muito divertido entre mae e filha.
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Nesse desafio, 0 enunciado diz que o desafio € uma brincadeira entre Luiza e
a mae que consiste em cantar com a boca cheia de pedagos de geleia de mocotd, um
para cada resposta errada no desafio. No video elas usam o que encontramos no
mercados como marshmallows industriais na secdo de balas e para cada erro,
guardam o papel da questdo, para ao final, contabilizar e saber quantos
marshmallows cada uma colocara na boca e quantas musicas cantaréo. Luiza paga o
castigo da brincadeira primeiro e a mae fala: “Olha |a e canta. Pode passar vergonha.
[...] Ta bom, ja pagou o mico”. A menina quer continuar, mas a mae resolve pagar a
sua parte no castigo da brincadeira e encerrar o video, pois os marshmallows sao
muito grandes para caberem tantos na boca de um adulto, quem dira na boca de uma
crianga pequena como Luiza. No ano de 2019 vimos aparecer o caso de outra
youtuber mirim, a Bel, do canal Bel para meninas, que foi matéria de repercussao
internacional pois teve a mae acusada de maus tratos pelas situagdes
constrangedoras e perversas as quais submetia sua filha com intervencdo do
conselho tutelar e ministério publico. Talvez em 2015, talvez essas pautas do zelo, da
seguranga, do trato com a crianga, da exposigao, nao estivessem em discussao alerta,
mas agora, os olhares estdo voltados para as acbes e as palavras. Os e as
adolescentes fazem terapias para superar as consequéncias da exposicao de
momentos que foram gravados e publicados por seus pais onde sentiram-se
constrangidos, ou ndo, em fungdo de nem terem o entendimento do que estava
acontecendo, de fato na ocasido. Mas o video repercutiu bem, uma vez que o
espetaculo que publico vé é uma brincadeira entre mae e filha, na qual esta selada a
cumplicidade entre as duas, a disponibilidade de Marcele para Luiza, a alegria em
brincarem juntas, o quanto improvisaram momentos felizes com coisas muito simples.
E um ideario de mae contemporanea, que vai produzir significados para a crianga que
esta assistindo e s6 vé sua mae quando ja € noite e ela chega cansada do trabalho e
nao tem animo e nem tempo para brincar, pois tem demandas para cumprir em casa.
E provavelmente essa crianga ignora que aquilo é o trabalho da méae de Luiza, que
produz e idealiza tudo isso, pois pensou e investiu desde que a menina era um bebé,
para que hoje o seu canal e o seu nome sejam o sustento da familia.

Sao postados 17 videos que tiveram baixos numeros de views e em 12 de
fevereiro de 2016, no video “Abrindo presentes surpresa” o canal atinge 1.307.799
visualizagbes quando Luluca ganha presentes da mae e abre, diante da camera, dois

pacotes contendo os brinquedos (o Carrinho de Bebé e o Bebé Conforto da linha Baby
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Alive) que desejava muito. A descri¢cao do video traz a seguinte frase: “Luluca ganhou
presentes e resolveu abrir as embalagens aqui no canal e dividir a alegria com
vocés’(Figura 25). A frase convida a participar de um momento com a Luluca, viver a
experiéncia com ela, estabelecendo uma relacdo de cumplicidade entre o publico, ou

os seguidores (que sao as pessoas escritas no canal) e a youtuber.

Figura 25: Luluca ganhou presentes e resolveu abrir as embalagens aqui no canal.

Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Passamos a perceber que a menina segue um roteiro ensaiado, pois olha
muitas vezes para a mae como quem busca apoio, socorro e aprovagéo, mas ao
mesmo tempo, tenta disfarcar e fazer de conta que sua mae saiu, como diz no inicio
do video mencionado e acaba por se contradizer no final do mesmo. O
acompanhamento e o empenho da mae tem como objetivo capturar a atengédo do
publico, aumentando o numero de seguidores e fidelizando os que ja seguem o canal.
Em 1998, STEINBERG e KINCHELOE, observavam uma sociedade consumista na
qual a industria infantil, através da criagao de formas culturais produzidas por adultos
para o consumo de criangas, sendo que a maioria delas persistem no mercado, como
os brinquedos de marcas consolidadas (Mattel, Lego, Estrela) e os desenhos
animados, games e computadores que ganharam versdes novas e diversificaram-se.
Mas o que vemos no movimento da mae de Luiza € que o adulto continua produzindo
a crianga, mas € interessante pensar que essa industria cultural infantil expandiu-se e
tomou outras propor¢des. A mae é a producao, mas a protagonista, quem tem o poder
de fala, o sujeito da agéo, o agente social é a Luiza. O roteiro é pensado pela mae,
mas quem esta imersa nesse universo simbadlico onde existe essa troca de sentidos e
significados com o publico, € a menina.

Por mais que Luiza adote algumas praticas comuns dos youtubers, tais como

a saudacao e a despedida, pedir que inscrevam-se no canal e que comentem o que
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acharam sobre determinado aspecto, se gostaram ou se ndo gostaram, recorréncias
presentes em todos os videos, a menina esta distante de sentir-se completamente
espontanea e confortavel diante da camera, salvo nos videos nos quais brinca com
sua mae. Luiza deixa evidente o desconforto inicial nesses materiais audiovisuais do
comego de sua carreira de youtuber mirim e mostra como evoluiu e vem aprendendo
modos de ser e pertencer a esta comunidade. Talvez a falta de um aprendizado que
ainda estava por vir, e que lhe traria a seguranga e a espontaneidade com que se
comporta diante da camera hoje, seja a razdo da oscilagdo entre os altos indices e os

baixos indices de visualizacbes nos videos.

ApOs passadas dezesseis postagens sem éxito aparece o video “Banda
Vingadora - Metralhadora - Parddia contra o piolho - Modeladora”, segundo a
descricdo do canal: “‘uma brincadeira com a musica Metralhadora da Banda
Vingadora?3. E sempre bom lembrar que existe esse bichinho nojento e ficar de olho
para nao ter piolho. Se curtirem comentem aqui e me contém também se ja tiveram
piolho e como trataram...” O video atingiu 1.198.352 visualizagbes em 21 de abril de
2016 com uma performance de Luluca cantando a pardédia da musica Paredao
Metralhadora. Precisamos observar que na chamada do video esta 0 nome da Banda
Vingadora e da musica “Metralhadora”, o que nos remete aos estudos dos modos de
enderecamento de ELLSWORTH:

O que parece claro para mim, depois de vinte e cinco anos de estudos de
cinema, é que as relacdes entre a forma como os textos cinematograficos
enderegam seu publico e a forma como os espectadores reais |éem os filmes
nao sao nitidas ou puras — elas tampouco sao lineares ou causais. E a busca
por relagdes nitidas e puras, lineares e causais ndo € uma busca inocente.
(ELLSWORTH, 1997, p.40)

E fato que a musica foi um hit do verdo de 2016 e que a letra e a danga da
banda em questao sao extremamente sensualizadas. Por mais que o nosso foco de
analise sejam os videos de unpacking ja listados, precisamos entender da construgao
do canal e do sujeito youtuber infantil, e esses sdo pontos importantes nessa trama,

inclusive pelas categorias elencadas para discutir as questdes de pesquisa.

Importante mencionar também os ritmos musicais que tém alcangado éxito
entre garotas pequenas. Se antes os ritmos mais apreciados eram as
cangbes da apresentadora “Xuxa”, depois vieram o Axé Music e, mais

3 Banda Vingadora ¢ uma banda musical brasileira de arrocha, pagode baiano, axé e funk melody
formada em fevereiro de 2014, na cidade de Itabuna, na Bahia. O grande sucesso da banda é a musica
"Paredao Metralhadora", a banda ganhou os prémios: Prémio Youtube Carnaval, Pesquisa Bahia Folia
e Troféu Band Folia. Em 2019 a vocalista da banda deixa de integrar a banda. Em 2020 a banda retorna
com nova vocalista.
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fortemente hoje, o Funk. Tanto um, como o outro sempre foram alvo de
discussodes entre especialistas e profissionais da area educacional em razao
das musicas de duplo sentido, com clara conotacdo sexual, e das
coreografias evidentemente eréticas que tais ritmos adotam. Musicas
cantadas e dangadas por pessoas de todas as faixas etarias, incluindo as da
mais tenra idade. (BECK; GUIZZO ,2011,P.20)

A parodia de Luiza fala em piolhos e escova modeladora, porém o figurino da
menina corresponde ao estilo de roupa mais curta que o video original da banda
apresenta e o publico espera a performance de acordo com a musica original.
Conforme podemos observar comparando as imagens abaixo nas quais podemos
observar, respectivamente, momentos da parddia de Luiza(Figura 26) e outros
momentos do clipe original (Figura 27) da musica Metralhadora, inspiracéo para o

video da menina:

Figura 26: Parddia da musica Metralhadora.

Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Figura 27: Clipe original da musica Metralhadora

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.
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Sobre este aspecto, Rita Rodriguez discute a adultizacdo e os modos pelos

quais as criangas adotam esses processos,

Neste sentido, chamarei de adultizagao os complexos processos pelos quais
as criangas adotam/tomam para si os modos de ser e/ou de viver especificos
dos adultos. Modos estes que se expressam quer através de suas atitudes,
comportamentos, vocabulario, vestuario; quer por seus habitos e costumes;
quer pelas responsabilidades assumidas/incorporadas/atribuidas. Assim
compreendo a adultizagcdo como uma pratica social contemporanea que, de
modo muito peculiar, permeia o universo o infantil, bem como as relagdes
entre adultos e criangas. [...] E possivel que a adultizagdo, em muitos casos,
seja vista/entendida como uma pratica comum, corriqueira em nossas vidas
contemporaneas ou, até mesmo, como uma pratica social naturalizada.
Talvez a compreensao deste fendbmeno, a partir de tais olhares, seja um
modo de percepgao por demais simplista ou até, me arrisco a dizer, ingénuo.
(RODRIGUEZ, 2019, p.175)

No video em questado, observa-se um processo de adultizagdo da infancia da
menina. Diz-se isto, pois Luluca usa roupas mais curtas, acessorios grandes e da
énfase ao uso da escova modeladora para os cabelos que, em suas palavras, “a deixa
mais bonita”. No entanto, questiono-me: o que os internautas buscaram ao acessar a

producéo pelo nome do conteudo? Qual a motivagéo de tantas visualizagdes?

A sexualidade, por sua vez, tem sido colocada como central a nossa
existéncia, sendo remetida em geral a um discurso essencialista e universal.
No entanto, Jeffrey Weeks (1999) observa que a sexualidade, embora tenha
como suporte o corpo bioldgico, deve ser vista como uma construgéo social,
uma invengao historica, pois o sentido e a importancia a ela atribuida s&o
criadas em situagdes sociais concretas. A sexualidade remete, portanto, a
uma série de crengas, comportamentos, relagbes e identidades sociais
historicamente construidas. (FELIPE, 2006, p. 258)

E fato que existe toda uma industria cultural que explora a sexualidade, e que
os discursos que nos interpelam sao construgdes sociais que aprendemos desde
muito pequenos. O pico de visualizagdes nesse video pode ter relacdo com o teor da
musica e da danga original, com a procura de conteudos desse tipo da Banda
Vingadora, pois o0 video em si é bastante similar aos outros videos de Luiza e até
mesmo, amador. A menina faz uma parddia bem simples com o tema dos piolhos e
depois da suas opinides sobre os assunto. Em relagcao a esses aspetos levantados,
LARROSA diz:

O par informacéao/opinido € muito geral e permeia também, por exemplo,
nossa ideia de aprendizagem, inclusive do que pedagogos e psicopedagogos
chamam de “aprendizagem significativa”. [...] A opinido seria como a
dimenséao “significativa” da assim chamada “aprendizagem significativa”. A
informagao seria o objetivo, a opinido seria o subjetivo, ela seria nossa reagao
subjetiva ao objetivo. Além disso, como reagéo subjetiva, € uma reagédo que
se tornou para ndés automatica, quase reflexa: informados sobre qualquer
coisa, nds opinamos. Esse “opinar”, se resume na maioria das ocasides, em
estar a favor ou contra. (LARROSA, 2013, p. 21)
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No caso de youtubers, essas reagdes subjetivas ao objetivo descritas por
LARROSA, que muitas vezes sdo tdo automaticas que chegam a passar
desapercebidas, se ddo em palavras que tém uma repercussao imprevisivel e de
grande impacto, que surpreendem o proprio emissor, tanto positiva, quanto
negativamente. Os determinismos, binarismos e a propagacao de modelos aceitaveis
de ser e existir em determinado grupo social sdo armadilhas recorrentes da pratica

automatica de discurso, como veremos a seguir.

Mais um més sem sucesso de postagem e o canal lanca o video “Princesa vs Ogral!!”
alcangando 1.879.996 visualizagdes. Nesse video, Luluca ensina modos de ser
menina fazendo versdes do que seria o comportamento de uma princesa, que reforca
com praticas positivas e de boa educacédo e o que seria o comportamento de uma
ogra, que seria o oposto, ou seja, a falta de educacgao e as praticas consideradas
negativas ou reprovaveis. Apenas para ilustrar, podemos observar na imagem abaixo
um trecho inicial , no qual Luiza mostra que a menina princesa € educada, come
devagar e mastiga com a boca fechada, bebe delicadamente, usa o guardanapo e
agradece a mé&e. Ja a menina ogra, come com voracidade, suja o rosto, deixa cair

comida na mesa, bebe de maneira grotesca, da ordens para sua mée e arrota.

Figura 28: Video “Princesa vs Ogral

M PRINCESA VS OGRA !!! | Luluca

1,9 mi de visualizagdes - hd 4 anos

@ Crescendo com Luluca ©

PRINCESA VS OGRA !!! | Luluca Oieee, resolvi fazer esse video para mostrar como sefia uma filha princesa vs uma filha ogra

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.



111

Ainda no percurso do canal outros videos vao mostrar questdes relacionadas
ao género e aos comportamentos desejaveis para meninas, e trazer picos de
visualizagbes, mas pretendo tratar detalhadamente cada categoria. Apenas para

pontuar a relevancia de tais questdes, segundo Beck,

. N0sSsoOs corpos sao o que sao produzidos, constantemente, na cultura.
Cultura que é constituida por meio de sistemas de significagdo marcados
pelos discursos e pelas representagdes que de si emanam e auxiliam na
producédo de identidades culturais e sociais. [...] Os corpos s&o passiveis de
serem reconstituidos e significados culturalmente por meio de variadas
intervengdes e, deste modo, vao se constituindo como marcas identitarias dos
géneros, das geraghes, das classes e dos grupos sociais. (BECK, 2012,
p.188-189)

Cabe mencionar neste momento que a pratica desse tipo de video que propaga
esteredtipos emitindo juizos de valor e construtos de verdades, é adotada como usual
no canal, mas os discursos propagados no video acabaram por provocar reagdes que
nao foram favoraveis, e que, em determinado tempo, tiveram consequéncias. Luiza
parou de pedir que comentassem em seus videos e comecgou a pedir apenas para que
deixassem um determinado numero de likes. E hoje, nenhum comentario € visivel no
canal, em fungdo de que uma ferramenta que proibe os comentarios por parte do

publico, foi acionada pelo préprio Youtube para canais de menores de idade.

Atentando para questdes da estética que serdo abordadas dentro das questdes
de género, um dos videos de Luiza que atingiu 7.806.140 visualizagcbes foi outra
pardédia de uma musica chamada “Cabelos de Algodao” cantada por Joao
Guilherme?*. Neste video, a menina usa uma peruca que imita cabelos afro e a letra
conta a histéria de uma menina que sofre por seu cabelo cacheado e tenta de varias
maneiras alisar e, ao final, aceita sua condicdo e entende que ¢ linda e pode ser feliz
do jeito que é. No entanto, por mais que almeje alcangar todos os publicos, falar de
todas as questdes, sabemos que existem adultos que pensam os videos e ha de se
ter cuidado ao pisar em territérios de engajamento, de minorias que reivindicam com
muita seriedade o direito da pluralidade de ser enquanto raca, género, etnia,
exatamente como sdo, de sentir-se representados/as e de lutar contra as falsas

representagdes, ou representagdes caricatas (Figura 29).

24 Nascido Jodo Guilherme de Avila Costa no dia 01 de fevereiro de 2002, ele é filho cagula do cantor
sertanejo Leonardo com a jornalista Naira Avila. Além de ator, é cantor e influencer. Estreou como ator
aos 7 anos em um curta-metragem, "Vento".
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Figura 29: Parddia Escorridao — Representagdes caricatas.

! -
* siblim

Joio Guillverrne - Cabelos de Algoddo - Patbdia com Luluca
. e 187

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

Luiza adentra o campo da discursividade “politicamente correta”, do que é para

ser pensado, falado e ouvido no cenario contemporaneo. Porém,

“Politicamente correto” ndo é uma coisa, uma substancia, uma gramatica
autoritaria e rigida, passivel de descrigdo abstrata, ou uma nova ética. E o
nome vago e controverso de um processo aberto, em construgdo, tenso e
incerto, que funciona como uma gravitagdo socioldgica, impelindo os
individuos a constantes negociagdes e renegociacbes de sentidos e de
valores. (SOARES, 1998, p. 235)

Esse processo de construcdo e desconstrugcdo de construtos que atribuem
sentido e valor é extremamente delicado, pois existe uma linha ténue entre a intengao
de, por meio do video, colaborar para regular o 6dio e o racismo e acabar por

cristalizar esses sujeitos ( pessoas com cabelos afro) com na posi¢ao de vitimas.

Em tempos do politicamente correto, [...] o analista precisa ousar ser
politicamente incorreto ja que sua fungdo ndo pode ser nem a de criar vitimas,
nem a de manter o sujeito nessa posi¢éo a vida inteira e sim fazé-lo pensar e
se implicar no que lhe acontece, por mais que o modelo sustentado por nossa
sociedade aja no sentido da des-responsabilizagdo do sujeito, atribuindo [...]
tudo que acontece ao sujeito a determinantes externos. (KOLTAI, 2012, p.
41)

Vale dizer que neste momento Luiza ja € uma youtuber com cerca de 10
milhdes de seguidores e Larrosa (2013, p.17) diz que as atividades com palavras “nao

sao atividades ocas ou vazias, ndo sao mero palavrorio”.

Entendemos que ha pedagogia e aprendizagem em todo lugar que possibilite
uma experiéncia significativa e nesse sentido cabe citar as palavras de Miriam

Goldenberg
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Assim, ha uma construgao cultural do corpo, com uma valorizagao de certos
atributos e comportamentos em detrimento de outros, fazendo com que haja
um corpo tipico para cada sociedade. Esse corpo, que pode variar de acordo
com o contexto histérico e cultural, é adquirido pelos membros da sociedade
por meio da "imitagdo prestigiosa". Os individuos imitam atos,
comportamentos e corpos que obtiveram éxito e que viram ser bem
sucedidos. Os individuos imitam atos, comportamentos e corpos que
obtiveram éxito e que tém prestigio em sua cultura. (GOLDENBERG, 2014,
p.232)

Luluca é considerada uma menina de sucesso que tem uma vida especial e

divertida, usa e veste marcas famosas, possui 0 apoio da mae para suas produgdes

e suporte dos patrocinadores para dispor de todo o universo de produtos que uma

crianga ou pré-adolescente poderia desejar. Nas palavras de Marcel Mauss (1974), é

por meio da

“imitacao prestigiosa” que os individuos de cada cultura constroem seus

corpos e comportamentos. Uma tendéncia que se firma no canal é a producéo de

videos comparativos, nos quais Luiza e a mae representam idearios de modos de ser

(Figura 30), como:

VVVYVYVVYY

PRINCESA VS OGRA,;
PATRICINHA VS ROQUEIRA;
CORAJOSA VS MEDROSA,;
RICO VS POBRE;

CRIANCA VS ADOLESCENTE;
AMIGA VS FALSIANE e
EXPECTATIVA VS REALIDADE.

Versus - Tipos - Cois

Figura 30: Idearios de modos de ser.

as de Crianga

COISASQUE TODA

RICO VS POBRE | Luluca CRIANCA V5 ADOLESCENTE TIPOS | Luluca COISAS QUE CRIANCA FAZ CORAJOSA VS MEDROSA

o com Luluca @

VER PLAYLIST COMPLETA

Crescendo com Luluca & do com Luluca @ Crescendo com Luluca & Crescendo com Luluca @

VER PLAYLIST COMPLETA VER PLAYLIST COMPLETA VER PLAYLIST COMPLETA VER PLAYLIST COMPLETA

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

Tais videos tiveram bons numeros de visualizagbes fazendo com que fossem

transformados em séries e acabando por ter sequéncias. O mesmo aconteceu com

outros videos que também se desenvolvem a partir de representagdes de construtos

de verdades

como as seg

, OU generalizagbes sobre diversas situagcdes e comportamentos, assim

uintes:

YV VYVY

COISAS QUE TODA A CRIANCA FAZ... (NA/ NO/ QUANDO/ QUE);
TIPOS DE CRIANCA... (NA/ NO/ QUANDO/ QUE);

ARRUME-SE COMIGO PARA... e

COMPRANDO MEU/MINHA NOVO/NOVA...
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Essas séries sao responsaveis pelo crescimento em audiéncia do canal e a
popularidade de Luluca entre o publico infantil. Ao produzir os videos, Luisa tem de
adequar-se aos designios de consumo para projetar-se como as e os youtubers
famosos, nas palavras de Ellsworth, “eles tém que assumir as posi¢des que |hes sao
oferecidas naqueles sistemas — ao menos durante o tempo de duragao do filme, ao
menos na imaginacado” (ELLSWORTH, 1997, p.16). A produgao do canal trabalha com

0 que os teoricos do cinema chamam de “modos de enderegamento”:

... 0s produtores de filmes fazem muitas suposi¢cdes e tém muitos desejos
conscientes e inconscientes sobre o tipo de pessoa para a qual seu filme é
enderecado e sobre as posicdes e identidades sociais que seu publico deve
ocupar. E essas suposigcoes e esses desejos deixam tracos intencionais e
n&o intencionais no proéprio filme. (ELLSWORTH, 1997, p.16)

Com o controle do numero de visualizagdes, “likes” e “deslikes” com o qual o
Youtube opera, € possivel medir as posi¢cdes do publico em relacdo aos conteudos
oferecidos e supor o perfil desse publico, a partir de suas reagdes. O canal de Luluca
apostou nas séries comparativas e nas sequéncias citadas acima, percebendo a

grande aceitagao de seus seguidores para essa linha de conteudos produzidos.

Sao esses os videos que, de certo modo, compensam todas as produgdes que
alcangaram 100 mil visualizagdes ou menos e que s&o responsaveis pelo sucesso
crescente que mantém os bons numeros até maio 2017, quando Luluca faz seu
primeiro unpacking com LOL, impulsionada por videos internacionais e pelos videos
da youtuber Julia Silva e do youtuber Felipe Calixto. Em 30 de maio de 2017, é
postado o video ABRINDO BONECA LOL SURPRESA e o canal consegue atingir
994.010 visualizacdes. Cerca de um ano antes, em 21 de maio de 2016, Luiza esteve
na noite de autégrafos de Julia Silva, em uma unidade da Livraria Saraiva em S&o
Paulo, ocasido em que estava na condigcao de fa diante de um idolo e portou-se com
vergonha quando chegou sua vez de falar com Julia que ja era uma youtuber
consolidada. E Luiza era tdo fa, que nédo so seguiu a ideia de abrir a LOL em seu
canal, como também sentiu a vontade de abrir sua propria surpresa e de fazer o
mesmo que Luiza fez. Nesse sentido, € interessante pontuar alguns aspectos dessa
situacdo anteriormente citada. Bem, primeiramente gostariamos de trazer a situagao
da tarde de autografos do aguardado ‘Diario de Julia Silva’ que narraremos a seguir e

mostraremos nas imagens que seguirao.
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A mae de Luiza, fez a inscricao no site do evento e recebeu duas pulseiras,
uma infantil de Convidada e uma adulta de Acompanhante, da Livraria Saraiva, para
a tarde de autografos do Diario de Julia Silva. Ambas enfrentaram uma fila na rua,
uma fila na porta da livraria para comprar o livro e outra fila dentro da livraria para falar
com Julia e tirar fotos, o0 que estava deixando a menina extremamente ansiosa. Sua
reagao ao receber o diario foi impressionante, parecia ter recebido o melhor presente
de sua vida e até chegar bem perto de sua vez de falar com Julia Silva, esqueceu a
ansiedade, porém, quando finalmente encontrou aquela que era sua inspiragao, ficou
muito envergonhada, abragou Julia, deu o diario para o autografo, tirou a foto, disse
que também tinha um canal e nesse momento, a mae de Luiza veio intervir pela filha
e pediu que Julia desse um “oi” para o canal da filha. Luiza tirou fotos com os cartazes
de Julia que estavam na saida sorrindo muito mais do que quando estava com a
prépria Julia Silva e ao entrar no carro, parecia estar mais feliz em possuir o carimbo
da Julia no diario e os marcadores de paginas com a imagem da youtuber do que em

ter estado perto dela (Figura 31).

Figura 31: A jornada de Luiza para o evento de Julia.

=

LY =

‘ !:- INalprl eir@iﬁ%ﬂg,ﬁ D

PULSEIRAS PRIMEIRA FILA FILA PARA COMPRAR

0 AUTOGRAFO “O1” PARA O CANAL DE LUIZA FOTO CARIMBO MARCADOR

Fonte: Imagem obtida com print e montagem.

Essa situacao de estar diante do objeto de sua admiracao de reagir da forma

que Luiza reagiu, nos remete ao pensamento de Feuerbach:

E sem duvida o nosso tempo prefere a imagem a coisa, a copia ao original, a
representagao "a realidade, a aparéncia ao ser... Ele considera que a ilusao
€ sagrada, e a verdade é profana. E mais: a seus olhos o sagrado aumenta a
medida que a verdade decresce e a ilusdo cresce. A tal ponto que para ele,
o cumulo da ilusao fica sendo o cumulo do sagrado. (FEUERBACH, 1988, p.
34)
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Apesar do livro original de Ludwig Feuerbach ter sido publicado pela primeira
vez em 1843, esse excerto parece narrar o encontro de Luiza com Julia Silva. Julia
era uma imagem, uma ilusdo, venerada, idolatrada nas telas dos dispositivos
eletrdnicos e produtos adquiridos e se considerarmos que sinbnimos possiveis para a
palavra ‘sagrado’ sao as palavras etéreo e extraordinario, podemos pensar que para
Luiza, Julia estava nesse patamar de algo inalcangavel. Quanto maior a ilusdo, ou
quanto maior a distancia e a impossibilidade do contato, mais especial € o objeto da
adoracao e maior é a veneragao. Feuerbarch fala que a verdade é profana e o profanar
tem o sentido de transgredir, tratar com irreveréncia, violar o carater de inalcangavel,
ou seja, quebrar a fronteira que separa o objeto adorado do adorador. Talvez por essa
razao Julia estava extremamente ansiosa para chegar ao local e adquirir o Diario de
Julia Silva com a imagem do objeto de sua adoragdo, mas ao sentir que estava
préoxima (Figura 32) do encontro real, tomou-se de um constrangimento que nao soube
explicar, desviando o olhar e falando o necessario. Saindo o mais rapido possivel de
perto da youtuber, sentiu-se confortavel e deslumbrou-se ao encontrar os cartazes na

saida.

Figura 32: A tensdo e o alivio de Luiza.

i A W [n

Fonte: Imagem bticom print e montagem
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No carro, voltando para casa, a distancia segura trouxe o sorriso e a alegria da
conquista de obter o diario com o “carimbo” de Julia Silva, o que reforga a questao de
a imagem valer mais que a coisa. O livro, o carimbo e os marcadores, foram as

grandes conquistas, mais do que ver Julia de perto e ter seu autdgrafo no livro.

Talvez afastar-se e desviar o olhar fosse uma autodefesa inconsciente de Luiza
para manter o carater etéreo de sua admiracao, pois ficar mais tempo perto de Julia
Silva, olha-la de perto e percebé-la como outra igual, poderia fazer desaparecer a aura
mitica do idolo, o que ela imediatamente retoma ao aproximar-se da imagem no
cartaz, abracar o seu livro fora da livraria e admirar o carimbo na pagina do diario

como se fosse um troféu e sorrir feliz, mas ja dentro do carro.

Em sua primeira experiéncia gravando um video de unpacking Luiza mostra
como, ao assistir o canal de Julia, ndo apenas apropriou-se da ideia, mas do modo de
falar, de agir e de conduzir esse tipo de conteudo. A menina demonstrou em sua
performance de estreia nessas acdes de revelagdes de surpresas, uma postura de
quem sabe muito bem qual é o roteiro, ndo tem a seguranga de uma veterana, ou
ainda, nao é desinibida como uma youtuber consolidada neste universo, mas sabe
exatamente o que fazer em cada momento e como fazer, faltou-lhe a espontaneidade
€ uma marca pessoal que so ird adquirir com a experiéncia. Novamente trazendo
Ellsworth e os modos de enderegcamento, entendemos que estando espectadora de
outras e outros youtubers e experenciando os modos de ser nesse universo virtual e,
especificamente, no intuito de tornar-se protagonista de um canal famoso, Luiza
absorve os discursos direcionados como publico-alvo que era e que permanece
sendo, a partir do momento em que admite ser seguidora de outros canais, estando

no “lugar” para o qual os videos estéo sintonizados.

“peguem” o filme e “sigam sua onda”, eles tém que estar no lugar para o qual
o filme esta sintonizado. Para que eles se tornem parte da estrutura de
relagbes que compdem o sistema de olhares, de desejos, de expectativas, de
tramas narrativas e de gratificagdes que compdem a experiéncia de ir ao
cinema, eles tém que estar “Ia”. (ELLSWORTH, 1997, p.15)

Ou seja, Luiza experenciou, como espectadora imersa na audiéncia do canal
de Julia Silva e de outras youtubers, tornando-se parte desse sistema, que € mais
acessivel e eficiente que o cinema, pois nesse caso, o “estar 14", ou estar diante do

video, ndo requer o deslocamento fisico até uma sala de cinema, pois a experiéncia
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ocorre por meio de dispositivos que em sua maioria sdo moéveis?®, o que facilita a
sintonia, uma vez que o video esta sempre disponivel, mediando as relagdes entre
youtubers e seguidores. Vale lembrar que Julia teve acesso ao brinquedo antes das
criangas brasileiras, pois mora no Canada. Quando a LOL chega ao Brasil, Julia ja

tinha postado muitos videos e aqui as criangas aguardavam o langamento da boneca.

Luiza, no seu primeiro video de unpacking de LOL, tem uma performance que
faz parecer que ja havia feito outros antes. Como dizem Dias e Esperancga (2008, p.
205), “as midias séo, para as criangas, “elos” de ligagao com o outro, uma referéncia
compartilhada capaz de intermediar relagdes entre pares”. A menina reproduz o
discurso de Julia Silva, ndo apenas através das mesmas palavras, mas através dos
trejeitos, das atitudes, dos valores que esta atribuindo ao objeto através dos adjetivos
e das manifestagdes de alegria, até quando fala mais de uma vez em ansiedade. Em
um video de aproximadamente oito minutos, por duas vezes, a menina, com entao 8
anos de idade, menciona a ansiedade. Palavra recorrente nas postagens de ambas

as youtubers que fazem parte do estudo.

No entanto, € preciso mencionar mais que isso:. Luiza demarca o pleno

exercicio das pedagogias culturais nesse movimento de seu video

Existe uma “posigao” no interior das relagdes e dos interesses de poder, no
interior das construgdes de género e de raga, no interior do saber, para a qual
a histéria e o prazer visual do filme estéo dirigidos. E a partir dessa “posicado-
de-sujeito” que os pressupostos que o filme constréi sobre quem é o seu
publico funcionam com o minimo de esforco, de contradicdo ou de
deslizamento. (ELLSWORTH, 1997, p.15)

Poderiamos pensar que quando Luiza comecgou o seu canal, ela era fa de Julia,
que ja era uma influenciadora famosa que havia iniciado no Youtube oito anos antes,
entao havia uma relacao de espectadora/idolo, o que pressupde uma relagcao de poder
e espetacularizacao na qual, quem tinha o privilégio do espaco de fala, ou do discurso,

era Julia Silva. Segundo Hall (2013) discursos sao maneiras de

%5 Mais de 70% dos acessos ao YouTube sdo realizados a partir de dispositivos moveis. O aplicativo e
a versao mobilem da plataforma j& sdo as suas principais formas de acesso. Além da notavel
praticidade, recursos como reconhecimento de voz ajudam a tornar esse tipo de uso ainda mais
atraente. O tempo de permanéncia médio no YouTube nos diz muito sobre o perfil dos seus usuarios.
Diferentemente dos servigos de streaming focados em filmes, séries e documentarios, o YouTube &,
usualmente, utilizado em pequenas janelas de tempo. Os dados informados s&o resultados de
pesquisas estatisticas divulgadas pela Alexa, pelo Hootsuite e pelo proprio YouTube, disponivel em:
https://rockcontent.com/br/blog/estatisticas-do-youtube/


https://www.alexa.com/topsites
https://blog.hootsuite.com/youtube-stats-marketers/
https://www.youtube.com/intl/pt-BR/about/press/
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...construir conhecimento: um conjunto (ou constituicdo) de ideias, imagens e
praticas que suscitam variedades no falar, formas de conhecimento e
condutas relacionadas a um tema particular, atividade social, ou lugar
institucional na sociedade. Essas formacdes discursivas, como assim sao
conhecidas, definem o que é ou ndo adequado em nosso enunciado sobre
um determinado tema ou area de atividade social, bem como em nossas
praticas associadas a tal area ou tema. As formagdes discursivas definem
ainda que tipo de conhecimento é considerado util, relevante e ‘verdadeiro’
em seu contexto; definem que género de individuos ou “sujeitos” personificam
essas caracteristicas. (HALL, 2013, p. 26)

E necessario dizer que precisamos considerar que o discurso existe dentro da
cultura comum de um grupo que compartilha sentidos e significados, valores e
verdades, por meio de uma mesma linguagem. Dessa forma, por mais que Julia tenha
exercido algum poder de persuasao sobre a constituicao identitaria da Luiza enquanto
youtuber, como veremos em outros momentos, Luiza compartilha da mesma cultura,
da mesma linguagem, dos mesmos significados, sentidos e valores por estar inserida

na comunidade, antes como espectadora e depois como youtuber.

Segundo Bauman (2001, p.7), “a comunidade é um lugar “calido”, um lugar

confortavel e aconchegante.

As palavras tém significado: algumas delas, porém guardam sensagoes. A
palavra “comunidade” é uma dessas. Ela sugere uma coisa boa: o que quer

que “comunidade” signifique, € bom “ter uma comunidade”, “estar em uma
comunidade”. [...] As companhias ou a sociedade podem ser mas, mas nao a
comunidade. Comunidade, sentimos, &€ sempre uma coisa boa. Os
significados e sensacbGes que as palavras carregam nao sdo, & claro,
independentes. “Comunidade” produz uma sensagido boa por causa dos
significados que a palavra comunidade carrega — todos eles prometendo
prazeres e, no mais das vezes, as espécies de prazer que gostariamos de
experimentar... ( BAUMAN, 2001, p.7)

Ainda sobre o pensamento do autor, podemos dizer que a sensacido de
comunidade é sempre positiva, um local onde todos encontram compreensao e onde
podem escutar coisas confiaveis, onde estao seguros e ndo sao tidos como estranhos.
Na modernidade liquida, “que vivemos tempos implacaveis, tempos de competicao e
de desprezo pelos mais fracos, quando as pessoas em volta escondem o jogo e
poucos se interessam em ajudar-nos” (2001, p. 8), parece reconfortante poder dispor
de tantas redes sociais ondem podemos estar inseridos em comunidades. Luiza era
espectadora da grande comunidade, mas desde muito pequena, protagonista de um
espaco, sua propria comunidade dentro desse espaco Youtube e inserida nesse meio,
constituiu-se como influenciadora com milhdes de seguidores. Seu canal € uma
comunidade onde refugiam-se e inspiram-se milhdes de outras identidades em

construgao.
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Sobre este mesmo aspecto, outras questdes também podem ser pensadas,

como diz Larrosa:

...a partir da convicgdo de que as palavras produzem sentido, criam
realidades e, as vezes, funcionam como potentes mecanismos de
subjetivagdo. [...] As palavras determinam nosso pensamento porque nao
pensamos com pensamentos, mas com palavras, ndo pensamos a partir de
uma suposta genialidade ou inteligéncia, mas a partir de nossas palavras. E
pensar ndo € somente “raciocinar’ ou ‘calcular’ ou “argumentar”, como nos
tem sido ensinado algumas vezes, mas é sobretudo dar sentido ao que
somos e ao que nos acontece. (LARROSA, 2014, p. 16-17)

A transcricdo na integra do video abaixo que tem duragdo de 10’55” (dez
minutos e cinquenta e cinco segundos), estara em anexo no final dessa dissertagéao,
mas podemos observar alguns pontos no discurso de Luiza reproduzidos exatamente
da mesma forma que sdo tratados e reproduzidos nos discursos da youtuber Julia
Silva, como por exemplo, a questdo do uso dos mesmos adjetivos, do uso do
diminutivo, de referir-se ao publico da mesma forma e da repeticdo e pontuacao de

valores que atribuem ao produto.

Figura 33: O primeiro video de Luiza abrindo bonecas LOL.

ABRINDO BONECA LOL SURPRESA | Luluca

l_ — ' 1 mi de visualizagbes * ha 3 anos
;'- o
\ Crescendo com Luluca @
! %ﬁ 13
(A
- g o

ABRINDO BONECA LOL SURPRESA | Luluca Abrindo a boneca LOL *
com

SURPRISE!

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

Nesse video(Figura 33), apenas Luiza fala e as semelhancas dos discursos
aparecerao grifadas para uma melhor identificagdo. Ressalto que adotei um esquema
de cores para destacar o uso de diminutivos (destacados em amarelo), que € um
elemento bastante presente nos discursos da menina, € do uso do substantivo
feminino “gente” (em vermelho), para dirigir-se ao publico do canal como que
estabelecendo uma intimidade com seus/as seguidores/as. Isso pode ser
compreendido como uma estratégia de seducdo, a qual é inerente ao processo da

espetacularizacao de estar produzindo um conteudo e querendo com isso alcancar o
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maximo de atengao em meio ao grande self-service que é o Youtube. Em “A Invengao
do Cotidiano”, o autor Michel de Certeau cunhou o termo “usuario” para referir-se ao
consumidor que faz uso de um produto, no Youtube, os videos sdo emaranhados
infindaveis de imagens que vao surgindo em redes, conforme as buscas que o usuario
faz, ou que seu perfil, tragado pelos proprios logaritimos da plataforma a partir de seus
dados de navegacéo, fornece ao sistema que passa a oferecer o conteudo mais
apropriado ao seu historico de navegacgéo. Diante da gama de variedades ofertadas,
€ preciso conseguir chamar a atengdo do usuario de alguma forma, ou o conteudo
passara desapercebido, como que invisivel entre outros que parecerao mais atrativos.
Dessa forma, a escolha de palavras na descricdo do video € uma estratégia
fundamental para que ele apareca nas buscas do publico que o canal visa alcancar.
Segundo Martin Lindstrom, “a maioria dos consumidores pensa em sua escolha por
dois segundos, a partir de atalhos quase instantadneos criados por nosso cérebro
(2017, p.114).

Ao tomarmos decisdes a respeito do que compramos, nosso cérebro evoca
e rastreia uma quantidade incrivel de lembrancas, fatos e emocgoes; e as
compacta em uma reagao rapida — uma espécie de atalho que permite que
vocé viaje de A a Z em um segundo. [...] Esses atalhos cerebrais tém outro
nome: marcadores somaticos. (LINDSTROM, 2017, p.115)

O neurocientista portugués Anténio Damasio criou a hipétese dos marcadores
somaticos que seriam associagdes entre estimulos reforcados que induzem um
estado afetivo fisioldgico, que nos permite avaliar as opg¢des disponiveis na tomada
de decisbes acionando rapidamente preciosos atalhos. Por essa razéo, os titulos dos
videos e a imagem sao pensados para capturar a atengdo em segundos. A imagem
que aparece na pesquisa do video € chamada de Thumbnail (unha do polegar) que
no meio digital significa uma mostra, uma miniatura do que vocé vera no video e pode
ser 0 que aciona o atalho de marcadores somaticos do usuario ou o que o faz desistir
de clicar no seu video. Da mesma forma, os titulos, contém Clickbaits (caga-cliques)
que sao iscas para fisgar o usuario e que sao facilmente identificadas por técnicas
como o0 uso de pontos de exclamacgdo, promessas que instigam a curiosidade,
sugestédo de urgéncia na descoberta de algo que vocé precisa ver/saber/conhecer e
revelagdes de absurdos, que nem sempre s&o 0 que o espectador espera. Vejamos

na imagem (Figura 34), dois videos mais recentes de Julia Silva:
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Figura 34: Exemplo de Thumbnail e Clickbaits nos videos de Julia.

am.comyjuliasiiva

Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Nos dois casos, tanto a Thumbnail (imagem escolhida para a mostra) quanto o
titulo, bem como a flecha vermelha e os circulos com as imagens das meninas no
segundo video, sao Clickbaits, iscas para fisgar a atengcédo e o clique do usuario,
ativando os marcadores somaticos por exemplo, de uma adolescente que teria o
desejo de aventurar-se com as amigas, ou de morar sozinha. Mas ao clicar nos videos,
a aventura decepciona por ndo mostrar um urso na sauna com as meninas, como
sugere o titulo e o segundo video é sé mais um dos muitos “tours” que Julia costuma
fazer por sua casa, quarto, escrivaninha e agora no antigo apartamento onde gravava
os videos até 2017 que esta reformando, pois tem todos os seus brinquedos e
identidade infantil, mas, n&o vai morar sozinha, o que confirma o carater de iscas dos
Clickbaits em ambos 0s casos.

Ja nos exemplos dos videos de Luluca podemos ver o uso dos muitos pontos
de exclamacdo como recurso para chamar a atencdo no titulo do video, além da
Thumbnail interessante, da narrativa de ambos que funciona, ou seja, também sao
Clickbaits, pois no primeiro video promete cenas de tensdo e no segundo, uma

revelagao e uma transformacgao de Luluca em uma boneca LOL(Figura 35).
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Figura 35: Thumbnail e clickbaits no canal de Luiza.

FUI TROLLAR MINHA MAE com UM TUBARAO e ACABEI TROLLADA ! MUITO
TENSO | Luluca

1 mi de visualizagGes + ha 3 dias
“ Crescendo com Luluca @

FUI TROLLAR MINHA MAE com UM TUBARAO e ACABEI TROLLADA !! MUITO TENSO | Luluca Ah nesse video fui trollar
\ minha

Novo

VIREI UMA BONECA LOL SURPRESA !!! LOL SURPRISE BIGGER SURPRISE | Luluca

2,3 mi de visualizagges » ha 2 anos
a Crescendo com Luluca @

VIREI UMA BONECA LOL SURPRESA !!! LOL SURPRISE BIGGER SURPRISE | Luluca Ahhh eu estava muito ansiosa pra abrir

"71 i L a
BIGGER 1T . L

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

Diferente dos videos de Julia, Luiza cumpre o que promete nos enunciados,
prendendo a atencao dos espectadores até o final dos videos. “Todo dia fabricamos
novos marcadores, adicionando-os a ampla colecao ja existente. E quanto maior a
colecao de marcadores somaticos no nosso cérebro, maior o numero de decisdes que
somos capazes de tomar.”(LINDSTORM, 2017, p.117). As experiéncias bem
sucedidas com as promessas dos enunciados dos videos reforcam os marcadores

somaticos positivamente, uma vez que:

Unidos por experiéncias anteriores de recompensa € punicdo, esses
marcadores servem para conectar uma experiéncia ou emogao a uma reagao
especifica necessaria. Ao nos ajudar instantaneamente a reduzir as
possibilidades disponiveis em uma situagdo, os marcadores somaticos nos
guiam em diregao a uma decisdo que sabemos que ira gerar o melhor
resultado, ou o resultado menos doloroso. (LINDSTORM, 2017, p.116)

Ou seja, talvez em uma proxima busca, tanto as frustragdes, quanto as boas
surpresas experenciadas pesem nas novas escolhas dos usuarios. Nas palavras de
Byung-Chul Han, “o processo de globalizacdo atua de modo acumulativo e
condensador. Conteudos culturais heterogéneos apinham-se em uma justaposicao.
Espacos culturais se sobrepdéem e se atravessam.”(2019, p.23). Exatamente como
vemos quando abrimos o site do Youtube, uma oferta eclética de possibilidades, claro
que, direcionada pelo rastro de navegacao que cada usuario deixa e que traga um

possivel perfil, a partir do qual, tanto os videos quanto as ofertas de produtos e
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servigos sao direcionadas (Figura 36). Vejamos o exemplo do resultado que aparece
quando abrimos o Youtube apds estarmos por mais de dois anos pesquisando o

universo infantil:
Figura 36: Youtube e direcionamentos de videos conforme o perfil de usuario.

O (29) YouTube x 4+ = [n]) X
€« C O & youtubecom * G @
1 Apps By Google Tradutor I YouTube ) VanezzaPapaleo M Entrada - vanezzap, G Google @ Edebé Educagdo |1, B Tumas £ Colégio Salesiano L W Universidade Feder. B Globoplay | Assista. » Outros favoritos
— &R
= DYoulube

MAIS DO YOUTUBE

©  YouTubePremium

M Filmes
@® Jogos | '
() Aovivo L =
° d FUI TROLLAR MINHA MAE com UM Desenhos Disney se fossem @ + 5 BRINQUEDOS ANTIGOS QUE 5 TRUQUES INCRIVEIS COM i
¥ Aprender & TUBARAO e ACABEI TROLLADA ... Humanos. " SERIAM PROIBIDOS HOJE ALIMENTOS | Coisas Malucas qu...
Crescendo com Luluca @ Mix Laivi Canal 90 @ 123 GO LIKE! Portuguese @
t Configuragdes 1 mi de visualizagGes « ha 3 dias 13 mi de visualizagtes + ha 3 anos 2 mi de visualizagGes + ha 3 anos 5,7 mi de visualizagoes *
¢ hd 2 meses

B Histérico de denincias

@ Auda

B Envier feedback

Sobre Imprensa

w RAP INDIGENA TRILINGUE SOBRE : 2] - : ==, PRIMEIRA ROTINA DA NOITE DA

) iy TalkFirst-ER 01-Femando Costi
A PANDEMIA DO CORONA VIRUS & ReRFaFt 4 & —R .. 2% |SA MINHA TODDLER REBORN L3 First Aid Medical Band
AZURUHU Uz 7 OEERF v % Dinha Reborns @ 345 visualizagdes * ha 5 meses
Como funciona o YouTube 16 mil visualizagSes - hé 9 meses 2,5mi de visualizagdes + hé 1 ano 663 mil visualizaGes *
Testar 0s novos recursos hé 1 semana

19:40

19/01/2021

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

Nao foi uma escolha, mas um histérico de videos acessados para pesquisa que
tracou um perfil e ofertou na pagina de abertura esse contelido. Mas da mesma forma
que os indicativos de interesses dos usuarios vao apontando quais os conteudos
priorizados para cada perfil, esses dados também informam para o site que tipo de
conteudo estda em alta e quais ndao estdo com bons numeros de visualizagdes,
delineando as multiplas metamorfoses estruturais na plataforma. Considerando a
nogao de comunidade de BAUMAN e a relagdo do usuario com os canais dos quais €
seguidor, é interessante olharmos o pensamento delineado de SANTAELLA sobre o
ciberespaco:

Dados podem se tornar arquitetdbnicos e habitaveis, de modo que o
ciberespaco e a arquitetura do ciberespago sdo uma sé e mesma coisa.
Entretanto, trata-se de uma arquitetura liquida, que flutua. Por isso, o
ciberespago altera as maneiras pelas quais se concebe e percebe a
arquitetura, de modo que torne nossa concepgdo da arquitetura cada vez
mais musical. Pela primeira vez, o arquiteto ndo desenha um objeto, mas os
principios pelos quais o objeto é gerado e varia no tempo. [...] uma arquitetura
desmaterializada, dancante, dificil, etérea, temperamental, transmissivel a
todas as partes do mundo simultaneamente, s6 indiretamente tangivel, feita
de presengas sempre mutaveis, liquidas (Santaella, 2007, p. 17).
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Podemos perceber o quao instavel é a estrutura da plataforma em termos de
tendéncias, sucessos e fracassos. Canais que nao vao adiante e canais que
permanecem desde o inicio do site e conquistaram a fidelidade de seus seguidores,
ou até mesmo, direcionaram seu foco para outro tipo de publico com o passar do
tempo. Sobre isso Ellsworth fala:

Para que um filme funcione para um determinado publico, para que ele
chegue a fazer sentido para uma espectadora, ou para que ele a faga rir, para
que a faga torcer por um personagem, para que um filme a faga suspender
sua descrencga [na “realidade” do filme], chorar, gritar, sentir-se feliz ao final —

a espectadora deve entrar em uma relagdo particular com a histéria e o
sistema de imagem do filme. (ELLSWORTH, 1997, p.17)

E essa relagdo particular apontada por ELLSWORTH, que Luiza estabelece
com o publico, criando um clima “amigavel” em um tipo de mundo ideal, que s6 poderia
estar ao alcance dos seguidores e seguidoras por meio do acesso ao canal, pois nao
seria possivel para a grande maioria de espectadores e espectadoras, experimentar
essa felicidade e aconchego no mundo fisico.

A seducéo esta presente ja nos titulos dos videos, que sdo pensados para atrair
€ propor uma experiéncia positiva e que precisam destacar-se na vastidao de ofertas
do Youtube, porém, para fidelizar seguidores e seguidoras, estratégias estao
presentes nos conteudos e nos discursos, que devem ser assertivos. Vejamos no
primeiro video de unpacking de boneca LOL SURPRESA no canal de Luiza, os

discursos propagados e as estratégias mencionadas:

1 — Abrindo Boneca LOL SURPRESA | Luluca
Visualizacbes Likes Unlikes Postagem Duragao

998.009 37 mil 1,6 mil 30/05/2017 10:55

Contetido Editorial

Abrindo a boneca LOL tive varias surpresas e gravei tudo para compartilhar com voceés.

Escrevam ABRINDO BONECA LOL nos comentarios para eu gravar mais videos deste.

Ja DEIXE SEU LIKE... COMPARTILHE esse video com seus amigos e SE INSCREVA no canal que
ficarei muito feliz! Um super beijo e tchau tchaaauuuuuuu

Este ndao é um video publicitario. O video foi gravado de maneira espontanea e os brinquedos
foram ganhos de familiares.

ASSISTA TAMBEM:
RICO VS POBRE
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https://www.youtube.com/playlist?list...
®CRIANCA VS ADOLESCENTE ®)

https://www.youtube.com/playlist?list...
e~ TENIS DE RODINHA E PATINS
https://www.youtube.com/playlist?list...

MINHAS REDES SOCIAIS

@ Instagram - @luluca_oficial
Q@ Facebook - oficial.luluca

@ Musical.ly- @lulucaoficial
# ROBLOX — LulucaYoutuber

Agradeco a todos que me acompanham e que fazem eu querer gravar mais e mais videos.

O titulo ja indica uma surpresa que sera revelada e podemos observar pelo
numero de visualizacbes que teve um alcance consideravel para uma proposta em
teste. No conteudo editorial, ha uma frase curta contendo uma breve sinopse do que
acontece no video, acompanhada de uma fala que estabelece relagao, na qual ela diz
que gravou para compartilhar a surpresa com suas seguidoras e seguidores. Da para
pensar nas palavras de Bauman: “uma coletividade que pretende ser a comunidade
encarnada, o sonho realizado” ( 2001, p.9). Em seguida, lemos indica¢des de agdes:
a primeira para testar o quanto o formato de video agradou ou ndo e na segunda, as
frases de praxe dos e das youtubers que pedem ao publico para deixar o like,
compartilhar o video e inscrever-se no canal, o que € de extrema importancia para a
monetizagao, ou seja, o retorno financeiro no site. Enquanto sujeitos protagonistas de
canais e produtores de conteudo, as e os youtubers passam a cumprir
automaticamente os protocolos, com algumas variagdes caracteristicas de cada um,
ou uma, para diferenciar-se nesse universo.

Luiza é menor e por esta razéo existe o aviso de que o video foi gravado de
maneira espontanea, ja, pelo regulamento de publicidade e trabalho infantil, fica
esclarecido que os brinquedos foram presentes de familiares. Hoje sabemos que o
proprio Youtube determinou normativas para as e os youtubers mirins depois dos
muitos processos juridicos que foram movidos contra o site, principalmente pelo
Instituto Alana, situagcado que ja mencionamos no decorrer dessa dissertagéo.

Por fim, a abertura do canal apresenta outras indicacdes de videos, as redes
sociais da Luiza e um agradecimento ao publico.

Adentrando ao conteudo dos videos e , mais especificamente, as falas de

Luiza, podemos destacar muitos pontos interessantes. Apesar do conteudo do canal
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ser predominantemente feminino, tanto Luiza quanto Julia, em suas saudag¢des néo
fazem distingdo de género, nas chamadas dos videos.

Ola meninas e meninos!
Tudo bem com vocés?
O video de hoje é: Abrindo a boneca LOL Surpresa!
pra vocés e pra mim também porque eu nao sei qual é a boneca.
Eu vi varios videos no Youtube, de canais americanos e também vi da Julia Silva.
(manda beijo) Um beijo, Ju! E vi no canal do Felipe Calixto. (manda beijo)
Um beijo pra vocé!

E eu estava querendo demais essa boneﬁuinha. Muito! Muito! Muito!

E dai, eu ganhei ela, gente! I E! (comemora)

Enquanto a producdo vai soltando a vinheta, ja vai dando o seu like, se
inscrevendo aqui no meu canal e no meu outro canal, o Luluca Games que ja vai estar
aqui nos cards e “bora” 1a pro video. Producao, solta a vinheta!

Além do que ja comentamos sobre a saudagao e as sugestdes das acdes
convenientes ao canal, Luiza da énfase ao fato de que estava querendo muito a
boneca e que ganhou duas LOL Surpresa (Figura 37) . O sujeito que assiste, &
interpelado, nos discursos das/dos protagonistas dos canais que seguem, por juizos
de valor, atribuidos, no caso de Luiza, ao consumo da boneca, que ja aparecem no
inicio do video quando a menina posiciona o produto como algo que queria demais e
que conquistou logo duas.

Mais que isso, tem um carater de conquista da felicidade na aquisicdo da
boneca e pela facilidade com que Luiza “ganha” os brinquedos, constréi-se a
representacdo de uma infancia idealizada, o exemplo de uma vida feliz e realizada,
que opera de maneiras diferentes em cada sujeito, mas como toda a experiéncia nos

passa, subjetiva as identidades que assistem os videos.

Essas multiplas e distintas identidades constituem os sujeitos, na medida em
que esses sao interpelados a partir de diferentes situagoes, instituicdes ou
agrupamentos sociais. Reconhecer-se numa identidade supbe, pois,
responder afirmativamente a uma interpelagao e estabelecer um sentido de
pertencimento a um grupo social de referéncia. Nada ha de simples ou de
estavel nisso tudo, pois essas multiplas identidades podem cobrar, ao mesmo
tempo, lealdades distintas, divergentes ou até contraditérias. (LOURO, 2000,
P.9)

Quando Luiza chama o publico de “gente”, ela concede aos seus seguidores e
seguidoras a intimidade e o pertencimento a comunidade do canal, reitera aquele
sentimento que, como falou Bauman, ja esta implicito na palavra comunidade. Essa

aproximacao que propde ao espectador ou espectadora, incluindo esses sujeitos
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como parceiros na vivéncia de suas experiéncias, fica ainda mais evidente em falas

como: “Surpresa pra vocés e pra mim também porque eu n&o sei qual é a boneca”.

Figura 37: Luiza repercute os discursos pelos quais foi interpelada.

LULUCA OFICIAL

OFICIAL.LULUCA

Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Ainda no ambito dos discursos que interpelam os sujeitos, podemos destacar o
uso do diminutivo, que ira repetir-se demasiadamente, até o final de sua fala, como
algo relacionado com algo meigo, fofo e, dentro de uma légica cultural binaria,

feminino. Sobre isso, LOURO vai dizer que

Os corpos ganham sentido socialmente. A inscricdo dos géneros — feminino
ou masculino — nos corpos é feita, sempre, no contexto de uma determinada
cultura e, portanto, com as marcas dessa cultura. As possibilidades da
sexualidade — das formas de expressar os desejos e prazeres — também
sdo sempre socialmente estabelecidas e codificadas. As identidades de
género e sexuais sdo, portanto, compostas e definidas por relagbes sociais,
elas sdo moldadas pelas redes de poder de uma sociedade. (LOURO, 2000,
P.9)

Depois da abertura, Luiza usa uma expressdo comum das e dos youtubers que
€ “eu estou muito ansiosa” e como podemos observar no trecho abaixo, outra das
caracteristicas marcantes nas suas praticas é supervalorizar o produto desde sua
embalagem. Essa é outra estratégia adotada por youtubers para atribuir maior valor
ao produto consumido, utilizando-se de exaltar com detalhes as imagens e escritas

presentes nas embalagens, além de suas cores e design. Um novo construto social
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em relagdo ao consumo infantil, pois em outros tempos, as criangas e adolescentes
queriam abrir o presente ou sua compra, descartando logo a embalagem para chegar

ao produto, que era o que interessava.

Se vocés quiserem que eu abra a segunda bonequinha LOL, escreve aqui embaixo
nos comentarios: Abrindo boneca LOL Surpresa 2.

Entdo agora, vamos abrir essa LOL que eu té6 muito ansiosa.

Eu vou mostrar pra vocés aqui a embalagem que é muito linda, linda demais da
conta. (risada)

Além da mesma dindmica de proceder e a mesma énfase dada a embalagem
dos produtos que Julia Silva da em seus videos de “review”, podemos perceber uma
outra estratégia comum e funcional para captar qual é o interesse de seu publico, que
€ pedir que as pessoas escrevam nos comentarios o0 que acharam do conteudo
publicado, lembrando que, em canais mirins, desde 2019, ndo € permitido ao publico
comentar. Tanto Julia quanto Luiza sabem, mesmo que de maneira muito simples,
como funcionam os medidores dos canais do Youtube e o processo de monetizacéo,
entdo, entendem a dinamica do processo para manter seu tipo de canal e a
importancia de: valorizar os produtos que apresentam, alcangar o maximo de
seguidores e obter muitas visualizac¢des, likes e comentarios em cada video. No
pequeno trecho acima, evidenciamos a subjetivagcdo de Luiza enquanto sujeito
youtuber mirim demonstrada nas falas que sdao comuns dos individuos protagonistas
de canais no Youtube, na valorizagao exacerbada do produto através de uma
linguagem cheia de adjetivos. O produto torna-se muito atrativo e valioso e parece

proporcionar um sentimento de felicidade e satisfacao.

Insatisfagdo, compulsao, criagdo de novas necessidades, desejo de obtengao
de lucro sao os pilares para a construgdo e desenvolvimento da sociedade
de consumo. Quanto maior for a posse de bens de um individuo, maior sera
seu prestigio social. Deste modo, a sociedade de consumo tem como légica
a criacao de novas necessidades que se traduzem na criacdo de novos bens
de consumo. (PIETRACOLLA, 1989, p. 37-38).

Podemos pensar que o fato de criangas youtubers entenderem das estratégias
que devem usar na conducido de seus videos e os fins para os quais produzem
conteudo, vao muito além de divertir-se ou comunicar-se, 0 que corrobora a visdo de
PIETRACOLLA da construgdo de uma sociedade mirim de consumo, nesse caso, a
partir da criacdo de novos desejos que passam a confundir-se com necessidades e
que sao construtos alicergados nas insatisfacdes e compulsdes sociais desse publico

e no investimento por parte do mercado, das industrias de diversos produtos voltados
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para o publico infantil, do préprio Youtube e dos donos do canal em busca da obtengao
de lucro.

Para adentrar esse meio competitivo dos primeiros lugares no ranking dos
youtubers com mais seguidores e que mais monetizam, existe um padrdo a ser
seguido conforme o segmento escolhido e é claro que Luiza teve de encaixar-se, 0
que nao foi dificil, pois como comentamos antes, em seus videos a menina ja fazia
suas performances como ‘a boneca’ ou ‘a princesa’, bem comportada. O segmento
LOL é voltado para as meninas, é um brinquedo focado em um género especifico, que
apesar das muitas variagdes e diversidade dos exemplares de LOL, conforme foi
mencionado anteriormente nessa pesquisa, existe no universo criado para o
brinquedo uma cor predominante que € o rosa, como podemos observar nos catalogos
que estardo na integra em anexo e na observagao dos links que abrem os posters

das colegcbes como aparecem no site (Figura 38).

Figura 38: Site da LOL com os Guias do Colecionador de todas as séries.
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Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Luiza é bastante subjetivada por processos binarios bem delimitados e
heteronormativos, o que deixa claro ao demonstrar em seus discursos os modos de
ser menina para os quais € educada e educa e dentro dos quais, a partir da produgao
e exibigao de conteudos repassa valores e posicionamentos para outras criangas que

seguem seu canal.
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No proximo trecho, encontramos em destaque na cor amarela, as palavras
usadas no diminutivo, que poderiam ter relagdo apenas com a proporgao do brinquedo
que é revelado, mas que em outros videos, com objetos maiores, também sdo um
padrao na fala das duas youtubers. Esse é um dos modos associados ao feminino, a
delicadeza e a meiguice de ‘ser menina, entdo podemos observar o uso acentuado
de palavras no diminutivo para atribuir dogura, fofura, meiguice, que justifiquem o
tempo investido na expectativa da revelagdo de um item tdo pequeno de plastico. O
par de sapatos que Luiza revela € amarelo e enquanto segura com as pontas dos
dedos um dos pés podemos observar o outro sobre a mesa, depois os dois em uma
imagem aproximada na palma da m&o da menina, mas para termos uma nogao mais
precisa da dimensao podemos olhar na fotografia da direita uma outra bota de LOL
que é de cor violeta e esta propositalmente colocada ao lado de uma régua, para

indicagao do tamanho do brinquedo (Figura 39).

Figura 39: Luiza mostrando os sapatos da LOL — Detalhe da medida de 1cm.

Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Olhem! Aqui tem uma bonequinha, também aqui na hora de abrir tem um Eiper, uma
mamadeirinha... Essa embalagem da bonequinha LOL tem vérias camadas como se fosse
uma cebolinha, gente.

Na primeira camada vem a dica, na segunda vem os adesivos, na terceira vem a
mamadeirinha dela, na quarta vem um sapatinho ou uma botinha, na quinta vem a roupinha,
no sexto vem o acessorio e no sétimo a boneca.

Entao agora, vamos abrir essa LOL. Aqui o ziperzinho. Aqui, 6 gente, tem a dica: coroa
+ abelha. Qual sera que é, gente?
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Em oito linhas da descrigdo, lemos nove palavras no diminutivo, com destaque
para a palavra “cebolinha”, em uma comparagao do processo de abrir a boneca LOL
com o descascar de uma cebola, dada a quantidade de camadas de embalagem,
porém, o tamanho da bola que a menina segura, seria bem grande para uma cebola.
Seria mais plausivel dizer que a LOL parece uma grande cebola, dai o refor¢o da ideia
do uso do diminutivo das palavras condicionado ao género, ao delicado, fragil e
feminino. Convém lembrar que em alguns videos Luiza demonstra o que seria, em
sua concepg¢ao, o comportamento idealizado de uma menina, por exemplo: ao
representar uma comparacao entre princesa e ogra; entre a rica e a pobre; entre a
patricinha e a roqueira. Nas comparacdes podemos perceber uma légica binaria de
representacdo dos comportamentos que demonstram o bonito e o feio, o educado e o
rude, o aceitavel e o que ndo € admissivel para uma menina. Seu jeito de ser menina
esta associado aos moldes do patriarcado que definem o papel da mulher e as
maneiras pelas quais deve-se cumprir esse papel. Angela Maria Menezes de Almeida

reflete sobre a feminilidade no processo constitutivo dos sujeitos:

A cultura europeia, destes idos, produzia um discurso que visava promover
uma perfeita adequagéao entre as mulheres e o conjunto de atributos, funcdes,
predicados e restricdes denominado feminilidade. Assim, era definida a
natureza das mulheres. As virtudes préprias da feminilidade pautavam-se no
recato, na docilidade, na afetividade mais desenvolvida, na receptividade
passiva em relagéo aos desejos e necessidades dos homens e, mais tarde,
dos filhos. (ALMEIDA, 2012)%6

Ainda que hoje vivamos as multiplas identidades dos tempos liquidos de
Bauman ou o hedonismo da Hipermodernidade de Lipovetsky, percebemos que os
discursos heteronormativos e patriarcais que construiram e assujeitaram a figura da
mulher dentro de construtos nada flexiveis de esposa e mae, persistem e sao
propagados em diversos ambitos sociais, e também, por meninas muito jovens,
influenciadoras digitais como é o caso de Luiza e Julia Silva. O excesso do uso de
palavras no diminutivo esta associado ao contexto da docilidade e da afetividade que
se espera do sujeito feminino, cumprindo o papel que |he é designado pela natureza,

de preparar-se para ser esposa e depois mae. Curiosamente, as duas meninas

2% ALMEIDA, Angela Maria Menezes de. Feminilidade: caminho de subjetivagcéo. Este estudo tem como
propdsito instigar um processo de reflexdo sobre a tematica da feminilidade, tendo como foco a vertente
da experiéncia constitutiva do sujeito em seu processo de subjetivacéo. Estud. psicanal., Belo
Horizonte , n. 38, p. 29-44, dez. 2012 . Disponivel em
<http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0100-
34372012000200004&Ing=pt&nrm=iso>. acessos em 13 fev. 2021.
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possuem muitos videos com bonecas bebés, nos quais desempenham o papel de

mae conforme podemos observar nas imagens abaixo ( Figuras 40 e 41).

Figura 40: Luiza cuida de sua Baby Alive.

. wihat
e obtida por print e montagem.

Rl

Fonte: agem d

Figura 41: Julia cuidando de suas bonecas Baby Alive.

Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Tanto Luiza, quanto Julia Silva aparecem reproduzindo cuidados maternais
com bonecas desenvolvidas para imitar processos de mastigagao e digestédo, o que
torna a pratica mais real com a producido de papinhas e a troca de fraldas. Mas o
ponto mais interessante é que a brincadeira é interpelada por discursos que as
meninas reproduzem tanto na fala, quanto nos gestos e modo como arrumam o
espaco das bonecas. Julia Silva, por exemplo, segue um roteiro na brincadeira, depois
de “acordar”, dar banho e vestir as duas bonecas, faz a papinha e da para a primeira
boneca que tem um mecanismo de mastigacdo. Ambas sdo equipadas para receber
a papinha industrial e expelir na fralda. A segunda boneca balanca a cabeca em sinal
de negacgéo e recusa a papinha. Julia Silva aponta o dedo indicador para a boneca e
diz em tom de reprovagao: “Nao quer? Olha sé, a Charlie esta comendo.” O que indica
que as construgdes culturais que subjetivam que forjam os sujeitos sdo tao intensas

que os discursos sao repassados tanto nos cuidados como nas repreensdes e
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comparacgoes feitas entre as bonecas. As mées repreendem apontando o dedo e

comparando irmaos e as meninas reproduzem isso no brincar (Figura 42).

Figura 42: Julia reproduz comportamentos que associa a maternidade.
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Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

Observar a brincadeira € um recurso de terapeutas ou psicélogas/os para
tentar entender que construgdes interpelaram aquele sujeito e na sociedade do
espetaculo os sujeitos infantis revelam através de seus discursos os fios que
entremeados vem tecendo essa malha que é interminavel, que desfia, que desbota,
que se tinge de cor, que se cobre e se rasga, que toma infinitas formas, que é
extremamente maleavel e que esta sempre a procura de.

O mercado de consumo esta sempre pronto, atendendo as demandas com toda
a exceléncia e superando o que os desejos das meninas poderiam imaginar. Como &
0 caso dos “bebés reborn”, bonecas realistas, semelhantes n&o s6 na aparéncia, mas
até no peso com um bebé real. Luiza vai até a loja da Judy’s Dolls, nos Estados
Unidos, adotar uma bebé reborn e é surpreendida pela representagcdo de uma
maternidade e bergario, no qual pode escolher seu bebé e depois, veste um jaleco de
mae e acompanha uma senhora também vestida com um jaleco branco que é
apresentada como Dra. Judy, a pediatra, que faz com que a experiéncia seja ainda
mais rica ao simular a medi¢cdo e pesagem da boneca, perguntar qual o género
escolhido e 0 nome que a boneca tera na certiddo de nascimento e preenche os dados
complementando com local, data e hora do nascimento, que correspondem ao horario

e a data da escolha da “adotante” (Figura 43).
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Figura 43: Luiza “adotando” um bebé reborn.
ADOTEI UM BEBE REBORN NOS ESTADOS UNIDOS | Luluca

M i \

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

Na vivéncia dessa experiéncia de compra, Luiza aprende, pois existe uma
pedagogia cultural em operagdo na construgcao desse papel maternal do sujeito
feminino, ou seja, as meninas youtubers, legitimam valores e representagdes durante
a gravagao de seus discursos, mas também séo interpeladas por eles, sendo sujeitos,
que como agentes sociais ativos, sao construtores de suas ag¢des. Vejamos o que diz
LOURO,

Se o0 género é uma construgéo, deve haver um "eu" ou um "nds" que executa
ou desempenha essa constru¢do? Como pode haver uma atividade no ato de
construir sem que pressuponhamos um agente que precede e desempenha
esta atividade? Como poderiamos explicar a motivagdo e a diregao da
construgdo sem esse sujeito? [...]Pois se o género é construido, ele ndo é
necessariamente construido por um "eu" ou um "nés" que se coloca antes
daquela constru¢do em qualquer sentido espacial ou temporal de "antes". De
fato, ndo fica claro que possa haver um "eu" ou um "nés" que nao tenha sido
submetido, que nao tenha sido sujeitado ao género, onde a generificagao &
construida, entre outras coisas, pelas relagdes diferenciadoras pelas quais os
sujeitos falantes se transformam em ser. (LOURO,2000, p.116)

A autora fala que existe uma matriz cultural que se perpetua por condicdes
possibilitadoras que antecede os sujeitos, e portanto, a apropriagao desses valores e
discursos de verdade que os interpelam nao ¢é intencional, e que, com o advento das
ecografias um ser neutro passa a ser uma menina ou um menino, que recebem nomes
que sao construgdes normativas e culturais indicados e socialmente convencionados
para cada género. Esse é o inicio de uma série de interpelagcdes e discursos de
verdade naturalizados que sao reiterados ao longo do crescimento desses sujeitos
reforcando a naturalizacédo de normas delimitadoras que sustentam e legitimam os

papéis para meninas e meninos. Quando Luiza entrou na loja Judy’s Doll, nos Estados
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Unidos, para comprar a boneca, antes da sala que chamam de maternidade, na qual,
todos os bebés vestem branco e podem ter o género que a crianga desejar, passou
por uma primeira sala com muitas outras bonecas que a menina foi segurando e
chamando de ele ou ela, de acordo com a cor da roupa que estavam vestindo, azul
ou rosa e o proprio site da loja faz essa distingdo de género através da cor, como

podemos observar nas imagens (Figuras 44 e 45):

Figura 44: Luiza na Judy’s Doll Shop. Meninos de azul e meninas de rosa.

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

Figura 45: Bonecas Judy’s Doll em exposi¢cao: meninos de azul e meninas de rosa.

Happy Baby Girl - Blonde Blue Happy Baby Boy - Blonde Blue

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

O publico dos canais ¢é interpelado por tais construtos de maternidade e de
género que também perpassam e assujeitam a youtuber. Os videos dos canais
analisados séo artefatos culturais dotados de estratégias de pedagogizagéo, nos
quais percebemos que o discurso € endossado nos temas escolhidos, no cenario
delicado, nas unhas pintadas, na tiara de orelhas de tecido, como as de um bicho de
pelucia. Além do mais, especificamente, no caso desse video descrito observamos o
assujeitamento e as interpelagbes dos videos assistidos de outros youtubers, na
performance de Luiza, que reproduz e legitima os discursos e modos de ser menina e

youtuber, em uma cadeia de representagdes e repeticdbes que irdo auferir o publico,
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inclusive, criangas muito pequenas, como era o caso de Luiza quando comegou a
assistir os videos e querer ser como Julia Silva. O impacto de uma sobre a outra
tornou-se visivel nas analises que realizamos e percebemos a questdo do papel da
autoridade que endossa um discurso de verdade, e, que no caso, Julia Silva
representava para Luiza, na época, uma menina pequena e espectadora do canal,
que aprendeu a reproduzir os modos de ser youtuber de acordo com 0 que Vviu nos
videos que assistiu ( Figura 46). Essas relagcdes entre elas, em linguagens e
simbologias dotadas de sentidos e significados para seus pares, constituem as
“culturas da infancia, processos de apropriagao da realidade pelas criangas e modos
de interpretagcdo do mundo (SARMENTO, 2004, p.22).

Mas as culturas da infancia estdo para além dos processos de colonizagédo
cultural dos mundos de vida das criangas pela industria cultural da sociedade
capitalista. Constituem as culturas da infancia as agbes dotadas de sentido,
os processos de representacdo e os artefatos produzidos pelas criancas.
(SARMENTO, 2007, p.27)

Vejamos na imagem como € perceptivel a reprodugao dos discursos, valores e

representagoes:

Figura 46: Luiza reproduz os gestos, as falas e rituais que aprendeu.

Fonte Imagem de obtida por print e montagem.
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No canto inferior da direita, vemos que Luluca coloca as maos da mesma forma
que Julia Silva faz em seus videos para mostrar os acessorios da boneca e, durante
a pratica do unpacking, ressalta as mesmas caracteristicas no brinquedo usando os
mesmos adjetivos. Podemos perceber as expressdes de surpresa e felicidade,
carregadas de um certo exagero que nos fazem pensar nos valores exacerbados da
hipermodernidade de Lipovetsky. O trecho abaixo exemplifica a supervalorizacdo do
objeto em dois momentos. O primeiro quando Luiza destaca que cada ziper, de cada
camada, da embalagem traz uma figura diferente, ressaltando a imagem uma estrela
em um dos ziperes e a de um coragao no ziper seguinte. O segundo momento é a
descricdo do adesivo, que € um pedaco de papel pequeno com imagens muito
pequenas (Figura 47), que serviriam para colar no guia do colecionador, um encarte

que vem com cada boneca. Vejamos a imagem e o trecho:

Figura 47: uma das surpresas da LOL — o adesivo.

Fonte: Imagem de obtida por print € montagem.

Entdo, vamos continuar. Vamos abrir o préximo Eipef. Deixei a dica aqui do ladinho.
Mas gente, olha! Eu percebi isso! Aqui 6, é de estrelinha e aqui é de coracéo, Gadaiziper ¢
diferente um do outro! Que legal! Mas vamos continuar! Eu t6 curiosa!

Qual que é o préximo mesmo? E o adesivo, né? Ah, ficou um adesivo colado aqui.
Gente, a bonequinha, ela faz quatro coisas. Nao, cada uma faz uma coisa, né. A primeira
aqui, que ta mostrando o adesivo, muda de cor, o segundo cospe, o terceiro faz xixi e o quarto
chora. Esses adesivos servem pra vocé colar no seu guia do colecionador, que também vai
vir aqui, né, no guia do colecionador pra ver o que a sua bonequinha faz e vocé deixar
registrado.

Vamos abrir o proximo Eipell Gente! Os outros estéo dificeis de abrir , acho que é a
ansiedade! (risos nervosos)

Luiza volta a mencionar a ansiedade e podemos pensar no que Lipovetsky
escreveu em seu livro “A Sociedade da Decepcgao”, a respeito do que os estudiosos
do consumismo pensavam € que 0s levou a usar a expressdao “a maldicao da

abundancia” designando que “o paraiso da mercadoria sé pode dar origem a
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caréncias e profundo desgosto. Por qué? Porque, quanto mais somos estimulados a
comprar compulsivamente, mais aumenta a insatisfacao” (LIPOVETSKY, 1994, p.23).
O sujeito tende a acumular uma série de decepgdes, uma vez que diante da aquisi¢ao
compulsiva ou impulsiva de bens de consumo duraveis, principalmente os portateis,
que proporcionam prazer na ocasiao da compra ou nos primeiros usos do produto,
sente que os prazeres proporcionados por esses objetos ja ndo o satisfazem, pois,
como os produtos, também estdo em constante processo de renovagao. Esse sujeito
“‘quer tudo aqui e agora, e a menor deficiéncia ou limitagdo pode deixa-lo furioso.
Inquestionavelmente a ansia de velocidade maxima passou a ser um novo elemento
passivel de suscitar irritacdo e descontentamento” (LIPOVETSKY, 1994, p.26).
Quando observamos os videos de cole¢cdes das duas meninas percebemos essa
abundancia que os tedricos mencionam, na aquisicdo de produtos em uma escala
irreal para a maior parte de seus espectadores e que, para suas donas, rapidamente
tornam-se obsoletas pois ja existem novas versdées no mercado para despertarem
essa emogao de prazer que nao existe no objeto que ja possuem. No caso de Luiza,
podemos falar da onda da boneca Baby Alive, da LOL, depois da boneca Our
Generation e dos bebés Reborn, todos esses objetos foram alvo do desejo e
adquiridos em uma larga escala, entre varios exemplares da boneca e incontaveis

acessorios. Como diz Lipovetsky:

Desse modo, a partir do momento que conseguimos preencher alguma
necessidade, surge uma necessidade nova, gerando um ciclo em forma de
“bola de neve” que ndo tem fim. Como o mercado sempre nos sugere algo
mais requintado, aquilo que ja possuimos acaba ficando invariavelmente com
uma conotacéo decepcionante. Logo, a sociedade de consumo incita-nos a
viver num estado de perpétua caréncia, levando-nos a ansiar continuamente
por algo que nem sempre podemos comprar. Assim ficamos implacavelmente
distantes da condicdo de plenitude, sempre descontentes, condoidos em
razdo de tudo aquilo que ndo podemos proporcionar a nds mMesmos.
(LIPOVETSKY, 1994, p.23)

No caso de Luiza, é visivel o quanto foi ficando facil obter os produtos que
desejava, ou mesmo produtos que talvez nem desejasse; evidentemente que existe
toda uma questao capitalista que atende aos interesses de quatro eixos que s&o: os
pais de Luiza, responsaveis pelo canal e seus conteudos; as empresas que divulgam
seus produtos; Luiza e seu publico. A facilidade aumenta conforme o crescimento do
canal, fazendo de Luluca a protagonista de uma vida de sonhos. Nao podemos afirmar
e, também nao nos parece que a menina sofra da decepc¢ao e do fracasso de nao ter
o que almeja em termos de bens materiais, mas o fato de dizer-se sempre ansiosa

chama a atencao para a “maldicido da abundancia” e a ansia de velocidade maxima
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mencionadas anteriormente. Lipovetsky fala que ndo é importante o preco das coisas,
mas a mudanca que elas podem provocar que esta ligada ao poder de novidade, de
surpresa, de renovacgao e nesse sentido, por meio do consumo, € possivel alterar a
rotina. E diz ainda que: “O que gera decepgéo nao é tanto a falta de conforto pessoal,
mas a desagradavel sensacao de desconforto publico e a constatacdo do conforto
alheio”. Podemos pensar que Luluca tem a rotina alterada por novidades o tempo
todo, pois faz parte de seu cotidiano abrir presentes e experimentar novidades, porém
seu publico, em sua grande maioria, apenas constata o conforto alheio. Sabemos das
desigualdades sociais e econdbmicas do nosso povo, mas também sabemos que
antigamente existia uma estratificacdo bem delimitada das culturas de classe, o que
hoje deu lugar ao consumidor que, independentemente de sua condigdo social e
cultural, esta ciente do que o mercado oferece e do que almeja alcangar. Essa
desestruturacao cultural produz um novo sujeito que ¢é individualizado, fragmentado e
€ imprevisivel, que acaba por ser altamente suscetivel ao sofrimento de decepgdes e
frustracbes em relagao ao prazer de consumir. Nesse momento pensamos no publico
de Luiza, naquela espectadora ou espectador que acompanha esses momentos de
felicidade e que almeja sentir o mesmo. Algumas vezes conseguem realizar algum
desejo, mas na grande maioria das vezes estéo limitados aos videos, terceirizando
suas emocgodes. Eles e elas, porém, nédo estdo vivenciando inteiramente a experiéncia
do prazer do novo, apenas acompanham a vida quase perfeita que a youtuber
aparenta levar e é justamente em fungcédo dessa experiéncia que “passa”’ e ndo que
“se passa” com cada um e cada uma, que nascem as decepgoes e frustragdes.

Prolongar o momento da revelagcédo de cada coisa nos videos € uma estratégia
utilizada inclusive em programas de televiséo, para prender a audiéncia e a atengao
do publico que permanece conectado, vivendo a adrenalina do suspense até o
momento de ver o que foi prometido, como podemos observar no trecho abaixo, que
acontece depois de sete minutos de video.

Finalmente! E a hora de pegar a boneca.. Eee.. (aplausos)

Vamos abrir! Vamos Abrir!

Aqui. Como eu quero matar vocés de curiosidade e eu também, eu vou mostrar pra
vocés, olhem, aqui é como se fosse uma salinha de estar (...)

Outros discursos de verdade que se propagam entre os colecionadores para
classificar os itens entre diversas categorias e marcas de brinquedos, depois do
advento da boneca LOL, é a nominacao de Ultrarrara, Rara, Fashion e Comum, por

exemplo, com algumas variagdes. O importante para esta analise €, principalmente o



141

fato de que a classificagdo dada para as bonecas de uma mesma cole¢gdo, com o
mesmo tamanho, mesmo custo e prec¢o, faz com que sejam atribuidos juizos de valor
diferentes aos exemplares e estimulando a perseguigdo dos exemplares ultrarraros e
raros. Ao abrir a boneca, nesse video, Luiza vai pesquisar no Guia do Colecionador

para saber qual é a classificacdo de sua nova boneca.

Vocé é comum do Glee Club. Seu nome é M.C. Swag. (riso) E tem a sua filhinha aqui!
Gente, olha! Aqui tem a filhinha dela. (risos) LIL M.C.Swag.

Vamos pér a roupinha aqui nela. O, é super facil de pér a roupinha nela. A gente pde
aqui assim, 6. Pronto! Olhem que linda, gente! Pronto! Vamos pér o sapatinho aqui nela.
Sapatinho e, por fim, o bonezinho.

No pequeno trecho, além do interesse na classificagao do brinquedo, podemos
perceber que Luiza identifica uma boneca menor no catalogo e entende como a filha
da boneca maior. E enquanto sua boneca que acaba de descobrir na surpresa é
considerada popular, a outra boneca no catalogo, que Luiza chama de “filhinha” dela
€ uma boneca ultrarrara. Aqui temos alguns construtos culturais que sado assimilados
como discursos de verdade e normativas que regem os colecionadores e
colecionadoras, movendo seus desejos e agdes em dire¢cao aos exemplares raros e ,
principalmente, ultrarraros, o que os classifica também enquanto colecionadores em
uma espécie de hierarquia. Mesmo que tratando de outro artefato cultural em outro

momento histérico, a pesquisa de Dias e Esperanca nos diz que:

A associacdo do consumo de produtos, com a adogdo de valores e
comportamentos, é verificada nas relagdes das criangas, pois a posse de
produtos é condicdo para serem aceitas no grupo escolar, terem companhia
para brincar, direcionarem a atengdo dos colegas, decidirem e imporem
regras nas brincadeiras durante os intervalos das aulas e no recreio,
mostrando que ndo se consome apenas o objeto em si, mas tudo aquilo que
ele possa representar para meninos e meninas, (DIAS; ESPERANCA, 2008,
p.199)

Voltando as observagdes dos grupos de meninas brincando no patio da escola,
reiteramos essa ideia de que as criangas que possuem mais, ocupam posi¢coes de
privilégio no grupo. E tal comportamento é indiferente em relagédo ao género, pois
acontece da mesma forma com os meninos, como por exemplo o dono da bola Adidas,
Nike, ou Topper , que esta em destaque naquele momento, € quem dita as regras do
jogo no patio. Mas voltando as meninas, que séo os objetos deste estudo, percebemos
idearios de modos de ser menina cristalizados no trecho acima que nos levam a

questdo dos construtos de género, pois no site oficial da boneca LOL, estdo as



142

descricdes de cada exemplar classificando a boneca menor, chamada LIL, como
“‘irmazinha”(Little Sister) da LOL, mas Luiza, ao olhar a representagao de uma figura
feminina maior e uma figura de um bebé&, atribuiu imediatamente os papéis de mée e
filha. Talvez por ser seu primeiro video de unpacking com uma boneca LOL, Luiza ndo
dominasse ainda o conhecimento de uma colecionadora para saber que as LIL s&o as
irmas menores das LOL, entdo, a menina interpretou a imagem a partir do seu
repertorio imageético e cultural. Por ser filha unica e ter uma mae parceira de todas as
brincadeiras e desafios, faz sentido que tenha identificado na imagem a boneca maior
como mae e a menor como filha, pois essa é a representagdo mais préxima de sua
realidade (Figura 48).
Figura 48: LOL e LIL Mc Swang

Fonte: Imagem de obtida por print e montagem.

Os discursos continuam apontando convengdes e valores sociais imbricados
nos processos de constituicdo dos sujeitos, como ressaltar os olhos verdes e uma
pinta acima da boca. E ainda que a menina nao tenha falado no video, podemos
perceber na roupa, que ela chama de fashion algumas contradigbes que remetem a
naturalizacédo da erotizagao, do machismo e da adultizacao infantil.

Eu achei esse penteado muito fashion, muito legal.
Ela tem o olhinho verde e ela tem uma pintinha bem aqui, olha.

Curioso e contraditério o boné, que completa a vestimenta da boneca, com a
palavra “baby”, pois vejamos no quadro abaixo os significados possiveis:
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Definicdes de baby

Substlalmtivo

1

I a very young child, especially one newly or recently | I a young woman or a person with whom one is having a |
born. romantic relationship.
! Sindnimos: ! i Sinénimos: !

| Infant, newborn, child, little one, bairn neonate, babe. | Darling, sweetheart, dearest, dear, honey, sweetie, sugar.

Na coluna da esquerda, o primeiro significado de baby é: uma crianga muito
jovem, especialmente uma recém-nascida, como sinbnimos podemos ler - infante,
recém-nascida, crianga, pequena crianga, um bebé recém-nascido, bebé. E na coluna
da direita, lemos o segundo significado que €: uma jovem ou uma pessoa com quem
se mantém um relacionamento romantico e os sindnimos significam querida ou
querido, docinho, docgura, pois em uma traducgao literal ficariam sem sentido. O que
nos interessa é que essa boneca, descrita como uma “rapper?””, usa um shorts curto,
jaqueta colegial e o boné vermelho com a escrita: baby. Luiza imediatamente associa
os papéis de mae e filha pra a boneca maior € menor € em um primeiro momento,
pode parecer que a palavra “baby” faz referéncia ao primeiro sentido da tabela, o de
bebé. Porém, ao observar a roupa da boneca, percebemos que a palavra baby esta
mais para o segundo sentido, tanto na roupa quanto no boné apresentado, que € um

acessorio comum dos rappers. E interessante pensar que a loja e marca Gang, fez

Figura 49: BABY LOL e GANG — NOT YOUR BABY

Q@GANGI~

~—r .

Fonte,: imagem obtida de print e montagem.

27 Cantor ou cantora de Rap — género de musica popular, urbana, que consiste numa declamacéo rapida
e ritmada de um texto, com alturas aproximadas.
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uma linha de empoderamento feminino que utiliza a mesma palavra € no mesmo
sentido, porém, com objetivos, pontos de vista e posicionamento bem divergentes.
Luiza ressalta a roupa e a pinta da boneca, que € loira e tem os olhos verdes,
como que reforcando esteredtipos atribuidos culturalmente ao que é mais bonito e
sensual, enquanto a campanha da Gang vai na contramé&o das convengdes sociais e
na contramao da mensagem da boneca, no momento em que deixa claro: “ ndo sou
seu bebé&”, ou sua garota, ou, simplesmente, n&o sou sua e nem de ninguém. Mas a
construgdo dessa mulher sensual, desejada e até condizente com o que se espera
dela e o lugar que deve ocupar nas relagdes, é tao forte e aparece tao cedo para as
meninas que podemos lembrar os ultimos carnavais, festas a fantasia e Halloweens,
nos quais as fantasias predominantes entre as meninas ndo eram mais as de
princesas, mas chamavam a atencao a quantidade de fantasias de “Mulher Maravilha”

e mais ainda, a quantidade de Arlequinas presentes nos eventos.

Figura 50: Mulher Maravilha e Arlequina na preferéncia das meninas- sensualidade.

Fonte: Imagem obtida através de print e montagem digital.

Duas mulheres fortes e extremamente sensuais, a primeira € Diana Prince, uma
heroina e semideusa filha de Zeus e a segunda é uma vila, divertida, violenta e
apaixonada, entdo podemos dizer que esses valores estdo naturalizados nos idearios
de género de nossas meninas e reforgados nas bonecas a partir do momento que, por
meio de suas vestes e acessorios, elas deixam de representar uma menina pequena
com um vestido infantil e passam a revelar um outro ideario, bem mais sensual. Entao
a palavra “baby” no boné da LOL, que a principio poderia remeter ao fato de ser uma
boneca com feigdes meigas e proporgdes de crianga, ganha outro sentido, que seria
0 mesmo da camiseta de Arlequina usada por Margot Robbie no filme “Esquadréo
suicida”, que traz a frase “Daddy’s Lill Monster, que significa : “A monstrinha do papai”
e que ganhou uma repercussao tao grande que a D.C. Comics fez o registro da frase
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na Justica Americana. Luiza na ocasiao, néo parece ter percebido o sentido real da
palavra no contexto da roupa da boneca rapper, mas ainda que n&o tenha percebido,
o fendbmeno da naturalizagao da erotizagao infantil por meio do artefato cultural que é
a boneca, acontece.

No video, esses valores naturalizados passam desapercebidos, pela propria
ingenuidade de Luiza que segue o texto rindo e exaltando o fato de que ao colocar
agua dentro da boneca por meio da mamadeira e logo depois espremé-la, o efeito é
de um esguicho que sai pela boca, como se estivesse cuspindo. E ela atribui uma
dimensao de valor exagerada para esse fato, como se fosse algo surpreendente e
que, na verdade, ja era esperado, pois como ela mesma fala, a boneca teria quatro
possibilidades com a interferéncia da agua e cuspir era uma delas. Lembramos
novamente dos valores hedonistas e consumistas exacerbados e ao mesmo tempo,

da liquidez de Bauman, pois o prazer proporcionado por aquele produto é efémero.

Gente, ela ta cuspindo! Gente, vocés viram? Ela cuspiu tipo vuuuu...
Gente, super, super, super, hiper, mega legal! Achei muito legal!
Ela cuspiu!

Esse exagero demonstrado no uso de adjetivos e na supervalorizagao de cada
item do brinquedo, a comecar pela embalagem, revela uma estratégia que segue um
modelo de videos de unpacking, mas ao mesmo tempo, a cada atitude exacerbada,
Luiza parece “justificar’, ainda que inconscientemente, suas razbes para adquirir 0

produto. Como diz Bauman:

Ha , em suma, razbes mais que suficientes para “ir as compras”. Qualquer
explicacdo da obsessao de comprar que se reduza a uma causa Unica esta
arriscada a ser um erro. As interpretagcdes comuns do comprar compulsivo
como manifestagdo da revolugdo pdés-moderna dos valores, a tendéncia a
representar o vicio das compras como manifestagdo aberta de instintos
materialistas e hedonistas adormecidos, ou como produto de uma
“conspiragao comercial” que é uma incitagéo artificial ( e cheia de arte) a
busca do prazer como propdsito maximo da vida, capturam melhor das
hipoteses apenas parte da verdade. Outra parte, e necessario complemento
de todas as explicagdes é que a compulsao — transformada — em — vicio de
comprar é uma luta morro acima contra a incerteza aguda e enervante e
contra um sentimento de inseguranga incémodo e estupidificante.

O que Bauman nos diz € que o ato da compra nao esta ligado apenas ao
esquema de um conspiragao comercial pelos quais somos interpelados, mas que
como agentes sociais temos parte fundamental na agdo da compra. Talvez néo seja
0 caso de Luiza o sentimento de incerteza e inseguranga, ou, a0 menos, nao é o que

aparenta, pois 0 que vemos € uma menina que possui tudo o que quer e conta com o
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aval, o suporte e a cumplicidade de seus responsaveis. Porém, em relagéo ao publico
espectador, ndo podemos afirmar o mesmo, uma vez que sabemos que é
caracteristica dos nossos tempos, a longa jornada de trabalho de mées e pais para
prover o sustento e que, em contrapartida, o pouco tempo disponivel que passam com
seus filhos e filhas, nem sempre é qualitativo, ou seja, os responsaveis estédo
presentes no mesmo espago que seus filhos e filhas, mas seus esforgos estao
canalizados em outras tarefas ou até, em outro tipo de entretenimento para o alivio da
jornada de trabalho. No trecho citado, Bauman fala em “manifestacdo aberta de
instintos materialistas e hedonistas adormecidos”, o que vai ao encontro do

pensamento de Lipovetsky que afirma

...na atual fase do hiperindividualismo consumista, muito mais raramente nos
deparamos com aquele individuo que se dilacera interiormente por falta de
poder aquisitivo para comprar o mesmo automovel de alta qualidade do
vizinho. A inveja provocada pelos bens ndo comercializaveis (amor, beleza,
prestigio, éxito, poder) permanece inalteravel, mas aquela provocada pelos
bens materiais diminui.(LIPOVETSKY, 2007, p.30)

Segundo o autor, o publico que assiste aos videos esta interessado em suprir
algum tipo de vazio que antes era preenchido com o ato da compra, mas que no atual
contexto é mais complexo, pois o ato da compra nédo ameniza uma inveja que se da
no campo do imaterial, de querer ser 0 que a outra pessoa €, ou representa ser. Luiza
representa tudo que Lipovetsky citou: amor, beleza, prestigio, éxito e poder. Aparece
sempre cercada de seus pais, familiares e amigos, numa atmosfera de afeto e
felicidade constantes; o padrao de beleza é relativo, mas a menina era uma graca
enquanto pequena e foi evoluindo, aparecendo sempre bem cuidada, com maquiagem
e unhas pintadas, roupas de marcas conhecidas e um grande sorriso, 0 que pode ser
associado como um ideario de beleza por seu publico; quanto ao prestigio podemos
mencionar as interagdes com outras pessoas famosas, o numero de seguidores no
canal e redes sociais, as inumeras parcerias comerciais que acabaram por gerar
varios produtos com seu nome e, principalmente a boneca Luluca; aqui percebemos
0 éxito em suas conquistas e podemos apontar a troca de residéncia do pequeno
apartamento que morava no inicio de seu canal e da casa que reside hoje, em um
condominio de luxo, tudo mérito de sua performance, simpatia e empatia com seu
publico; por fim, o poder, que esta associado ao conjunto de tudo o que ja citamos,
mas também ao acesso e influéncia que a menina possui sobre os milhdes de
seguidores e seguidoras. Nas imagens podemos ver a boneca Luluca (Figura 51) e

alguns dos produtos licenciados (Figuras 52 e 53) com seu nhome e sua imagem:
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Figura 51: A boneca Luluca.

Fonte: Imagem obtida através de print e montagem digital.

Figura 52: Calgados e acessorios licenciados com a marca Luluca.

Fonte: Imagem obtida através de print e montagem digital

Em 2020, a A2 Brands?®, agéncia responsavel pelo programa do licenciamento

da marca Luluca, desenvolveu um guia ilustrado que levou em consideragdo muitos

28 A A2 Brands é dirigida por duas mulheres. Alessandra Nogueira com mais de 20 anos de atuagdo
em marketing e varejo, atuou nas divisdes de produtos de consumo de empresas de entretenimento
como Disney e Universal, industria de brinquedos como Mattel e agéncias de licenciamento multibrands
como Lotus e Redibra. E Anabelle Westenber gue desenvolveu sua carreira iniciando em agéncias de
propaganda, hoje acumula mais 20 anos de experiéncia em licenciamento com atuagcdo em agéncias
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insights da propria Luiza para aumentar ainda mais as possibilidades de
investimentos, parcerias e langamentos de novos produtos. Podemos perceber
principalmente na ultima imagem que sua marca tem um padrdo, uma paleta de cores
e que existe um cuidado para que a identidade de Luiza esteja presente nos produtos.
Algumas falas sdo comuns dos youtubers como ‘deixe o seu like em algumas pecas’,
mas ‘Lulike’ e ‘tudo bem com vocés?’ sdo marcas que Luiza firma em seu discurso no

decorrer dos anos.
Figura 53: Outros produtos licenciados.

«f CRESCENDO COM =

< LULUCA

Fonte: Imagem obtida através de print e montagem digital.

Ao final desse primeiro video de unpacking que estamos , Luiza reproduz as
falas comuns dos youtubers, mas faz uma brincadeira com o fato da boneca revelada

no video ser uma rapper, entdo da o seu recado em ritmo de Rap:

E ja que ela é uma M.C. Swag, ah, entdo, M.C. canta ai!
Deixe seu like
Deixe seu like

de licenciamento como ITC, BR Licensing, Iconix Brands Group e Lotus Global, trabalhando
diretamente com marcas da Mattel, Marvel, MGA, PlayStation, Garfield, The Smurfs, King Feature,
DreamWorks e Peanuts. Construimos os planos de marketing e negécios das marcas com as quais
atuamos sempre visando a constru¢do das marcas fortes. Como agéncia, realizamos toda a gestédo
dos programas de licenciamento, atuando desde as prospecgbes e negociagdes até o langamento de
produtos e agdes de venda junto ao varejo.
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Amei!

Espero que vocés tenham gostado. Deixe seu like. Compartilhe esse video com
seus amigos e se vocés ainda nao forem inscritos aqui no canal, se inscrevam.

Ativem as notificag¢oes clicando no sininho, um super beijo.

Tchau e até o préximo video! Tchau!

Ao analisar a transcrigao do video, podemos retomar o pensamento de Larrosa
(2013, p.18) de que “as palavras com que nomeamos 0 que somos, 0 que fazemos, o
que pensamos, o que percebemos, ou 0 que sentimos, sdo mais do que simplesmente
palavras”. Sdo carregadas de significados que reforgam os construtos de verdades
propagados nos discursos dos videos e, sendo assim, ao mesmo tempo que Luiza &
produtora de conteudo, é também sujeito de sua propria produgcdo. Porém nao
podemos esquecer a questao que nos traz Lipovetsky sobre o poder que no caso de
Luluca, se da pelo espaco privilegiado de estar propagando, através de um artefato
cultural, discursos de verdade e representacdes dotados de pedagogias que
interpelam os milhdes de seguidores e seguidoras do canal e que, , como nos fala
Fischer, aprendizados estao deslocados dos antigos locais de origem e disseminados

de varios outros modos:

E o problema que nos ocupa aqui € justamente o da "pedagogizagao" da
midia, num tempo em que estariamos vivendo o deslocamento de algumas
fungbes basicas, como a politica e a pedagdgica, que gradativamente deixam
seus lugares de origem - 0s espacos institucionais da escola, da familia e dos
partidos politicos -, para serem exercidas de um outro modo, através da agao
permanente dos meios de comunicagéo. (FISCHER, 1998, p.61)

Fischer traz um aspecto importante, principalmente nesse momento em que
vivemos uma epidemia devido a disseminagao do virus Covid-19, pois o isolamento
social para a contencéo do virus, confinou em casa criancas e adolescentes, que em
muitas situagdes tiveram que dividir o espago com 0s seus responsaveis que, sem
opg¢ao, transferiram o local de trabalho para suas residéncias, uma adaptagao que
perdurou desde marco de 2019 e ainda permanece oscilando, conforme os dados da
pandemia. Dessa forma, as midias digitais contribuiram e continuam contribuindo
exponencialmente para o entretenimento das criangas e adolescentes enquanto os
pais trabalham. Sabemos que na contemporaneidade a infancia e a adolescéncia
conectadas sdo fatos, porém, nesse contexto em que a midia esta ainda mais
presente na vida das criangas, precisamos pensar que existem pedagogias operando
em “qualquer instituigdo ou dispositivo cultural que, tal como a escola, esteja envolvido
— em conexado com relagdes de poder- no processo de transmissdo de atitudes e
valores” (SILVA, 2000, p. 89).
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O grande equivoco dos pais € acreditar na neutralidade dos conteudos
propagados nesses dispositivos e na incapacidade ou inabilidade da crianga de
subjetivar-se por outros meios que ndo a escola, os livros ou seus proprios
ensinamentos. Segundo Carvalho (1997, p.122) é fundamental que se perceba a
crianga como um sujeito que pensa, age, pertence a um grupo social, esta inserido
em um contexto, que constrdi e se constroi na cultura, que produz e é produtor de
linguagem. Remetendo esta compreenséo ao contexto do estudo, é possivel dizer que
existe um protagonismo expresso no espaco privilegiado de ser youtuber que Luiza
ocupa enquanto produtora de conteudo.

No entanto, € importante mencionar que este espaco e as produgdes que por
meio dele decorrem a colocam inserida num contexto em que convengdes sociais
heteronormativas e normas regulatoérias de género circulam e s&o propagadas por
meio dos discursos que ela, inclusive, reitera, em seus videos. Como ja mencionamos,
grifos em amarelo na transcricdo do video salientam o uso do diminutivo, os quais
atribuem aos objetos e ao universo do mundo LOL um carater meigo, doce, delicado,
endossando caracteristicas comumente atribuidas ao universo feminino e as
vinculando a um tipo de feminilidade que reitera tais adjetivos como ‘naturais’ do ser
menina/mulher.

Grifado em vermelho, o substantivo feminino “gente” € usado quase como um
pronome de tratamento pelas youtubers em questao. Elas se valem desse recurso de
linguagem para dirigir-se ao seu publico, como se conversassem de maneira intima e
informal com quem as assiste. Adjetivos como: fofo, fofinho, fofinha, lindo, linda,
fashion sao alguns exemplos que aparecem repetidamente no decorrer dos videos e
a classificagdo Popular/fComum, Fancy/Chic, Rara ou Ultra-Rara sempre ¢é
comentada. No caso dos videos de unpacking, essas classificagdes determinadas
pelas empresas que fabricam os produtos, sao fatores ressaltados e comentados
durante as descri¢goes dos objetos que estao abrindo. Novamente precisamos lembrar
que classificar os exemplares de uma colegao em categorias que vao de ultrarrara até
comum, ou seja, de atribuir maior valor para determinados objetos, que na verdade
sao iguais aos demais em termos de custo, € uma estratégia para tornar operando e
ensinando um novo juizo de valor atribuido por alguém que criou, que esta ditando
para alguém que desconhece aquele produto. Quem criou, tem o poder de dizer o que
€ e atribuir valor, por meio de uma simples estratégia linguistica/visual, fazendo com

que alguns produtos passem a ser mais desejados e, portanto, tornam-se alvo de uma
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perseguicao entre os colecionadores, o que pode ser altamente rentavel para o
mercado, & medida que o produtor tem o controle das unidades raras. E uma questdo
l6gica, pois o produto € surpresa, entdo colecionador compra muito mais em busca de
obter o exemplar raro até encontra-lo.

No que diz respeito ao uso, repetidas vezes, do diminutivo gostaria de fazer
algumas interpretacdes e relacdes. E possivel afirmar que esse uso esta de certo
modo vinculado com a infancia. Como explica a etimologia da palavra infante, do
Latim in - “n&o”, mais fari - “falar”, atribuido aos irmdos menores de um principe
primogénito, o infante € aquele que ainda nao tem maturidade para ser considerado
responsavel por si e por seus atos. Desse modo, uma convengao que vai variar de
cultura para cultura, mas que por bastante tempo, em regimes patriarcais, também
usou-se infantilizar a mulher, como sendo menos capaz que o homem, principalmente
para atividades cognitivas.

As atividades que as criangas youtubers protagonizam nos videos demarcam
uma proximidade com essas ideias. Por serem canais infantis, e nesse caso,
protagonizado por meninas, suas atividades séo consideradas como inofensivas, ou
sem relevancia, por um pai ou uma mae que vé uma crianga falando para outra crianca
e nao tem consciéncia da possibilidade de ter uma pedagogia cultural operando,
transmitindo valores e atitudes por meio desses videos. Como mencionaremos
abaixo, um ponto comum dos videos de unpacking nos canais € a classificacdo das
bonecas e outros produtos, dentro de uma escala de valores culturais aprendidos e
disseminados nessas comunidades.

E a classificacdo Popular/Comum, Fancy/Chic, Rara ou Ultra-Rara, é sempre
mencionada em funcado de que as coleg¢des trazem um Guia de Colecionador para
identificar a boneca surpresa e revelar ndo sé o seu nome, mas o mais esperado pela
colecionadora ou colecionador, que é o fato de ser rara ou ultra-rara. Este € um outro
elemento importante nessas analises. Larrosa (2013, p.16) aponta-nos que: “creio no
poder das palavras, na for¢ca das palavras, que fazemos coisas com as palavras, e
também, que as palavras fazem coisas conosco”. As bonecas de uma mesma colegéo
LOL tém o mesmo custo nas lojas, mas a palavra “rara” atribui e agrega um valor
maior para tais bonecas por determinados atributos e seus modelos. Dessa forma, a
busca da boneca considerada “rara” e o valor que também passa a ser atribuido a ela
por quem a esta buscando, modificam o desejo desse objeto para o colecionador ou

a colecionadora. E visivel, tanto nos videos dos dois canais que elegemos para a
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pesquisa, quanto nos videos dos canais que pesquisamos quando estavamos no
primeiro processo de imersao no universo LOL, que dois objetivos eram perseguidos,
aumentar as coleg¢des e buscar as bonecas raras.

Depois da postagem do video transcrito, foi possivel observar que Luluca deu
um salto em numero de visualizagdes no canal, mas 0os numeros ndo se devem ao
unpacking, que ela segue fazendo, e sim, aos videos que faz em parceria com a mae
Marcelle. Uma parceria em brincadeiras, desafios, compras, dangas, que projeta uma
relacdo ideal de mae e filha na hipermodernidade. E aqui uso o termo
hipermodernidade de Lipovetsky, pois a frequéncia com que os videos sao postados,
a disponibilidade e a intensidade com que Marcelle brinca com Luiza e, mais tarde,
com o “Luluca Pai”, exacerbam os ideais de familia feliz para as infancias conectadas.
Além de todo tipo de brincadeiras e desafios, Luiza fez varios videos do tipo: “Minha
mae disse sim pra tudo no Shopping”; “Minha mae disse sim pra tudo na Ri Happy”;
“Minha méae disse sim pra tudo na papelaria”. Os/as seguidores/as do canal sabem
que sao os pais de Luiza que produzem os videos e que, portanto, sdo eles que
proporcionam esse universo magico de consumismo, um contraste com as realidades
das infancias contemporéaneas.

Considerando a concepg¢ao das infancias em sua pluralidade que varia
conforme o contexto social que estao inseridas, suas vivéncias e os valores culturais
de seus grupos sociais, podemos atentar para uma questdo comum que € 0 numero
cada vez maior de criancas que preferem assistir aos videos do Youtube do que fazer
qualquer outra atividade, seja nos mesmos dispositivos ou sem o uso deles. Segundo
Jenkins (2009, p.47) “os novos consumidores sdo agora barulhentos e publicos”, o
que significa que esses espectadores participam do processo utilizando as
ferramentas de feedback, como os likes e deslikes, e no caso das criangas, ndo mais
0s comentarios, por uma questao de protecao. Os sujeitos que assistem aos canais
estdo em busca de entretenimento, de referéncias, de aprendizados, de momentos
que proporcionem prazer. O acesso ao Youtube tomou proporgdes que perpassam
agentes reguladores como por exemplo, a classe social. Em 2019, a pesquisa da
empresa MOB Inc. sobre dispositivos mdveis, indicou que as classes C e D utilizam o
smartphone como principal meio de acesso a internet. Sabemos do caso de youtubers
milionarios que comegaram seus videos em smartphones populares de suas maes e
contam suas histdrias de superagao e sucesso obtidas através do Youtube como € o

caso de Joao Caetano, que possui um canal com seu nome e conta que ja passou
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fome, mas hoje comprou uma mansao para sua familia entre tantas outras conquistas
financeiras. Entendemos, entédo, que o alcance é amplo e diversificado, sendo assim,
ao pensarmos nos modos de enderecamento de Ellsworth, que comentamos
anteriormente, podemos dizer que a subjetivagdo cultural acontece, ainda que as
pessoas sejam subjetivadas de diferentes formas e para Costa (2005, p.2), o modo
de enderecamento “frequentemente erra o seu alvo, além de que nao existe um unico
e unificado modo de enderecamento”. No caso dos dois canais, arriscamos dizer que
os conteudos s&o voltados para as meninas, pela analise dos discursos propagados
e escolha dos temas, apesar de Luiza protagonizar muitos videos de brincadeiras e
desafios que ndo tem indicativo de género e como mencionado antes, mesmo que
sem a intengéo, do ponto de vista da crianga que assiste, propagam um ideario de
familia perfeita.

Sabemos que nos diferentes contextos da contemporaneidade as infancias
experimentam diferentes constituicoes e relagdes parentais, porém, € também notorio
que a disponibilidade dos familiares foi atingida pelo advento da hipermodernidade,
ou seja, a carga de trabalho aumentou e adentrou o espago familiar através dos
aparatos tecnologicos.

A pesquisa “A relacao pais e filhos hoje: a parentalidade e as transformagdes
no mundo do trabalho”, da Dr2. Beatriz Gang Mizrah?®, realizada em algumas creches
e pré-escolas do Rio de Janeiro (RJ), foi mobilizada por ser um espago grupal de
reflexdo para pais e educadores separadamente. Os temas para a reflexdo em grupo
foram sugeridos e escolhidos pelos préprios familiares a partir da proposta de discutir
ainfancia dentro do contexto social contemporaneo. A questao do trabalho logo entrou

em pauta, conforme aponta a autora:

Muitos relatavam o tempo escasso e o0 cansago recorrente como fatores que
prejudicavam o contato com seus filhos. Alguns diziam que em fungéo da
culpa que sentiam, costumavam tentar compensar sua auséncia pela compra
de brinquedos, o que acabava “viciando” a crianga pequena na busca
compulsiva por novos presentes. Um outro fator importante era a extenséo
das atividades produtivas no espago doméstico através do computador
pessoal e dos celulares. A sobrecarga na esfera profissional era
frequentemente mencionada, bem como a preocupagdo em manter o
emprego em tempos inseguros. (MIZRAH, 2004, p. 18-19)

Os relatos apresentam a situagdo de muitas familias na contemporaneidade,

pai e mée que trabalham para garantir o sustento, cumprem sua jornada e nao tém o

29 Psicologa e psicanalista com mestrado e doutorado em Psicologia Clinica pela Pontificia Universidade
Catdlica do Rio de Janeiro .
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tempo que gostariam para dedicar aos/as seus/as filhos/as. Entdo, podemos perceber
a posicao privilegiada de Luiza, ao poder gozar da disponibilidade dos pais e mais que
isso, de uma cumplicidade em fazer apenas coisas muito divertidas. Nao estamos
desconsiderando o fato de que a mae e o pai de Luiza trabalham administrando,
produzindo e até atuando no canal da filha, o que pontuamos aqui € que, a crianga
que assiste ao video ndo compreende como o trabalho dos pais de Luiza, ela vé um
construto de familia ideal, que vai de encontro ao que acontece na maioria dos lares
brasileiros. Cansados da jornada de trabalho, os responsaveis em sua grande maioria
dispensam o pouco tempo de lazer com seus interesses pessoais € muitas vezes,
também conectados na internet por meio de seus dispositivos, seja para interagir nas
redes sociais, assistir séries e flmes ou mesmo, videos de outros canais no préprio
Youtube, estdo presentes, mas ndo estio interagindo com as criangas. Os processos
de representacgdes que sao construidos nos grupos sociais e que permitem que seus
membros se identifiquem através dos sentidos que produzem e compartilham, podem
aproximar ou afastar os sujeitos. Ndo é raro flagrar familias ou grupos de pessoas em
um mesmo local, como por exemplo, um restaurante, em uma mesma sala, ou em

casa, sem interagir, cada um fixado na tela de um dispositivo. Nesse sentido

Jobim e Souza, Castro e Garcia (1997) também se referem ao mundo do
trabalho como um dos fatores que contribuem para afastar as criangas do
convivio com os adultos e vice-versa, de modo que criangas e adultos ja ndo
compartilham mais da construgdo de experiéncias, deixando de ser agentes
de um processo de transformagéo reciproca. (JONATHAN; LEVY, 2010, p.50)

Tal afastamento entre pais e filhos, abre precedentes para que esse espacgo de
construgdo comum néo aconteca, pelas experiéncias independentes e diversas, por
vezes até divergentes em ideias e valores, vividas por eles, cada um individualmente.
Sao “as recentes formas de assujeitar, subjetivar e narrar as identidades, formas estas
forjadas no cenario pés-moderno, na cultura do espetaculo, da visibilidade, do
consumo, da comunicagao, das midias... (COSTA, 2005, p.3). Nesses processos de
afastamento, pais e filhos deixam de identificar-se, desestruturam-se as bases
construidas em cima dos discursos e praticas familiares e passam a vincular outras
referéncias advindas, por exemplo, dos discursos aprendidos nos canais do Youtube.
Os atravessamentos dos artefatos culturais interpelam de diferentes formas os
sujeitos com vastos repertorios de interesses especificos, “peculiaridades que
acionam o ludico, a fascinacao, o deleite, ou seja, somos subjetivados na fruicao e no

prazer, ou na expectativa destes”(lbid, p.5). Os pares passam a ser outros, ou seja,
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aqueles que desfrutam dos mesmos interesses e dos mesmos prazeres, que dominam
a mesma linguagem e conhecem o mesmo repertdrio. “Os processos de
representacdo na midia ndo apenas tornam conexdoes, relagdes e identidades visiveis,
eles os constituem, ou seja, formam tais conexdes, relacbes e identidades”
(BOTOLAZZO,2014, p.5). Ao mesmo tempo, a ampla gama de representagdes que a
midiatizacao oferece aos sujeitos, estabelece padrbes de comportamento, normas de
conduta, sentidos e significados especificos, que sdo encontrados naquela ambiéncia,
da qual os sujeitos ndo querem sair. Da mesma forma, ndo querem participar ou n&o
encontram identificagdo em outros ambientes, desidentificando-se dos que né&o

compartilham das mesmas referéncias, como os pais e maes, por exemplo.

Os processos de desidentificagdo comovem e produzem um certo vazio, que
é vivido como perigoso. [...] Ao desidentificar-se parcialmente dos pais, o ego
se vé sem apoio, circunstancia que promove novas identificacoes substitutas,
que podem interromper o processo de mudanga, dirigi-lo a situagoes
deteriorantes ou destrutivas... (Urribari, 2004, p. 46).

A desidentificacdo de que fala Urribari, € fruto do hedonismo, da necessidade
excessiva de admiracdo, do desrespeito pelos sentimentos dos outros, da
incapacidade de lidar com criticas e do senso de direito distorcido e exagerado, um
comportamento narcisista, incontrolavel e insaciavel. Pat McDonald (2013) em seu
livro Narcisismo no Mundo Moderno fala que o Transtorno da Personalidade Narcisista
€ uma condicdo clinica severa, mas o0 narcisismo subclinico atingiu proporcoes
epidémicas de consequéncias graves. As mudancgas culturais produziram alteragdes
aparentemente irreversiveis na esfera familiar, aumento do egoismo individual e
grupal, atitudes em relagdo a morte, falta de empatia, descaso com a destruicdo do
planeta, entre outros efeitos. A autora fala dos niveis cada vez maiores de ganancia,

auto-obsessao, relacionamentos superficiais, arrogancia e vaidade sao aparentes em
todos os lugares e aumentam especialmente entre as criangas e jovens.

Gostaria de pontuar que na escola em que trabalho, é cada vez mais frequente a
presenca de estudantes que apresentam comportamento narcisista e a necessidade
de chamar a atencdo em sala de aula em todos os momentos que possiveis, inclusive
no modo de ensino virtual que estamos sendo obrigados a utilizar. Mas nao queremos
nos fixar nesse aspecto e sim no fato de que todo contexto da pés-modernidade que
falou Costa corrobora ao afastamento e enfraquecimento de vinculos e nesse sentido,

as midias passam a preencher espagos educativos de construgdo desses sujeitos.
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Roudinesco (2003) utilizou a palavra “desordem” para fazer referéncia as
modificagdes que as relagdes vém sofrendo, principalmente no ambito familiar. Nas
palavras da autora: “Desconstituida, recomposta, monoparental, homoparental,
clonada, gerada artificialmente, a familia ocidental estd hoje sujeita a uma grande
desordem” (ROUDINESCO, 2003, p.193). Apenas para encerrarmos a colocagao
sobre a desidentificagdo entre os pares, ou a desordem da familia, vejamos o que
dizem Santos e Grossi quanto ao habito de recompensar a auséncia com 0 consumo

de brinquedos

0 excesso de ofertas vem agravando a caracteristica da descartabilidade dos
produtos logo apds serem adquiridos, pois ja estd em voga o desejo por outra
aquisicao. Isso caracteriza um ato compulsivo, que tem reflexos na estrutura
da personalidade das criangas. Ora, se os brinquedos sdo importantes formas
de apego, sendo elementos especiais de exercicio de vinculo afetivo (apego),
a natural descartabilidade com que estes mesmos objetos vém sendo
tratados ira se refletir na vulnerabilidade dos lagos afetivos, impedindo o
desenvolvimento de relagbes mais aprofundadas. (SANTOS; GROSSY,
2007, P.448)

Nao podemos esperar que as criangas nao projetem sentidos do tempo que
passam conectadas em seus artefatos culturais. Ao associar a felicidade, a realizagao
e a satisfagdo com o consumo dos brinquedos ou objetos dos videos que assistem,
as criangas aprendem que a felicidade esta nas prateleiras, basta ter o poder aquisitivo
para compra-la, mas se assim o tiverem, verao que estavam equivocadas, pois a
felicidade ja deixou de residir no produto adquirido e estara sempre em um novo
produto, aquele que ainda nao foi comprado.

Como os vinculos sédo frageis, as criangas nao correspondem mais aos

esteredtipos de dogura associados a infancia.

As criangas que vivem a infancia hiper-realizada, conforme Narodowski
(1999a), frequentemente sdo consideradas por seus familiares e professores
como “pequenos monstros” e parecem nao suscitar carinho e ternura, ao
menos ndo o carinho e a ternura tradicionalmente reservados a infancia,
assim como nao requerem dos adultos, seus protetores, demasiada
necessidade de protegdo. (ESPERANCA, 2013, P.50-51)

O que buscam os/as seguidores/as no canal de Luiza? Luiza tem o que, muito
possivelmente, muitas criangas e pré-adolescentes almejam: todos os brinquedos e
tudo o que de artefato for apresentado como novidade; € uma youtuber que propde
que vivam emocgdes juntos (surpresas) e mostra como viver brincando com uma
familia que topa tudo e que esta presente em tempo integral. O conteudo dos videos
mostra a representacdo de uma vida glamourizada e ideal que se da através do tripé:
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consumo, estratégias de unpacking e familia, categorias que foram possiveis de

levantar no exercicio de analise.

Lipovetsky diz que,

a seducdo nada tem a ver com a representagdo falsa e a
alienagao das consciéncias; € ela que dirige 0 nosso mundo e o
remodela de acordo com um processo sistematico de
personalizagdo cuja finalidade consiste essencialmente em
multiplicar e diversificar a oferta, em oferecer mais para que vocé
possa escolher melhor, em substituir a indugao uniforme pela
livre escolha, a homogeneidade pela pluralidade, a austeridade
pela satisfagdo dos desejos. (LIPOVETSKY, 2005, p.3)
Lipovetsky também vai dizer que “a linguagem torna-se o eco da sedugao” e
neste sentido podemos entender o carater espontaneo, até amador, das falas nos

videos como um elemento sedutor a mais.

O culto a espontaneidade e a cultura psi®® estimulam as pessoas a serem
“mais” elas mesmas, a “sentirem”, a se analisarem, a se libertarem dos papéis
e dos “complexos”. A cultura pés-moderna é a cultura do feeling e da
emancipacao individual estendida a todas as categorias de idade e de sexo.
(LIPOVETSKY, 2005, p. 5)

Podemos pensar que a busca pelas sensacdes tanto de quem protagoniza,
como de quem assiste os videos de unpacking, ilustram o que o autor chamou de
cultura do Feeling. Ao seguirem os canais e assistirem o videos, as criangas buscam
o prazer de sentir a emocao participando da efemeridade do momento e essa busca
se faz aprendizado desde muito cedo, quando os infantes ainda nao foram
alfabetizados, mas dominam os caminhos e os icones para encontrar os conteudos
de seus interesses. Retomamos a estratégia dos thumbnails atrativos e clickbaits
como iscas, icones reconheciveis até mesmo para os infantes que nao sabem ler os
enunciados, no primeiro momento € o que captura aquela crianga para que assista
aquele conteudo. Os videos sao dispositivos dotados de discursos que estao
impregnados de padrdes e referéncias que interpelam os sujeitos e constituem suas
identidades. As comunidades compartiiham cédigos, simbolos e significados,

representacdes que |hes fazem sentido, aprendizados adquiridos nas praticas

30 Entendemos como culturas psi ndo apenas o desenvolvimento das disciplinas cientificas voltadas
para o estudo e a gestdo da subjetividade e da mente, mas também todos os discursos e praticas
associados a tais disciplinas, bem como as formas de recepgao, circulagido e disseminagao delas.
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culturais em que sao agentes sociais e estdo inseridos em relagbes de poder.

Vejamos um trecho da fala de Julia Silva (descrigao integral do video em anexo):

Oi, pessoal! Hoje eu estou aqui com mais uma super novidade de LOL!
Olha que legal' Essa daqui é a LOL Biggie Pets!

Ou seja, vem uma LOL pet gigante aqui dentro!

E esse daqui é o hamster! Olha que fofura!

E parece que também vem, dois ou trés filhotinhos! Isso € muito legal!
E olha as(_ que podem vir... Vem ver gente!

Na relagao entre os pares dessa comunidade do canal Julia Silva, observamos
que Julia esta na posicdo privilegiada de narrar o outro. E ela quem “d4 as cartas da
representacdo, ou seja, quem estabelece o que tem ou n&o estatuto de realidade”
(COSTA, 2000, p.77). A menina convida e convoca o outro a participar do momento
da revelacdo que promete ser algo “muito legal’, podemos aplicar a nogao
foucaultiana de um corpus governavel, que é disciplinado e regulado por saberes
assimilados dos discursos tomados como verdades e que, dessa forma, dispdem dos
seus modos de ser e de agir (COSTA,2000).

Revelando o canal Julia Silva

Figura 54: apresentando o canal Julia Silva

2 nvao
ﬁ JI._.IliEl Silva ® INSCRITO

Fonte: Print do Youtube

O canal de Julia Silva comega no ano de 2012, quando Julia tem 6 anos de
idade, com a postagem em 02 de junho do primeiro video, que é chamado Casa das

Monster High3' da Julia Silva e atinge 200.545 visualizacdes. Julia teve sucesso e

31 Monster High é uma franquia de fashion dolls estadunidense criada e desenvolvida pela Mattel em
julho de 2010. A franquia gira em torno da vida escolar de adolescentes filhos de monstros classicos e
de filmes de terror. Tais personagens frequentam uma escola especial para monstros chamada Monster
High. Cada monstro gera uma caracteristica para uma personagem da série, variando entre vampiros,
lobisomens, zumbis, fantasmas, entre outros. Foram originalmente criados por Garrett Sander, com
ilustragdes de Kellee Riley.

Atualmente se encontra como um dos brinquedos mais populares da Mattel, junto dos ja consagrados
Barbie, Max Steel, Polly Pocket e Hot Wheels. A série comegou a ser promovida com um desenho
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gravou muitos outros videos com o tema das Monster High, porém, por decisao
judicial, foram retirados de seu canal todos os videos do intervalo de tempo desde o
primeiro, mencionado acima, até o dia 4 de janeiro de 2013, ou seja, sua producao de
seis meses teve de ser retirada pela presengca de publicidade infantil nao
regulamentada. Os videos de unpacking também foram removidos, permanecendo
apenas os que Julia fez depois, brincando com os produtos sem mencionar as marcas.
E possivel observar que as falas da menina nos videos que permaneceram no canal,
possuem algumas caracteristicas presentes nos discursos, quase como estratégias,
que desconfiguram ou dissimulam o carater publicitario e comercial do conteudo,
como quando diz que “conforme os fas pediram,” ela esta fazendo outro video com o
brinquedo. Essa frase é recorrente e comega a aparecer nos videos que envolvem as
bonecas Monster High, Baby Alive, LOL Surprise e bebés reborn.

No video mais antigo encontrado no canal até o més de setembro de 2020, a
menina apenas dizia “tchau” para encerrar a gravacgao, ja no video mais antigo que
ainda esta disponivel, Julia esta claramente inibida diante da camera. O video tem a
duracgéo de 2:44” (dois minutos e quarenta e quatro segundos) e a menina mostra a
“casa” que fez com sua mae para as bonecas (Figura 55). Na verdade sdo algumas
representacdes de moveis feitos com material reciclado e o conteudo se resume em
mostrar o que ela fez e suas bonecas, mas vejamos as falas ao iniciar e terminar esse
video:

Oi, pessoal! Meu nome ¢é Julia. Eu tenho seis anos e quero mostrar minha casa da
Monster High, mas ainda nao esta pronta. [...]
Obrigada, gente! No proximo video eu vou ensinar a fazer mais coisas.

animado em flash para o website da franquia, além de alguns filmes em animacgéo distribuidos em
DVDs, em parceria com a Universal Pictures. A série ganhou um spin-off em 2013, Ever After High, que
deu inicio no mesmo ano que a Hasbro criou a série rival Equestria Girls. Em 2016 a franquia passou
por um reboot com um redesign nas bonecas e uma nova série de filmes recontando a histéria dos
personagens.
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Mostra as coisas.

Figura 55: Julia, timida mostra a casa de suas Monster High

Fonte: Imagem obtida a patir de print e montagem digital
Julia faz um gesto muito espontaneo para que a camera desvie e manda,

desconsiderando que o audio ainda seria gravado, que mostre novamente “as coisas”,
no caso, aquilo que ja havia mostrado. A menina fala que no préximo video ira ensinar
a fazer mais coisas, mas o detalhe é que esse video nao foi um tutorial, que ensina a
fazer algo, ela apenas mostrou a mobilia que criou com a ajuda da mae, dizendo quais
foram os materiais usados em cada peca. Percebemos que nao havia nesse momento
a postura e os discursos que a consagraram como youtuber, porém a menina reproduz
outros discursos que também a subjetivaram no decorrer do seu processo de
constituigdo de uma identidade youtuber.

Ja no segundo video ainda disponivel, sete meses depois, ela inicia e termina
a gravacao menos inibida e comeca a experimentar dizeres, uma construgao que
culminaria mais tarde em sua marca pessoal, como:

Oi pessoal!

Hoje eu vou mostrar o meu banheiro.
[.]

“Beijos monstruosos” para todos voceés.
Tchau, pessoall!
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Esse segundo video tem dez minutos a mais que o primeiro, com mais de 2,5
milhdes de visualizagdes, e o conteudo € meramente a exibicdo do que existe no

banheiro da menina (Figura 56), como podemos observar nas imagens abaixo:

Figura 56: O banheiro de Julia Silva.

Fonte: Imagem obtida com print e montagem digital.

Os primeiros anos do canal de Julia Silva também mostram que os
responsaveis nao tinham um cuidado técnico com a producdo de seus videos. Nao
existia uma preocupagao com o cenario, a postura, a iluminagao, a edigao e a menina
apenas brincava, ainda muito timida, mostrando seus brinquedos novos.

Julia € uma aprendiz permanente, nas palavras de Carlos Ernesto Nogueira —
Ramirez (2009), “é um sujeito adaptado a um mundo em constante mudanca e
transformacao”. A partir da experiéncia de inserir-se na comunidade e vivenciar o
universo do Youtube, a menina constitui e molda sua identidade “youtuber’ de acordo
com os discursos pedagdgicos que a interpelam enquanto espectadora de outros
canais ou enquanto propagadora de verdades que estdo sendo forjadas em seu
proprio canal.

Os videos de brinquedos que Julia ganhou de presente de parentes, amigos,
fas, ou em datas comemorativas, permanecem até hoje no canal, pois séo
considerados como publicidade contextualizada. Este tipo de publicidade € permitida
nos canais infantis pela nova regra vigente desde 2019, ou seja, a publicidade nao foi
o0 motivo do video, mas acabou aparecendo na revelagdo do presente que a menina

mostrou.
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Podemos observar nos videos que nao foram retirados do canal, o alto indice
de visualizagdes para os conteudos que mostram a apresentacdo de um brinquedo
novo ou as colegdes de brinquedos que Julia foi conquistando ao longo das

producgdes. No video “Minhas Coisas de Frozen”, de 9 de outubro de 2014, Julia Silva

alcanca 8.364.580 milhdes de visualizagdes. Vestida como a rainha Elsa, personagem

do filme, a menina mostra sua colecao de artefatos com o tema Frozen (Figura 57),
indicando os fabricantes e demonstrando as caracteristicas dos produtos. Vale dizer
que as unhas de Julia, sempre pintadas, chamam a atencdo e, neste video, a
maquiagem também. Comparando as duas youtubers, Julia Silva tinha muito mais
preocupacao com as questdes de embelezamento que Luiza. Para Julia era uma
questao levada com muita seriedade, fazer unhas, cabelos e maquiagem e para Luiza
era tudo muito ludico e nao tinha grande importancia.

Desde os primeiros videos, os esmaltes coloridos como o que foi usado no
video mais antigo ainda disponivel no canal, no qual Julia se apresenta e diz que tinha
6 anos de idade, ja chamaram a atencéo das seguidoras. Sao saberes que por meio

de processos de aprendizagem imbricados nos discursos propagados nos videos,

Figura 57: Maquiagem, unhas pintadas e artefatos de “Frozen”.
acabam por subjetivar os sujeitos espectadores e acabam por ser aceitos como algo

natural. Dessa forma, tornou-se cultural e naturalizado o fato de que as meninas
youtubers, usam maquiagens e pintam suas unhas, independente da pouca idade que
apresentam.

A preocupag¢ao demonstrada por Julia, cresce ao longo do tempo com a
experiéncia que vai adquirindo como influenciadora digital. A exposic¢ao e o fato de ser

uma youtuber famosa, reforcam as cobrancas em relagdo ao que é considerado

Fonte: Imagem obtida por print e montagem digital.

aceitavel como aparéncia de uma “menina”. Como dizem Beck e Guizzo:
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Embora hoje meninas/mulheres e meninos/homens se preocupem com a
aparéncia, sobre as primeiras a responsabilidade e as cobrancas para se
manterem dentro dos padrbes de beleza vigentes ainda sdo bem maiores.
Responsabilidades e cobrangas que sao oriundas de infinitas instancias
culturais, visuais e sociais e que tém o poder de produzir, demarcar, regular
e diferenciar os corpos. (BECK; GUIZZO, 2011, p.22)

Além da cobranca e de espelhar-se nas youtubers das quais € fa, com o
reconhecimento de sua legido de seguidores, as marcas passam a interessar-se por
Julia, que € uma divulgadora em potencial de seus produtos. Os pilares do consumo,
segundo Pietracolla, como citamos anteriormente, sdo a insatisfacédo e a compulsao,
a criagao de novas necessidades e o desejo de obtengao de lucro. Como protagonista
do canal, Julia estabelece estatutos de verdade construidos a partir de seus discursos
que vao muito além da palavra, mas das praticas e artefatos que compdem seu
cenario. Julia assume uma condigao privilegiada, conduzindo as narrativas e tomando
a postura de referéncia para seu publico, o que a permite ditar significados, modos de

ser e construtos de verdade. E como diz Foulcaut:

O que é, afinal, um sistema de ensino sendo uma ritualizagdo da palavra;
sendo uma qualificagdo e uma fixagdo dos papéis para os sujeitos que falam;
sendo a constituicdo de um grupo doutrinario ao menos difuso; sendo uma
distribuicdo e uma apropriagdo do discurso com seus poderes e seus
saberes? (FOULCAUT, 1999, p.44-45)

Na perspectiva de Foulcaut, podemos pensar o canal de Julia ( e o de Luiza)
como um dispositivo que exerce um poder, ndo da ordem da violéncia, mas da ordem
do governamento, propagador de discursos de verdade que forjam os sujeitos por
meio de pedagogias culturais que os perpassam.

Na hipermodernidade os sujeitos sdo apresentados, permanentemente, a uma
pluralidade de op¢des que Ihes permite, através do acesso virtual, da visibilidade, do
encurtamento de distancia e a ruptura das fronteiras de tempo e espaco, selecionar
dentre tantos e tdo diversos modelos, aqueles que representam estilos de vida
desejaveis, mesmo que sejam, os eleitos, “inadequados” ao meio social, cultura e

valores de seus locais de pertencimento. Conforme Giddens:

Um estilo de vida envolve um conjunto de habitos e orientagbes e, assim, tem
uma certa unidade — importante para uma sensagao da continuidade da
seguranga ontoldgica - que liga as opgbes num padrdo mais ou menos
ordenado. Alguém que esta comprometido com um determinado estilo de vida
necessariamente haveria varias op¢des como inadequadas a ele ou a ela da
mesma forma que deveria outros com quem estivesse em interagdo ponto
além disso, a selecdo ou criacdo de estilos de vida é influenciada por
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pressbes de grupo e pela visibilidade de modelos assim como pelas
circunstancias socioecondmicas. (GIDDENS, 1999, p.50-51)

A visibilidade conquistada por Julia Silva através de seu canal, que a colocou
no patamar dos/as maiores influenciadores/as digitais mirins do Brasil e o espago de
fala privilegiado que ocupa, fazem da menina um modelo de sucesso que representa
um estilo de vida feliz, idealizado, que talvez esteja distante de ser alcangado nas
condi¢cbes sociais da maioria de seu publico, porém as narrativas criadas por Julia
nesse estilo de vida idealizado, funcionam como um modelo e como uma valvula de
escape disponivel e convidativa, um refugio no enfrentamento da realidade para quem
assiste os videos.

Sabemos que a dimensao de alcance dos canais € global, em fungéo das fas e
dos fas que manifestam-se nas redes sociais, brasileiros residentes em outros paises,
estrangeiros também, mas também sabemos que em sua maioria sdo os brasileiros
residentes em nosso pais e dessa forma precisamos pensar nas realidades das
infancias brasileiras. De acordo com Naradowsky (1998, p.174) as infancias dividem-
se entre os hiper-realizados, que tém acesso aos aparatos tecnologicos e, através da
internet, aos bens culturais e os des-realizados, que nao dispdem da mesma
realidade, sabemos no entanto, que familias de baixissima renda possuem aparelhos
e conexdes que permitem com que seus filhos tenham acesso aos canais. Um
exemplo de como existe um borramento nas fronteiras sociais no que diz respeito a
assistir, forjar-se e produzir conteudo, é a producao de videos de criangas repetindo

discursos de videos de unpacking de LOL com o material que tem, ou que podem ter
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e que encontramos buscando por videos de LOL caseira (Figuras 58 e 59), como os

dois exemplos que veremos nas imagens que seguem:

Tanto no primeiro quanto no segundo exemplo, as meninas que fizeram os
videos filmaram suas maos, cumprimentaram os seguidores e tiveram a preocupagao
com as camadas, o ziper, a dica, o sapato, o vestido e o Guia do Colecionador. A

primeira menina (Figura 58) explica que ‘essa’ série tem apenas cinco camadas, por
Figura 58: LOL caseira “Nacionalidades”

ABRINDO LOL CASEIRA NACIONALIDADES—Juli Dias

sapatos

o == Guia do
. L. colecionador
=1 . l

Fonte: Imagem obtida por print e montagem digital.

isso a auséncia do adesivo e acessorios, mas coloca um pet (o elefante) para
Figura 59: LOL caseira “Milli Produgdes”

ABRINDO LOL CASEIRA QUE EU MESMA FIZ— Milli Producdes

4= pacote
surpresa

Fonte: Imagem obtida por print € montagem digital.

caracterizar a boneca que seria da india. No inicio de seu video Juli Dias satda o
publico com um caloroso: “Ola, espectotubers! Hoje eu vou abrir com vocés uma LOL
série nacionalidades”. Ela segue dando énfase ao ziper, que supreendentemente
sendo de papel, faz um som muito proximo ao som de plastico da embalagem da LOL.
Uma palavra muito comum nos discursos das youtubers é “satisfatorio” para
denominar um barulho ou um toque, algo sensorial provocado por algum brinquedo,
talvez dai a importancia do ziper na reproducdo caseira, € uma das sensagoes

normalmente descritas como muito satisfatéria. A segunda menina (Figura 59)
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preocupa-se com as sete surpresas, faz um guia do colecionador e ainda classifica as
bonecas de seu guia, conforme a classificacdo das LOL. Milli inicia cumprimentando
meninas e meninos, fala 0 nome do video e depois diz: "Vocés estavam me pedindo
bastante pra mim trazer esse video pro canal e eu resolvi fazer...” Esse recorte é para
entendermos como as infancias plurais forjam-se de diferentes formas interpeladas
em maior ou menor intensidade pelos mesmos discursos.

Com a imersdo no canal, percebemos que os videos com maior numero de
visualizacdes permaneceram o0s que possuem conteudos que mostram a revelagao
de um brinquedo novo ou as colegdes de brinquedos, podemos citar os que destacam

as bonecas Baby Alive; as massinhas de modelar Poo-Dough e Play-Doh (Figura 60).

Figura 60: Review de brinquedos novos.

Durante o decorrer dos videos, Julia repete muitas vezes que esta ansiosa para
abrir, que estava ansiosa para ganhar aquele brinquedo, que nao esta segurando sua
ansiedade pois queria muito aquele objeto. A medida que enfatiza o quanto desejava
possuir os produtos, Luiza atribui juizos de valor e cria uma narrativa de sucesso, na

qual deseja os objetos e ganha o que desejava. Coincidentemente, ou ndo, sao os

Babry Alive Comilona Camilie # Comidinhas Julia Silva REVIEW. PLAY.DOH MEL MALVADO FAVORITO - MASSINHA DOS MINIONS Julka Séva
arsAl &

videos de maior sucesso de visualizagoes.

Transcrigao dos videos de Julia Silva

1 - Abrindo Lol Biggie Pets Hamster

Visualizacoes Likes Unlikes Postagem Duragao
1.167.998 39 mil 1,7 mil 04/08/2018 19:44

Conteudo Editorial

Comprei esse kit fofo LOL BIGGIE Pets aqui no Canada na ToysRus. Amei esse brinquedo, porque
tem varias surpresas e o Hamster Gigante ainda vira uma bolsinha ou um cofrinho. Espero que
gostem do video.
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E interessante observar na descricdo do video o indicativo da origem do
brinquedo, apesar de ter sido postado no ano de 2018, ja havia movimentagao por
parte do Instituto Alana e outras instituicdes e reportagens em midias voltadas para
0s responsaveis, alertando sobre os videos de unpaking no Youtube.

Entdo, se a crianga esta mostrando algo que comprou ou ganhou,
teoricamente, esta apenas dividindo uma experiéncia de seu interesse com outras
criangas, que tenham o mesmo interesse. “As criangas s6 conseguem chegar ao
conhecimento da natureza humana no contato com outras criangas” (HERBART,2003,
p.10). Aqui, o tedrico, Friedrich Herbart aponta que é preciso “reconhecer certas
tendéncias naturais das criangas para orientar seu governo”, esclarecendo que, para
ele, governo seria o que chamamos hoje de disciplina, um dominio externo que
modela a crianga até que ela ndo precise mais dessa coag¢do. Podemos dizer,
concordando com Herbart, que os pares reconhecem naturalmente essas tendéncias
ao analisarmos a relagédo entre as youtubers e seus seu publico, pois os interesses
sdo comuns e existem ainda os medidores em numeros, para indicarem em
estatisticas quais sdo os conteudos produzidos que estdo entre os interesses e as
tendéncias dos seguidores e seguidoras dos canais e que ainda funcionaréo e néao sé
chamarao a atengao das criangas, mas manterdo a fidelidade do publico. Herbart
distingue:

O interesse, que juntamente com o desejo, a vontade e o gosto se opdem a
indiferencga, distingue-se dos trés pelo fato de ndo poder dispor do objeto,
mas de estar dependente dele. E certo que somos interiormente ativos e
manifestamos interesse, mas exteriormente ociosos até que o interesse se
transforme em desejo e vontade. [...] O interesse so transcende a simples
percepgao, pelo fato de nele a coisa observada conquistar de preferéncia o
espirito e se impor mediante certa causalidade entre as outras
representacdes. (HERBART, 2003, p.69)

Diante do alargamento de opg¢des a crianga € convidada a escolher e nesse
momento o interesse passa a ser agao e aparece como desejo iniciando uma busca
por conteldos que levardo aos canais articulados com a busca que realizou. E o

momento da conexao entre os pares. Nas palavras de Foucault:

O desejo é a procura do interesse para o individuo. Por outra parte, ainda
que ele possa ser enganado por seu desejo no relativo ao interesse pessoal,
ha algo que nao engana: o jogo espontaneo ou, em todo caso, as vezes
espontaneo e regulado do desejo permitira com efeito, a produgdo do
interesse, algo que é interessante para a prépria populagédo. Produgéo do
interesse coletivo pelo jogo do desejo: isso marca ao mesmo tempo
naturalidade da populagdo e a artificialidade possivel dos meios que se
instrumentaram para manusea-la.(FOUCAULT, 2006, p. 96)
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Os videos que estamos analisando, no espago Youtube, sdo artefatos culturais
dotados de estratégias nos quais estao presentes discursos que configuram saberes
pedagogicos e que constituem-se em interesses particulares e coletivos dos
individuos e é justamente dessa forma que também organizam e governam os

desejos, vontades e condutas. Vejamos o inicio de um video no trecho abaixo:

Oi pessoal! Hoje eu estou aqui com mais uma 8UPEH novidade de LOL! Olha
que legal!' Essa daqui é a LOL Biggie Pets! Ou seja, vem uma LOL pet gigante aqui
dentro! E esse daqui € o hamster! Olha que fofura! E parece que também vem, dois
ou trés filhotinhos! Isso ¢ muito legal! E olha as Slifpresas que podem vir... Vem ver,
gente! Essas sdo as Sliipresas que vem. Vem @culos, um colar, um 0sso engracado,
também vem isso daqui... que é... um 0sso de desejos... e aqui embaixo, uma roda da

fortuna! Olha que legal, gente!

Julia convida os seguidores e seguidoras para experenciar um momento
especial, que promete que vai ser “legal”, estabelecendo uma relagdo baseada em
interesse mutuo e mas a partir do momento em que a/o espectadora/espectador
clicam no video, passam a operar discursos forjados e reforgcados por meio de
estratégias pedagdgicas que irdo assujeitar, informar, produzir desejos e regulamentar
condutas. Podemos observar que a menina justifica a razdo de sua escolha por esse
brinquedo e ndo outro da mesma colegao, baseada em uma suposig¢ao de que naquela
embalagem estaria um boneco de maior valor, ndo de custo, mas do valor atribuido
pela empresa fabricante e que a comunidade de sujeitos colecionadores desse tipo

de brinquedos conhece.

Eu Gomprei isso daqui numa loja do Canada. Eu achei Slipel legal e queria
mostrar pra vocés e esse daqui era o lnica que tinha a Polaldolfada, que é o hamster.
Sera que ele é @82 Eu n3o sei. Eu s6 sei que tinham dois outros modelos. Tinha um

coelhinho e o dalmata e eles eram muito fofinhos.

Woodward (2014, p.56) compreende que “nds vivemos nossa subjetividade em
um contexto social no qual a linguagem e a cultura dao significado a experiéncia que
temos de nés mesmos e no qual nés adotamos uma identidade”. Baseada em um

Figura 61: Abrindo LOL BIGGIE PETS HAMSTER.
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cddigo comum entre os conhecedores e conhecedoras dos brinquedos colecionaveis,
a menina explica que baseou sua escolha por estar supondo que a cor dourada da
bola que ficava visivel na embalagem, como podemos observar na imagem do LOL

PET, seria um exemplar raro na classificagcao da colecgao.

ABRINDO LOL BIGGIE PETS HAMSTER

Fonte: Imagem obtida a partir de print e montagem digital.

A chamada LOL BIGGIE PETS, da série ICE PIE, contraria a principal
estratégia das bonecas LOL, que é o elemento surpresa, pois esta revelando na parte
externa da embalagem o produto principal e os possiveis acessoérios e surpresas
menores ( Figura 61). Essa série alcanga outra dimensao no contexto dos videos de
unpacking, na qual a surpresa ja nao esta no que sera revelado, mas na classificagao
do objeto de acordo com o codigo estabelecido pela propria empresa.

Essa LOL pela caracteristica tdo oposta ao propdsito das primeiras séries, vem
mostrar que a estratégia principal em operagcdo no brinquedo é a surpresa, a
revelacao, ou seja, o “unpacking”, pois, ainda que se saiba qual sera o produto final,
existe a revelagcado dos pacotes de acessérios e do Guia do colecionador que dira se
€ uma LOL rara ou ndo e que outras bonecas LOL nessa série, a crianga acaba por
pensar que “precisa” conseguir. Segundo Costa,

...0s enunciados tomados como verdades sado construidos discursivamente
segundo um regime ditado por relagdes de poder. Representar é produzir
significados segundo um jogo de correlagdes de forgas no qual grupos mais
poderosos — seja pela posigao politica e geografica que ocupam, seja pela
lingua que falam, seja pela riquezas materiais ou simbdlicas que concentram
e distribuem, ou por alguma outra prerrogativa — atribuem significado aos
demais e, além disso impdem a estes seus significados sobre outros grupos.
(COSTA, 2000, p.77)
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E como podemos observar no chamado Guia do Colecionador, foram criadas
quatro categorias para atribuir valores diferentes aos exemplares da colegédo, embora
os pregcos de mercado de cada colegdo sejam os mesmos. Existe uma categoria
Popular, e depois, as trés categorias restantes ja carregam outros significados em
seus titulos que sédo Chic, Rara e Ultrarrara, o que atribui valores a mais para seus
colecionadores e colecionadoras. Apenas um dos LOL BIGGIES PETS ¢ ultra raro, o
que faz com que as criangas que optaram por comprar um dos outros exemplares,
automaticamente, depois da revelacdo da classificacdo do brinquedo no Guia do
Colecionador, almejem adquirir o NEON KITTY. Abaixo a classificacdo, o Guia do

Colecionador e o unico brinquedo classificado como ultrarraro na colegao:

Figura 62: Guia do Colecionador da LOL SURPRISE BIGGIE PETS

CLASSIFICAGAO DAS LOL BIGGIE PETS:

POPULAR - POPULAR ©

RARE — RARA ab=] ¢ i
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Fonte: Imagem obtida a partir de print e montagem digital.

Antes mesmo de comegar a abrir a embalagem do brinquedo, Julia faz o
seguinte comentario:

Se esse video tiver muitos likes e muitos comentarios, eu posso comprar outra
LOL Biggie Pets pra abrir aqui no canal. Entio EOMEntem aqui embaixo, vocés querem
o coelhinho ou o dalmata? GOMEntem aqui embaixo. E gente, essa LOL Biggie Pets

€ da série Ice Pie, que a nova série da LOL.
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Ou seja, € um desejo de obter mais, antes mesmo de chegar a aproveitar de
alguma forma aquilo que acabou de obter, como se tivesse um vazio ou uma
insaciabilidade, no sentido denotativo da palavra, de condicdo do que n&o pode ser
satisfeito e Beatriz Sarlo tem uma definicdo interessante para esse tipo de
colecionador: “... € uma espécie de colecionador as avessas. Em vez de colecionar
objetos, coleciona atos de aquisicdo de objetos”’(SARLO,1997,p.26). A autora diz

ainda que:

O colecionador as avessas sabe que os objetos que adquire desvalorizam
assim que ele os agarra. O valor desses objetos comeca a erodir -se e entao
enfraquece a forga magnética que da brilho aos produtos quando estdo nas
vitrines do mercado: uma vez adquiridas, as mercadorias perdem sua alma;
etc. (SARLO, 1997, p.27)

Essa perda de magnetismo da mercadoria da qual fala SARLO, é bastante
perceptivel nos videos de Julia Silva. Analisando seus videos de unpacking de
brinquedos, percebemos que a menina vai despindo-se da espontaneidade e da
empolgacéo, como se ja soubesse o roteiro e estivesse cumprindo um protocolo para
0 qual usa sempre o diminutivo, os mesmos adjetivos e as mesmas palavras como
podemos observar nos trechos abaixo.

Gente é muito fofo! Que legal! Muito legal mesmo! O hamster pode virar uma
mochilinha®? com essas alcinhas e também um cofrinho. Isso € muito legal! Olha aqui
as alcinhas! Gente ele é muito fofo mesmo! Olha o ténis dele! E eu SEIpIeiguis esse
hamster, sé que o pequenininho, eu ndo sabia que tinha um grande, porque o grande

langou agora né, e eu acho que o grandinho € mais fofo ainda.

Olha gente que legal, essa coleirinha é pra bola. E muito fééanas Olha isso.
Aqui. Isso é muito B8ieand, gente! E ai vocé pode levar o seu Biggie Pet pra onde vocé
quiser com essa bolsinha, olha. Assim, ele € uma bolsinha também. Eu achei muito
Paeana porque tem varias utilidades, né? E aqui, € o colarzinho dele.

A repeticdo endossa um padrao seguido nos videos de 2016 até o video de 04
de novembro de 2018, quando Julia comega a mudar seu perfil como youtuber, pois
ja esta adolescendo, mas isso retomaremos na sequéncia de nossa analise. O que

importa nesse momento € atentar para uma certa automatizagdo no discurso.

320 brinquedo é um cofrinho de pléstico. As algcas permitem que a crianca leve o brinquedo pendurado nas
costas como uma mochila e a abertura embaixo, permite que carregue pequenos objetos.
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Segundo Julia Varela: “Os saberes pedagdgicos sédo o resultado, em boa parte, da
articulagdo dos processos que levaram a pedagogizagdo dos conhecimentos e a
disciplinarizagdo interna dos saberes” (VARELA,1995, p.93). As pedagogias
operantes nos discursos propagados nos videos pela propria Julia Silva, a
interpelaram de forma que os saberes foram disciplinados, internalizados e
naturalizados, ao ponto que Julia os reproduz automaticamente e dai, a auséncia da
emogao e animacao inicial.

Seguindo o processo de unpacking do brinquedo, Julia abre mais um pacote
da LOL BIGGIE PETS e interpreta o que vé como “roleta da fortuna” e em seguida
reconhece os icones para fast food, amigos, festas, estudar e algumas expressoes
que denomina como sendo: édio, duvida, amor e tristeza.

E aqui tem mais coisinhas. O que sera que €? Vem ca gente! Vamos ver! Ah!
O que que é isso? Anh! Rifcletaidaifortunal

Ah! T4, vamos la! Trés, dois, um e... Ah! Olha gente, que legal' Uh! A gente
conseguiu! Oh, ElllodeioNEasHiood, ¢ o que tdo falando aqui, talvez eu tenha... [ENEZ
ellcohfiecalnovosiamioos, SUlamoNestas c... SSHidaMENisis Entao aqui a nossa
fodaldaifortlinanroletd... Muito legal. Que ¢ um chaveirinho no final.

Interessante perceber como processos de aprendizagem estao imbricados em
todos os momentos do discurso, como por exemplo, ao mencionar a “roleta ou roda
da fortuna™3, que nao é um saber comum de nossa cultura brasileira, mas que uma
vez mencionado no video, associado ao produto de seu interesse, interpelado,
disciplinado, naturalizado com esse novo aprendizado, ao encontra-se em uma aula
de historia, ou reconhecer o tema em algum filme ou série, ou até mesmo em uma
conversa sobre a ldade Média ou em uma discussao sobre a obra musical de Carl Orff
“ Carmina Burana”, o seguidor, ou seguidora de Julia Silva ira dizer: “eu sei 0 que é
roda da fortuna”. E talvez, a crianca ou adolescente em questdo, ndo seja o tipo

curioso, que foi pesquisar a origem do termo e conheg¢a mais profundamente a histoéria,

3 A roda da Fortuna (em latim, rota fortunae) € um conceito oriundo da mitologia romana, popularizado
durante a Idade Média e que faz referéncia a natureza caprichosa do destino.

A roda (de fato, um timao) pertence a deusa Fortuna que a gira aleatoriamente, mudando assim a
posi¢do dos homens que se encontram sobre a roda e dando-lhes boa ou ma sorte. Podendo a roda
ser equiparada a vida, o homem tanto pode estar em cima (bem na sua vida) como de cabega para
baixo, tudo depende do destino ou da sorte (“fortuna”). O homem né&o pode fugir ao seu destino e na
sua vida vai passando por muitas alteragdes, tanto pode estar "em cima" como "em baixo". A melodia
de Carl Orff, Carmina Burana, faz referéncia a Fortuna e a sua letra foi originalmente escrita por
goliardos na Idade Média.
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mas sabera que € algo relacionado ao destino das pessoas, um objeto que determina
a sorte de um individuo quando acionado. O que entendemos é que muitos saberes
sao disseminados sem filtro e sem nenhum aprofundamento e caberia citar Bauman
em “Globalizacado, as consequéncias humanas”, falando da volatilidade da sociedade

de consumo:

A necessaria redugao do tempo é melhor alcangada se os consumidores nao
puderem prestar atengdo ou concentrar o desejo por muito tempo em
qualquer objeto; isto €, se forem impacientes, impetuosos, indéceis e, acima
de tudo, facilmente instigaveis, e também se facilmente perderem o interesse.
A cultura da sociedade de consumo envolve sobretudo o esquecimento e nao
o aprendizado. (BAUMAN, 1998, p. 90)

Conforme Bauman, uma das consequéncias da sociedade de consumo € a
impaciéncia, que leva a perder facilmente o interesse e que também favorece o
esquecimento. Na mesma obra o autor diz que “consumidores sao acima de tudo
acumuladores de sensacgdes”. Talvez isso explique o fato de que depois de tanto
tempo repetindo 0 mesmo processo de unpacking com o mesmo tipo de brinquedo,
inclusive da mesma marca, Julia Silva ja n&do sinta mais “sensagdes” tao diferentes
para acumular e acabe por manifestar a dissipacdo de seu desejo na auséncia de
excitagdo ao repetir o mesmo adjetivo, ou derivagbes dele, por 9 vezes em

aproximadamente 33 segundos como podemos observar no trecho abaixo:

Olha que fofo! Esse 6culos também é dele, ou dela. Ah! Muito fofo! Que fofura!
E muito pequenininho! E olha isso! Que fofinho! E aqui os éculos do Mc Miau, vamos
colocar aqui. Oum, que fofo! Essa minha voz ficou muito estranha. Nao ta ficando nele,
mas tudo bem. Vamos colocar a roupinha. Que fofa! Ah! Gente, olha que fofo! Olha

que fofura! Eles sdo muito fofinhos!

Sua entonagdo também ndo é mais a mesma, da crianga que estava na
expectativa do novo, da revelagdo, de um frescor e uma alegria infantil perceptivel,
pois acima de tudo, por muito tempo, a diversdo era contagiante. Uma crianga,
brincando de abrir surpresas com outras criancas. Mas Julia optou por firmar-se como
youtuber e produtora de conteudo através da pratica do unpacking, o que envolve
consumo, produtos e mais que isso, toda cultura de mercado. Sabemos que “a cultura
consumista € marcada por uma pressao constante para que sejamos alguém mais”

(BAUMAN, 2007, p.128), ou seja, os discursos de verdades propagados por Julia
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desde muito pequena, ainda que inocentemente, corroboraram com a légica de uma

cultura consumista que engendra

“a insatisfagdo com a identidade adquirida e o conjunto de necessidades pelo
qual se define essa identidade. Mudar de identidade, descartar o passado e
procurar novos comecos, tudo isso € estimulado por essa cultura como um

dever disfargado de privilégio.” (BAUMAN, 2007, p.128)

Estamos diante de um paradoxo, pois ao mesmo tempo em que Julia ocupa a
posicdo de protagonista em um canal de muito sucesso, o que |Ihe assegura o
privilegio de comprar ou ganhar os produtos, muitas vezes até antes de serem
langados no mercado, tal vantagem traria imbricada em si a “obrigacao” de manter-se
adquirindo novos produtos. Diante da condicdo de poder/dever consumir produtos
para a producao de seus videos, a menina reforga em seus discursos, construtos e
verdades, forjando-se como sujeito de suas proprias narrativas e subjetivando o outro
por meio de suas representagdes, uma vez que tais discursos circulam na comunidade
de se seguidores. Consideramos como verdades aquilo que diz respeito ao que é da
realidade e que é expresso através dos discursos , esclarecendo mais uma vez que
nao estamos nos referindo sé ao que Julia fala, mas como Marisa Vorraber Costa e
segundo a linha Foulcaultiana3* queremos considerar que “os discursos tém
materialidade: artefatos e praticas também sao discursos que nos contam
algo”(COSTA, 2000, p.76).

E entdo Julia Silva abre a ultima embalagem, que é o ultimo saco surpresa, e
por um breve momento, sente-se animada ao conferir no guia do colecionador que o
exemplar “taco” é classificado como ultrarraro, seu Mc Miau é raro e seu Mc Ham é
fancy. Retomamos as categorias de valor que a empresa Candide atribuiu e que faz
com que mais que o ato de colecionar, cada série de LOL seja uma caga ao tesouro.
Parece que Julia ficou mais feliz ao encontrar algo que se diz raro nas quatro pegas,
que podemos observar na imagem abaixo (Figura 63) logo apds o dialogo, do que
com o brinquedo principal, o hamster que demorou para escolher na loja. Vemos

também como o discurso produz verdades e atribui valores a partir de representacdes

34A nogao Foucaultiana do discurso (que esta inserida em sua arqueologia dos saberes) afirma que “o
discurso € uma representagdo culturalmente construida pela realidade, ndo uma coépia exata.” O
discurso define o sujeito, moldando e posicionando quem ele é e o que ele é capaz de fazer. O discurso
constréi o conhecimento, portanto, regula através da produgdo de categorias de conhecimento e
conjuntos de textos o que é possivel de ser falado e o que ndo é (como as regras concedidas de
inclusao/exclusao). Assim ele re/produz poder e conhecimento simultaneamente.
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que constituem-se de realidades forjadas e constroem o conhecimento valendo-se do

conjunto de saberes transmitidos e controlados.

E aqui estdo as comidas. Vamos ver o que elas sdo. Isso daqui € um taco. Ah!

E ¢ Biffaiaig! Olha que legal! Esse taco ¢ [Uliifatarel Também tem o choco taco que
também ¢ [Ulifaftare!

O Spicy Ham ¢ POpllaE. © Mc Miau ¢é f@f@! E n3o sio todos que s3o [alos.
Entdo nés conseguimos o Mc Miau que é uma LOL Pets f@fd! Olha que legal' E o
nosso Mc Ham aqui, ele ¢ FaRgYs. O dalmata... o daimata ¢ POpulal. Olha gente. O
Hop Hop que é o coelhinho... ele ¢ [FaRGY também..

Figura 63: Tacos ultrarraros, Mc Ham e Mc Miau.

..........

TACOS ULTRARRAROS

Mc HAM e Mc MIAU

£

Fonte: Imagem obtida a partir de print e montagem digital.

O Mc Ham e o Mc Miau tém aproximada e respectivamente 3cm e 4cm e os
tacos medem cerca de 3cm. S&o elementos de plastico colorido, moldados,
produzidos em série, mas que a empresa catalogou como ultrarraro. E o exemplo claro
de uma pratica de instituir verdades que se apoiam em enunciados e a partir dos
discursos passam a ser propagadas e repetidas naturalizando-se como um saber
instituido. Desse modo, Julia deveria estar feliz com os exemplares raros, mas
imediatamente, a menina observa que o unico pet grande ultrarraro é o gatinho que
ela ainda nao tem. Sendo assim, podemos mencionar a reciclagem de vontades e

desejos humanos que Bauman diz ser a principal for¢a propulsora e operativa da

35 Classificagédo das LOL Biggie Pets:
POPULAR - POPULAR © RARE — RARA FANCY — CHIC ULTRA RARE — ULTRARRARA ¥
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sociedade (2007, p.41), pois o comentario termina dizendo que se conseguir O
gatinho, ela sera muito sortuda, ou seja, a estratégia pedagodgica em operagao no
artefato € tao eficiente, que ao propor valores diferenciados aos exemplares das
colegbes e anexar os guias dos colecionadores, imediatamente um novo anseio é

criado por um outro produto ou, na maioria das vezes, mais de um. Julia diz:

E o gatinho, que € um Neon Kitty, ele é ultrarraro, por isso que nao tinha la na
loja. Ele & ultrarraro! Se a gente conseguir esse gatinho, a gente vai ser muito SOHUG0.

Observemos: “se a gente conseguir... a gente vai ser...”, ela evoca o seu
publico, convidando o seguidor ou seguidora para acumular as sensagdes com ela,
mais do que isso, gostamos de pensar que esses seguidores e essas seguidoras
terceirizam suas emocgdes, pois quem as vivencia, de fato, € Julia. Quem tem a
sensagao real, quem toca o brinquedo, sente a textura, escuta os barulhos e sons
mais sutis, vé as cores reais (sem a interferéncia das telas), sente os cheiros e até os
gostos, € a youtuber, o publico apenas acompanha, do outro lado através de um
dispositivo eletrdnico, por isso, dizemos que terceiriza a emogao, sente de longe. Em
alguns videos classicos dos canais, as protagonistas falam: “se vocés querem que eu
abra mais brinquedos assim, aqui no canal, dé muitos likes nesse video”. O publico
dara os likes para que a youtuber ganhe mais brinquedos e revele as surpresas, mas
nao tera acesso aos brinquedos comprados e isso ndo tem a menor importancia para
as/os seguidoras/es, eles batem as metas propostas para que os videos sejam
produzidos e assim, possam acompanhar as emogoes.

Lembro-me do filme “Cacgadores de Emogéao” de 1991, da diretora Kathryn
Bigelow, que tinham como protagonistas os jovens atores Keanu Reeves e Patrick
Swayze, que viveram a seguinte histéria: um era surfista, membro de uma gangue de
ladrdes de banco que se autodenomina "Os Ex-Presidentes" e cometem seus assaltos
usando as mascaras de Reagan, Carter, Nixon e Johnson; o outro era um jovem
agente disfargado do FBI que tem como misséao se infiltrar entre os surfistas e obter
informacgdes. Para quem tinha 20 anos em 1991, era o apice da emocgao sair pelo
mundo em busca do risco, do inesperado, do incerto, do desbravar, do conhecer novos
lugares, que era o que fazia a gangue de surfistas do filme. Roubavam bancos e

surfavam as ondas do mundo, tendo ao mesmo tempo um estilo alternativo de vida,
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livre, que ao mesmo tempo, estava sempre ameacgado, caso fossem descobertos,

entdo, envolvia adrenalina ( Figura 64).

Figura 64: Filme Cagadores de Emocgéo, 1991.

]

Fonte: Imagens do Google e montagem digital.
Essa era a referéncia de cagadores de emogdes da nossa geragao, era esse

tipo de sensagao que buscavamos em nossas viagens, passeios, aventuras de finais
de semana, tardes de folga ou de férias. Passadas apenas trés décadas, isso parece
tao distante, tdo diferente, tdo utopico perto dos terceirizadores de emogdes (Figura

65), acumuladores de sensacgdes e colecionadores as avessas.

O video abaixo do ano de 2018, também foi retirado do cana de Julia em 2019
por ordem judicial, embora o editorial informasse que Julia ndo estaria trabalhando de
forma paga para nenhum anunciante, pelo contrario, segundo o enunciado, a menina
estaria apresentando de forma espontanea o que chama de mais uma super novidade
de LOL.

Abrindo a Bigger LOL Surprise

Visualizagbes Likes Unlikes Postagem Duragao
4.365.929 140 mil 10 mil 30/09/2018 20:18
Conteudo Editorial

(Este video NAO contém promogao paga, para nenhum anunciante, todos os produtos foram
apresentados de forma espontanea).

LOL BIGGER SURPRISE ! Neste video eu vou abrir uma LOL série limitada e super novidade !!!
Clique em gostei e se inscreva no canal, que ficarei muito feliz!

Aviso para os responsaveis: Canal Livre para todas as idades. Aqui voc& NAO encontrara incitacdo a
violéncia, palavras de 6dio ou palavroes e maus exemplos.
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Oi pessoal! No video de hoje eu tenho uma coisa super legal pra mostrar pra
vocés. E uma novidade de LOL! Essa aqui é a Bigger LOL! Olha que |ifidd! Ela se
chama Bigger porque ela é maior que a Big LOL. Essa aqui € a Big LOL. E como

vocés podem ver, essa aqui € como se fosse uma capsula de LOL, aquelas
pequenininhas Eye Spy, sé que essa daqui ¢ gigante! Olha que legal! Gente, ¢ [fliitd

lifd8 mesmo!

No trecho acima vemos uma grande repeticdo do nome da LOL e suas
variedades. Investigamos, percebemos que nao existe muita diferengca no tamanho

dos brinquedos citados pela menina no video, como podemos observar na imagem.

Figura 66: Pouca diferenga no tamanho das embalagens de LOL Surprise.

W A
;
BIG SURPRISE

Fonte: Imagens do Google e montagem digital.

A BIGGER LOL é 6cm mais larga que a BIG LOL, que por sua vez é 2cm mais
alta que a BIGGER LOL, enquanto as duas possuem praticamente a mesma
profundidade. A diferenca esta no formato e nas 10 surpresas a mais que a BIGGER
LOL oferece ( Figura 67), mas precisamos analisar o que € considerado surpresa. Na
primeira camada da BIG LOL SURPRISE, existem dez bolas pequenas com
acessorios de vestuario das bonecas. Na segunda camada que indica 15 surpresas,
das quais 10 sao tatuagens e adesivos minusculos de papel e 5 outros acessorios
muito pequenos, revelados depois que os cinco ovos (e ai estd outra inovagao
importante em termos de estratégia) sdo colocados na agua e derretidos, revelando

cor, aroma e, por fim, uma peca. Na ultima camada estdo as quatro bonecas, em
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quatro bolas, contendo sete surpresas nas bolas maiores e cinco surpresas em cada

bola menor, como podemos ver na imagem:

Figura 67: BIGGER LOL SURPRISE 60 surpresas.

PRIMEIRA CAMADA SEGUNDA CAMADA TERCEIRA CAMADA

Fonte: Imagens do Google e montagem digital.

A BIGGER LOL SURPRISE traz uma lupa na primeira camada para ler
mensagens secretas, porém, as mensagens estao escritas em lingua inglesa como
podemos observar no texto a seguir. Mas além dos escritos em outra lingua,
precisamos salientar algumas questdes, como os construtos de verdades a partir da
supervalorizagdo do produto no momento em que Julia Silva exagera no uso de
adjetivos e também atribui determinismos de género ao reforgar a cor rosa e o uso do

glitter, dois fatores limitadores e fortemente associados aos produtos para meninas.

Ela ¢ [GHANGSE, CASIENGENGIHEE o cla tem VAFCSIMISISHOS aqui! Tem varias

coisas que a gente ndao sabe o que ta escrito mas a gente vai ver em breve, porque

aqui dentro, provavelmente, tem uma lupa. Parece ser muito diferente. Vem mais de
sessenta surpresas e Ellestouimuitoranimada para abrir! Entdo vamos 14?

Também podemos mencionar a repeticao da palavra LOL e de termos comuns

nos videos como edicao limitada, série especial, muito fofa, muito linda, muito legal,
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rosa, com glitter, rara, ultrarrara, estou muito ansiosa, muito feliz, muito animada,
quero muito eu queria muito. A repeticao das palavras, dos termos, dos adjetivos, das
expressbes nos discursos sao estratégias pedagdgicas em operagdo, de
memorizagao das verdades que interpelam os seguidores e seguidoras dos canais,
mas que também sao fruto de mecanismos que ja estdo forjados nas préprias
youtubers que 0s repassam, pois as meninas ja naturalizaram esses valores. Elas
desconhecem que operam com tais estratégias e que reproduzem e representam
elementos dispostos na cultura contemporanea por terem sido interpeladas por seus
discursos, mas sabem como operar para captar a atengao de seus publicos. No trecho
abaixo Julia repete cinco vezes novamente o nome LOL e fala trés vezes sobre o
brinquedo ser da cor rosa. Parece evidente que apesar da saudacao dos videos dizer:
“Ola, pessoal’ os conteudos do canal nao contemplam os interesses de meninos e
meninas. O género € um dos fatores que constitui a identidade dos sujeitos e as
identidades se forjam dentro das praticas sociais e Julia representa um modo de ser
menina bem sucedida na sociedade contemporanea, para uma geragao que cresceu
com ela e para uma geragao que esta crescendo e vendo seus videos agora.

Como toda a LOL, a Bigger LOL também tem um ziper, entdo vamos abrir.
Entdo gente, olha GUeNiNda' Essa LOL aqui é da série Eye Spy e aqui ta escrito LOL

Surprise, Bigger Surprise. E gente, ¢ Edicaonlimitada. Eu figieiimuitoNfeliz quando
chegou aqui em casa! E [fillifolbonita mesmo! odaosa! E até agora n3o tinha uma
LOL assim Giandenrosarcomiglitter. E olha gue legal, aqui atras é assim... e a alga é
MuitelBeRita tambem, ¢ [0daifosd, ne?

Julia € uma crianga privilegiada, além de ser branca e de classe média/alta,
mora no Canada, onde os brinquedos sao langcados e comercializados primeiro do que
no Brasil. A maioria de seus servidores sao brasileiros e descobrem no canal de Julia
aquelas novidades que ainda ndo chegaram em nosso pais. Tornar-se um seguidor €
uma forma de saber o que esta por vir, de conhecer os produtos para posteriormente
adquiri-los. Para o youtuber também é uma estratégia de fidelizagdo de seguidores,
mostrar brinquedos novos, que nao foram vistos ainda aqui no Brasil, que sao
“surpresas”. O pai e a mae de Julia Silva, viram na carreira de youtuber uma
possibilidade, apoiando sua vontade, mesmo que precoce. A menina é fluente em
inglés e decifra com facilidade as pistas que estdo escondidas e que devem ser

decifradas com a lupa.
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Uau! Olha que legal! E aqui veio a lupa! E tem uma mensagem aqui. Look for
secret clues! Entdo é pra gente procurar pistas secretas. Entdo aqui acho que tem
mais mensagens. Olha gue legal tem varias mensagens aqui em volta! Aqui ta escrito:
Let me out of here! Aqui: Yuhuuuu! Pick me! Tem mais mensagens. Vamos ver. Aqui:
Unbox me! Me first! Entédo, tem varias mensagens aqui. Isso € muito legal! Olha o
tamanho dessa lupal! Essa lupa ¢ gigantel Muito legal!

Ta, a gente precisa abrir essas capsulazinhas e olha que legal parece... sabe
aquelas coisinhas de chiclete? Aquelas cartelas de chiclete? Olha que bacana, a

gente precisa colocar o dedo aqui e empurrar para abrir, entdo vamos la! Assim!

A primeira camada parece um grande blister®® com 10 capsulas e muitas
youtubers além de Julia, usaram o termo “satisfatério” para descrever a sensacao de
abrir os 10 compartimentos dessa primeira camada. Temos estratégias operando
fortemente para que a aisthesis®” dos sujeitos, ou seja, sua capacidade de produzir
significados através dos sentidos esteja sendo provocada por diversos estimulos que
Ihes causem sensagdes (Figura 68):. Comegando pela lupa que revela algo escondido
e faz com que o sentido da visdo use um recurso para explorar, além de agucgar ainda
mais a curiosidade. Depois vem a sensacdo, que € descrita como “satisfatéria”, de
furar ou rasgar o lado de papel do blister, quase maior do que a revelagao da surpresa

que contém cada capsula. Sao também 10 acessorios de vestuario.

Figura 68: Furando o blister — Perucas de bonecas

Fonte: Imagens do Google e montagem digital.

3 Blister ¢ uma embalagem composta por uma cartela base ( cartdo, aluminio, plastico ), onde o produto
principal fica dentro de uma bolha de plastico transparente. Pode conter uma ou mais unidades de
produto em uma embalagem de blister.

37 A nogéo de estética, antes de ter sido associada com a arte e com o belo, derivou “do grego aisthesis
ou aestesis, que significa a capacidade de sentir o mundo, compreendé-lo pelos sentidos, é o exercicio
das sensacdes” (ALMEIDA, 2015, p. 134)



182

Na segunda camada tém seis capsulas que trazem outra inovagao importante
de LOL, que surpreendeu as colecionadoras e os colecionadores, ou seja, mais uma
estratégia, para atribuir valor ao produto, pois na embalagem de 60 surpresas, vem
apenas duas bonecas LOL, uma boneca LIL e uma LOL PET. Quando abrem as seis
capsulas da segunda camada as meninas percebem a chance de ter seis bonecas em
uma ou, de viver momentos diferentes com suas bonecas, pois até a edigdo da
BIGGER LOL, todas as séries sempre apresentaram uma boneca toda feita em
plastico. Na segunda camada as capsulas contém perucas com fios de cabelos de
boneca coloridos, o que eleva a brincadeira para outro nivel quando propdée mais
diversao na troca de estilos, mas também produz sensacoes tateis e visuais diferentes
pelas texturas e experimentagcao de cores.

O video segue no mesmo formato de elogios, repeticdo e uso de diminutivos
como poderemos observar mais adiante em um quadro comparativo. Mas algumas
falas chamam atengdo como o seguinte comentario:

Veio um vestido combinando com o boné! Com o boné camuflado(Figura 69),

olha que legal! Pra ficar toda combinando.

Figura 69:Conjunto camuflado rosa.

Fonte: Imagens do Google e edi¢ao pessoal.

A voz que narra o outro determina que “todo mundo adora conjuntinhos”,
baseada no conjunto que achou ideal diante das combinag¢des possiveis entre os
acessorios que vieram nas embalagens, que é justamente, o conjunto rosa de boné e
vestido, camuflados e com glitter. Aqui cabe outra discusséo para algumas reflexdes

sobre género e construgao cultural. Comegando pelas questbes de género, as ditas
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regras seletivas e binarias do que € de menino e do que € de menina. Nas décadas
de 1970-80, existiam poucas opgdes no mercado de brinquedos. Meninas tinham que
escolher entre, basicamente trés tipos de bonecas: bebés, méaes, cuidadoras dos
afazeres do lar, ou a Suzi, uma boneca da Estrela mais mocinha que comeca a ser
fabricada na Estrela em 1966 e no segmento de bonecas “fashion” é a precursora da
Barbie no Brasil. Em 1977 apareceu a Emilia, que ndo se enquadrava em nenhum
dos segmentos citados, inspirada na boneca de Monteiro Lobato do classico “Sitio do
Pica-pau Amarelo”, era como se a “menina” pois 0os anuncios eram voltados para as
meninas, ganhassem uma amiga, cumplice, confidente. Fazendo essa reflexao volto
no tempo e penso ( eu, primeira pessoa) que tive uma infancia privilegiada do ponto
de vista de poder ter acesso aos brinquedos, mas somente nas datas de aniversario,
Dia das Criangas e Natal, por outro lado, revendo os brinquedos que tive, vejo o
quanto fui forjada e o quanto o brincar foi constituindo essa identidade sempre em
desconstrugcao que tem em si arraigados construtos de discursos positivos e negativos
da infancia. Procurei imagens dos exemplares (Figura 70) que guardei até pouco
tempo atras, entre outros estdo os que seguem abaixo:

Figura 70: Bonecas que constituiram minha infancia.

g |
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| |SEGUNDA RUPTURA

PRIMEIRA RUPTURA

Fonte: Imagens do Google - edi¢cao pessoal.

No papel de mae zeloza, enquanto brincavamos, exercitavamos varias etapas
dos cuidados com bebés e criancgas, o ninar no colo, dar mamadeira, trocar fraldas
com a boneca Bochechinha que tinha o mecanismo de mexer as bochechas para

tomar a mamadeira, chupar a chupeta, rir e chorar; a Maezinha que era elegante, com
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olhar de ternura, tocava uma musica de ninar e embalava o bebé&; a Anda Nené nos
permitia a simulagdo de ensinar a andar; o Bebé Gatinhando era sensacional, pois era
0 primeiro boneco menino que ganhei (menino pelo corte de cabelo e a roupa azul) e
podiamos ensinar a engatinhar; a Tippy foi minha favorita por muito tempo, era
possivel acompanhar no triciclo ou no cavalinho. Depois, temos a boneca mais iconica
dessa geragao que € a “Amelinha”, uma associagao direta com a musica de Mario

Lago e Ataulfo Alves “Ai! Que saudades da Amélia”®, de 1942, que dizia assim:

Ai, meu Deus que saudade da Amélia
Aquilo sim é que era mulher

As vezes passava fome ao meu lado
E achava bonito néo ter o que comer
Quando me via contrariado

Dizia: Meu filho, o que se ha de fazer?
Amélia ndo tinha a menor vaidade
Amélia é que era a mulher de verdade

A Amélia da musica de Ataulfo Alves tem o carater de uma mulher conformada,
que segundo os compositores cumpre todos os afazeres do lar sem reclamar de nada,
que é desprovida de vaidade, como se o cuidado de si, fosse algo ruim. Nao é
coincidéncia que o nome da boneca, cuja caixa traz o slogan: “A dona de casa de
verdade”, seja Amelinha. E ainda que houvesse alguma duvida, os acessorios que
acompanhavam o brinquedo esclareceriam: um espanador, uma feiticeira (varre
tapetes), um ferro de passar e uma tabua. A vestimenta da boneca é um vestido
xadrez rosa, um avental branco, meia branca com sapatinhos pretos, os cabelos como
os de quem usava bob para dar formato aos cachos e dois lagos cor de rosa para
arrematar. A boneca € uma construgéo cultural, parece uma dona de casa dos anos
1970.

38 O samba “Ai Que Saudades da Amélia”, de Mario Lago e Ataulfo, é considerado uma obra-prima por
Jairo Severiano, um dos mais categorizados historiadores da musica, autor do seminal “Uma Histéria
da Musica Popular Brasileira — Das Origens a Modernidade” (Editora 34, 501 paginas, 2008).
Severiano e Zuza Homem de Mello, também historiador da musica, dizem que se trata de “primoroso
poema popular, coloquial espontaneo”. Escrito por Mario Lago, recebeu de Ataulfo Alves uma de suas
melhores melodias. A letra de Méario Lago, € baseada numa histéria real. Anibal Alves de Almeida,
irméo da cantora Araci de Almeida, é o pai ndo-intelectual de “Amélia”. Segundo Severiano e Zuza,
“Amélia” nasceu de uma brincadeira de Almeidinha, que sempre que se falava em mulher costumava
brincar — ‘Qual nada, Amélia é que era mulher de verdade. Lavava, passava, cozinhava...”. Entao,
Mario achou que aquilo dava samba e fez a letra inicial de ‘Ai Que Saudades da Amélia’. Os
historiadores sustentam que Amélia realmente existiu e, possivelmente, ainda vivia a época da cangao.
Era uma antiga lavadeira que serviu a sua familia [de Almeidinha]. Morava no suburbio do Encantado
(Zona Norte do Rio) e trabalhava para sustentar uma prole de nove ou dez criangas. Segundo o
baterista Almeidinha era Amélia dos Santos Ferreira, empregada de Araci de Almeida. Mario conta que,
em 1941, enquanto conversava com Ataulfo, Frazdo e Orlando Silva, no Café Nice, “o Almeidinha
comegou a cantarolar a histéria de uma mulher que era solidaria ao seu homem, que passava fome ao
seu lado e achava bonito nao ter o que comer. Eu e Ataulfo pensamos: isso da um samba”.
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Depois temos a Lala a moga que passeia com o caozinho Lulu uma cena
sugestiva que hoje relacionamos com icones como Paris Hilton e seu chihuahua, os
filmes “Legalmente Loira” que também impulsionaram a venda de cachorros de
pequeno porte no Brasil, principalmente da raga chihuahua. Em 2020, um programa
humoristico fez um quadro mostrando o que se convencionou chamar de “novo real”
a partir das medidas de distanciamento que foram tomadas em fungdo da pandemia
provocada pelo virus Covid 19 e nesse quadro, os pais de uma turma escolar
participariam com a crian¢ga do momento da familia na video conferéncia. Momentos
antes a mae fica desesperada por nao poder aparecer na frente das cameras sem um
chihuahua pelo longo preto e manda o marido sair para comprar, senao a filha sera a
unica crianga na turma sem o cachorro. O marido volta com um chihuahua preto, mas
€ um exemplar de pelo curto, a mae grita muito e diz que ndo serve, que nao era isso,
que vai passar vergonha com as outras maes e manda o pai voltar e trazer o cachorro
certo. E um programa de humor ironizando algo real, mais um construto do feminino
glamouroso, que é um cachorro de determinada raga. Também n&o € em vao que o
nome da boneca € Lala e Lulu, pois uma das ragas associadas ao luxo, ao glamour e
a0 sucesso € justamente o Lulu-da-Pomerania.3®

Chegamos na primeira quebra dessa construgdo cultural tradicional
heteronormativa do feminino que é a boneca Emilia. A boneca apareceu em um
seriado diario, estrategicamente colocado no horario em que os escolares retornavam
no turno da tarde, e apresentou um novo feminino, irreverente, que fazia coisas que,
antes dela, s6 os meninos faziam ou que talvez nem eles ousassem fazer. Isso foi
libertador, pois Emilia era uma boneca, mas sua forma era humana e o género era
feminino, ela representava as meninas aventureiras, curiosas, que queriam mais da
brincadeira do que um treinamento para ser a verdadeira mae, esposa e dona de casa.
Emilia era a bandeira de independéncia para quem gostava mais de brincar de xerife
do que de trocar fraldinhas. Ela era a personagem mais esperta e corajosa no seriado
e isso foi fundamental para repensar o que uma menina pode ou ndo ser/fazer. Depois
tinhamos a boneca Susi, com um outro tipo de perfil bem diferente daquele de mae,

dona de casa, cuidadora do lar, de um marido e de filhos, que parecia, ao contrario da

3 Pequeno no tamanho, mas grandioso no quesito elegancia e pompa — dignas para acompanhar a
realeza. Tanto é que a rainha Victoria, da Inglaterra, se apaixonou por esse majestoso cachorro,
proporcionando-lhe fama e popularidade. Além de tutora, ela ainda contribuiu para a raga, como
criadora e expositora do Lulu da Pomerania.
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Amelinha, ser uma mulher bonita e sem culpa, dona de si e de suas vontades. Hoje,
olhando para esses brinquedos percebo quais constru¢gées e quais representagoes
culturais estavam engendradas em seus discursos e de que forma fui interpelada
naquela época por cada um deles. O unico que mantenho € a Emilia, talvez isso diga
muito sobre o quanto sua atitude afrontosa e atrevida foi motivadora em um ambiente
machista e absolutamente heteronormativo em que fui criada. Por vezes a pesquisa
nos provoca esses movimentos internos, essas compreensdes de ndGs mesmos e
como por meio dos artefatos culturais, nos constituimos no que somos.

Voltando para a questdo dos determinismos de género e das regras
heteronormativas, os meninos tinham um boneco de nome Falcon e outros carros,
jipes, helicopteros, soldados, todos com roupas e estampas camufladas. Ou seja, 30
anos atras, ndo encontravamos brinquedos de meninas camuflados, mas hoje é
bastante comum e na LOL BIGGER SURPRISE, Julia Silva encontrou duas opc¢des
de camuflados em tons de rosa e azul e ainda com glitter. Embora tenha escolhido a
roupa € a peruca rosa para vestir as bonecas, ndo podemos afirmar que o rosa é sua
cor favorita, mas também nao podemos deixar de pensar que vivendo desde pequena
em um mundo onde tudo é tdo rosa para as meninas, sera que esta € uma escolha
natural, ou é condicionada pelos atravessamentos que a menina sofreu durante seu
processo de constituigao identitaria?

Continuando o texto do video, Julia mostra sua fluéncia decifrando as pistas
secretas, em lingua inglesa, imediatamente ao olhar através da lupa. A linguagem é
um mecanismo de manutencdo de poder e nesse momento, Julia detém o
conhecimento necessario para compreender as girias ou trocadilhos em uma lingua
estrangeira que grande parte de seu publico ndo daria conta de decifrar. Afirmamos
isso segundo dados da pesquisa realizada pela British Council, Organizagao
Internacional Britanica para Educagcao e Relagdes Culturais, que realizou o estudo
“Politicas Publicas para o Ensino de Inglés”, com os alunos de escolas publicas
mapeando o estudo de inglés no Brasil.

A pesquisa aponta dois déficits no desenvolvimento do ensino do idioma nas escolas
publicas: a falta de professores qualificados e o foco no ensino gramatical em
detrimento do ensino social da lingua. Publicado em 15/11/2019 - 16:28 Por Pedro Ivo de
Oliveira — Reporter da Agéncia Brasil -
Brasiliahttps://agenciabrasil.ebc.com.br/educacao/noticia/2019-11/escolas-publicas-sofrem-com-
baixa-qualidade-do-ensino-de-ingles
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Entendemos o discurso através da nog¢ao foucaultiana, na qual ndo estamos
nos referindo sé ao que é dito, mas ao sistema estruturado e construido no imaginario
cultural a partir do conjunto de signos e representagdes, através das quais sao
produzidos sentidos e significados e portanto, falamos de poder e controle. Quando
Julia decifra com facilidade a mensagem em inglés, ela ancora mais uma vez sua
posicdo de quem narra e produz os significados, de quem esta no controle diante de
um publico que provavelmente ndo possua o dominio da lingua inglesa como ela, que
estava residente no Canada.

Nossa mensagem secreta. Entdo, a gente ta ficando meio Pellicosd, eu n3o sei
como falar em portugués. Mas a gente ta... meio que com - agora. Engracado...
sera que... sera que veio peflied? N3ao sei, acho que ndo né. Que é que ta escrito
aqui? Deixa eu ver. Unbewigable. Entdao € como se fosse... Tudo sao uns trocadilhos

sabe... Big hair, dont care. Cabelo grande, nao ligo.

Se colocarmos nos tradutores de idiomas a palavra grifada acima
‘unbewigable’, automaticamente eles corrigirdo para ‘unbewingable’ que significa
imperturbavel, ou seja, € preciso ter um dominio maior do idioma para entender os
trocadilhos que estao escritos nas mensagens secretas. Da mesma forma com a outra
mensagem escrita que também é um trocadilho com o nhome de uma cangao: “Long
hair, don’t care.”® Neste ponto convém mencionar a relevancia da pluralidade das
infancias e de seus repertorios culturais, a partir dos quais, serdo capazes que de
perceber, aprender, significar, ressignificar e reconhecer o mundo, dessa forma,

FISCHER nos fala:

As diversas modalidades enunciativas (tipos e géneros especificos de
enunciagao audiovisual) dos diferentes meios e os produtos de comunicagéo
e informacéo, televisao, jornal, revistas, pecgas, publicitarias, parecem afirmar
o estatuto da midia ndo s6 como veiculadora mas também como produtora
de saberes e formas especializadas de comunicar e de produzir sujeitos,
assumindo desse jeito uma fungdo nitidamente pedagdgica.
(FISCHER,1997,p.61)

Os seguidores e seguidoras, com muita nogcado de lingua inglesa, pouca, ou
nenhuma nog¢ao, aprenderao ou nao com Julia Silva essa nogao do trocadilhos como
todas as outras informagdes, porém, o diferencial aqui € a relevancia dessa

informagao no contexto cultural da comunidade. Julia menciona com naturalidade

40 Radical Something - "Long Hair Don't Care" - https://www.youtube.com/watch?v=B1rgxWLNnlk
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outras palavras em inglés que também vao soando comuns para seus ouvintes no
decorrer dos videos e entdo pensamos novamente na questdo do borramento de
fronteiras e na divisdo por classe social e pedagogias culturais operando por meio
desses dispositivos nos quais criangas forjam-se como sujeitos enquanto estéo
forjando outros milhées de criangas com seus discursos de verdades.

T4, agora a gente tira essa parte e tem as LOL! Aqui tem duas LOL Big Sister.
Elas sdo as irmas mais velhas. Aqui tem uma LIL Sister e uma LOL Pets! Mas gente,
a gente tem que deixar as LOL para o final. Parece que tem mais SUIpIesas aqui
embaixo, entdo, eu vou tirar as LOL daqui e a gente vai abrir depois.

. Muito fofa essa - E aqui tem mais uma Blind Bag, que parece ser uma
mascara também. Sim, € uma mascara! Sé que essa aqui € de esqueleto! Para o
Halloween! Que legal! Elas sao uns adesivinhos, olha.

E essa daqui é a ultima Blind Bag. Olha que lindo esse penteado! Lindo mesmo!
Esse daqui € de bob, 6... E olha, veio de uma caveira mexicana! Olha que bonitinho,
gente! Tem varias mascaras para o Halloween. Tem de sereia, tem dessa caveira aqui
diferente, tem de caveira mexicana e tem de robd. E o legal € que podem ter gémeas.
Nitiifo'Bacana mesmo!

A repeticdo endossa um padrao seguido nos videos de 2016 até o video de 04
de novembro de 2018, quando Julia comega a mudar seu perfil como youtuber, pois
ja esta adolescendo e faz o ultimo conteudo com uma bola surpresa. Como podemos
ler nesse trecho que abre o video citado:

Oi, pessoal! No video de hoje eu vou abrir com vocés a maior Bath Bomb do
mundo e a gente vai descobrir o que tem dentro dela! Olha que legal! Aqui tem escrito
que vem uma SUIPIEsa e eu estou muito animada para saber o que é. realmente
nao tenho ideia do que pode ser, mas ela tem esse rostinho super fofo e eu acho que

€ alguma coisinha fofa também.

Faco esse salto no tempo para mostrar até quando Julia foi levando a estratégia
do conteudo voltado para um publico infanto-juvenil, o que percebemos, é que apesar
do produto em questdo ser uma bola que derrete e faz espuma para banhos em
banheiras, existe um apelo infantil no design do produto e no fato da promessa de

uma surpresa contida dentro do material (Figura 71).
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Figura 71: Julia Silva abrindo uma bathbomb.

O QUE TEM NA BATH BOMB GIGANTE

@juliasilva

Fonte: Print de tela — edi¢do pessoal.

No processo de revelagdo da surpresa da bathbomb Julia fica bastante
decepcionada, primeiro com a cor que fica na agua, que parece de um lago sujo e
depois com a bola que ganhou apdés os minutos de tanta espera e expectativa. A
producdo desse conteudo foi um marco, uma passagem dessa fase de escolha por
produtos mais infantis, pois a partir dai Luiza passa a focar na adolescéncia, sem
abandonar o unpacking como estratégia, apenas mudando o foco de suas atengdes e
do que ira revelar em seus videos.

Até aqui vimos um panorama dos dois canais para que entendamos o uso do
unpacking como como estratégia de captacdo de publico, o que implica nos
fendmenos que elencamos ao investigar os canais e que retomamos nesse momento.
A comegar da busca por completar cada série, como podemos imaginar, até o
presente momento, existem vinte e duas séries da LOL Surprise consideradas
menores e depois vem 0s exemplares maiores e mais caros das linhas O.M.G. que,
inclusive, como as da linha BIGGIE PET também ja vem com a indicagao na caixa de
qual modelo a crianga esta comprando e os da linha POP-UP STORE, BIG LOL,
BIGGER LOL e outras. Ou seja, é praticamente impossivel completar a colegao de
LOL pelo simples fato de que sempre tera uma ou mais de uma nova série sendo
langada e desde que diversificaram para LOL, LIL, PET, O.M.G., casas, chalés, carros,
vans e outros veiculos, todos os tipos de Playset e até uma fabrica de glitter, € muito
provavel que mais de uma linha seja langada ao mesmo tempo, inclusive linhas de um
mesmo tema. Apenas para esclarecer, na imagem abaixo (Figura 72) temos o primeiro

langamento de uma LOL Surprise com um exemplar de cada boneca contendo uma
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LOL, uma LIL, um menino, um PET e uma O.M.G. que foi a BIGGER DISCO e depois
temos o langamento recente da AMAZING SURPRISE, que traz mais um personagem

e outras estratégias.

Figura 72: LOL WINTER DISCO e LOL AMAZING SURPRISE
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Fonte: Imagens do Google — edicdo pessoal.

Do Consumo ou consumismo

Uma de nossas categorias de analise foi o consumo, ou melhor, o consumismo,
e nesse sentido o unpacking esta fortemente presente na grande maioria das
produgdes e mesmo nos videos onde nao existe um produto para desembrulhar,
existe um elemento surpresa ou a promessa de uma revelacido, de um suspense, de
uma emocao. Usamos, eventualmente, os dois termos consumo e consumismo, mas
estamos tratando das questbes que exacerbam aquilo que os sujeitos precisam
consumir para satisfazer suas necessidades de subsisténcia, ou seja, estamos
tratando do que excede a questdo biolégica. Como por exemplo, uma boneca de
plastico que mede 8 cm (oito centimetros) e possui alguns acessorios e vale cerca de
R$999,00 (novecentos e noventa e nove reais), um valor que poderia abastecer a
despensa de uma casa de familia de classe média por um més, baseado no calculo
que os economistas fazem de que 37% da renda familiar sdo destinados para as
compras de supermercado. E apenas um exemplo para esclarecer que o tipo de
consumo que investigamos e estamos lidando, e o tipo de produto e conteudo que
nossas youtubers costumam ou costumavam tratar em seu universo estudado aqui

encaixa-se mais no conceito de consumismo.
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Sete anos atras Julia Silva viajou para Orlando e postou videos, dos quais
apenas um restou em exibicdo no canal, mas o que nos interessa € que na ocasiao a
menina tinha 9 anos de idade e ja estava completamente arrogada pelas normativas
toleradas para youtuber mirins e desempenhou bem seu papel apresentando a
segunda parte de suas ‘Comprinhas e presentes nos Estados Unidos’. No video em
questao, do porteiro do hotel, Julia diz que ganhou de presente a Shamu, uma orca
de pelucia; de sua mée ganhou roupas, mas grifa no video e fala o nome da loja Crazy
8; bem como das outras lojas e marcas dos presentes que ganhou de sua tia e sua
avo; os itens que ela diz ter comprado s&o cola bastdo, uma caixa de curativos eu m
saco de pompons minusculos no Walmart e alguns brincos e pares de adesivos de
unhas em uma loja citada. Essas coisas s&o mostradas nesse video que seria uma
segunda etapa das compras de Julia nos Estados Unidos. Talvez o primeiro video da
série tenha sido retirado do canal exatamente pelo exagero das mencgbes e
detalhamento de produtos, locais, marcas, fazendo com que o passeio, a primeira ida
aos Estados Unidos parecesse um contrato comercial. Provavelmente estava entre os
videos que incomodou o Instituto Alana, quando Julia foi uma da primeiras youtubers
mirins do pais, na pessoa de seus pais e o proprio Youtube, a serem observados e
fiscalizados, bem como processados pelos 6rgaos reguladores de publicidade infantil.
Por outro lado, é notavel que alguma coisa ja era do conhecimento de Julia e seus
responsaveis, pois nesse video que ficou, como comentamos, apesar da propaganda,

Julia fala que comprou ou ganhou de parentes todos os produtos (Figura 73).
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Ao falar sobre o tema Jurandir Freire Costa interpreta a sociedade de mercado
como uma construgao social, ou seja, “qualquer artefato cultural que depende das
atitudes e disposigdes psicoldgicas dos individuos para agir e pensar como se ela

”m

existisse””(COSTA, 2005, p.76). Entre outras consideragdes o autor também coloca
que o sujeito “deve estar convertido a moral das sensacgoes, ou seja, ter pretensdes
a satisfagcdes de curto prazo, em detrimento de satisfagdes que exigem projetos de
longo alcance”. E a descricdo exata do tipo de consumidoras e consumidores que
sdo as youtubers e seus seguidores e seguidoras, bem como dos produtos, que
aparecem nos videos. Ja falamos em outro momento a diferenga entre consumo e
consumismo, mas Costa vai ainda mais longe colocando um carater biolégico na
questao e afirmando que, o que realmente consumimos é aquilo que somos capazes
de metabolizar, como alimentos e agua, por exemplo, o que significa que comprar néo
€ uma acgao de ordem natural, consumir mercadorias € um ato social a partir do qual
se organiza um poder econdmico que define e classifica pessoas, o poder de compra
de objetos que séo desejados por terem sido legitimados culturalmente como itens de
necessidade a partir de um valor imaginario que lhes foi atribuido. O unpacking € uma
estratégia que fortalece o que Costa chama de satisfagao de curto prazo no momento
em que promove a expectativa, o suspense. Em fevereiro de 2020, Luiza e a mae
Marcelle fizeram um video onde abriram onze bonecas Blume Surpresa (Figura 74).
Podemos visualizar nas imagens, as onze embalagens, o Guia do Colecionador, as
bonecas da colecdo e uma demonstracido de Luiza abrindo a primeira, enquanto nao
estava valendo o desafio.

Figura 74: Desafio das Blume.

Fonte: Print de tela — edigédo pessoal.
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Podemos dizer que esse artefato nasce explorando o conceito de
consumidores colecionadores de satisfagdes de curto prazo, explorando o unpacking,
mantendo a pluralidade de surpresas, o adesivo, o Guia do Colecionador que instiga
o desejo pela aquisicdo dos outros exemplares e traz duas novidades. A primeira é
molhar o papel que cobre o vaso de plastico com o pequeno regador que vocé
descobre ao desembalar a primeira camada e entdo, o cabelo da boneca “floresce”
na sua frente (Figura 75) o que causa o espanto na face de mae e filha (Blume em

alemé&o significa flor).

Figura 75: Novas e velhas estratégias dos colecionaveis.

Fonte: Print de tela — edicdo pessoal.

E a segunda, é a boneca Mystical, que possui um ponto de interrogagéo no
guia do colecionador no lugar da imagem que instiga ainda mais a curiosidade além
da classificacado estar acima da super rara. Existe um esforco em manter o interesse
dos sujeitos em adquirir novos produtos, pois disso depende o funcionamento do
mercado que € uma realidade legitimada culturalmente e atende aos desejos artificiais
ou nao, mas que ofereceréo os objetos que os sujeitos julgam importante adquirir por

razoes que so dizem respeito a cada um deles.

Em um dos ultimos videos de Julia Silva com unpacking, do ano de 2018, que
€ também um dos ultimos que seu canal consegue atingir a marca de um milhdo de
visualizagbes, a menina surge com uma proposta diferente (Figura 76), um item muito
inusitado para gravar o conteudo do video surpresa. Uma ostra originaria de uma
fazenda de criagcdo, que vem enlatada e com um guia de cores que sugere um
sentimento ou um tipo de sorte para cada cor e um colar para colocar sua pérola. A
falta de habilidade de Julia quebra a concha inteira da ostra. Monta o colar e pendura

em seu pescocgo antes de dizer: "eu adorei, quero colecionar”.
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Fonte: Print de tela — edi¢do pessoal.

No decorrer do video varias mengdes como: ‘€ um 6timo presente’, ‘é pedra, é
sofisticado’, ‘eu adoraria ganhar’, ‘se vocé ndo sabe o que me dar no meu proximo
aniversario, pode me dar esse presente que ndo é caro’, ‘essa surpresa tem um
carater mistico em fungao da classificagdo da pérola’, incentivam a compra do
produto. O produto tem o nome de ‘Pérola Preciosa’, e diz-se cientifico e desbravador
ao posto que a propria pessoa abre sua ostra, ainda que esta venha enlatada e com
certificado de garantia. E uma outra dimenséo de sensacdes e outro nicho de publicos,
pois Julia Silva ja esta com seus quase 16 anos e ndo consegue ter bons numeros de
visualizagbes desde que abandonou o unpacking de brinquedos. Por meio de algo
que interessa o publico de sua atual idade ela traz de volta a estratégia e alcancga
novamente a marca 1.427.987 visualizagbes. COSTA (2005) sugere que os sujeitos
nao sao fisicamente forcados a comprar produtos, mas porque encontram na posse
desses objetos um meio de realizagao pessoal, mesmo que, por um tempo muito curto
mutavel e instavel.

As meninas cresceram e como poderemos observar no arquivo em anexo com
0 panorama dos canais, assuntos de postagem e numeros de visualizagdes
percebemos o0 sucesso de Luiza e o a curva de Julia, que ndo conseguiu a

estabilidade, talvez por ndo mostrar mais naturalidade e vontade, ou por nao ter a
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empatia que Luiza tem ao produzir conteudo. Isso também pode explicar a procura de
uma agéncia importante e de empresas interessadas pela marca Luluca, o que nao
aconteceu com Julia Silva depois da boneca e do diario. Mas Julia Silva foi referéncia
para Luiza e continua com seguidoras e seguidores que a veneram e que seguem
suas dicas, imitam seu jeito de vestir, procuram comprar suas marcas e parecer-se
com ela. E Luiza, diverte-se muito nos videos e € muito natural o processo através do
qual, hoje, a menina propaga quaisquer discursos de verdade ou valores sobre
produtos, marcas, imagens que representa, é convincente. Um marco comum entre
as duas, no entanto € a ‘insaciabilidade por compras”, mais por Julia do que pro Luiza,

e sobre isso Costa nos diz:

A insaciabilidade por compras se acentuou porque o ideal de prazer
hegemoénico fez do objeto a via real da satisfacdo pessoal. Como se vé, o
imaginario do mercado e do consumo, ndao se sustentaria sem que
contribuissemos ativamente para sua perpetuacdo. Sdo nossos ideais de
felicidade que nos empurram para a aquisigcdo permanente de objetos que ao
serem adquiridos, ja portam o signo da obsolescéncia. O tipo de satisfagdo
ao qual aspiramos pede uma renovagéao incessante de fontes de estimulagao
sensorial. Os objetos sdo meios que encontramos para alcangar os fins que
desejamos (COSTA, 2005, p.84).

Como alerta o autor, ao adquirir o objeto, este ja porta em si 0 signo da
obsolescéncia, ou seja, o produto carrega o estigma de descartavel, de substituivel,
de efémero, pois o interesse do sujeito automaticamente esta no préximo objeto a ser
adquirido. Exatamente como vimos no exemplo de Julia Silva abrindo A LOL BIGGIE
PET que escolheu na loja, pois queria muito o hamster, mas ainda estava abrindo as
surpresas do brinquedo quando falou que queria o proximo.

Dentre as alavancas que movem esses sujeitos ao consumismo esta a
incessante busca pelo objeto raro, a persegui¢ao por algo que € estatuto de realidade
apenas para os consumidores de tais objetos, ou seja ndo tem valor real fora do grupo
de consumo de tais objetos.

Outra alavanca que move o consumismo € possuir 0 maximo de itens de cada
colecao, por vezes finalizando cole¢des inteiras, para iniciar as préoximas e produzir
mais conteudos de unpacking, ou videos de “tour pela colecado” mostrando quantos
exemplares foram adquiridos, pois isso € status. E como veremos no catalogo em
anexo, nunca tera um final, ao menos no caso da LOL, pois os langamentos sao
continuos. Em um mundo globalizado, onde criangas das mais diversas partes do
planeta fazem seus videos abrindo LOL, quem tem mais bonecas é celebridade e seu

canal é bastante visualizado. No contraponto, tal visibilidade incita uma disputa entre
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as criangas youtubers, uma rivalidade ou melhor dizendo, competitividade que advém
do consumismo material, mas que esta forjando esses sujeitos enquanto agentes

sociais protagonistas de agdes que também subjetivam outros sujeitos.

Na produgdo de uma cultura comum, a midia é uma da principais
responsaveis por tornar marcas desconhecidas em objetos de desejo global.
[...] Ela € uma das grandes possibilitadoras do processo de globalizagédo das
marcas, discursos e identidades (MOMO, 2007, p.60).

Através das representag¢des das meninas, do que vestem, do que comem, do
que escutam, das marcas e modelos que consomem dos varios iPhones, das cadeiras
gamers de Luiza, da bolsa ‘Louis Vuitton’ de Julia e outra qualquer coisa que aparecer
nos videos, mesmo sem ser citada, faz parte desses processos de representagao e
desses discursos de subjetivacdo dos sujeitos e suas identidades. E uma espécie de
organizagao social especifica dentro uma cultura vigente que foi construida a partir de
seus proprios codigos que regem condutas e que promovem agdes de consumo e se

retroalimentam dessas agoes.

A sociedade do consumo “capacita” todos, inclusive as criangas pobres
investigadas em nossas pesquisas, para que sejam consumidores. Parece
que as criangas desenvolvem “prontidao para o consumo”. Elas sabem dos
ultimos langamentos de brinquedos, das ultimas invengdes tecnolégicas, de
filmes que passardo no cinema, dos ultimos produtos postos a venda (de
alimentos a vestuario) (COSTA; MOMO, 2010, p.977).

Das Estratégias

Voltaremos a ressaltar o percurso de Julia e Luiza que estara anexado ao final
da pesquisa, mas que claramente revela a importancia do unpacking no aumento de
seguidores e visualizagdes dos canais, bem como o declinio das visualizagbes e a
estabilidade do numero de seguidores do canal de Julia Silva ao abandonar a
estratégia do unpacking e tentar outros tipos de conteudos, enquanto Luiza disparou
no numero de seguidores e manteve suas visualizagdes sempre em sete digitos.

O atrativo maior da estratégia do unpacking € a revelagao, a surpresa, seja esta
qual for, mas seve haver algo oculto que sera revelado. As duas meninas exploraram
bastante isso. Nos videos de LOL o elemento é bem 6bvio, uma vez que o produto é
feito para isso, bem como outros produtos de linhas surpresa como as Blume,
Hairdorable e outros, mas o review de qualquer brinquedo que era langamento no
mercado € um conteudo com potencial para obter milhdes de visualizagbes. As
meninas trilharam caminhos parecidos no inicio, até por uma questdo das pedagogias
operantes nos discursos de Julia que interpelaram Luiza e forjaram quase uma cépia

de Julia, ao mesmo tempo que repetiam-se em Julia e naturalizaram-se tanto ao ponto
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de perder a espontaneidade da performance. O numero de canais voltados para o
publico infantil aumenta e € preciso fidelizar os seguidores e seguidoras, fisga-los em
um ambiente cultural impregnado de “iscas’(clickbaits), onde o que cada youtuber
oferece na primeira impressao pode fazer a diferenca na escolha do publico de assistir
0 seu canal ou nao, ter a chance de fidelizar ou perde aquele ou aquela que poderia
ser um/uma seguidor/a fiel no labirinto de canais do Youtube.

Outros obstaculos surgem, quando adultos comeg¢am a adotar o unpacking de
brinquedos e nao existem limitagdes quando youtubers famosos de idade adulta
anunciam nas chamadas dos videos que compraram 5 LOLs BIGGER SURPRISE,
pois ndo estdo fazendo nada fora da lei. Foi 0 momento de pensar rapido e buscar
outras estratégias. Julia Silva fez novelinhas com as bonecas, contava historinhas, fez
alguns desafios com o pai, que sempre filmou seus videos, inclusive interagindo com
a menina em alguns audios. Luiza sempre gostou dos desafios, seguiu por essa linha,
dos desafios de todos os tipos inimaginaveis e fez novelinhas com as amigas e com
a mae. E unpacking sim, de seus presentes de aniversario, dos presentes de Natal,
também no espaco de suas novelinhas, sempre trabalhou com a estratégia das
revelagdes, das surpresas, das expectativas. As estratégias dos dois canais acabaram
por tomar rumos diferentes.

Ambas tiveram pressa em consolidar suas carreiras como youtubers de
sucesso, estar entre as mais importantes do Brasil no segmento infanto-juvenil. Julia
Silva comega primeiro e Luiza, de sua seguidora, rapidamente, supera em numeros
quem ja foi um idolo. Antes da regulamentagao da propaganda infantil, as marcas
viam em Julia Silva uma potencial influenciadora e investiam muito, principalmente
Baby Alive, LOL, Monster High, Barbie, Our Generation, Linha Frozen e outras que
sumiram do canal, mas nesse ano de 2021 Julia volta ao quarto antigo que deixou no
Brasil e ndo acredita na quantidade de Monster High que acumulou. Luiza cresceu,
mas mantém essa aura infantil e animada, o que a faz uma imagem emblematica,
muito positiva e procurada pelas marcas. A menina segue cheia de contratos e tendo
sua imagem agenciada por terceiros, para que tudo funcione perfeitamente, como a
parceria com o Play Kids, um aplicativo de conteudo infantil, dono do game PK XD
que havia registrado mais de 10 milhées de downloads e 4,5 milhdes de usuarios nos
primeiros quatro meses. O jogo oferece um universo virtual no qual a crianga escolhe
um avatar (Figura 77) e interage com outros usuarios explorando uma série de

atividades dentro desse espaco virtual e Luiza, ou melhor, Luluca virou uma
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personagem oficial do PK XD. Podemos observar abaixo como ela escolhe seu avatar

no menu.

Fonte: Print de tela — edi¢do pessoal.

Séao tantas representagcdes de Luiza nessa imagem do avatar, exatamente
como vimos na colecdo de roupas, cadernos e acessérios de Luluca. E possivel
perceber que existe uma paleta de cor que nao varia, existe o panda, os éculos e as
estrelas. A imagem de Luiza, que sai do video e ganha uma verséo 3D na boneca e
no game ou bidimensional nos livros e no catalogo elaborado por sua agéncia foi uma
construcdo cultural que as marcas compraram. Lembrando que seus responsaveis,
talvez até motivados pela animagao, energia, vibragdo contagiante e empatia que
externam credibilidade nos videos de Luiza, aceitaram em tempo a agéncia parceira
e como foi noticia em varias midias de segmentos muito diferentes, a marca Luluca
cresce muito e foi abragada pelo mercado. Abaixo segue uma das noticias publicadas
em um site do segmento de economia (Figura 78), especializado em licenciamento e
marcas para empresarios e investidores, apenas para ilustrar o quanto a imagem de

Luiza é agora o produto. O sucesso nao € mais o canal, ou ndo sdo mais seus videos,
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O sucessO € 0 nome e essa construgédo social da imagem que juntos sédo a marca
Luluca.

Figura 78: Luluca expande a marca em 2020.

Luluca avanca no mercado de
licenciamento e entretenimento

Em 2020 o mercado de licenciamento nacional recebera de bragos abertos a alegria da

influenciadora digital e youtuber Luluca. Ha 4 anos no ar, e com um contetdo pra la de divertido, a

Luluca conquistou milhares de criangas e suas familias por todo o Brasil

Luluca vem se destacando cada vez mais no cendrio
infantojuvenil, hoje ja s&o mais de 11 milhdes de inscritos em
seus canais e redes sociais e mais de 300 fa clubes.

A A2 Brands, responsavel pelo programa de licenciamento da
marca, langou recentemente um guide ilustrado muito fofo,
desenvolvido pela Sensus Design, que levou em consideragao
tendéncias de moda e de comportamento, além de muitos
insights da prépria Luluca o que garantiu um material
extremamente rico e alinhado com o DNA da marca e de seu
publico. Este novo guia de estilo serd amplamente utilizado
pelas empresas ja inseridas no programa de licenciamento como
a Grendene, Editora Alto Astral e Brinquedos Estrela, entre

outros.

Fonte: https://www.epgrupo.com.br/luluca-avancando-no-
mercado-de-licenciamento-e-
entretenimento/#:~:text=Em%202020%200%20mercado%?2
0de,fam%C3%ADlias%20por%20todo%200%20Brasil.

Enquanto isso, os numeros de Julia parecem ter parado no tempo, € a menina
segue inventando estratégias para manter o canal vivo, porém sem conseguir voltar
ao patamar dos sete digitos nas visualizagbes. Ela tenta varios temas do seu novo
universo de adolescente e morando no Canada, propde passeio com as amigas
brasileiras , testa tendéncias de maquiagem, faz muitas “comprinhas”, videos
decorando seu quarto, transformacées em personagens, “looks” (vestimentas)
inspirados em atrizes e cantoras, customiza roupas, ensina como ser uma Aesthetic
Girl, Tumblr Girl, VSCO Girl, It -Girl, Soft -Girl e Kawaii Girl, que sdo tendéncias,
padrées de beleza. Ou seja, Julia ndo tem mais uma linha, um estilo, a ndo ser o
consumismo. O lugar de influenciadora digital, youtuber, com milhdes de seguidores,

coloca Julia na posigao de quem narra, de quem tem o poder e legitima o discurso.
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Os agentes da dominagéo que na esfera de sua competéncia legitimam ou
impdem a legitimidade de um comportamento sé podem exercer seu poder
porque eles s&o proprios depositarios de uma legitimagao suficiente que
provém daqueles aos quais seu poder vocé dirige (JAVEAU, 2001, p.182

Javeau concorda com Bauman sobre a liquidez da sociedade contemporanea
que carece de referéncias, vive na incerteza, € fragmentada, egoista e narcisista, uma

isca perfeita para o consumismo.

Das questoes de género

Nos panoramas dos dois canais , em anexo no final da pesquisa, veremos que
o rosa predomina e que os temas sao focados no universo feminino. Na adolescéncia,
Luiza tende um pouco mais para os games, porém sua cadeira é rosa, seus jogos sao
aqueles ditos por ela mesma: "mais fofinhos”, mas também gosta da brincadeira com
os pais e de realidade virtual como os exemplos comentados. Julia Silva é focada em
comprar e mostrar. Pela imersao no canal e analise dos videos, a impressao, ou seja,
a minha percepgao como pesquisadora, € que Julia passa uma imagem por vezes
hedonista ou egocéntrica e talvez, por essa razdo seus numeros tenham caido tanto.
Nao sabemos o que de fato move Julia Silva nesse momento para tragarmos um perfil
ou fazermos diagndsticos, s6 podemos relatar o que vimos, os achados da analise. E
nesse caso, os conteudos rementem ao egocentrismo e ao narcisismo, comeg¢ando
pelos titulos de muitos videos. Pode ser uma fase, pode ser apenas o desanimo, ou a
falta de imaginag¢ao, comodismo, cansaco, ou pelo fato de gostar de produzir esse tipo
de conteudo nesse momento.

Quando eram pequenas, ambas faziam o papel de maes zelosas com suas
bonecas como ja comentamos e mostramos e Julia, em certa ocasido, mostrou
familias brancas (Figura 79) e loiras de bonecas de duas marcas extremante

semelhantes que identificavam o género através da cor:

Figura 79: Construtos de familia e género.

.

Fonte: Print de tela — edicio pessoal.
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Da mesma forma, a menina fez o unpacking de outros dois brinquedos nos
quais a surpresa (Figura 80) estaria em saber quantos filhotes “nasceriam” e de que

género seriam:

Figura 80: Macho de fita azul e fémea de fita rosa.

Fonte: Print de tela — edi¢do pessoal.

Luiza deu exemplos de ser princesa e ser ogra, mostrou bebés reborn meninos
e meninas, mas quando se refere ao feminino associa a beleza da menina/mulher ao

dinheiro (Figura 81) em varios de seus videos como podemos observar nas imagens:

Figura 81: Beleza associada a riqueza.

R

./

T

Fonte: Print de tela — edi¢ao pessoal.
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Compreendemos que o imaginario de Luiza e sua construgao cultural do género
feminino esta associada ao que vé e ao mundo das bonecas que esta habituada a
colecionar. E um mundo cada vez mais complexo, elaborado e fashionista. Nao existe
espaco nessa industria que Luiza conhece , nas marcas que ela trabalha e tem contato
para outro tipo de constru¢ado do feminino que nédo essa, da menina, ou da mulher,
completamente produzida. Também ¢é fruto da sociedade do espetaculo (Debord,
1992) que ela assiste todos os dias nas redes sociais. Baseada em suas concepg¢des
sobre o que sabe a respeito de meninos e meninas (Figura 82) Luiza gravou videos
comparativos de comportamento que chamou de “menina vs menino”, como por
exemplo o que ela representa irmaos gémeos. Luiza e Luiz escolhem presentes para
ganhar e no primeiro momento Luiz escolhe um carrinho, desanimamos com o terceiro
esteredtipo, pois o primeiro sdo os moletons rosa e azul, o segundo sdo os
comportamentos de princesa para a menina e gestos rudes para o menino, mas
quando ele vé a “irm&” pedir a LOL, pede uma boneca também e pelo contexto do
video tendemos a achar que sera repreendido, mas a mae concorda e vemos um
ponto de desconstrugdo de heteronormatividade em presentear o menino com a

boneca, mas entédo, quando o presente é dado, a boneca do menino é uma LOL boy.

Figura 82: Idearios de género.

Fonte: Print de tela — edicdo pessoal.

Seria, talvez a unica versao LOL para meninos, se € que podemos considerar
que a empresa pensou neste aspecto, mas se a Candide ndo pensou, Luiza,
imediatamente procurou algo para fazer de prancha de surf, para caracterizar um

boneco menino marcando ainda mais a “masculinidade” de seu papel.
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Julia produziu um video que chamou de “Look com roupa de menino” (Figura
83), onde escolhe pegas basicas em uma loja de departamentos e compde algumas

combinagdes que considera como “roupa de menino”, vejamos:

Figura 83: “Roupa de menino”

DESAFIO DO LOCK COM ROUPA DE MENINO © © ~ | DESAFIO DO LOOK COM ROUPA DE MENING

Fonte: Print de tela — edi¢do pessoal.

Julia Silva acredita que a calga com estampa de camuflagem, a camiseta, o
casaco preto e o boné sao roupas de menino, porém em sua extensa colecido de
bonecas LOL (Figura 84), além da BIGGER LOL que ja mostramos com a camuflagem

em tons de rosa e azul anteriormente nesse estudo, podemos ver outros exemplares:

Figura 84: Exemplos de LOL com roupa de estampa camuflada.

Fonte: Print de tela — edicdo pessoal.

O mais importante sobre a questao do género é o que o fendmeno do unpacking
trouxe para além do consumismo, para além das relagdes de custo-beneficio, mas
para as questdes de representatividade do feminino, ou do masculino ou de qualquer
variagdo de género. Ao abrir a surpresa a gama de possibilidades é impressionante e

foi ficando cada vez maior.
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Como mostramos em imagens anteriores as meninas brincavam de mae, de
casinha, de ser “do lar”. Agora as meninas ainda brincam de mae, mas brincam de ser
artistas, de ser youtubers, de ser médicas, veterinarias, rainhas, professoras,
cozinheiras, o que quiserem ser. E da primeira geragdo de LOL até a O.M.G. (Oh, My
God!) que sao as bonecas maiores que temos agora, a representagdo mudou (Figura
85) totalmente da “menina fofa” para a “pré-adolescente estilosa”. Contemplando
todos os tipos de estilos, aqui apenas um exemplo da primeira geragédo e da LOL
O.M.G.:

Figura 85: LOL Surprise Série 1 — LOL O.M.G.

Fonte: Print de tela — edicao pessoal.

Como ja falamos em outros momentos, bonecas classicas como a Barbie,
acompanharam as mudancas e vem trabalhando com questdes do empoderamento
feminino, com uma linha de diversidade e outra de profissdes, mas a LOL ja nasceu
com essa proposta, de representar todas as identidades e estilos, que se identificam
com os mais diversos modos de ser femininos, ou masculinos também, em uma
proporcdao muito menor, mas se nao rotularmos como bonecas e bonecos, talvez na
diversidade de todas as cole¢des a LOL atenda e represente criangas em uma escala
que jamais nenhum brinquedo antes conseguiu alcancar, mas que infelizmente o fator
econbmico impega. Nesse momento pensamos o quanto seria interessante exibir
todos os catélogos de LOL diante de criangas pequenas para ver com qual exemplar
se identificam, principalmente pela variedade de tons de pele, tipos e cores de cabelo,
estilos de roupa. Seria um medidor do quanto os infantes estao libertos de convengdes
de género ou ja estdo condicionados pela heteronormatividade.
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Do ideario de familia

A familia como conhecemos é uma construgao social moderna, sabemos que
inicialmente, assim que a crianga adquirisse habilidade de dar conta de si, era
misturada e socializada no convivio com os adultos, sem cuidados ou filtros e da
mesma forma era retirada muito cedo do convivio daqueles com quem possuia lagos
de sangue. Na Idade Média, por uma questao de identificagdo o primeiro nome foi
complementado com um nome de familia, que esta registrado nas certiddes de
nascimento e nos outros tantos documentos que tragam nosso perfil em uma rede de

informacgdes ao longo da vida. Fato € que:

A medida que o protétipo da familia moderna se desenvolveu no final do
século XIX, o comportamento apropriado dos pais para com os filhos se
consolidou em torno de nogdes de carinho e responsabilidade do adulto para
com o bem estar das criangas. (KINCHELOE; STEINBERG,2001,p.12)

Porém, entendemos a infancia como uma construgao cultural e social que
acompanha um periodo histérico e na contemporaneidade esses sujeitos infantis
tiveram de reorganizar-se as mudangas que o mundo trouxe. Segundo Steinberg, os
“filnos de pais divorciados estdo trés vezes mais sujeitos a sofrer desequilibrios
emocionais e comportamentais do que criangas criadas em lares com pais bioldgicos
presentes” (1997, p.100). Segundo o IBGE, no Brasil existem 618.363 criancas e
adolescentes (menores de 18 anos) cujos pais sao separados. Para que fosse
possivel sobreviver nos diversos arranjos familiares possiveis e nos quais nao € raro
que um infante seja responsavel por irmaos menores enquanto a mae passa o dia
trabalhando. E um Brasil de tantos sentidos para a infancia:

Nossos estudos*’ se inscrevem em uma matriz de
inteligibilidade que vé o mundo contemporaneo marcado por
condicdes peculiares, imbricadas e implicadas naquilo que tem
sido amplamente conhecido como cultura pds-moderna.
Grandes transformacgdes tém alterado substantivamente a forma
de vivermos hoje, e entendemos que as condi¢cbes culturais
contemporaneas produzem infancias distintas do que se
convencionou chamar infancia moderna — ingénua, docil,
dependente dos adultos — e modificam as formas das criangas
viverem e habitarem o mundo. (COSTA; MOMO, 2010, p.968)

41 Trata-se dos projetos desenvolvidos por Marisa Vorraber Costa, intitulados "Quando o pés-moderno
invade a escola: um estudo sobre novos artefatos, identidades e praticas culturais (2004-2007) e
Consumo, midia e espetaculo na cena pedagdgica: investigando relagbes entre escola e cultura
contemporénea(2007-2010) e da tese de doutorado de Maridngela Momo.
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Ainda corroborando a questio pontuada pelas autoras e entendendo que no
campo do estudos culturais encontramos apoio para examinar as praticas culturais e
nos contextos nos quais as pedagogias operam subjetivando e forjando os sujeitos,
antes de abordarmos as questdes dos idearios de familia precisamos expor alguns
dados. O ultimo Censo no Brasil ocorreu em 2010, em 2020 foi cancelado em fungao
da Pandemia do Virus Covid 19 e uma equipe esta sendo preparada para 2021. Mas

alguns dados foram divulgados (Figura 86) durante os ultimos anos, como:

Figura 86: Dados divulgados pela revista Crescer.
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Fonte: https://revistacrescer.globo.com/Maes-de-
Hoje/noticia/2016/06/um-dia-de-48-horas-por-favor.html

Os dados para o infografico séo retirados do IBGE e a reportagem aponta
ainda que, no ano de 2015, além de 10, 5 milhées de mulheres sem cdnjuge morando
com os filhos, o que chamaram de familia monoparental, existiam na ocasido 11,6
milhdes de outros arranjos familiares. A revista crescer, em 2016, fez uma pesquisa
“‘Maes de hoje: elas ndo tém tempo”, que revela dados bastante chocantes para as
convengdes modernas do construto de mae que ainda circulam em nosso meio
cultural e social no ano de 2021. As maes entrevistadas estdo entre as nascidas no
final da década de 1970 até 1990, uma geracado que aprendeu que deveria priorizar

os filhos, mas que viveu a turbuléncia das mudancas e que trabalha, cuida de casa e
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concorda que nunca tem tempo para nada. Se tivessem algum tempo livre, 37% das
entrevistadas (Figura 87) gostariam de se sentar diante da televisado, olhar para fora
de si, ou seja, tirar o foco de sua propria vida que € exaustiva, como uma fuga.
Vejamos os infograficos:

Figura 87: O que as méaes fariam com seu tempo livre?
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Fonte: https://revistacrescer.globo.com/Maes-de-
Hoje/noticia/2016/06/um-dia-de-48-horas-por-favor.html

Nao temos a intengao de fazer julgamentos, apenas de constatar fatos de as
condigbes culturais contemporaneas mudaram significativamente os modos de ser
familia e o papel de cada sujeito nessa instituicdo. E dentro dessa concepgéo, das
muitas possibilidades de formagdes familiares e principalmente das multiplas infancias
que trataremos do ideario de familia. Precisamos pensar os efeitos desse construto,
desse discurso, dessa propagacao de verdades dentro da visdo das criangas que
estao assistindo os canais. Pensar as interpelagdes naquelas criangcas que assistem
0s canais pelo celular e estdo na periferia cuidando os irmaos mais novos, naquelas
que estdo em casa mas sabem que a mae, o pai ou ambos, chegardo cansados e nao
terdo animo para brincar, naquelas que estdo assistindo trancadas no quarto pois tem
tiroteio no morro, naquelas que assistem ajudando a mae a fazer a encomenda do dia
seguinte, ou naquelas que estdo no seu iPad de ultima geragdo em um condominio
de luxo mas sb verao o pai ou mae no més que vem, ou talvez, naquelas cujos
responsaveis até estdo em casa, porém cada um no seu quarto, cuidando do que Ihes
€ importante. Ndo vamos entrar na questdo das violéncias contra criancas, pois os
dados sao assustadores e nem teriamos tempo para abranger com o cuidado e a

seriedade essas situacdes que essas infancias no Brasil vivem, o que nos cabe nesse
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estudo é tentar entender o quanto pode ser frustrante, ou nao, estar diante de um
construto de familia ideal.

Como ja mencionado, a maioria das criangas que assistem aos videos ndo tem
o entendimento de que o conteudo e o canal no Youtube € um empreendimento
também, principalmente, para o pai e a mae de Luiza que trabalham com a menina.
O pai de Julia Silva, Dreyfus Silva, € engenheiro eletrénico e viaja muito a trabalho,
enquanto a mae assessora a menina, mas nao aparece nos videos. Entdo, para Papai
Silva, ndo € sua fonte renda principal, apenas brincava com Julia, talvez até pelo
tempo que passa longe, viajando. Mas o ‘Luluca pai’ (como é chamado Renato) e
Marcele principalmente, brincam muito com Luiza, dando a impressao para o publico
infantil de que sdo disponiveis sempre, de que n&o s6 aceitam como também inventam
todos os tipos de brincadeira, de que a vida da menina é uma alegria constante. Julia
também teve construgcdes de um ideario de pai através de Papai Silva, que durante
quase quatro anos, mais precisamente entre os anos de 2015 e 2018, além de gravar
os videos da menina e participar com algumas intervengdes apenas dialogando, foi
seu parceiro em brincadeiras e muitos desafios. Papai Silva, nos videos € o tipo de
pai que toda crianga sonharia em ter. Quando fizemos a imersao no canal de Julia, ao
acompanhar os conteudos que produziam juntos, muitas coisas chamam a atencao.
A primeira coisa € que sabemos que Dreyfus Silva, € um engenheiro que viaja muito
em funcdo de seu trabalho, dessa forma, quando Julia comega a entender jogos e
desafios, por volta de seus 9 anos, os dois comegam a passar o tempo em que estao
juntos em casa “lavando roupas”, jogando e brincando. Em muitos dos videos eles
explicam isso, que mais uma vez estao lavando roupas, entdo vao jogar. Dreyfus tem
muita empatia e uma didatica muito explicita para explicar os jogos e lidar com o
publico infantil. Outra coisa importante sao os aprendizados que propde para Julia
durante os desafios e entre esses esta o fato de nao facilitar o jogo e nem deixar que
de alguma forma Julia saia vencedora a nao ser por mérito seu ou pela sorte. Tanto
Julia quanto as/os seguidoras/es reconhecem nisso a chance de jogar e competir de
igual para igual, ou seja, estdo vendo uma demonstragdo de respeito por sua
capacidade, por sua chance de tentar e por sua chance de errar e aprender também.
Difere Papai Silva do pai ou da mae que deixa ganhar para livrar-se logo de ter que
brincar, ou para que a crianga nao fique frustrada e muitas vezes ela sabe que nao foi
por mérito seu. Difere dos responsaveis que nao tem tempo para jogar ou talvez nao

tenham tempo para conversar, para fazer uma refeicdo juntos. Difere dos
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responsaveis que nao véem os filhos, pois chegam quando ja € hora de dormir e saem
quando ainda n&o acordaram. E impossivel equacionar de que forma os discursos
interpelam o publico em sua diversidade e pluralidade social e cultural, mas é
importante perceber que os Estudos Culturais abrem possibilidades para essas novas
formas de estudar a educacgao na vida cotidiana das criancas, como nos artefatos
dotados de pedagogias que produzem significados como essa representagdo de um
pai ideal que é o que estamos falando. Vejamos as imagens na outra pagina (Figura
89 e 90) de alguns dos momentos vividos por Papai Silva e Julia Silva.

Sao apenas alguns momentos e podemos pensar que existe a questao da
monetizacdo do canal de Julia, sendo Dreyfus seu responsavel, porém, é legitima a
felicidade da menina e os momentos de diversdo nesses momentos em que
desfrutava da companhia e ateng¢ao do pai. Mais que isso. O pai, sendo engenheiro,
preocupava-se em propor experimentos basicos de ciéncias para que Julia
entendesse algumas nogdes brincando, através de desafios. Também trazia doces ou
comidas n&o pereciveis de varios lugares do mundo para que experimentassem
juntos.

Em algum momento, Papai Silva, acompanhou (Figura 88) o que as outras
youtubers vinham fazendo e gravou com Julia os videos que o coroaram de vez como
o0 modelo de pai ideal no entendimento de muitas criangas:

Figura 88: Meu pai disse sim pra tudo...

MELI PAI DISSE SIM PARA TUDO NO SHOPPING MEL PAI DISSE SIM PARA TUDO NO WALMART CANADA

MEL PAI DISSE SIM PARA TUDO NA DOLLARAMA MEL PAI DISSE SIM PARA TUDO NA FARMACIA

Fonte: Print de tela — edigédo pessoal.



Figura 89: Papai Silva -um pai contemporaneo ideal.

Fonte: Print de tela — edi¢do pessoal.

Figura 90: Papai Silva -um pai contemporéaneo ideal.

Fonte: Print de tela — edigdo pessoal.
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Da mesma forma, no canal de Luiza construtos da familia ideal sao
apresentados também de maneiras muito divertidas e criativas. Existem dois
diferenciais, primeiro que a relagdo maior de cumplicidade de Luiza € com a mae
Marcele com quem sempre dividiu os videos, mas a partir de agosto de 2019 o “Luluca
Pai” comecou a participar de alguns desafios, produzindo conteudos de momentos
muito agradaveis em familia (Figuras 91 e 92). Podemos perceber no final, da
pesquisa em anexo no panorama dos dois canais como as linhas iniciais tém rumos
parecidos e enquanto as meninas eram criangcas e pré-adolescentes, como os
interesses eram os mesmos e as tendéncias também, o que difere é Papai Silva como
0 pai sempre presente e Marcele como a mée sempre disponivel. Depois como Luluca

pai comeca a participar como familia.

Figura 91: Idearios de familia contemporanea.

Fonte: Print de tela — edi¢ao pessoal.
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Figura 92: Idearios de familia contemporanea.

Fonte: Print de tela — edicdo pessoal.

Nao sabemos de que maneira esses discursos e construtos de verdades, bem
como as pedagogias culturais que perpassam os conteudos dos videos nos varios
temas abordados, interpelam as diferentes infancias e modos de ser familia no Brasil.

Concentrar-se, na maneira como o sujeito interpreta, media ou resiste a
diferentes mensagens, produtos e praticas sociais ndo anula a quantidade
concentrada de poder que os produz nem lida com as afiliagbes histéricas
culturais e institucionais mais amplas que frequentemente privilegiam textos
com intengdes e significados especificos. (GIROUX, 2003, p.141)

N&o sabemos como tais discursos (concepgao foucaultiana) forjam as multiplas
infancias contemporaneas, mas é preocupante se considerarmos as estatisticas que
sb crescem no pais em relagéo a falta de vinculos entre pais/mées e filhos/filhas, as
exaustivas jornadas de trabalho, o mundo mais atrativo da tecnologia. Nao estamos
de forma alguma demonizando os avangos tecnolégicos, como diz Bruno Latour, a
tecnologia sé se efetiva na interagdo com o ser humano. E para ser usada por ele,
como no caso da mae que deu a entrevista para a Crescer e que sO queria ver

televisdo para esquecer o sua realidade por algum tempo.
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Porém para as criangas, idearios como esses, repercutem de que formas?
Interessante pensarmos que nossas criangas passam muito tempo isoladas em
seus aparatos tecnoldgicos e refletirmos nesse trecho de Norbert Elias sobre o

classico Robinson Crusoé*? de Daniel Defoe:

A crianga nao é somente mais influenciavel que o adulto ela tem necessidade
da influéncia dos outros, ela tem necessidade da sociedade para alcancar a
maturidade psiquica.[...] Mesmo Robinson carrega a marca de uma certa
sociedade, de um certo povo e de uma certa categoria social. Isolado de toda
relacdo com eles perdido em sua ilha, ele adota seus comportamentos, forma
desejos e concebe projetos conforme as suas normas, adota pois seus
comportamentos, forma desejos e concebe projetos diferentemente de Sexta-
Feira, mesmo se, sobe a pressao da situagao nova, eles fazem tudo para se
adaptar um ao outro e se transformar mutuamente para se aproximar. (Elias,
1991, p. 63-64)

Se pensarmos nos aparatos como ilhas e nos youtubers como os “Sexta-
Feiras”, entenderemos a gravidade da situagdo de cristalizar um ideario de familia
contemporanea. As relacdes e os lacos familiares estdo afetados e isso é fato. .A
socializacao da crianga , antes, acontecia na familia e na escola, na rua e na pracinha
com os/as amiguinhos/as. Agora acontece através de seus dispositivos , 0 que cria
um enorme distanciamento entre o que a familia e a escola tentam transmitir em
termos de mundo e socializacdo e o0 que essas criancas véem em termos de

representagdes e conteudos por meio de suas telas.

"Criangas consideram computadores — maquinas que pensam e falam- como
seres Vvivos com consciéncia e sentimentos, revolucionando os limites
estabelecidos entre seres humanos e objetos técnicos (BELLONI, 2009,
p.136).

A auséncia ou distanciamento parental ou dos responsaveis, seja pelo motivo

que for, coloca a criangca em posicao de interiorizar um conjunto de aprendizagens, de
saberes, de condutas do grupo social que esta em contato, forjando-se de significados
e sentidos que nao condizem com os do nucleo familiar.

Também ndo queremos demonizar os responsaveis, quando ja falamos de
mudangas sociais, de jornadas de trabalho desgastantes, de lares monoparentais de
arranjos familiares de todos os tipos, queremos apenas reforgar que a sociedade, as
realidades, as relagdes cotidianas, acabam por modelar nossas condutas, por

constituir nossas identidades por forjar quem somos e que é compreensivel, que numa

42 Robinson Crusoe é um romance escrito por Daniel Defoe e publicado originalmente em 1719 no
Reino Unido. Epistolar, confessional e didatico em seu tom, a obra é a autobiografia ficticia do
personagem-titulo, um naufrago que passou 28 anos em uma remota ilha tropical proxima a Trinidad,
encontrando canibais, cativos e revoltosos antes de ser resgatado. O livro foi originalmente publicado
na forma de folhetins em The Daily Post, sendo o primeiro romance-folhetim
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mesma casa, a interiorizagao dos saberes externos em cada um dos habitantes, forme

identidades tao diferentes que frequentemente entram em conflito.

Ela (a realidade cotidiana) é tecida de interagdes, que os atores praticam
gragas a um conhecimento comum de senso comum que eles partilham com
seus parceiros, nas rotinas evidentes, normais da vida cotidiana. [...] A
sociedade como realidade subjetiva remete a sociedade como realidade
objetiva, que se elabora em torno de instituigbes( como a lingua, por exemplo)
que servem de substrato as interagdes pontuais. [...] Esta institucionalizagéo
remete aos processos de legitimagdo ativos em toda a sociedade, logo a
ideologia comum, ainda chamada “cultura”. As legitimagbes sao inculcadas
pelo processo das socializacbes , pelas quais se realiza a interiorizagao
subjetiva da objetividade transsituacional. (JAVEAU, 2003, p.91)

Nés sabiamos que ao comegar a pesquisa nos videos de unpacking era
provavel que lidariamos com consumismo, com estratégias pedagogicas, com
questdes de género, mas nao imaginavamos que nos videos de unpacking

encontrariamos idearios de uma familia contemporanea perfeita.
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7 Sétima Camada: Consideragoes finais

Ao comegar a escrever o ultimo capitulo dessa dissertagéao de mestrado, sinto
um alivio e uma saudade. Saudade do inicio da jornada, da emocéo das primeiras
conquistas, das descobertas de um campo totalmente novo para alguém que vinha do
Bacharelado em Publicidade e da Licenciatura em Artes Visuais. Uma pesquisadora
no campo de artefatos culturais sem fazer ideia da existéncia de todo o vasto campo
tedrico dos Estudos Culturais e das Pedagogias Culturais, para investigar os outros
lugares onde ocorre a aprendizagem.

Antes de concluirmos, é preciso lembrar que esta pesquisa tem uma
perspectiva poés-estruturalista, portanto, ndo temos a pretensdo de afirmar como
discursos ou construtos de verdade nenhuma de nossas percepcdes ao analisar 0s
videos. Apenas observamos, analisamos e divulgaremos os dados para que outras e
outros pesquisadores possam utiliza-los, contesta-los, compara-los, como marcas em
um momento historico.

Os primeiros movimentos investigativos do fendmeno da boneca LOL, nos
levam a descobrir 0 unpacking, algo muito mais potente como objeto de estudo,
estratégia usada pelos youtubers como pedagogia para atrair seguidores para seus
canais no Youtube, revelando qualquer surpresa, que nao s6 a boneca LOL.

Entre tantos atravessamentos, elencamos quatro categorias principais de
analise nos discursos dos videos de unpacking, A primeira foi o consumo, mas néo
no sentido bioldgico, da sobrevivéncia, do que precisamos para viver, mas da crianga
consumista, que ja € subjetivada desde muito pequena e principalmente do desejo de
consumir. Esse é o dado mais interessante, ao longo dos videos percebemos que é
mais importante para crianga manter o desejo por algo do que obter esse objeto do
desejo. A crianga consumista, quando adquire o objeto que almeja, precisa desejar o
préoximo objeto, muitas vezes, imediatamente como citamos o exemplo de Julia Silva.
Desejar é mais forte que querer. Olhar o outro abrir aquele objeto é como um fetiche,
por isso muitas criangas olham mais de uma vez o0 mesmo video, e assim, nds
chegamos na nossa segunda categoria que € a estratégia, dotada de pedagogias que
€ 0 unpacking. A grande questao € a surpresa, a revelacdo, algo velado que esta
escondido e que surpreendera, em um mundo onde tudo é exposto demais, € a chave
do sucesso. Comegou com os brinquedos surpresa que continuam langando uma
linha atras da outra, mas como as youtuber cresceram, principalmente Julia Silva que

fara 16 anos em margo, foi preciso diversificar o tipo de surpresa. O problema que
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aponto ao visualizar os materiais dessa youtuber € a mudanca de perfil. Julia parece
agora uma adolescente egocéntrica e seu conteudo ficou limitado ao tour pelo seu
quarto, sua penteadeira, sua escrivaninha, seu banheiro seu closet ou entdo, minhas
comprinhas, meu estojo, meu cachorro, meu /ook, etc.. O que é fato sdo os numeros
de visualizagbes de seu canal que cairam significativamente, de sete, para cinco
digitos. Como esses numeros sdo medidores, podemos pensar que suas € seus
seguidoras/seguidores, criangas e adolescentes ndo estdo querendo ver esse tipo de
conteudo. Ja Luiza estda sempre acima de 1 milhdo de visualizagbes, mantendo os
seus sete digitos, pois suas estratégias sempre tém emogao, tem uma surpresa
verdadeira, ela promete dividir esse momento com suas seguidoras e seus
seguidores. E o que chamamos de terceirizar as emocdes e para os fins de
monetizagdo do canal, funcionou. Dividir alegria, risadas, momentos divertidos e
empolgantes, mas sempre propondo algo que sera surpresa. A terceira categoria €
género e Luiza explora muito, talvez de maneira equivocada, fazendo performances
onde interpreta idearios de menina e menino, nos quais tende a representar a menina
como educada, delicada, cordial, e o menino, rude, desajeitado, grosseiro, mal
educado. Da mesma forma, constroi outros idearios de beleza feminina para meninas
ricas e meninas pobres, meninas de cabelos lisos e meninas de cabelos crespos.
Sabemos que s&o videos anteriores ao ano de 2020, quando essas pautas
comegaram a ficar em maior evidéncia no pais, mas sao muitos anos de discursos
que precisam ser desconstruidos. As bonecas colecionaveis, apesar do inicio da LOL
série 1 com o perfil de menina boneca e do incentivo ao consumo de um bem que ja
se sabe que é efémero, tem evoluido em suas versodes diversificando cada vez mais
nos tipos de bonecas e bonecos e investindo em um estilo adolescente e outra boneca
que parece mais adulta, poderosa e independente. Vem ajudar a quebrar alguns
esteredtipos que obedecem a heteronormatividade e definem género por cor que
ainda persistem no mercado.

E por ultimo, a quarta categoria, a revelagdo para nos: o construto de familia
ideal. Estava tdo imersa no objeto de pesquisa dos videos, que por muitas vezes
desconcentrei do papel de pesquisadora envolvida na brincadeira de Papai Silva com
Julia ou da Familia da Luluca. Fui levada ao final dos anos 1970 quando era pequena
e tinha um jogo de tabuleiro da Estrela chamado Tom & Jerry e meu pai jogava comigo
todos os dias depois do jantar, antes de virar professor da Furg no periodo da noite e

ai, aquilo acabou e eu senti muito a auséncia dessa rotina. Entao, percebi o construto
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de familia e foi tdo forte descobrir o quanto é poderoso esse elo familiar, ou o quanto
ele parece ser, que resgatou memorias e emocgdes distantes em uma adulta, penso
nas criangas que nunca tiveram momentos com seus responsaveis, ou que
desconhecem formas de carinho do tipo que sao representadas nos videos. Criancas
que tém suas infancias roubadas de tantas maneiras ao olhar essa construgao
familiar, ndo pensam que a renda do canal de Luiza sustenta o luxo que a familia vive.
Nao sabem que o pai de Julia € um engenheiro, que gosta muito daquele tipo de
brinquedos, de desafios, de testar experimentos cientificos e que tinha uma boa renda
e disponibilidade para fazer os videos. A crianga apenas vé a familia dos sonhos € o
pai dos sonhos.

Essa dissertagao teve a pretensédo de olhar o unpacking e investigar de que
estratégias pedagdgicas as youtubers e os gerenciadores/as e produtores/as de seus
canais valem-se na producao de seus videos e, a estratégia, acabou sendo uma das
categorias de analise. O proprio unpacking enquanto fendbmeno do desvelamento foi
considerado uma estratégia usada por youtubers mirins dotada de pedagogias
capazes de captar a atengdo de seguidoras e seguidores de canais infantis no
Youtube prometendo algum tipo de revelagdo, uma emog&o ou uma sensagao nova,
que pelo espacgo privilegiado tem o poder de legitimar e propagar discursos de
verdade.

Nossa segunda questao de pesquisa foi: que discursos, ja legitimados, dentro
do fenbmeno do unpacking, materializam-se nas performances das criangas no
Youtube: discursos que incentivam o consumismo infantil, discursos comparativos e
caricatos entre tipos de pessoas, discursos que tratam de maneira caricata e reforgam
estereotipias de género e racga. E a terceira questao de pesquisa foi: que identidades
de género estdo associadas, propagadas e produzidas nos videos elencados?
Identidades de género baseadas na heteronormatividade, meninas de rosa e meninos
de azul, meninas educadas e meninos rudes. E urgente que as culturas da infancia
sigam sendo objeto de pesquisa, exaustivamente explorados e investigados nas mais

diversas instancias.

Mas as culturas da infancia estado para além dos processos de colonizagao
cultural dos mundos de vida das criangas pela industria cultural da sociedade
capitalista. Constituem as culturas da infancia as ac¢des dotadas de sentido,
os processos de representagédo e os artefactos produzidos pelas criangas.
(SARMENTO, 2007, p. 26)
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9 Nona Camada: Anexos

Anexo |

Crescendo com Luluca @

INSCRITO [}
10 mi de inscritos

ViDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE Q

Luluca - Vamos Sonhar (Clipe Oficial) | Luluca e

- "\ Crescendo com Luluca @ 6,4 mi de visualizagdes + ha 2 meses

Luluca - Vamos Sonhar (Clipe Oficial) | Luluca Vamos sonhar sempre e nunca desistir dos nossos
sonhos. Estou muito feliz com nossa segunda misica feita com muito carinho!!! Obrigada a todos...

@ @ videos Novos Q@ P REPRODUZIR TODOS

2 e 20:2 =% : i a1 [ AR
LIVE DE 10 MILHOES DE : COMENDO TUDO VERDE POR : VERDADE OU DESAFIO NA : COMENDO TUDO ROXO0 E : TESTANDO TRUQUES e : PROVANDO ROUPAS DA :
INSCRITOS | Luluca UM DIA INTEIRO | Luluca AMARELINHA MALUCA CO... AMARELO POR UM DIA... DESAFIOS da INTERNET .. SHEIN DE NOVO ! MINHA...
Crescendo com Luluca @ Crescendo com Luluca @ Crescendo com Luluca @ Crescendo com Luluca @ Crescendo com Luluca @ Crescendo com Luluca @
844 mil visualizacdes - 1 mi de visualizagdes - 983 mil visualizagtes - 1,8 mi de visualizagGes - 660 mil visualizagoes « 1,1 mi de visualizactes «
Transmitido hé 2 dias hé 4 dias hé & dias hé 1 semana hd 1 semana ha 1 semana

FUI TROLLAR MINHA MAE ¢ UMDIA INTEIRO COM a : UMIMPOSTOR do AMONG

COMPRANDO meu : MONTANDOum LOOK PARA : APRENDENDO a ANDAR de  : I : :

MATERIAL ESCOLAR 2021'..  cada CASA DE HOGWARTS... SKATE nas MINHAS FERIAS.. ~ com UM TUBARAD e ACAB... LULUCA nas FERIAS ! TUD... US no MINECRAFT ! QUEM...
1,8 mi de visualizagBes - 750 mil visualizacdes - 925 mi 2,2 mi de visualizagdes - 2 mil de visualizacSes - 1 mi de visualizaghes -

hd 3 semanas hé 4 semanas ha 1 més hé1 més hd 1 més hd 1 més

I . . pul’ Y d |
COMENDO COMIDAS : ESCONDEESCONDEnaCOR : JOGO de TABULEIRO : RELEMBRANDO o0s VIDEOS | FIQUEI PRESA no MUNDO : OIMPOSTOR do AMONGUS :
SOMENTE NA COR.., ‘SORTEADA em FAMILIA Y. GIGANTE em FAMILIA 1. QUE mais GOSTEI de... ROSA no MINECRAFT do... INVADIU a Nossa COZINHA ..

1 mi de visualizagbes - 1,9 mi de visualizagbes - 1.2 mi de visualizagbes « 980 mil visualizagbes - 1,3 mi de visualizaghes - 1,4 mi de visualizacdes -
hé 1 més hé 1 més hd 1 més hd 1 més né 1 més hé 1 més

0 QUE SOBROU DO MEU i JOGAMOS REALIDADE

CONSTRUIMOS uma ARVORE @ UM DIA INTEIRO COM a ¢ PROVANDO ROUPAS DA : PINTEI MEU CABELO DE

de NATAL GIGANTE nanos.. ~ LULUCA nas FERIAS 1. " SHEINDENOVO!DEURUL. = ROSADENOVO!COMO..  MATERIALESCOLAR2020].. = VIRTUAL NO PLAYSTATION .. -
1,4 mi de visualizagoes - 1,8 mi de visualizagtes - 1.2 mi de visualizagOes - 1.2 mi de visualizagtes - 980 mil visualizagies - 1,1 mi de visualizagtes -
hé 1 més ha 1 més ha 1 més h& 2 meses ha 2meses hd 2 meses

CONSTRUIMOS NOSSA ¢ BASTIDORES DO CLIPE ¢ MOSTRANDO MINHA CASA : MELHORES TIK TOK DA ¢ JOVENS BRUXAS - PRIMEIRA : Luluca - Vamos Sonhar (Clipe *

PRIMEIRA CASA DE.. " OFICIAL DA MUSICA VAMO.. ~ INTEIRA! TOURCOMPLET... = LULUCA ! RASCUNHOS... " TEMPORADA COMPLETA |.. = Oficial) | Luluca
1.4 mi de visualizactes « B39 mil visualizacoes « 1,7 mi de visualizactes » 948 mil visualizacdes - 1.2 mi de visualizaghes « 6 mi de visualizacdes «

ha 2 meses ha 2 meses ha 2 meses hé 2 meses hé 2 meses hé 2 meses
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Sl s p

PASSAMOS A NOITE NA : JOVENSBRUXAS-ACARTA : TRAILER JOVENS BRUXAS- :

CABANA QUE... SECRETA ! (Episddio Final) ... A CARTA SECRETA ! GRAVAGAD | Luluca
3,7 mi de visualizaghes 1,4 mi de visualizagdes - 498 mil visualizaghes - 924 mil visualizaches «
hé 2 meses hé 2 meses hé 2 meses

JOVENS BRUXAS -
DESCOBRINDO SEGREDOS...

: MONTAMOSAARVOREDE : AMONG US DA VIDA REAL
NATAL DA FAMILIA LULUC... EM FAMILIA ¥ RODADA. .

923 mil visualizaghes -

hé 3 meses

TUDO O QUE TENHO NA

1.2 mi de visualizagbes -
hé 3 meses

1,2 mi de visualizagbes -
hé 3 meses

1.7 mi de visualizagOes +
hi 3 meses

TUDO O QUE TENHO : DECORANDO a MANSAD ¢ AMONGUSNAVIDAREAL
DEBAIXO DA MINHA CAMA .. ROSA dos SONHOS na noss... EM FAMILIA | Luluca

4,8 mi de visualizagdes « 54 mi de visualizaces «

hé 3 meses

AMONG US NA VIDA REAL

2.6 mi de visualizaces - 3,8 mi de visualizacSes -

hé 3 meses hé 3 meses hé 3 meses

PROVANDO ROUPAS DA { MOSTRE|I MAIS BASTIDORES : JOVENS BRUXAS - UMA CONSTRUIMOS UMA
SHEIN ! SERA QUE... DA MINHA MUSICA 1. NOITE ESTRANHA (Primeir... MANSAD ROSA DOS...
1,6:mi de visuslizagbes 1,4 mi de visualizages - 26 mi de visualizagdes 1,9 mi de visuslizagoes -
hé 3 meses hd 3 meses ha 3 meses hé 4 meses

MELHORES TIK TOK DA ¢ TUDO O QUE TENHO NA CONSTRUIMOS UM PET : BASTIDORES DO CLIPE
LULUCA ! DANCINHAS DO... MINHA PENTEADEIRA 1 A... SHOP EM NOSS0 SHOPPIN... OFICIAL DA MUSICA ME...
1,2 mi de visualizagoes - 1.8 mi de visualizagOes » 1,9 mi de visualizagoes + 2.2 mi de visualizages

ha 4 meses hé 4 meses ha 4 meses ha 4 meses

TESTANDO TRUQUES DO TIK
TOK 1 LIFE HACKS VIRAIS |...
1,4 mi de visualizacGes

ha 4 meses

TIPOS DE ALUNOS NA AULA
ONLINE ! DIA DE EDUCAGA...
2.5 mi de visualizacoes -

hd 4 meses

Luluca - Me Chama Miga
(Clipe Oficial) | Luluca
16 mi de visualizagdes «

ha 4 meses

CONSTRUIMOS UMA
LULUCA GIGANTE NO...

1,6 mi de visualizaches »
hé 4 meses

MINHA CASA VIROU UM

REVELEI UM SEGREDO H ESCONDE ESCONDE ¢ 24 HORAS SO COMENDO
INCRIVEL SOBRE MINHA... SALAO DE CABELEIREIRA... USANDO A COR SORTEADA.. COMIDAS QUE EU MESMA...
1.3 mi de visualizacdes « 24 mi de visuslizaghes « 5.9 mi de visualizacies 1,7 mi de visualizacies «

hé 5 meses hé 5 meses hé 5 meses hé 5 meses

fes’ _ =ik ] ¥
CONSTRUI UMA MANSAO TESTEI UMA RECEITA DE ¢ MINHA CASAVIROUUMPET @ TRANSFORMEI MINHA CASA
PARA MEUS PANDAS NO... PAO DE NUVEM E ACHO QU... SHOP MUITO ESTRANHO |... EM UMA FABRICA DETIE...
1,3 mi de visualizagdes « 938 mil visualizages 4.4 mi de visualizaghes « 1,3 mi de visualizagBes -
hé 5 meses hé 5 meses hi 5 meses hé 5 meses

JOVENS BRUXAS - ERROS DE :

MINHA ESCRIVANINHA " A

PELA PRIMEIRA VEZ | Luluca

s ." , W UEpe— 1 ¥ 1§ 14:08

1)

CONSTRUIMOS CABANAS : QUARTO VS QUARTO NA :
SOMENTE COM O QUE... MANSAD ROSA DOS ..

2.9 mi de visualizacies - 2,1 mi de visualizactes -

hé 2 meses hé 2 meses

JOVENS BRUXAS - QUEMEA : TRAILER JOVENS BRUXAS - -
BRUXA ? (Terceiro Episodio... QUEM E A BRUXA ? (Terceir...
1,5 mi de visualizacSes - 852 mil visualizaches -

hé 3 meses hé 3 meses

CONSTRUIMOS UM PANDA
GIGANTE COM UMA TINY ..

: JOVENS BRUXAS - PORQUE
FUI ESCOLHIDA ? (Segundo...
1,6 mi de visualizaghes «
hi 3 meses

MELHORES TIK TOK DA ¢ FAZENDO O MELHOR TIK
LULUCA " DANCINHAS DO... TOK EM MENOS TEMPO !,

885 mil visualizagbes «
hé 4 meses

2.2 mi de visualizagdes -
hé 4 meses

¢ CONSTRUIMOS UM

RECRIANDO VIDEOS

ANTIGOS DE PESSOAS... SHOPPING NA NOSSA...
2.5 mi de visualizacoes + 1,5 mi de visualizacdes +
ha 4 meses hé 4 meses

RECRIANDO FOTOS ANTIGAS : CONSTRUIMOS UMA CASA
DE PESSOAS FAMOSAS |.. ROSA NO MINECRAFT ! DEI..

2 mi de visualizagbes
ha 4 meses

EM BUSCA DO PANDA :
MARROM O MAIS RARO NO...
1,5mi de visualizaghes «

ha S meses

RECRIANDO FOTOS ANTIGAS ©
DE PESSOAS FAMOSAS |...

2.7 mi de visualizacdes »

hé 5 meses

ESCONDE ESCONDE NIVEL
HARD NO ESCURO EM...

1,6 mi de visualizagBes -

hé 5 meses

24 HORAS S0 COMENDO
COMIDAS QUE EU MESMA..

3.2 mi de visualizaghes -
hé 5 meses
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TROLLANDO E IRRITANDO : TRANSFORMEI MINHA CASA : NOVO NETHER CHEIO DE ¢ FIZUMA NOVA AMIGA : FAZENDO CAMISETATIEDYE : EXPLORANDO ONETHERNO :
MINHA MAE NA... EM UMA FABRICA DE TIE... MONSTROS ! MINECRAFT... VIRTUAL " QUEM EELA ?|... NA AULA ONLINE | Luluca MINECRAFT ! EM BUSCA D...
1,6 mi de visuslizagdes - 2.4 mi de visuslizagdes - 1,2 mi de visuali 1,4 mi de visualizagdes - 1,8 mi de visualizagtes - 1,1 mi de visualizagOes

hé 5 meses hé 5 meses hé 5 meses hé & meses hé 6 meses hé 6 meses

PIORES DESCULPAS DOS ¢ CONSTRUIMOS UM ¢ JOGUEI AS MINHAS SLIMES  © CONSTRUI MINHA NOVA ¢ TESTAMOS TRUQUES VIRAIS : ENCONTREI UM PANDA NO
ALUNOS NA AULA ONLINE . MONSTRO NO MINECRAFT ... VELHAS FORA ! FIQUEL... CASA NO MINECRAFT ! UM.. DA INTERNET ! SERA QUE... MINECRAFT ! UMA NOVA...
4,6 mi de visuslizagtes - 1 mi de visualizagGes - 1.9 mi de visualizagles 2.4 mi de visualizagbes 1.2 mi de visualizaches 2 mi de visualizagoes *

h& & meses hé 6 meses h& 6 meses hé & meses hé 6 meses ha 6 meses

TRANSFORMEI MINHA CASA ¢ NELHORES TIK TOK DA ¢ UMENIGMADIVERTIDOME : ENTRAMOSNONETHER"O : MELHORES MOMENTOS DE 5 TESTAMOS TRUQUES E
EM UM SALAO DE BELEZA |... LULUCA ¥ VIDEOS DE.. PEGOU DE SURPRESA ! |... MUNDO INVERTIDO DO... SUSTOS DA LULUCA 1 TES... IDEIAS INCRIVEIS DO TIK...
1,8 mi de visualizagdes - 1,5 mi de visualizagbes - 1,2 mi de visualizages - 2,2 mi de visualizagdes - 961 mil visualizagoes - 1 mi de visualizacdes -

ha & meses hi 6 meses hd 6 meses hé & meses hé 6 meses ha 6 meses

CRIEI UM TIPO DE : PROCURANDO MEU ¢ OCHAD ELAVA EM CASA : TESTAMOS TRUQUES E : ENTREI NO MUNDO DO : MELHORES TIK TOK DA
MAQUIAGEM EPICA ... PRIMEIRO DIAMANTE NO... COM LULUCA ! The Floor is... IDEIAS INCRIVEIS DO TIK... MINECRAFT ! UMA NOVA... LULUCA "' VIDEOS DE...
1,1 mi de visualizacies - 2.3 mi de visualizagDes - 2 mi de visualizagdes - 2,7 mi de visualizages - 3.2 mi de visualizacbes - 2.2 mi de visualizagDe:

ha 6 meses hé 6 meses hd 7 meses hé 7 meses hd 7 meses hé 7 meses

TIPOS DE ALUNOS NA AULA  © TESTANDO TRUQUESDOTIK : PINTEI MEU CABEL'D E : MELHORES TIK TOK DA : ESCONDE ESCONDE NA ¢ TIPOS DE PESS0AS NA
ONLINE ! DIA DE TRABALH... TOK ! LIFE HACKS VIRAIS |... AGORA E DE VERDADE ! |... LULUCA ! VIDEOS DE... QUARENTENA !! USANDO A... QUARENTENA #3 | Luluca
3,8 mi de visualizagoes » 1,8 mi de visualizagoes « 2.6 mi de visualizacoes - 2.9 mi de visualizaghes » 54 mi de visualizapdes « 1,3 mi de visualizages »

ha 7 meses ha 7 meses ha 7 meses hé 7 meses ha 7 meses hé 7 meses

TESTANDO TRUQUES DO TIK : TIPOS DE PESSOAS NA ¢ E-GIRL VS SOFT GIRL : TESTANDOTRUQUESDOTIK : TIPOS DE PESSOAS NA : TESTANDO TRUQUES DO TIK =

TOK ¥ LIFE HACKS VIRAIS |.. = QUARENTENA #2 | Luluca TRANSFORMAGAO DE... " TOK ! LIFE HACKS VIRAIS |.. QUARENTENA #1 | Luluca " TOK " LIFE HAGKS VIRAIS |...
1,2 mi de visuslizacies « 1.9 mi de visuslizacdes - 1,7 mi de visuslizactes - 2.5 mi de visuslizagdes - 2.7 mi de visualizagBes « 5,6 mi de visualizaches »
ha 7 meses ha 7 meses hé 7 meses ha 7 meses ha 7 meses hé B meses

24 HORAS SEM DORMIRNA  : TESTANDO TRUQUES : ALETRAQUESAIRTEMQUE : 24 HORAS GRUDADA COM ¢ TESTANDO TRUQUESDOTIK : ME TRANSFORMEI EMUMA

QUARENTENA | Luluca ESTRANHOS DE BELEZAD... COMER ! DESAFIONA... MINHA MAE NA._ TOK ! LIFE HACKS VIRAIS | . E-GIRL | Luluca
4 mi de visualizagbes - 2.5 mi de visualizagdes - 26 mi de visusliz 4,2 mi de visualizagGes 3.5 mi de visualizagdes - 2 mi de visualizagbes -
hé & meses hd & meses hé B meses hd & meses hé § meses hé & meses

COMO FAZER MASCARADE ¢ TES'FANDO TRUQUES DOTIK : TIPOS DE ALUNOS NA AULA  © DECORANDO MINHA NOVA TESTANDO TRUQUESDOTIK @ TIPOS DE ALUNOS NO

PROTEGAD DE TECIDO SEM... TOK ! LIFE HACKS VIRAIS |... ONLINE !' PROVA NA.. CASA DE PAPELAO | Luluca TOK | Luluca PRIMEIRO DIA DE AULA...
2.2 mi de visualizagdes - 1,5 mi de visualizagdes - 73 midev iz
ha B meses ha 8 meses hé 8 meses hé 8 meses ha 8 meses héd S meses

4 mi de visualizacDes - 2.9 mi de visualizaghes « 7.4 mi de visualizaches «
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TESTANDO TRUQUES DO TIK © TESTANDO TRUQUESDOTIK : TROLLANDO MINHA MAE ¢ TESTANDOTRUQUES DO TIK : MEU PRIMEIRO DIA DE AULA ¢ TESTANDO TRUQUESDOTIK
TOK ! | Luluca TOK | Lufuca COM DESAFIO DA MELHOR... TOK | Luluca OMNLINE NA QUARENTENA |... TOK ! | Luluca

2,6 mi de visualizagbes - 53 mi de visualizacies - 1,5 mi de visualizacles - 2.5 mi de visualizactes - 2,2 mi de visualizagtes -

ha 9 meses ha 9 meses héd 9 meses hd 9 meses hé 9 meses

: : B -- s \ ML,

TESTANDO TRUQUES DO TIK : REAGINDO A VIDEOSE ¢ TESTANDOTRUQUESDOTIK : MELHORES TIK TOK DA : DESAFIO DA COMIDA COME, : TESTANDO TRUQUESDOTIK
TOK ! LIFE HACKS VIRAIS |... COISAS ANTIGAS ! | Luluca TOK ! LIFE HACKS VIRAIS |... LULUCA #1 | Luluca CHEIRA OU TOCA ™! | Luluca TOK ' LIFE HACKS VIRAIS |...
2,3 mi de visualizagbes - 2.3 mi de visualizagDes - 5.5 mi de visualizacoes - 1,7 mi de visualizagtes - 1.3 mi de visualizagbes « 2.3 mi de visualizagfes «

ha 9 meses hd 9 meses hé 9 meses hé 9 meses ha 9 meses hé 9 meses

13

CRIEI UM FA CLUBE PRAMIM : TESTANDO TRUQUES DO : TESTANDOTRUQUESDOTIK : 24 HORAS NA QUARENTEMA : TENTEACERTARABEBIDAE : TESTANDO TRUQUESDOTIK :

!

E DEU RUIM ! TROLLANDO. .. TIKTOK !! LIFE HACKS VIRA.. TOK ¥ LIFE HACKS VIRAIS |.. ~ 1 DESAFIO DANDO BANHO.. ~ COMIDA DESAFIO COM... " TOK ! LIFE HACKS VIRAIS |...
2.3 mi de visualizagBes » 1,9 mi de visualizagtes - 4.5 mi de visualizacGes - 2.7 mi de visualizaghes - 2.8 mi de visualizaghes + 3 mi de visualizaches -
hé 3 meses ha 10 meses ha 10 meses ha 10 meses ha 10 meses ha 10 meses

I = W 37

JOGO DE TABULEIRO : TESTANDO TRUQUES DO TIK

e I

: 0 QUE SOBROU DO MEU : TESTANDO TRUQUES i TROLLANDO MEUS AMIGOS | TESTANDO TRUQUES DO i

GIGANTE EM FAMILIA |... TOK LIFE HACKS VIRAIS ™ | MATERIAL ESCOLAR NA.. ARTISTICOSDOTIKTOK™... ~ COM PALAVRAS TIKTOK " LIFE HACKS...
3,6 mi de visualizacbes « 3,5 mi de visualizagbes - 1,7 mi de visualizaches - 1.9 mi de visualizagGes - 2.7 mi de visualizactes » 2 mi de visualizactes -
ha 10 meses ha 10 meses ha 10 meses ha 10 meses ha 10 meses hé 10 meses

DESAFIOS DA INTERNET i #FiqueEmCasa e Lave A: : RECRIANDO MEUS TIK TOKS : MINHA PLAYLIST DE : TESTANDO TRUQUES DE : TESTANDO TRUQUESDOTIK :
PARA FAZER EM CASA... Maos #Comigo | Luluca VIRAIS ANTIGOS | Luluca MUSICAS INDICADAS PELO... FOTOS E VIDEQS ! PHOTO... TOK ¥ LIFE HACKS VIRAIS !'...

1 mi de visualizagdes - 1,1 mi de visualizagdes - 5,5 mi de visualizagoes - 1 mi de visualizagdes - 2.3 mi de visualizacies - 2.2 mi de visualizagbes

hé 10 meses hé 10 meses hé 10 meses hé 11 meses hé 11 meses hé 11 meses

UM DIA INTEIRO COM A : OENIGMA MAIS DIVERTIDO : TESTANDO TRUQUES DE ! RECRIANDOMEUSTIKTOK : TESTANDO TRUQUESE { TESTANDO TRUQUESDOTIK
LULUCA ' MOMENTOS.. DE TODOS ! DESAFIO DAS... COMIDAS DO TIK TOK ... VIRAIS ANTIGOS | Luluca TOK NOS CABELOS ! LIFE...

5 mi de visualizaghes - 6,8 mi de visualizacBes » 34 mi de visualizacSes + 7.4 mi de visualizagBes « 1,9 mi de visualizacBes - 3 mi de visualizagbes +

ha 11 meses ha 11 meses hd 11 meses hd 11 meses hd 11 meses ha 11 meses

e 16:38 |
"y . Y < ¥ ! 1F e
ME TRANSFORMEI EM : RECRIANDO FOTOS ANTIGAS : TESTANDOTRUQUESDOTIK : DESCOBRIMOS SEGREDOS : MINHAS MAOS  RECRIANDO MINHAS FOTOS
DESENHO SUPER INCRIVEL .. COM MINHA FAMILIA ' ... TOK ¥ LIFE HACKS VIRAIS |... SUPER LEGAIS DA LULUCA . ENCOLHERAM MUITO 1! ANTIGAS | Luluca
1,1 mi de visualizagdes « 2.3 mi de visualizagBes + 43 mi de visualizagSes + 1 mi de visualizagSes + 2.8 mi de visualizacdes + 4.9 mi de visualizacBes
hd 11 meses hd 11 meses hé 11 meses hé 11 meses hé 1 ano ha 1 ano

'S ~dm ¥ etoo BRA TS

; § 15:08
TESTANDO TRUQUES E ¢ TESTANDOTRUQUESDOTIK : QUEMFICARCOM O CABELO : FAZENDO MAIS DESAFIOS  © MEU PRIMEIRO DIA DE AULA :
DESAFIOS DO TIK TOK L. TOK 1! LIFE HACKS VIRAIS [... MAIS ESTRANHO GANHA |.. DO TIK TOK (TikTok da... 2020 1M VOLTA AS AULAS |

24 mi de visualizagBes - 2.5 mi de visualizacBes - 5.2 mi de visualizacSes - 2.8 mi de visualizagBes - 1,6 mi de visualizagBes - 3,7 mi de visualizagGes -
ha 1 ano hé 1 ano hé 1ano hé 1 ano hd 1 ano hé 1ano
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ORGANIZANDO MEU

MATERIAL ESCOLAR 20201...

2.8 mi de visualizaghes -
ha 1 ano

IRRITANDO MINHA MAE NOS : QUEM FIZER O PIOR

¢ VOLTANDO PARA CASA NO COMPRANDO MEU MINHA CASA NOS ESTADOS
FIM DAS FERIAS .. ESTADOS UNIDOS '™ TROLL.. ~ DESENHO COME ! DOCES... MATERIAL ESCOLAR 2020.. UNIDOS "1 | Luluca
1,7 mi de visualizages - 5.3 mi de visualizaghes - 2.4 mi de visualizagtes - 2,6 mi de visualizagbes - 2,3 mi de visualizaghes -
hé 1 ano héd 1 ano hé 1 ano hé 1ano hd 1 ano

VIAJANDO PARA OS
ESTADOS UNIDOS M 9.,
5,6 mi de visualizagdes «
hé 1 ano

: VIAJANDO PARA OS FAZENDO DESAFIOS E i SEAS COISAS FOSSEM ».0 QUEM FIZER O MELHOR FAZENDQOG DESAFIOS %
ESTADOS UNIDOS ... TRUQUES DO TIK TOK -... CONTRARIO ! BUGUEI |... DESENHO COME !! DESAFIO..  MAIS DIFICEIS DO TIK TOK |...
3.9 mi de visualizagDes - 3.2 mi de visualizagoes - 1,5 mi de visualizagdes - 2,5 mi de visualizagges + 2.4 mi de visualizagdes -
hé 1 ano hé 1 ano ha 1 ano héd 1 ano hé 1 ano

SE AS COISAS FOSSEM AO
CONTRARIO EM 2019 111 |...

503 mil visuahzacdes «
ha1ano

MEU PRESENTE DE NATAL -

¢ DESAFIO DO STOP EM : ¢ DIVERSAO COM MEUS FAZENDO SLIME GOM MUITA : PINTARAM O MEUCABELOE :
FAMILIA - 0 ULTIMO A CAIR... FUI TROLADA E CHOREL... JOGOS DE PRESENTE DE... DIVERSAQ ! MELHORES... MINHA MAE VIROU HOME...
3,9 mi de visualizacBes + 5.2 mi de visualizacdes - 1,3 mi de visualizagBes - 535 mil visualizagbes - 1,8 mi de visualizaches -
hd 1 ano hs 1ano hé 1ano hd 1.ano hd 1ano

FAZENDO SLIME COM
DIVERSAQ ! MELHORES...
556 mil visualizacdes

hé 1 ano

¢ MINHA CASA DEPAPELAO  © IRRITANDO MEU NOVO

: REAGINDO AOS MEUS GRAVEI UMA MUSICA OU ¢ QUEM FIZER A BONECA

" FOIDESTRUIDA | Luluca AMIGO RIZMO | Luluca " VIDEOS ANTIGOS COM A... UMA SERIE ? LULUCA.. BLUME NASCER PRIMEIRO...
2.9 mi de visualizagGes - 1 mi de visualizagbes - hd 1 eno 5,5mi de visualizagdes - 1,7 mi de visuslizaghes « 1,4 mi de visualizaghes -
hé 1 ano hé 1 ano hd 1.ano hé 1 ano

QUEM FIZER A MELHOR
TATUAGEM VENCE | Luluca
3,6 mi de visualizagdes -
ha1ano

USANDO SOMENTE 0 QUE

: QUEM FIZER A MELHOR ¢ MINHAS LOL SURPRISE QUEM FIZER O MELHOR TIK : MEUULTIMO DIA DE AULA
PIZZA DE PLAY DOH VENC... GANHARAM UMA NOVA_.. TOK GANHA | Luluca SOBROU DO MEU MATERIA... EM 2019 COM FORMATURA...
938 mil visualizagbes - 5,6 mi de visualizacdes - 3,3 mi de visualizagdes « 42 mi de visualizaghes « 2 mi de visualizacBes - hi 1 ano
hé 1 ano ha 1 ano hd 1 ano hé 1 ano

COMPRANDO

4,2 mi de visualizages -
hé 1 ano

MEU : FAZENDO SLIME COM TUDO
MATERIAL ESCOLAR 2020 |...

VERDADE QU DESAFJO COoM

: QUEM SOLTAR AS MENINAS ME TRANSFORMEI EM UMA  © SE AS COISAS FOSSEM AO
QUE EU ACERTAR | Luluca POR ULTIMO VENCE | Luluca LOL SURPRISE Winter Disco.. ~ SLIMI CAFE | Luluca CONTRARIO ! | Luluca
1,8 mi de visualizagdes « 1,7 mi de visualizacdes 6,2 mi de visualizagdes - 1,4 mi de visualizages + 3 mi de visualizagbes - ha 1 ano
ha 1 ano ha 1 ano hé 1 ano ha 1 ano

0 QUE SOBROU DO MEU

MATERIAL ESCOLAR 2019 ...

6,8 mi de visualizagdes -
ha 1 ano

FAZENDO SLIME COM

: OULTIMO A SAIR GANHA 1! VISITEI A CASA DA LOL CORTEI O CABELO DO MEU

: LOL &rpnsel Amazing
Surprise! E-GIRL VS SOFT CANUDQ CANUDINHO... DESAFIO DO CARA OU... SURPRISE Winter Disco... PAI ! CARA QU COROA |...
2,1 mi de visualizagBes - 1,6 mi de visualizaces - 4.4 mi de visualizagdes + 2.5 mi de visualizagGes - 3 mi de visualizactes - ha 1 ano
ha 1ano ha 1 ano hd 1ano ha 1ano

QUEM FIZER O PIOR
DESENHO COMPRA | Luluca

2.2 mi de visualizagdes -
ha 1 ano

¢ QUEM FIZER O MELHOR ¢ OULTIMO A SAIR DA CASA 0 ULTIMO A PERDER AS COPO ODP!NHOOUCO‘F’A.Ol ¢ TUDO QUE ELA ACERTAR EU
DESENHO COM SLIME... DE PAPELAQ GANHA ! |.. UNHAS GIGANTES GANHA |..  Luluca VOU COMPRAR | Luluca
5,8 mi de visualizagSes - B,7 mi de visualizacBes + 9,2 mi de visualizacdes - 3.8 mi de visualizaces 4 mi de visualizacBes - hd 1 ano
ha 1 ano ha 1ano hé 1 ano hé1ano
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) T - - £
COPO COPINHO OU COPAO  : MISTUREI TODAS AS : UMAHISTORIADE BRUXA - : SEASCOISAS FOSSEM AQ  : DESAFIO DE COMIDA PLAY- @ QUEM COMPRAR MAIS :
FAZENDO SLIME | Luluca MINHAS SLIMES | Luluca Novelinha HALLOWEEN Par... CONTRARIO ! | Luluca DOH COM 3 CORES DE... COISAS COLORIDAS VENCE...
6,2 mi de visualizaghes « 4.3 mi de visualizagdes - 3,8 mi de visualizacBes - 3,5 mi de visualizacdes - 727 mil visualizagBes - 6,7 mi de visualizacBes
ha 1 ano hé 1 ano ha 1ano ha 1 ano ha1ano hd 1 ano

il & ;} 11:15 f e anof ail - 1101 % "
UMA HISTORIA DE BRUXA - © UMA CRIATURA MISTERIOSA : TUDO QUE A ROLETA ¢ DESAFIO COLORINDO COM3 : DESAFIO DO SLIME COM i SE AS COISAS FOSSEM AQ
Novelinha HALLOWEEN Par... EM MINHA CASA (RIZMO) |... MANDAR EU VOU FAZER |... CORES DE SLIME (ANGRY .. AQUABITZZ - MUITA... CONTRARIO | Luluca
1,7 mi de visualizagbes - 1,4 mi de visualizagdes - 31 mi de visualizagles * B892 mil visualizagbes - 1.3 mi de visualizages - 14 mi de visualizaghes -
hé 1 ano hé 1 ano hé 1ano hé 1 ano hé 1 ano ha 1 ano

N

DESAFIO DO SLIME SEREIA  : ROLETA MISTERIOSA DE : PASSAMOS A NOITE NA

NOVELINHA O QUE VOCE DESAFIO QUERO OU NAO ¢ 24 HORAS COMENDO

VS UNICORNIO | Luluca BRINQUEDOS SURPRESA |.. ~ CASADEPAPELAO|Luluca ~ FARIA? Amizade Verdadeir.. =~ QUERO-DEURUIM |Luluca = COMIDA COLORIDA | Luluca
3,6 mi de visualizagdes - 1,5 mi de visualizages - 18 mi de visualizaches - 2 mi de visualizacBes - ha 1 ano 2,1 mi de visualizagdes - 3,4 mi de visualizaghes -
hé 1ano ha1ano ha 1ano ha 1 ano ha 1ano
Mang o s

£ bosmo ¢ w : v

-{-'] | ‘ LA y ;
DESAFIO DO SLIME COM ¢ TRANSFORMEI MINHA CASA @ DESAFIO DO MATERIAL ¢ OULTIMO ASAIRDACASA : TRANSFORMEI MINHA CASA @ DECORANDO MINHA CASA
DOBRO, METADE OU NADA .. DE PAPELAO EM UM SALA .. ESCOLAR 2019 - SERA QUE... DE PAPELAO GANHA | Luluca DE PAPELAO EM UMA._.. DE PAPELAO @ Diversao...
42 mi de visualizagdes « 2,6 mi de visualizacdes - 3,3 mi de visualizacBes - 7.5 mi de visualizacdes - 5.3 mi de visualizagies - 29 mi de visualizacBes -
ha 1 ano hé 1 ano hi 1ano ha1ano hé 1 ano hd 1 ano

CONSTRUINDO MINHA : TIPOS DE CRIANGAS : 24HORASFAZENDOTUDO  : QUEM COME MAISCOMIDA : FAZENDO SLIMECOMTUDO : TUDO QUE ELA DESENHAR
PRIMEIRA CASADE... FAZENDO SLIME #13 VSCO... QUE O &3 PANDINHA... COLORIDA ? * Desafio... QUE A SIRI MANDAR | Luluca EUVOU COMPRAR - ME_.
1,8 mi de visualizagdes - 3.2 mi de visualizagbes 2,5 mi de visualizages + 3,9 mi de visualizagbes - 2.3 mi de visuslizagbes - 3,2 mi de visualizaghes -
hé 1 ano hé 1 ano hd 1 ano hé 1 ano hé 1 ano hé 1 ano
L A

N - |
TIPOS DE CRIANCAS ¢ TUDO QUE ELA DESENHAR @ FAZENDO SLIME USANDO S0 : QUEM COME MAIS COMIDA © TUDO QUE ELADESENHAR @ FAZENDO SLIME COM TUDO
FAZENDO SLIME #12 - EU VOU FAZER | Luluca CORES AZUL VS VERMELH.. COLORIDA ? | Luluca NA SLIME EU VOU COMPR... QUE A ROLETA MANDAR |...
2.2 rni de visualizagBes « 3,7 mi de visualizagBes + 2.4 i de visualizacBes « 3,2 mi de visualizagSes + 11 mi de visualizacBes « 2.8 mi de visualizacBes -

hé 1 ano hd 1 ano hé 1 ano hé 1 ano ha 1 ano hd 1 ano

FIM...
_
S
TUDO QUE A ROLETA : FAZENDO SLIME USANDO S0 : TIPOS DE CRIANGAS i 24 HORASFAZENDOTUDQ  : TIPOS DE CRIANCAS ¢ ACRIANGA QUE SONHAVA
MANDAR EU VOU FAZER | . CORES ROSA VS AMARELA .. FAZENDO SLIME #11... GRUDADA COM MINHA MA_ ABRINDO BRINQUEDOS... SER MODELO Novelinha...
2,3 mi de visualizaches - 10 mi de visualizagbes - 58 mi de visualizaches + 3 mi de visualizagBes « hd 1 ano 11 mi de visualizaces « 5.2 mi de visualizagdes -
h&1ano hi1 ano hé 1ano hé 1 ano hé 1ano

&% T2

TUDO QUE ELA DESENHAR ~ © FAZENDO SLIME COM : DESAFIO DA ROLETA : ACRIANGA QUE SONHAVA  © 24 HORAS FAZENDOTUDO  © A CRIANCA QUE SONHAVA
EUVOU COMPRAR | Luluca DESAFIO DO TROCA | Luluca MISTERIOSA DE.. SER MODELO Movelinha... EM ORDEM ALFABETICA |.. SER MODELO Novelinha...
5,5 i de visualizagbes - 5.6 mi de visualizaghes « 975 mil visualizagBes - 6,2 mi de visualizagBes - 4.7 mi de visualizagdes - 5,8 mi de visualizagdes -

hé 1 ano ha 1 ano hé 1 ano hé 1 ano ha 1 ano hé 1 ano
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FAZENDO SLIME COMTUDO  : TIPOS DE CRIANCAS NA ! 24 HORAS FAZENDOTUDO O : TIPOS DE CRIANCAS ¢ 0 QUE SOBROU DO MEU i VIREI BABA POR UM DIA -
0 QUE DESENHAMOS |... ESCOLA #3 FERIAS.. QUE DESENHAMOS | Luluca FAZENDO SLIME #10... MATERIAL ESCOLAR 2019... BABY ALIVE PRIMEIROS...
6,5 mi de visualizacdes - & mi de visualizacdes « hd 1 ano 6,1 mi de visualizacBes - 9,8 mi de visualizagbes - 1,6 mi de visualizacdes - 671 mil visualizaches +
ha1ano hd 1 ano ha 1 ano hé 1 ano hé 1.ano

24 HORAS S0 COMENDO ¢ TIPOS DE CRIANCAS NA : TIPOS DE CRIANGAS ¢ 24 HORAS IMITANDO A ¢ TIPOS DE CRIANGAS NA ¢ FAZENDO SLIMECOM 3
COMIDAS QUE... ESCOLA #2 NERD VS... FAZENDO SLIME #9... LULUCA | Luluca ESCOLA #1 CANTORA VS. CORES DE COLA NEON |...
4.4 mi de visualizacdes - 5,1 mi de visualizacBes - 9,9 mi de visualizagBes - 3,9 mi de visualizagBes - 5,8 mi de visualizagBes - 4.4 mi de visualizaches -
ha 1ano ha 1 ano ha 1ano ha 1 ano ha1ano ha 1.ano

24 HORAS IMITANDO MINHA : TIFOS DE CRIANCAS : ESCONDE-ESCONDENO _ : TIPOSDE CRIANCAS ¢ TIPOS DE CRIANCAS ¢ FAZENDO SLIME COM TAGS
MAE | Luluca -AZENDO SLIME #8... ESCURO COM MINHA MAE ... FAZENDO SLIME =7... FAZENDO SLIME #6... FAMOSAS DO YOUTUBE|...
5.3 mi de visualizaghes B mi de visualizacBes « hé 1 ano 1,7 mi de visuakzacBes « 13 mi de visualizagdes + 11 mi de visualizagbes - 2.4 mi de visuahzacdes -
hé1ano hd 1ano hé 1 ano hé 1 anc hé 1 ano

A mme.% BAGUNCEIRA

|z I,' i
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gnmam'-ﬁn |
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24 HORAS FAZENDOTUDO  © TIPOSDE CRIMCAS ¢ UMA SEREIA EM MINHA ¢ 24HORASFAZENDOTUDO  © TIPOS DE CRIANCAS : TIPOS DE CRIANCAS :
AQ CONTRARIO | Luluca FAZENDO SLIME #5... VIDA - BABY ALIVE SEREIA .. ~ SO COMAMAO ESQUERDA.. ~ FAZENDO SLIME #4.. FAZENDO SLIME #3...

4.7 mi de visualizagoes » 4,1 mi de visualizagbes - 2.8 mi de visuakzagoes « 13 mi de visualizagdes + 13 mi de visualizacoes - 14 mi de visualizagdes «

ha1ano ha 1 ano hd 1ano ha1ano ha 1ano ha 1ano

24 HORAS S0 COMENDO i TIPOS DE CRIANGAS i TIPOS DE CRIANGAS i FAZENDO SLIMEEMORDEM : INSTAGRAMVSVIDAREAL : TENTE NAO COMER O OVO
COMIDAS EM ORDEM... FAZENDO SLIME #2 NERD V... FAZENDO SLIME #1... ALFABETICA Making Slime i... (Expectativa vs Realidade) |... ERRADO ! | Luluca

2,1 mi de visualizagdes - 3.4 mi de visualizages - 11 mi de visualizaces - 4,2 mi de visualizagdes - 5.6 mi de visualizagoes - 1,2 mi de visualizagtes -

hé 1 ano hd 1 ano hd 1ana hé 1anc hé 1 ano hd 1 ano

AT

24 HORAS SO COMENDO i REAGINDO AO MEU : ENXOVAL DA MINHA BEBE i NAOESCOLHAOCOELHO i NAODESCOLHAOOVODE i LULUCAFINGE SERBABADE :
COMIDAS DE FESTADE... PRIMEIRO OVO DE PASCOA... REBORN LARA | Luluca ERRADO DE SLIME | Luluca PASCOA ERRADO | Luluca UM BEBE REBORN | Luluca
2 mi de visualizaches + hi 1 ano 700 mil visualizagtes 4.2 mi de visualizacBes - 1 mi de visualizacBes - ha 1 ano 545 mil visualizacBes - 7.8 mi de visualizacdes -

hd 1 ano hé 1ano ha 1ano hd 1.ano

DESAFIO NAO ESCOLHA 0 ¢ 24 HORAS S0 COMENDO ¢ MONTANDO PETS SUPER ¢ TESTANDO SLIMES DOS ¢ ADOTEIUMBEBEREBORN  : FAZENDO SLIME COM MAQS :

CANUDINHO ERRADO |... COMIDAS LARANJA |Luluca ~ RAROS (TWISTY PETZ) |. ESTADOS UNIDOS | Luluca NO BRASIL | Luluca DE BONECA | Luluca
7.7 mi de visualizagdes - 1,2 mi de visualizagdes - 541 mil visualizacfes » 4,4 mi de visualizaghes - 12 mi de visualizaghes « 3 mi de visualizagOes - ha 1 ano
h& 1 ano ha 1 ano hd 1 ano ha1ano hé 1 ano

=ga

24 HORAS S0 COMENDO + FAZENDO SLIME COM : 24HORASFAZENDOTUDO  : FAZENDO SLIME COM 3 : 24 HORAS SO COMENDO : 24 HORAS SO COMENDO
COMIDAS REDONDAS |... ESPUMAS COLORIDAS |... COM MAOS DE BONECA |... CORES DE COLA GLITTER |... COMIDAS ROXAS | Luluca COMIDAS COLORIDAS |...
3,3 mi de visualizag3es - 2.2 mi de visualizacSes + 3.6 mi de visualizacSes 3 mi de visualizaces - hi 1 ano 5 mi de visualizaces - ha 1 ano 5,5 mi de visualizacBes «

hé 1 ano ha 1 ano ha 1.ano hd 1ano
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DESAFIO COLORINDO COM 3 : 24 HORAS SO COMENDO : ODARDO DECIDIU ANOSSA : SLIME ASMR MAIS ¢ 24 HORAS SO COMENDO ¢ SLIME DO BRASIL VS SLIME
CORES DESENHOS FUNKO... COMIDAS VERDES | Luluca SLIME | Luluca SATISFATORIO (SATISFYIN... COMIDA MARROM | Luluca DOS ESTADOS UNIDOS |...
2 mi de visualizacies - ha 1 ano 2.3 mi de visualizagdes - 1.9 mi de visualizagbes « 3,1 mi de visualizages + 54 mi de visualizagbes + 4.6 mi de visualizagbes «

hé 1 ano hé 1 ano héd 1 ano hé 1ano ha 1 ano

SRNARESA S

24 HORAS S0 COMENDO ¢ DESAFIO DO PAUSE { 24 HORAS SO COMENDO : DESAFIO DO PAUSE COM i MEU PRIMEIRO DIA DE AULA
COMIDAS VERMELHAS |._. FAZENDO SLIME | Luluca COMIDAS AMARELAS | EXPERIMENTANDO DOCES.. MINHA MAE (PAUSE . - ROTINA VOLTA AS AULAS..
6.4 mi de visualizacdes - 44 mi de visualizaghes - 13 mi de visualizaches - 1.8 mi de visualizagtes - 3.4 mi de visualizacdes - 1,4 mi de visualizacDes -

h&1 ano hd 1 ano hé 1 ano hé 2 anos hé 2 anos ha 2 anos

: l .' ' -'

FAZENDO SLIMECOMCOLA : DESAFIODOSLIMECOM3  : 24 HORAS COMENDO SO : DESAFIO DABOLHA :  ALUGUEI UMA CASA NOS : ADOTEI UM BEBE REBORN
DOS ESTADOS UNIDOS |... CORES DE COLA (SLIME... COMIDAS E FAZENDO... GIGANTE DE SLIME MAEE... ESTADOS UNIDOS | Luluca NOS ESTADOS UNIDOS |...
3,1 mi de visuslizagdes - 25 mi de visualizagbes - 4.9 mi de visualizacbes - 2.6 mi de visualizagBes - 26 mi de visualizages -

hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hd 2 anos hi 2 anos

- 18 = R _ - -
a - K ¥ . -

NERD VS ATRAPALHADA i MINHA MAE DISSE SIMPRA : COMPRANDO MEU : DESAFIO DA ROLETA ¢ MINHA MAE REAGINDO A0 ! 24 HORAS COMENDO SO
FAZENDO SLIME - FERIAS.. TUDO NA PAPELARIA DOS... MATERIAL ESCOLAR 2019 |.. MISTERIOSA DE SORVETE -.. MEU MATERIAL ESCOLAR... COMIDAS E FAZENDO...
3,5 mi de visualizagies » 9.1 mi de visualizagtes 1.4 mi de visuslizagbes 1,1 mi de visualizagdes - 43 mi de visualizaghes - 49 mi de visualizagdes -
hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 ancs ha 2 anos ha 2 anos

DESAFIO DA ROLETA i MEU MATERIAL ESCOLAR i MNAOESCOLHA O MATERIAL : TIPOS DE ALUNOS i COMIDA VS COMBINACOES : MEU MATERIAL ESCOLAR
MISTERIOSA DE SLIME... 2019 - ORGANIZANDO MEU..  ESCOLAR ERRADO (SLIME.. CAPIVARA NA ESCOLA - ESTRANHAS - FERIAS #03[.. 2019 COMPLETO | Luluca

14 mi de visualizagdes - 28 mi de visualizagBes - 1.8 mi de visualizacbes - 629 mil visualizagdes - 897 mil visualizagbes - 1.7 mi de visualizagDes -

hé 2 ancs hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos ha 2 anos hé 2 anos

A = "
DESAFIO COM PERGUNTASE

DESAFIO TENTE COMER ¢ DESAFIO FALE QUALQUER : SORTUDA VS AZARADA - : DESAFIO ENSINANDOMEU  © ABRINDO PRESENTES DE

COM A ROLETA MISTERIOS .. COISA | Luluca FERIAS #01 | Luluca AVO A FAZER SLIME - SLIM... NATAL 2018 | Luluca RESPOSTAS ERROU, PERDE ..
B56 mil visualizagdes - 3,3 mi de visualizagoes - 1,2 mi de visualizaches - 3,8 mi de visualizagdes » 1,2 mi de visualizacies - 2.3 mi de visualizacbes
h& 2 ancs ha 2 anos ha 2 anos hé 2 anos ha 2 anos ha 2 anos

LA
o

o K ,‘ 1818 . > 1
DESAFIO DA BATATA ¢ AMENINARICA NONATAL | : FAZENDO PULSEIRAS DA : DESAFIO SLIMEDENATAL  : UMDIA INTEIRO BRINCANDO : MEU ULTIMO DIA DE AULA T
QUENTE COM LOL PASS TH... Luluca AMIZADE KUMI KREATOR... DE OLHOS VENDADOS ... COM MINHA BONECA... DESPEDIDA E FERIAS..
625 mil visuahzagbes - 730 mil visuabizagBes » 1 mi de visualizagbes « 1,5 mi de visualizaces - 3.6 mi de visualizagdes - 4.3 mi de visuslizagdes
hé 2 ancs hd 2 anos hé 2 anos hé 2 ancs hé 2 anos hé 2 anos

COMPRANDO MEU ¢ MINHA MAE DISSESIMPRA  © MNADESCOLHA A CAIXA : DESAFIONAD ESCOLHAO  : DESAFIO FAZENDO SLIME : OVOD SURPRESA SERAQUEE :
MATERIAL ESCOLAR 2019 |... TUDO NA LOJA DE... ERRADA MILLY - SLIME... POTE DE SLIME ERRADO -... WATER - SLIME CHALLENG... MENINA OU MENING? |
2,9 mi de visualizagdes « 3% mi de visualizagDes - 2.9 mi de visualizages « 8,2 mi de visualizagdes » 2.1 mi de visualizagGes - B00 mil visualizacGes -

ha 2 ancs ha 2 anos ha Z anos ha 2 ancs ha 2 anos ha 2 anos
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0 QUE SOBROU DO MEU ¢ DESAFIO DA ROLETA : MINHA MAEDISSESIMPRA : NAD ESCOLHA A CAIXA : SIRIVSGOOGLE FAZENDO @ DESAFIO SIRI VS GOOGLE
MATERIAL ESCOLAR 2018 |..  MISTERIOSA DE SLIME... TUDO NA PAPELARIA |... MISTERIOSA ERRADA |... SLIME SABOTADO | Luluca FAZENDO ARTE NA...

3.7 mi de visualizagdes - 5,7 mi de visualizagdes - 11 mi de visualizagbes - 1,3 mi de visualizagdes - 5.3 mi de visualizagdes - 4,2 mi de visualizaches -

hé 2 anos na 2 ancs ha 2 anos hé 2 anos hé 2 ancs hé 2 anos

DESAFIO NAO ESCOLHA A : SIRIVS GOOGLE FAZENDO  : NAO ESCOLHA O CUP ¢ SIRI DECIDIU UM DIA : NAOESCOLHAAPLAYDOH : NAQESCOLHA A MEIA :

SLIME ERRADA (SLIME... " SLIME| Luluca NOODLES ERRADO! - SLIME.. ~ INTEIRO DAMINHAVIDA|.. ~ ERRADA! - SLIME.. ERRADA - SLIME...

6,8 mi de visualizacBes - 9 mi de visualizagtes - 5,6 mi de visualizacGes + 3.1 mi de visualizactes « 6,2 mi de visualizacdes - 2,3 mi de visualizactes -

hé 2 anos hé Z anos hé 2 anos hé 2 anos hd 2 anos ha 2 anos

SIRI SABOTOU A MINHA MAE DISSE SIMPRA  : DESAFIO ARTE NA { MINHAMAEDISSESIMPRA : SIRIDECIDIU OS : MINHA MAEDISSE SIMPRA
SLIME (SIRI PICKS OUR... TUDO NO PARQUE DE... PANQUECA DE HALLOWEE... TUDO NO MERCADO | Luluca INGREDIENTES DA NOSSA.. TUDO NO SHOPPING | Luluca
4.7 mi de visualizaches 3,1 mi de visualizagGes - 2.9 mi de visualizagBes - 45 mi de visualizaces - 7.8 mi de visualizagdes - 4.1 mi de visualizagBes -

hd 2 anos na 2 anos ha 2 anos hé 2 anos hé 2 anos ha 2 anos

& e

&8 ] =.
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DESAFIO DA ROLETA : DESAFIO DO SLIME DE _ : DESAFIO DA ROLETA UM DIA INTEIRO SENDO ¢ DESAFIO FAZENDO SLIME : DESAFIO COMIDA VS :
MISTERIOSA DE CORES NO... HALLOWEEN COM BALOES... MISTERIOSA DE SLIME DE... MINHA MAE | Luluca COM UNHAS GIGANTES |... BRINQUEDO | Luluca
1.8 mi de visualizacdes - 1.3 mi de visualizagies - 3,1 mi de visualizagBes + 47 mi de visuslizactes - 3,8 mi de visualizaghes - 1,2 mi de visualizaghes +
hé 2 anas ha 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos

CASA GIGANTE DABONECA © UM OVO MUITO MIST'ENOSO DESAFIO DA CAIXA DESAFIO DA ROLETA i WIREI UMA BONECA LOL ¢ 24 HORAS A BASE DE :
LOL SURPRESA (LO.L.. (MYSTERY EGG) | Luluca MISTERIOSA DE BIGGER LO... MISTERIOSA DE... SURPRESA ! LOL SURPRIS... ENQUETES DO INSTAGRAM...
4,7 mi de visualizagdes - 5 mi de visualizacBes - 1 mi de visualizagBes « 1,3 mi de visualizagdes « 2.4 mi de visualizagdes « 1.6 mi de visualizagdes «

hé 2 anos hé 2 &nos T 2 anos hé 2 anos hid 2 anos 1é 2 anos

DESAFIO TENTE NAO COMER @ DESAFIO MINHA CACHORRA DESAFIO TENTE COMER ¢ MEU UNICORNIO MAGICO : DESAFIO SLIME SABOTADO  : DESAFIO TENTE NAD PEGAR :

COM CAIXA MISTERIOSA... ESCOLHEU 0S... COM ROLETA MISTERIOSA.  FAZ SLIME SURPRESA. . POR INSCRITOS DO CANAL ... (TRY NOT TO CATCH...
24 mi de visualizagBes 5.2 mi de visualizagSes + 783 mil visualizaghes » 7.4 mi de visualizaches « 3.8 mi de visualizaces - 10 mi de visualizacges +
hi 2 anos hd 2 anos hd 2 anos hé 2 anos hé Z anos hd 2 anos

DESAFIO TENTE NAD COMER : DESAFIO DA ROLETA = DESAFIO ENCONTRE 05 ¢ ESCOLA DA MINHABONECA : DESAFIO DA ROLETA : DESAFIO COLORINDOCOM 3
COM ROLETA MISTERIOSA.. MISTERIOSA DE SLIME... INGREDIENTES DA SLIME... OUR GENERATION COM.. MISTERIOSA DE SLIME... CORES LOL UNDER WRAPS....

&4 mi de visualizaches - 24 mi de visualizagtes « 7.2 mi e visualizagoes - 3,1 mi de visualizagoes « 20 mi de visualizacdes « 6,5 mi de visualizagtes »

ha 2 anos hd 2 anos hé 2 ancs ha 2 anos hd 2 anos nd 2 anos

MINHA BONECA OUR : DESAFIO DA ROLETA ¢ DESAFIONAQESCOLHAA  © UMDIAINTEIROFAZENDO  : UMDIAINTEIRO BASEADO  © SEAVIDAFOSSE 3
GENERATION TEM UMA... MISTERIOSA DE SLIME... LUVA DE SLIME ERRADA... PERGUNTAS SEM NOCAD |... EM ENQUETES DO... RESPONDIDA COM MUSICA..,
547 mil visualizaghes + 9,5 mi de visualizagOes - 47 mi de visualzagdes - 2 mi de visualkzagdes 2,1 mi de visualizagoes - 2,7 mi de visualizages +

hé 2 anos hd 2 anos ha 2 anos hé 2 anos ha 2 anos hé 2 anos
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DESAFIO DA CAIXA : DESAFIO DA ROLETA i UM DIA DE PRINCESA DA : DESAFIO DA ROLETA : DESAFIO DA ROLETA ¢ MEUMATERIAL ESCOLAR

MISTERIOSA DE SLIME... MISTERIOSA DE SLIME... " MINHA BONECA OUR... MISTERIOSA DE CORES... MISTERIOSA DE SLIME... 2018 RENOVANDO NO MEL.
3,7 mi de visualizaches - 5,6 mi de visualizagdes - 4 mi de visualizagdes 14 mi de visualizagdes - 6.4 mi de visualizagies « 2,5 mi de visualizagdes -
ha 2 anos ha 2 anos hd 2 anos h& 2 anos ha 2 anos hé 2 anos

3 - - el
DESAFIO DA SLIME : SLIME PORTELEPATIACOM : DESMO DA ROLETA ¢ TARDE DE AUTOGRAFOSDO : ROTINA DE FERIAS COM : DESAFIO COLORINDO BONES :
BASEADA EM ENQUETES... MINHA MAE (TWIN SLIME... MISTERIOSA DE SLIME... LIVRO CRESCENDO COM... DESAFIO DA PATINAGAQ N.. COM 3 CORES (3 COLOR...
4,2 mi de visualizaches + 5,1 mi de visualizagdes - 12 mi de visuakzaghes - 347 mil visualizagBes - 1,2 mi de visualizages - 3.1 mi de visualizagBes -
ha 2 anos ha 2 anos hé 2 anos h& 2 anos ha 2 anos ha 2 anos

iy &;ﬂj
A A

DESAFIO COM MICO NO : DESAFIODOSLIMECOM3 : DESAFIO COLORINDO MEIAS : DESAFIO DO SLIME COM ¢ SE AVIDA FOSSE ¢ DESAFIO COLORINDOCOM 3 ¢

SHOPPING SLIME EM 60... " CORES DE COLA NO BALAO.. ~ COM 3 CORES (3 MARKER... ENIGMA E ESCONDE-... " RESPONDIDA COMMUSICA.. = CORES NA CAMISETA TIE...
562 mil visualizacbes +

1,4 mi de visualizaces - 2.3 mi de visualizaghes « 3,9 mi de visualizaches - 6,5 mi de visualizacbes 2,2 mi de visualizagBes -

hd 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hd 2 anos ha 2 anos

DESAFIO COLORINDO SLIME ¢ DESAFIO COLORINDO TEMNIS : DESAFIO COLORINDO SLIME : DESAFIO COLORINDO COM3 : MINHA COLE : DESAFIO DA ROLETA

CAO DE :
BUTTER COM 3 CORES DE... COM 3 CORES ! (3 MARKE... COM 3 CORES ! CAIXA... CORES NA CAMISETA (3... BONECAS E ACESSORIOS... MISTERIOSA DE COMIDA D...
3,9 mi de visualizaghes - 2mi de visualizagBes - 5.2 mi de visualizagles - 2.8 mi de visualizacdes + 2.5 mi de visualizaches - 1.2 mi de visualizacBes -

hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos

DESAFIO DO SLIMECOM3  © DESAFIO DA ROLETA ¢ ARRUME-SE COMIGO PARA : ACESSORIOS DEESCOLADA : SEAVIDAFOSSE : DESAFIO DA ROLETA

CORES DE COLA COM... MISTERIOSA DE SLIME... " FESTA JUNINA DA ESCOLA .. MINHA BONECA OUR... RESPONDIDA COMMUSICA.. ~ MISTERIOSA DE SORVETE...
4,5 mi de visualizagdes + 9,1 mi de visualizagBes « 1 mi de visuslizagBes 2,7 mi de visuslizagBes « 6,7 mi de visuslizacBes « 2.5 mil de visualizagBes «
hé 2 anos hd 2 anos hé 2 anos hé 2 anos ha 2 anos hd 2 anas

DESAFIO DO SLIMECOM3  © ACESSORIOS NOVOS DA ¢ DESAFIO DAROLETA : DESAFIO COLORINDO COM3 : DESAFIO DA TROCA DE ¢ MINHAFESTA DE

CORES DE COLA GLITTER (... MINHA BONECA OUR... MISTERIOSA DE... CORES (3 MARKER LANCHEIRAS COM COMIDA..  ANIVERSARIO DE 9 ANOS...
8.4 mi de visualizaches « 4 8 mi de visualizaches - 1,4 mi de visualizacBes « 370 mi visualizacdes - 1,4 mi de visualizaches - 3,1 mi de visualizagdes «

hé Z anos hd 2 anos hé Z anos hé 2 anos ha Z anos hd 2 anos

DESAFIO DA ROI.ETA : DESAFIO ABRINDO LOL : DESAFIO DA TROCA DE : ESPECIALDIADASMAESSE @ MINHA MAEEUMA LOUCA- © ABRINDO MEUS PRESENTES
MISTERIOSA DE SLIME... CONFETTI POP SEM 0... LANCHEIRAS COM... A VIDA FOSSE RESPONDID... ESPECIAL DIA DAS MAES |.. DE ANIVERSARIO - FESTA...
6,1 mi de visualizagdes - 3 i de visualizagdes - 5 mi de visualizacBes - 1,6 mi de visualizaches « 5 mi de visualizagdes - 5.8 mi de visualizacBes -

ha 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos ha 2 anos ha 2 anos

~od
SE A VIDA FOSSE 5 : DESAFIO COLORINDOCOM 3 © MINHA FESTA DE ¢ NAD ANDE PELA CASAAS3 : DESAFIO COLORINDO COM3 : VERDADE OU DESAFIO
RESPONDIDA COM MUSICA... CORES LADYBUGE... ANIVERSARIO DE9 ANOS.. HORAS DA MANHA | Luluca CORES MINI DESENHOS (3... ERINCANDO COM MINHA_
1,6 mi de visualizacies « 1,8 mi de visualizacdes 372 mil visualizacBes « 1,7 mi de visualizagGes + 2.5 mi de visuslizagbes 3 mi de visunlizacBes «

hd 2 anos ha 2 anos hé 2 anos ha 2 anos ha 2 anos hé 2 ancs
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UM DIA INTEIRO IRRITANDO  ©  DESAFIO DO SLIME DE : DESAFIO DA TELEPATIA 2 : UMDIAINTEIRO IRRITANDO : DESAFIO DO FLUFFY SLIME  © DESAFIO COLORINDO COM 3 :
ALULUCA | Luluca OLHOS VENDADOS... (Twin Telepathy Challenge) .. A MINHA MAE | Luluca (SLIME CHALLENGE) | Luluca ~ CORES LOL GIGANTE (GIAN...
6,7 mi de visualtzacBes + 4.2 mi de visualizagdes « 504 mil visualzagdes + 3.4 mi de visualizagBes - 4.3 mi de visualizaces - 2.3 mi de visualizacBes -

hi 2 ancs hd Z anos hd 2 anos hi 2 anos hi 2 anos hdi 2 anas

3 ; 18:19
SE O ENIGMA FOSSE ! DESAFIO COLORINDO COM3 : PRESENTE DE ANIVERSARIO ! SE O ENIGMA FOSSE i OVOGIGANTE MISTERIOSO : DESAFIO DA TELEPATIA -
RESOLVIDO COMMUSICA 2.  CORES COM SURPRESAIN (.. - LOL PEARL SURPRISE. LIL... RESOLVIDO COM MUSICA |... DE PASCOA. | Luluca SOMOS GEMEAS? (Twin...
2.8 mi de visualizacBes - 2,6 mi de visualizaces - 14 mi de visuslizaches - 6,3 mi de visualizaches - 5 mi de visualizagdes -

hd 2 anos hé 2 ancs hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos

PRESENTE DE ANIVERSARIO : MJW&OWERSAO ¢ COMPRANDO OVOS DE : DESAFIO COLORINDO COM3 : BRINCANDO DE O TENIS ¢ DESAFIO COLORINDO COM

- ACESSORIOS BONECAOU.. ~ PARQUE COM TOBOGA.. " PASCOA 2018 Luluca " CORES COM MINHAS... MANDOU COM MINHAMA. * TODAS AS CORES (ALL..
3,3 mi de visualizagtes - 409 mil visualizagdes - 822 mil visualizagtes - 776 mil visualizagtes - 1,5 mi de visualizaches - 3.5 mi de visualizacBes -
ha 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 enos & 2 anos

MOSTRANDO BRINQUEDOS E DESAFID 1 TOBOGk JOGOS : CACA ADS OVOS DE Pnscm DESAFIO DO SORVETECOM  : DESAFIO COLORINDO COM3 © MUITA DIVERSAO NA ABRIN

NOVOS NA ABRIN 2018 (L. DE VERAD 2018 YOUTUBER.. 2018 | Luluca BRAGOS TROCADOS | Luluca CORES (3 MARKER_. 2018 COM BRINQUEDOS...
913 mil visualizacbes - 4,7 mi de visuslizages - 36 mi de visualizaches - 2,2 mi de visualizagdes - 8,5 mi de visualizacoes - 1,5 mi de visuahizagdes -
hé 2 anos hé 2 anos ha 2 anos ha 2 anos hé 2 anos ha 2 anos

1 ¢ - * LSt - Y
SEASCOISASFOSSEMAO  © COMO SURGEM AS MUSICAS : MEUS PRESENTESDOFIM  : FIM DE SEMANA MUITO { COMO SURGEM AS MUSICAS ! COMIDA VS BRINQUEDOS DA :

CONTRARIO 5 | Luluca 5| Luluca DE SEMANA MUITO... ESPECIAL (100 % REAL) |.. 4| Luluca MINHA BONECA OUR...
11 mi de visualizagdes - 2.3 mi de visualizagles - 590 mil visualizacoes - 1.6 mi de visualizages - 12 mi de visualizagOes - 5,9 mi de visualizaghes -
ha 2 anos hd 2 anos hé 2 anos ha 2 anos hd Z anos hd 2 anos

JOGUEI O CELULAR DA : DESAFIO COMPLETE A : SEASCOISASFOSSEMAQ  © REAGINDO AOS VIDEOS ¢ ARRUME-SE COMIGO PARA  © NOVOS AMIGOS MAIS
MINHA MAE NA PISCINA -.. MUSICA COM MICO E MUIT... CONTRARIO 4| Luluca PRIVADOS DO MEU... 0 CARNAVAL 2018 | Luluca ESTRANHOSE...

6,6 mi de visualizagies « 4.2 mi de visualizacBes - 12 mi de visualizaches « 8,7 mi de visualizages « 1.7 mi de visualizaches « 264 mil visualizagdes -
hé 2 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos

ESCONDE-ESCONDE 3 : COMPRANDO MINHA ¢ DIY CADERNO DE ¢ MEUPRIMEIRO DIADE AULA : DESAFIO 2 MILHOES DE ¢ PASSAMOS UMA NOITE NA

BRINCADEIRA COMMUITA.. ~ FANTASIA DE CARNAVAL . UNICORNIO SQUISH - VOLT.. - ROTIMA VOLTA AS AULAS . AMIGOS | Luluca BARRACA | Luluca
2 mi de visualizagbes - 890 mil visualizagDes 1,3 mi de visualizacGes - 5,6 mi de visualizagdes « 3,5 mi de visualizagdes 1,5 mi de visualizages +
ha 3anos hé 3 anos: ha 3 anos ha 3 anos ha 3 anos hé 3 anos

MINHA LOL PETS SUMIU? : DESAFIO COMPLETE A : ORGNJIZANDO MEU DESAFIO A FOTD ETUMBLR| : MINHA MAE ANDANDODE : BIG LOL SURPRISE - 50 :
ENIGMA | Luluca MUSICA COM MUITA... MATERIAL ESCOLAR 2018 |... Luluca HOVERBOARD PELA... SURPRESAS EM UM SO...
27 mi de visualizagBes « 3 mi de visualizagBes 1.9 mi de visualizacSes - 838 mil visualizagBes » 1 mi de visualizagdes « 1,7 mi de visualizactes »

hd 3 anos ha 3 anos hé 3 anos hé 3 ancs ha 3 anos hé 3 anos



: ¢ ESCONDE-ESCONDE 2 -
MATERIAL ESCOLAR 2018 |.. 0 QUE VOU APROVEITAR? |... BRINCADEIRA DE FERIAS..
4.2 mi de coes - 1 mi de visualizagdes « 2,1 mi de visuakizacfes «

ha 3 anos ha 3 anos ha 3 anos

COMPRANDO MEU MATERIAL ESCOLAR 2018 -

¢ MATERIAL ESCOLAR DA
VIRAMOS JOANINHA |... MINHA BONECA OUR... 2018 | Luluca

351 mil visualizagdes « 1,8 mi de visualizagbes - 1 mi de visualizaches -
ha3 ancs ha 3 anos ha 3 anos

DESAFIO PINTURA FACIAL i MEUMATERIAL ESCOLAR

EU NUNCA.... MUITA
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: IC LOL SURPRISE RARA OU : IMITANDO FOTOS ANTIGAS 2
DIVERSAD E RISADAS |. ULTRA RARA? - MINHA.. [ Luluca
3.1 mi de visualizagdes 891 mil visualizagdes « 3,7 mi de vigualizagGes «
ha 3 ancs hé 3 anos ha 3 anos

P

¢ ENIGMA SEM FIM? ESCONDI
O CELULAR DA MINHA MA._.
1,2 mi de visualizagGes «
ha 3 anos

MEUS PRESH'ITES DE NATAL @
| Luluca MUITA DIVERSAQ | Luluca
1,1 mi de visualizagOes « 6,1 mi de visualizagde

ha 3 ancs ha 3 ar

ROTINA DE FERIAS COM

ABRINDO PRESENTES DE ¢ DESAFIO ARTE NA ¢ ESCONDE-ESCONDE COM
NATAL | Luluca PANQUECA - ESPECIAL DE... MUITA DIVERSAO | Luluca
337 mil visualizagbes - 851 mil lizaghes - 1,6 mi de visualizaches -

ha 3 anos ha 3 anos A 3 anos

= SE AVIDA FOSSE

¢ TOUR PELA CASA NOVA | IMITANDO FOTOS ANTIGAS | . :
Luluca Luluca RESPONDIDA COM MUSICA._..
769 mil visualizagbes - 28 mi de visualizacdes - 2.4 mi de visualizagSes
hii 3 anos hé 3 anos hé 3 anos

ABRINDO FABRICADELOL  © DESAFIO 100 CAMADASDE : ABRINDO BIG LOL CASEIRA |

CASEIRA (Fizz Factory) |... ROUPA | Luluca Luluca
2 mi de visualizag = 546 mil visualizages - 6,6 mi de visualizaches
hé 3 anos i 3 anos hé 3 anos

BRINCANDO DE FAZER : DESAFIO ARTE NA ¢ EUNUNCA... COM MINHA :
GLOSS - NUM NOMS (Video..  PANQUECA 3| Luluca MAE 2 (Muito Engragadol!) |...

606 mil visualizagtes - 1,5 mi de visualizagies - 1.4 mi de visualizagBes -

hé 3 ancs hé 3 anos hd 3 anos

ABRINDO LOL PETS

¢ COMO SURGEM AS WSBGAS DESAFIO ART
VERDADEIRA | Luluca 3| Luluca PANQUECA 2 [Pancalce.nrt
917 mil visualiza 1.4 mi de visualizagoes -
hé 3 anos hé 3 anos

© QUALE A MUSICA COM
EMOJI (M3e vs Filha com...

hd 3 ancs

¢ DESAFIO ARTE NA
PANGUECA (Pancake Art...

12 mi de visualizagOes -
hé 3 anos

© UNICORNIO MAGICO -
Brinquedo Fingerlings |...
705 mal visualizacbes «
hd 3 anos

1 mi die visiakzagoes «

A MENINA .lEANDONAD.l i AMENINA ABANDONADA - : REAGINDO ADS MEUS
Movelinha Capitulo 16 (Vide.. Novelinha Capitule 15 (Vide.. VIDEOS ANTIGOS 2 | Luluca
2.7 mi de visyalizares 431 m 8 -

hé 3 anos hd 3 anos

GUE

REAGINDO ADS MEUS ¢ QUAL EAMUSICA COM i
VIDEQS ANTIGOS (Muito.. EMOJI 2 | Luluca | Luluca
1,5 mi de visualizagGes -
hé 3-anos

7.1 mi de visualizages -

10 mi de visuakzacies -
3 hd 3 anos

f AMENINA ABANDONADA -
Hovelinha Capitula u{\ﬁde

EDUCADA VS MAL EDUCADA :

¢ QUAL E A MUSICA COM

3 £ MEUS PREMIOS NICK 2017 -
EMOJI 3 | Luluca

MPN 2017 (Video Extra) |..
438 rril visualizaches -

hd 3 anos

COMO SURGEM AS MUSICAS : COMO SURGEM AS MUSICAS @ A BRUXINHA APRENDIZ - O
(VIDEO EXTRA) | Lubsca 2| Luluca Maior Poder de Todos...

8,3 mi de visuslizaghes - 28 mi ge visualizaghes - 1,1 mi ge visualizagdes -

hd 3 anos hé 3 anos hd 3 anos

A BRUXINHA APRENDIZ - A
Maqia da Bruxa Novelinha...

¢ DIADADIVERSAONOPULA : TROLLEI MINHA MAE COM
PULA GIGANTE | Luluca TATUAGEM DE ZUMBI |
1.1 mi de visualizagOes - de visual
hd 3 anos

uslizagies » izaghes +

hé 3 anos

: AMENINA ABANDONADA -

¢ ABRUXINHA APRENDIZ - 2 AMENINA ABANDONADA -

MNowelinha Capitulos 10e 11... Decoragio de Halloween, . Nowelinha Capitulos 07, 08 _.
iz 2.2 mi de visualizaches 5,5 mi de lizaches +
B0os hi 3 anos



234

ARER

COMIDA DE VERDADE VS = AMENINA ABANDONADA - FUI HIPNOTIZADA PELO : COMO SURGEM AS MUSICAS : AMENINA ABANDONADA -  : A BRUXINHA APRENDIZ -

PALETA MEXICANA COM._.. Nowelinha Capitulos 04, 05 _. FIDGET SPINNER MAGICO - | Luluca Novelinha Capitulos 07, 02 VIRE] BRUXA! Novelinha._
1,1 mi de visuslizagGes - i de visualizacdes - visualizagdes - de visualizagdes - o visualizaches -

hd 3 anos nos

0 GRANDE ENIGMA DODPA - : DANCEI PARADINHA DA i QUALEA MJSICJ\CCIM ¢ EUNUNCA .. COM MINHA ! LOLSURPRESASERIEZ LIL : PRESENTE DEDIADAS
Mundo Gloob | Luluca ANITTA ? - Luluca Respond.. EMOJI | Luluca MAE | Luluca SISTERS E FIZZ | Luluca CRI.#\W&S MUITO ESPECIA...

ha 3 anos

EXPECTATIVA VS : PRESENTE DE IA D_AS_ ¢ FAMOSOS NA ESCtI.A 2] : SORVETE VS COMIDA DE : FRASES QUE TODAS ¢ SEASCOISAS FOSSEM AD
REALIDADE NO DIA DAS.. CRIANG&.S = ACESSORIOS.. Luluca VERDADE COM ENIGMA |... CRIAMGAS SEMPRE FALAM... CONTRARIO - DIA DAS._.

1,7 mi de visual 11 3 1 0 53 i

hé 3 anoe

i de visualizaches -
ha 3 anos

MENTIRAS QUE TODO ¢ PRESENTE DE DIA DAS i FRASES QUE TODA MAE ¢ 05 HAMSTERS INVADIRAM | HIPNOTIZEI MINHA MAE ¢ SORTUDA VS AZARADA |

ALUNO CONTA NA ESCOLA... CRIANGAS COM EMIGMA |. ~ SEMPRE FALA | Lulica A MINHA CASA (Hamsters ... COM MEU FIDGET SPINNER... ~ Luluca
4 mi de visuslizaches « sualizagbes « suslizacdes « 1 mi de visuslizaches « 5,5 mi de visualizacBes «
hé 3 ancs hi 3 ancs

FAMOS0S NA ESCOLA | ¢ SEAS COISAS FOSSEMAD  :© SEAVIDAFOSSE ¢ SEASCOISAS FOSSEMAO  : NAO JOGUE REALIDADE ¢ SEAVIDAFOSSE

Luluca CONTRARIO 2 | Luluca RESPONDIDA COM MUSICA.. ~ CONTRARIO | Luluca " VIRTUAL AS 3:00 DA MANH... ~ RESPONDIDA COM MUSICA...
7.1 mil de visualiz 1.5 mi de visualizacBes + 5.9 md de visualizacdes - 47 mi de visualizacdes - 3 i de visual 7.9 il de visualizactes -
hé 3 anos ha 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos 5

NAQ FACA PERGUNTAS £ MEU NOVO BRINQUEDO © NAQ ASSISTATVAS3:00DA F'ERGLNT#S IDIOTAS 2 I ¢ SALGADINHOS VS COMIDA SE AVIDAFOSSE :
IDIOTAS PARA A SIRIAS 3:0..  FINGERLINGS (Baby Monke... MANHA | Luluca DE VERDADE COM... RESPONDIDA COM MUSICA...

7.2

visualizages - 687 mil visualizacbes -

de visualizacBes - 6,6 mi de visualizagtes - 3 mi de visualizagDes - 10 mi de visualizagoes -
hé 3 anos 5

ha3 ha 3 ancs ha 3 anos ha 3 anos

A MENIHA AJANDOMADS ' o . T i . I‘i A HEMIMA ARAMDOHAIN
2 &
T4
£

SORVETE VS COMIDA DE : A MENINA ABANDONADA : BRINCANDO DE : SEAVIDAFOSSE | : BONECA LOL SURPRESA - ¢ AMENINA ABANDONADA - ©
VERDADE COM TROLLAGE... LUIZA E ALICE SAO IRMAS MASTERCHEF - FRITADEIR... RESPONDIDA COM MUSICA... Série 1 ou Série 2 ? | Luluca LUIZA VISITA ALICE Novela...
14 mi de visualizagoes - e visualizacOes - 3.4 mi de visualizacdes - 26 mi de visualizagOes - 3.7 mi de visualizagtes -
hii 3 anos 1 hd 3 anos hé 3 anos hi 3 anos

ACESSORIOS DA MINHA : VOLTA AS AULAS - ¢ SEAVIDAFOSSE ¢ IMITANDO FOTOS TUMBLR3 : SE A VIDA FOSSE ¢ UNICORNIO COM TENIS DE

BONECA OUR GENERATION... ORGANIZANDO MATERIAL.. ~ RESPONDIDA COM MUSICA.. = | Luluca RESPONDIDA COM MUSICA... RODINHA NO SHOPPING -..
2.9 mi de visualizaghes - 5,1 mi de visyalizagoes - 2 mi ge visualizagtes - 7.6 mi de visualizaches » 1,1 mi de visualizagdes -

hé 3 anos ha 3 anos hé 3 anos hé 3 anos ha 3 anos
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COMIDA VS BRINQUEDO 2| ¢ SE A VIDAFOSSE ¢ MINHA NOVABONECAOUR : COMIDAVS BRINQUEDO | ¢ IMITANDO FOTOSTUMBLR  : ABRINDO BONECA LOL

Luluca RESPONDIDA COMMUSICA.. ~ GENERATION | Luluca Luluca " COM AMIGA | Luluca SURPRESA 3 | Luluca
11 mi de visualizagdes » 6,3 mi de visualizages - 1,6 mi de visualizacBes « 5,5 mi de visualizaghes « 2.7 mi de visualizagSes » 1 mi de visualizacies -
hé 3 anos hé 3 anos hd 3 anos hé 3anos ha 3 anos ha 3 anos

& o

8.
: - 0 .

OCHAOELAVAMPARTEZ : AMENINAABANDONADA - : DOCEVSCOMIDA DE ¢ IMITANDO FOTOS TUMBLR| : AMENINA ABANDONADA- : COMPRANDO BONECA LOL
(THE FLOOR IS LAVA... Novela Capitulo 16 | Luluca VERDADE COM TROLLAGE... Luluca LUIZA FOI ASSALTADA NA... COM TENIS DE RODINHA |...
11 mi de visuslizages - 924 mil visualizacBes - 16 mi de visualizagbes - 6,5 mi de visualizacdes - 2.8 mi de visualizagSes - 1,6 mi de visualizagbes -
ha 3 anos ha 3 anos h& 3 anos ha 3 anos ha 3 anos ha 3 anos

-

OCHAOQ E LAVA (The Flooris ¢ AMENINA ABANDONADA -  : DOCE VS COMIDA DE ¢ ARRUME-SE COMIGO E ¢ ARRUME-SE COMIGO E : TENTENAO RIR OU NAO SE

Lava Challenge) | Luluca Novela Cap.14 | Luluca " VERDADE | Luluca " VAMOS PARA A FESTA.. " VAMOS PARA FESTA JUNIN.. =~ ASSUSTAR 3| Luluca
2 mi de visualizaces - 2.1 mi de visualizages - 6,5 mi de visualizages - 429 mil visualizagdes - 1.1 mi de visualizagoes - 3,7 mi de visualizages -
hd 3 anos hd 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hd 3 anos hd 3 anos

AMENINA ABANDONADA - © AMENINA ABANDONADA - TENTE NAO DANCARENEM : A MENINA ABANDONADA - © BALAO GIGANTE COM ¢ AMENINA ABANDONADA - A ©
ALICE VAI VOLTAR PRA... Novela Capitulo 10 | Luluca CANTAR 2 | Luluca ALICE VAI FUGIR DE CASA?... PRESENTE ESPECIAL... CRIANQA FOI DESCOBERTA...
vi de visualizagdes - 1,8 mi de visualizagBes - 3 mi ualizagdes - 1,3 mi de visualizagdes - 363 mi vis: de visualizaghes -
hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos L

A MENINA

RICO VS POBRE DIA DOS : ABRINDO BONECA LOL : AMENINA ABANDONADA -  © FIDGET SPINNER - Minha : AMENINA ABANDONADA - ABRINDO OVOS SURPRESA -
NAMORADOS | Luluca SURPRESA 2 | Luluca COMPRINHAS NO... Colegdo e Truques... CRIANGA MALVADA_ .. EGG HEADZ | Luluca

3,2 mi de visualizacses - il visualizagtes - 1,1 mi de visualizagGes - 867 mil visualizaches - 3.4 mi de visualizagdes « 511 mil »

hé 3 ancs anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos

'}

MENINA ABANDONA

MEU NOVO TENIS DE ¢ ABRINDO BONECA LOL ¢ AMENINA ABANDONADA -  © AMENINA ABANDONADA -  © MINHA MAE EUMALOUCA - © A MENINA AEANDONADA -
RODINHA RASGOU? | Luluca SURPRESA | Luluca ELA E UMA CRIANGA... CONHECENDO A CASANO... DIETA PARA EMAGRECER... PROCURANDO A CRIANGCA. .

1,6 mi de visualizacbes - 1 mi de visualizagBes - 2,5 mi de visualizagbes + 8,4 mi de visualizagdes » 1,6 mi de vi:
hé 3 ancs ha 3 anos hé 3 anos ha 3 anos ha 3 anos

slizagdes « 1.5 mi de visualizagdes -

A MENINA A i 7
4 f . \ T
# X . v
. : . Bt ..
MINHA MAE EUMA LOUCA- A MENINA ABANDONAD, PERGUNTAS IDIOTAS | ¢ MINHAMAE EUMALOUCA- : AMENINA ABANDONADA- ¢ TENTE NAO DANGAR E NEM
Novela Capitulo 05 | Luluca HISTORIA DA MINHA VIDA... Luluca Trollel com Realidade Virtu... Novelinha Capitulo 01 |... CANTAR | Luluca
3,5 mi de visualizaghes + 1,6 mi de visualizacoes - 6,5 mi de visualizagbes 25 mi de visualizaghes - 3.3 mi de visualizagdes - 23 mi de visualizaghes «

ha 3 ancs ha 3 anos ha 3 anos ha 3 ancs ha 3 anos ha 3 anos

POBRE] N RS
is r - 9 e~

RICO VS POBRE DIA DAS : BRINCANDO COM A ¢ MUSICALLYS FAVORITOS|  © TIPDS DE CRIANGCAS NO ¢ ARRUME-SE COMIGO PARA  : MlNHA MAE E UMA LO‘JCA =
MAES | Luluca REALIDADE VIRTUAL | Luluca Luluca SUPERMERCADO | Luluca BALADA | Luluca Novelinha Capitulo 03 |..

mi de visualiz

23 mide
ha 3 anos

visualizaghes - i de visualizaghes « 1,3 mi de visualizagtes -

ha3

nos
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MINHA MAE E UMA LOUCA - : COMJOS&VSMEDROSASI ¢ MINHA MAEEUMALOUCA- : TROLLEI MINHA MAECOM  : COMF‘RANDOMEUP&TINS- : AMIGA VS FALSIANE (A

Novelinha Capitulo 02 |.. Luluca Novelinha Capitulo 01 |... " PATINS | Luluca ANDANDO DE PATINS NA... Falsa Amiga) | Luluca
2.2 mi de visualizagdes - 1,6 mi de visualizaghes « 4.9 mi de visualizaghes - 1,2 mi de visualizagGes « 794 mil visualizagSes - 3,9 mi de visualizaches «
ha 3 anos hd 3 anos hé 3 anos ha 3 anos ha 3 anos hé 3 anos

CAGA AOS OVOS DEPASCOA : ARRUME-SE COMIGO - : TIPOS DE CRIANGAS 3 - i CRIANGA VS ADOLESCENTE : RICO VS POBRE 7| Luluca ¢ MASSINHA PLAY-DOH VS

NO PARQUE | Luluca FESTA DE ANIVERSARIO |... PASCOA | Luluca 4- PASGOA | Luluca 8 s visumbiasdins " JOGOS DE TABLET | Luluca
591 mil visualizaches - 499 mil visualizagdes - 4 mi de visualizagdes - 3,4 mi de visualizagtes - ha 3 anos ’ 237 mil visualizagdes -
hé 3 anos had 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos

10 COISAS QUE TODA : TENIS DE RODINHA VS ¢ TENTENAORIROUNADSE : BRINCANDOCOMABELAE : ABRINDO IE‘US PRESENTES 5 DIVERSAQ ANDANDO DE
CRIANGA FAZ - Festa de... PATINS - No Shopping e no... ASSUSTAR 2 | Luluca AFERA, MOANA EFROZEN ..  DE ANIVERSARIO | Luluca PATINS - TOMBOS E..

1,1 mi de visualizaces - 1,8 mi de visualizagbes - 5.8 mi de visualizaghes - 404 mil visualizactes - 564 mil visualizagdes « 493 mil visualizagdes -

hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 ancs

MINHA FESTA DE ¢ 10COIsAS QUE TODA ¢ BRINCANDO COM MEU ¢ LANGAMENTOS DE ¢ TIPOS DE IRMAS | Luluca ¢ COMPRANDO OVOS DE

ANIVERSARIO | Luluca CRIANCA FAZ - Brinquedos .. NOVO AMIGO - ABRIN2017..  BRINQUEDOS ABRIN 2017 |.. 2.5 mi de visualizacaes PASCOA COM TENIS DE...
s VISUANZ; es

382 mil visualizagbes - 1,4 mi de visualizagdes - 1,1 mi de visualizacBes - 192 mil visualizagdes - hé 3 anos 799 mil visualizaches -

ha 3 anos ha 3 anos hé 3 anos ha 3 anos hé 3 anos

- - - i - - : AS [GUE AT DAY, R LA i s
DESAFIO MAQUIAGEM { ARRUME-SE COMIGOPARA : Roblox - FUGIMOS DA ¢ MILK SHAKE MALUCO - A ¢ TROLLEIMINHAMAECOM : 10COISAS QUETODA
SURPRESA COM MINHA ... AESCOLA | Luluca PRISAQ (Prison Life) | Luluca Menina Maluquinha | Luluca TENIS DE RODINHA | Luluca CRIANGA FAZ 4 - Passeion...
291 mil visualizaches « 14 mi de visualizagdes « 954 mil visualizages - 961 mil visualizagdes - 2.2 mi de visualizagdes - B20 mil visualkzacdes +
hé 3 anos ha 3 anos hé 3 anos hd 3 anos ha 3 anos hé 3 anos

% Temo0diiR: . g8 10 - :
TENTENAORIROUNAOSE © TENIS DERODINHA COM ¢ RICO VS POBRE 6 | Luluca ¢ ARRUME-SE 00M|GO PARA E COMPRANDO MEU NOVO : 10 COISAS QUE TODA
ASSUSTAR | Luluca LED - Todos meus Ténis... A8 mi de visuolizacBes O CARNAVAL NA ESCOLA - TENIS DE RODINHA COM... CRIANGA FAZ 3 | Luluca
48 mi de visualizages -
7,1 mi de visualizagies « 1,7 mi de visualizagdes « ha 3 anos 3,5 mi de visualizagoes - 1.5 mii de vi 1,9 mi de visualizagtes -

hé 3 anos hé 3 anos hd 3 anos hé 3 anos hé 3 anos

MIRACULOUS AS : MINHA ROTINA DA MANHA - * BRINCMDO COMA : CORAJOSA VS MEDROSA4- © UMA SEREIA EM MINHA ¢ ENCHEMOS O BANHEIRO DE

AVENTURAS DE LADYBUG... Diversdo no Parquinho do... REALIDADE VIRTUAL -... No Parquinho do Shopping |.. ~ VIDA 2 - Diversdoe.. BALOES!! | Luluca
2,9 mi de visualizagbes - 552 mil visualizagdes - 1.9 mi de visualizagbes - 3,3 mi de visualizagtes - 4.8 mi de visualizagtes - &1 mil visualizactes - ha 4 anos
hé 4 anos hé 4 anos hé 4 anos hé 4 anos hé 4 anos

COISJ\S QUE TODACRIANGA : CRIANCAVS ADOLESCENTE : RICO VS POBRES - VOLTA ¢ MINHA ROTINA DA MANHA | : COISAS QUETODA CRIANGA : UMA SEREIA EM MINHA
FAZ 2 - No Supermercado |... 3-VOLTAAS AULAS |Luluca  AS AULAS | Luluca Luluca FAZ NO SHOPPING - Ténis .. VIDA - Diversdo e..

1,3 mi de visualizacdes 3,1 mi de visualizagdes - 6,56 mi de visualizacdes - 126 mil visualizaches - 1,1 mi de visualizagdes + 39 mi de visualizacses
hé 4 anos hé 4 anos ha 4 anos ha 4 anos hé 4anos ha 4 anos
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S 05 | Lm'h;\um

A CAIXA MISTERIOSA: : VOLTAAS AULAS -Rotinada : ANDANDO DE TENIS DE ¢ EXPECTATIVAVS :  MEU MATERIAL ESCOLAR : EXPECTATIVA VS :
SONHO OU REALIDADE? -... Manha: Primeiro dia de Aul.. RODINHA NO SBT - Serd qu... REALIDADE 2 - Volta as Aul... 2017 - Organizando Mochil... REALIDADE - Volta as Aulas...
3.1 mi de visualizaghes - 2 mi de visualizagdes - i 353 mil visualizacbes « 1 mi de visualizagbes - 1,2 mi de visualizacBes «

hd 4 an hé 4 anos hé 4 anog hé 4 anos ha 4 anos

PATRICINHA Y, A ' B =2 RICO .. POBRE

PATRICINHA VS ROGUEIRA 2 ! CORAJOSAVS MEDROSA 3- : Roblox-ESCAPEDAMINA | ENTREINOBALAOGIGANTE @ COMPRANDO MEU
- Luluca Luluca (Escape The Mine Obby) DE AGUA - Luluca MATERIAL ESCOLAR 2017
3 mi de visualizagbes « 3.8 mi de visualizagBes + 959 mil visualizagGes « 5,5 mi de visualizagles « 492 mil visualizagtes «

ha 4 ancs hé 4 anos ha 4 anos hé 4 anos hé 4 anocs

4 d - A 0 . 3 <o - -
ROTINA DE FERIAS - Passeio © Roblox - MUNDO DOS : TIPOSDE CRIANCAS 2- NAS : TROLLAGEM DE ANO NOVO - = CRIANCAVS ADOLESCENTE @ MEU MATERIAL ESCOLAR
no Museu com Youtubers |.. UNICORNIOS (Unicorn... FERIAS | Luluca Realidade Virtual | Luluca 2| Luluca 207
179 mi alizag 1 mi de visualizagbes - 3,3 mi de visualizagoes - 1,5 mi de visualizagtes - 34 mi de visualizagoes - 766 mil visualizagbes -
ha 4 anos hé 4 anos hd 4 anos hé 4 anos hé 4 anos ha 4 anos

Lii

e

. " : A . K~ 4 i =
MEUS PRESENTES DE NATAL : RICO VS POBRE 3 | Luluca : Roblox - ESCAPE DO : ESPECIAL DE NATAL - Uma : CORAJOSAVSMEDROSAZ| @ MUSICALLY \J'S YOUCAM
| Luluca 3.9 mi devisualzaches + EXTRATERRESTRE (Escape..  Histdria de Amor | Luluca Luluca FUN | Luluca
4.3 mi de visualizagies » ha 4 anos ’ 848 mil visualizaghes * 1,7 mi de visualizagdes * 1,9 mi de visualizagdes - 1.6 mi de visualizagtes =
ha 4 anos hi 4 anos né 4 anos hi 4 anos na 4 anos

RICO /- POBRE

CRIANGA VS ADOLESCENTE ¢ RICOVSPOBRE2|Lulica ¢ DESAFIO O QUE TEMNA ¢ REALIDADE VIRTUAL-QUE ¢ EXPECTATIVAVS ¢ Carinha de AnJo | Luluca
| Luluca 45 mi e vimiskmohes s MINHA BOCA | Luluca SUSTO ' | Luluca REALIDADE - FOTO DO RG |... Responde 7

1,9 mi de visualizagGes -
hé 4 anos

ha 4 anos

Eﬁlmm\ VS IDOSA 1! |  Roblox-NO CINEMACOM ¢ E)(PERIMENTANI}O DOCES PATRICINHA VSROQUEIRA : RICOVSPOBRE!!|Luluca : Roblox - NABALADA COM
uca

MINHA MAE (Rocitizens) " DALIBERDADE | Luluca | Lk 16 mi de visualizacses MINHA MAE (Rocitizens)
ni de vig Goes -
988 mil visualizagBes 559 mil visualiz 1,7 mi de visualizacBes « hé 4 anos 504 mil lizaches -
ha 4 anos hd 4 anos ha 4 anos ha 4 anos

MUSICALLYS FAVORITOS| ¢ BRINCANDO COM A FIZ TATUAGEM DE VERDADE : BRINCANDO COM h ¢ MUSICAL.LYS FAVORITOS |
Luluca REALIDADE VIRTUAL 1! |... 71| Luluca REALIDADE VIRTUAL - Luluca

1,9 mi de visualizagdes - B4E mil vis 4.9 mi de visualizagdes + 1.2 mi de visualizacdes - 944 mil visualizaghes -

né 4 anos hé 4 anos né 4 anos nha 4 anos né 4 anos

i BRINCANDO COM A ¢ ABRINDO PRESENTES ¢ BRINCANDO COM A i EXPERIMENTANDO. i ERINCANDO COM A

REALIDADE VIRTUAL - MAI... RECEBIDOS | Luluca REALIDADE VIRTUAL - QUE... PRESENTE DO JAPAD |... REALIDADE VIRTUAL -...
ha 4 anos 1,3 mi de visualizagSes - 68 mil visualizacBes « hi 4 anos 652 mil visualizacBes +
hé 4 anos hé 4 anos
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MAQUIAGEM DE CAVEIRA|  : HALLOWEEN - Uma Historia : MUSICALLYS FAVORITOS| : BRINCANDO COM A : HALLOWEEN -Uma Histéria : BRINCANDO COM A
Luluca de Bruxa - Parte 2 | Luluca Luluca REALIDADE VIRTUAL -... de Bruxa - Parte 1 | Luluca REALIDADE VIRTUAL -...

71 mil visualizaches + ha 4 anos

L

A MENINA. F.

AMENINAFALSIANE - Ep. 2| © BRINCANDO COM A i AMENINA FALSIANE -Ep.1| © MUSICALLY VS SNAPCHAT| © BRINCANDO COM A
Luluca REALIDADE VIRTUAL -... Luluca Luluca REALIDADE VIRTUAL!!
1.6.-mi de vist 3 &

ha 4 anos

QUE,IMEDOEE!

107

e 39‘30&‘;0

BABY ALIVE - Presente de ¢ Cdmplices de um Resgate -

| : 0S MELHORES MUSICAL.LYS : BRINCANDO COM A : Cimplices de um Resgate -
Dia das Cnanq:as | Lubuca Manuela e Joaquim - Final ...

| Luduca REALIDADE VIRTUAL Manuela e Joaquim - Final 7

de visualizagdes -

AMENINAMALUQUINHA - © Cimplices de um Resgate- : Cimplices de um Resgate-  © Cm'nplloes de um Rl?suate ¢ AMENINAMALUQUINHA-  © AMENINA MALUQUINHA -
Ep.6

Isabela e Rebeca - Final 6 Isabedia e Regina - Final 5. P... Isabela e Regina - Final 5. P_.. Ep.4 - A Professora Louca P, Ep. 4 - A Professora Louca...

Bgoes »

Cumplices de um Resgate- ¢ AMENINA MALUQUINHA - ¢ mpllces de um Resgate- ¢
Isabela e Regina - Final 4. P... Ep. 3 - AMaquiadora Louca Isabela e Regina - Final 4 P1.2

1,1 mi de visualizagoes +

Cumplices de um Resgate -
Isabela e Regina - Final 3

A MENINA MALUGQUINHA - : Ciumplices de um Resgate -  : FUIPEGAR POKEMON E : EFEITOS SNAPCHAT LULUCA : 100 CAMADAS DEBATOME : FUI ANDAR DE TENIS DE
Ep. 1 - Cabeleireira Louca Isabela e Regina - Final 2 OLHA NO QUE DEU o A OLHA NO QUE DEU! RODINHA E OLHA NO QUE...

1,3 mi de vist

SOU UMA BRUXA! A Fada ¢ Pokémon GO - LANCADONO : BABY ALIVE E LULUCA - ¢ BABY ALIVE E LULUCA - : BANG ANITTA no Luluca : SOUUMA BRUXA™ A Fada
Atrapalhada - Pt. 6 BRASIL 1 Meu primeiro Como fazer Danoninho - Como fazer Danoninho - Responde 6 Atrapalhada-PL 5
673 mil v 169 mil visua ualizacdes - hé 4 anos 38 mil visualizagGes - ha 4 anos 1 ualizagBes «

ha 4 anos ha 4 anos

SOU UMA BRUXA!! A Fada : BABY ALIVE FEZ : SOUUMABRUXAM AFada : Baby Alive Minha Nova : Jodo Guilherme - Cabelos de : NOVOS EFEITOS SNAPCHAT
Afrapalhada - Pt. 4 TRATAMENTO NO CABELO ... Atrapalhada- Pt. 3 Boneca Algodao - Parodia com... LuLUCA
22 mi de visualizagtes » r 553 mi v G 78 ualizaghes «

hd 4 anos
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Baby Alive Minha Boneca faz @

Desafio no LULUCA ¢ SMOOTHIE CHALLENGE
Comprinhas RESPONDEM #5 NOJENTO
86 mil visualizages « ha 4 anos 241 mil visualizactes + 42 mil visualizagBes « hé 4 anos
ha 4 anos

(5

%

Tipos de Professores | Luluca :

EFEITOS SNAPCHAT LULUCA :

2,4 mi de visualizagdes »
hd 4 anos

649 mil visualizagbes -

ha 4 anos

136 mil visualizagoes «
ha 4 anos

- —_ & A

A FADA ATRAPALHADA - DESAFIO SEM O POLEGAR BABY ALIVE BAGUNGA COM
NOVELINHA - PL.1 MAQUIAGEM

297 mil visualizaches - 70 mil visualizacBes - hd 4 anos
ha 4 anos

: l_\nEU LANCHINHO DANOITE- : MINHA ADORA DOLL -
Rotina Review

BABY ALIVE - DESAFIO

&4 mil visuslizagdes - ha 4 anos

15 mil visualizacBes « hé 4 anos 70 mil visualizacSes - ha 4 anos

DESAFIO 1 MINUTO - COPOS  :
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Baby Alive esta s com falta

Um terror engragado!!!
de ar S : A ~
200 mil visualizagoes » 1,5 mi de visualizactes -
529 mil visualizactes - hé 4 anos hd 4 anos

héd 4 snos

VIREI HOMEM!! A Fada BABY ALIVE MAQUIAGEM -  © JOGANDO SLITHER.IO PELA
Atrapalhada - Pt.2 Desafio PRIMEIRA VEZ

531 mil visualizaghes - B3 mil visualizaches + ha 4 anos 720 mil visuslizacbes «

hé 4 anos hé 4 anos

: Lancamento Didrio da Julia

DISNEY™! - Luluca Responde PRINCESA VS OGRA M |
4 Silva em Sdo Paulo - Eu fui .. Luluca

202 mil visualizacdes « 32 mil visualizacSes « ha 4 anos 1,9 mi de visuakzacBes +
hé 4 anos hé 4 anos

DRAW MY LIFE - Desenhando : EU CRESCI - Maisa Silva na Banda Vingadora -
minha vida - Como comecei..  voz de Luluca - H ra - Parodia..
2 mi de visualizaches + 169 mil visualizacdes + 1,2 mi de visualizacGes +
hé 4 anos ha 4 anos ha 4 anos

Uma histéria de amizade -no  : MARCIANOS!! - Luluca PASSEID NO SHOPPING EM
acampadentro Leninha e... Responde #3 SAQ PAULO
66 mil visualizacBes - ha 4 anos 262 mil visualizaghes - 475 mil visusalizaghes «

ha 4 anos ha 4 anos

¢ DESAFIO AFUNDA OU BOIA

Luluca Responde #2 EU MORO NA RIHAPPY -
481 sualizacdes - 13 mil visualizagdes - ha 4 anos Luluca Responde #1

ha 4 ancs il visualizaces «

PERNAS TROCADAS - : DESAFIO CHUBBYBUNNY  : BABY ALIVES CANTAM :
Desafio not my legs PARABENS

21 mil visualizages - hd 4 anos
753 mil visualizages « 7,7 mil visualizactes -

hé 4 anos

) &

Baby Alive Super Snacks - ¢ Laudelinda reclama do MAQUIAGEM COM BRACOS
Lanchinhos Divertidos -... transito TROCADOS
32 mil visualizacdes - ha 4 anos 6,4 mil visualizacdes « 86 mil visualizacBes « hi 4 anos

ha 4 anos

DIA DE FOTOS - cabelo,

: Desafio Plutonita com meu
maguiagem e poses para o...

Primo Jodo -t o e
£ mil viSualiZagoes - ha 5 anos

63 mil visualizacBes - ha 4 anos 52 mil visualizacdes - ha 5 anos

Nadando num Mar de
Bolinhas

10 mil visualizacdes - ha 5 anos

Quem é ela???

B9 mil visualizagSes - ha 5 anos

Luluca abrindo Presentes
surpresa

TIPOS DE PRIMOS! - Pt 2 ¢ Aniversdrio da minha TIPOS DE PRIMOS!

k ™ cachorrinha Milly - 1 ano A S
107 mil visualizagfes - 303 mil visualizagdes -
hé 5 anos 83 mil visualizacBes - ha 5 anos hé 5anos

11:02

MAQUIAGEM SURPRESA -
Desafio

Abronca da Leninha

67 mil visualizacBes - hi 5 anos

Histéria de Terror
280 mil visualizagdes -
hé 5 anos 212 mil visualizacBes «
hé 5 anos
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Desafio do troca ¢ Novaamiga da Luluca- ¢ Mousse de Chocolate - : Tortana Cara : Maquiagem com os olhos : Trailer do Canal - Crescendo  *
207 mil visualizaghes = Leninha Teceita 112 mil visualizagbes « vendados 3 Luluca
ha 5 anos 19 mil visualizagSes - hd 5 anos 12 mil visualizagdes - hé Sanos hé 5 anos 65 mil visualizaghes - hé 5 anos 81 mil visualizacdes -« hi 5 anos

gk t Lot -
PINYPON VAN - Review i Cantando e Esquecendo-Se : Kit Mini diva - super fashion : Presente Novidade + Capsula @ Desafio do Mocotd ¢ Review Kids Chef Frosty Fruit :
e, Enamora para volta as aulas do Tempo = - sorveteria Luluca
28 mil visualizages - ha 5 anos 543 mil visualizagbes -
13 mil visualizagBes - hi 5 anos 22 mil visualizagBes - hi 5 anos 12 mil visualizagBes - hé 5 anos hé 5 anos 430 mil visualizages -

hé 5 anos

Faixa no Cabelo com um ¢ Como enfrentar a inveja ¢ Mousse Rapido de Tang : Entrevistal ¢ Aprendendo a ler ¢ Luiza - Tom Jobim :
lengo

37 mil visualizaghes « ha 5 anos 27 mil visualizagbes « hi 5anos 229 mil visualizagtes 1.4 mi de visualizagtes - 93 mil visualizagies - ha 5 anos
26 mil visualizectes - ha 5 anos ha 5 ancs hi 5 anos
0 que & 0 amor ¢ ATeoria da Cdrie :  Beljinho Beijdo Qvo de Pdscoa : Risada Gostosa : Vinheta - Crescendo com :
= il
92 mil visualizagtes - ha 5 anos 485 mil visualizaces + 170 mil visualizacoes - 920 mil visualizagtes - 268 mil visualizages - Sha
h 5 anos hi 5 anos hé 5 anos ha 5 anos 245 mil visualizacSes -

ha 5 anos
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Anexo Il

Canal Julia Silva

Meu signo
controlou
meu dia!

Julia Sibya

J_ulla Silva & el o
INICIO VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE Q
Descricdo Estatisticas
0l Pessoall Inscrevewse em 6 de aga. de 2007
Meu nome & Julia tenho 15 anos e atusimente estou morande no Canada! Amo viajar, conhecer novas culturas e fazer
amizades. No meu canal vodé vai enconfrar muita diversdo: viogs, viagens, brincadeiras, DIY, colegbes, desafios, 1ags, 605606724 vizualizacBes

entrevisias, resenhas, lancamentos e musto mais.
Canal Livre para todas as idades

Kley email & contato@juliasiva ty
W Bejjos Monstruosas da Julia w

Ofs.: Canal administrado @ mondorado pelos responsdveis da Julia Silva
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MATERIAL ESCOLAR 2021- © DIARIO DA REFORMA DO : REAGINDO A MINHA : PREVISOES DE MODA ¢ TOUR PELO MEU : MEUS PRESENTES DE NATAL :

Julia Sitva APE-PARTE1- JULIASILVA ~ COLEGAODE.. AESTHETIC 2021 - Julia Silva ~ APARTAMENTOMOBRASIL. - Julia Silva
13 mil visualizactes - ha 1 dia 48 mil visualizagGes - 104 mil visualizagdes - 51 mil visualizagies - hd 1 més 411 mil visualizacbes - 63 mil visualizactes - ha 1 més
ha 3 semanas hd 1 més ha 1 més

RESPONDENDO PERGUNTAS : DICAS DO QUE PEDIR DE : PRIMEIRO BANHODELUKE  : DECORANDO O MEU : FIQUE PRONTA COMIGO ¢ ENXOVAL DO MEU H

POLEMICAS - PARTE 2 - NATAL EM 2020 - Julia Silva ~ NO PETSHOP - JULIA SILVA QUARTO NOVOQ PARA 0. (PALETA MAQUIAGEM DA.. CACHORRO - JULIA SILVA
127 mil visualizagdes - 34 mil visualizagBes - 43 mil visuglizacdes - 77 mill visualizaches - 20 mil visualizagdes »
hd 1 més hd 2 meses hi 2 meses ha 4 meses ha 4 meses

COMO FIQUEI FLUENTEEM  © RESPONDENDO PERGUNTAS : COMPRINHAS AESTHETIC  © INDIE KID AESTHETIC ! PINTEIMEU CABELO PELA  © MEU MATERIAL ESCOLAR :
INGLES - Julia Silva POLEMICAS - JULIA SILVA NO BRECHO - Julia Silva FENCONTREQSEUESTILO PRIMEIRA VEZ - Julia Silva 2020/2021 - Julia Silva

68 mil visualizages - 544 mil visualizagtes 98 mil visualizagdes + 136 mil visualizagbes - 126 mil visualizagbes » 276 mil visualizacdes -

ha 4 meses ha 4 meses hd & meses ha 5 meses hd Smeses ha Smeses

' 24 WORRS! &
cnumms»__.
= AMIBAS =

VIREI A FRANKIE STEIN ? H ‘Zdl-lORASODMMINHAS : TOURPELOMEUQUARTO  : TESTEIMORPHE2- : DIANAPRAIA COMAS i MINHA PRIMEIRA BOLSA DA

JULIA SILVA AMIGAS BRASILEIRAS NO... 2020 - JULIA SILVA Magquiagens da Charli e Dixi.. ~ AMIGAS NO CANADA- Julia.. ~ LOUIS VUITTON - Julia Silva
B3 mil visuslizagdes - 93 mil visualizaghes - 169 mil visualizaghes - 150 md visualizages - 136 mil visualizagBes - 195 mil visualizagbes -
héd 6 meses hi & meses hé & meses hd 6 meses hd & meses ha 6meses

VIREI A

ABRINDO TODOS 05 ¢ MINHAFESTADE 15ANOS  © CUSTOMIZANDO MINHAS ¢ LOOK INSPIRADO NA : COMO SER AESTHETICEM  : DIARIO DA DECORACAO #3-

PRESENTESDAFESTADE.. ~ NO CANADA - Julia Silva " ROUPAS - TIE DYE,... " KATHERINE LANGFORD -... " 2020 - JULIA SILVA " JULIASILVA
282 mil visualizagOes - 442 mél visualizagGes - 112 mil visualizages. - 563 mil visualizagGes - 79 mil visualizagGes 98 mil visualizagtes -
hid & meses hi & meses hi 6 meses hé 7 meses hé 7 meses ha 7 meses

DIARIO DA DECORACAO #2- © DIARIO DA DECOMQAO #1- ¢ COWAGECOREAESTI-ETIC ¢ VOU REFORMAR O MEU ¢ LOOKINSPIRADO EM HARRY @ CUSTOMIZANDO MINHAS

JULIA SILVA JULLA SILVA #ENCONTREOSEUESTILO QUARTO? Julia Sitva STYLES - JULIA SILVA ROUPAS - TIE DYE, BLEACH,. ~
58 mil visualizagbes - 83 mil visualizagBes « 77 mil visualizaches = 67 mil visualizaghes - 56 mil visualizaghes = 171 mil visuahzagdes =
hé 7 meses hé 7 meses hé 7 meses ha & meses né Emeses hd 8 meses

CUMERINRASIN O
WA QUARENT 18:12

REAGINDO A SUPOSIGOES  © COMPRINHAS ONLINE NA ¢ MEL MATERIAL ESCOLAR i MINHA ()UARENTENANO : TESTEIMAIS PRODUTOSDA © REAGINDO A JOGOS DA

SOBRE MIM - Julia Silva QUARENTEMNA - Julia Silva NA QUARENTENA - Julia.. CAMADA - Escola, Aula... MILLIE BOBRY BROWN - MINHA INFANCIA - JULIA...
260 mil visualizagSes « 176 mil visualizagdes « 120 mil visualizages - 70 mil visualizagdes « 107 mil visualizagdes - 63 mil visualizagdes -
hd 8 meses hé 8 meses hi 3 meses hé @ meses hé 9 meses hé 9 meses

VIREI TIKTOKER FAMOUS? H 2% AESTHETIC : SPA DAY na Quarentena - : ROTINA DA TARDE (na ¢ LOOKINSPIRADO EMBLAIR : REAGINDO A FANTASMAS
Recriei looks da Charli e da... #ENCONTREOSEUESTILO Julia Sitva Quarentena) - Julia Silva WALDORF (Gossip Girl) -... DO TIKTOK - Julia Silva
73 mil visualizacBes - 92 mil visualizagies - 190 mil visualizaches 190 mil visualizaces « 66 mil visualizacBes + 47 mdl visualizagBes +

hd 9 meses ha 9 meses hd 10 meses ha 10 meses ha 10 meses hé 10 meses
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TOURIBELD]
MEUCLOSEY

TOUR PELO MEU CLOSET - ¢ 10 PRODUTOS DE BELEZA ¢ COMPRINHAS LOOKS DE ¢ ACHADOS BARATINHOS DA © VIAGEM COM AS AMIGAS ¢ GRUNGE GIRL AESTHETIC H

JULIA SILVA FAVORITOS - Julia Silva VERAQ 2020 - Julia Silva DOLLARAMA - Julia Silva MO CAMADA - 15anos da..  SENCONTREOSEUESTILO
76 sualizagdes - 33 mil visualizagbes - 99 mil visualizagbes 56 mil visualizages - 334 mil visualizagbes + 66 mil visualizagtes -
hi 10 meses hé 11 meses. hé 11 meses hé 11 meses. hé 11 meses hé 11 meses

MINHASICOISASITADY.

MINHAS COISAS DA ARIANA © LOOK !NSPIRADO NA LAR.A ¢ 5LOO0KS COMBOTAS (Dr. ¢ MINHAS CAPINHAS IPHONE : ESCOLA PUBLICA VS ¢ RETRO GIRL 80s 90s :
GRANDE - JULIA SILVA JEAN - JULIA SILVA MARTENS) - JULIA SILVA 11 E AIRPODS - Julia Silva ESCOLA PARTICULAR -... AESTHETIC...

150 mil visualizacBes - 55 mil visualizagSes « ha 1 ano 24 mil visualizacBes - hi 1 ano 358 mil visualizaches - 102 mil visualizacbes + 152 mil visualizacBes -

hd 1 ano ha 1 ano hd 1 ano ha 1 ano

B U o |
AR ‘:-uu.
o L P
W

ACHEI FENDI NO BRECHO . PROVANDO FLORENCE BY MILLS - ¢ ARRUMANDO MINHA MALA - ©

: : ROTINA FACIAL DA NOITE : ¢ 0 QUE EU GANHEI DE NAT#L :
(THRIFT SHOP) - JULIA... FAVORITOS DOS ANOS 90 -... com produtes GLOSSIER... TESTEI 0S PRODUTOS DA... 2019 - WHAT | GOT FOR... VIAGEM DE FIM DE ANO -...
47 mil visualizagGes + ha 1 ano 33 mil visualizagtes - ha 1 ano 83 mil visualizagtes - hd 1 ano 239 mil visualizacbes + 94 mil visualizagSes - ha 1 ano 58 mil visualizagdes - ha 1 ano
hd1ano
VLOGMAS| VLOGMAS [ 1A ﬁ w_omms *[VioaMas
44 18 o -u- K
MINHA LISTA DE NATAL - i ARRUME-SE COMIGO PARA : PRESENTE AMIGO OCULTO- : 5 APPs (IPHONE) QUE : MOSTREI MEU IPAD DA { MEUS PRESENTES DAMEIA
JULIA SILVA A CONFRATERNIZAGAO DE... JULIA SILVA SALVAM O MEUDIA A DIA -... ESCOLA #VLOGMAS DE NATAL (Stocking Stuffer...
38 mil visualizagoes - ha 1 ano 70 mil visualizagbes - ha 1 ano 27 mil visualizagbes - ha 1 ano &4 mil visuslizagdes - hd 1 ano 210 mil visualizagdes - 31 mil visualizagtes - ha 1 ano
hé 1ano

VLOGMAE r ] VLOGNAS,
— pia o8 ‘i 64

COMPREI TBDD 0 MENUDE : CRLMIDO UMA PLA\"UST DE : KITDEEMERGENCIA PARA © MATERIAL ESCOLAR2020- : TESTANDO LIP SETDOS : DECORANDO MEU QUARTO

NATAL NODRIVETHRU (E. ~ NATAL #VLOGMAS ESCOLA (NECESSAIRETEE.. ~ ARRUMANDO A MINHA .. " FAVORITOS DA SEPHORA... PARA O NATAL sVLOGMAS
41 mil visualizagoes - ha 1 ano 40 mil visualizactes - ha 1 ano 128 mill visualizagDes - 265 mil visualizactes - 42 mill visualizagdes - ha 1 ano 42 mil visualizactes - ha 1 ano
hd 1ano hé 1 ano

- —
VLOGMAS F

1

COMPRINHAS DE ¢ VLOGMAS 01 - VIDEOS : ROTINADEPOIS DAESCOLA : MAQUIAGEM COM ¢ CONHECI ALOJA DA

: : : ¢ PRESENTES DO SHO'
DECORAGAD DE NATAL -... TODOS 0S DIAS ATE O... (SKIN CARE, STUDY VLOGE..  PRODUTOS GLOSSIER GLOSSIER EM NEW YORK ARIANA GRANDE
40 mil visualizagbes - ha 1 ano 38 mil visualizacbes + ha 1 ano 221 mil visualizagGes 133 mil visualizactes » 146 mil visualizagOes + 172 mil visualizacGes +
hé 1 ano hé1ano ha 1 ano hd 1ano

FUI NO SHOW DE ARIANA : COMPREI ROUPAS NUM i FAVORITOS DA SEPHORAEU © ART GIRL AESTHETIC { COMPREITODO OMENUDE : DELINEADO LED-

GRANDE EM NEW YORK BRECHO (THRIFTING 90s... TESTEI FENCONTREOSEUESTILO " QUTONO NO DRIVE THRU [t HALLOWEEN PARTY 2
268 mil visualizagBes - 91 mil visuslizaches - hi 1 ano B9 mil visualizaches - hid 1 ano 149 mil visualizagies - 76 mil visualizaches « hi 1 ano 62 mil visualizacBes « hd 1 ano
hd 1ano ha1ano Legendas

MEU IPHONE 11 PURPLE- ! MEU IPHONE XS MAX ¢ TESTANDOPRODUTOSDE  : LOOKSIMPROVISADOSDE : JAFIZAMIGOSNAESCOLA : SOUUMA SOFTGIRL? :
REVIEW E APPS QUE.. QUEBROLF FUI TROLLADA ?... MAQUIAGEM QUE... HALLOWEEN NOVA? #JULIARESPONDE FENCONTREOSEUESTILO
563 mil visualizagdes - 812 mil visualizagBes « 96 mil visualizaces - hi 1 ano 73 mil visualizacdes - hi 1 ano 70 mil visualizagBes - hd 1 ano 276 mil visualizagBes -

ha1ano ha1ano ha 1ano
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COMPRINHAS LOOKS DE i VIREI UMA E-GIRL 777 ¢ COMPRINHAS VSCOGIRL #2 : COMO SERUMAVSCOGIRL @ TRANSFORMEI MINHAS ! ORGANIZANDO OS MEUS

OUTONO - VSCO GIRL 7 FENCONTREOQSELESTILO ' i GASTANDO POUCD AMIGAS EM VSCO GIRLS " ESTOJOS - MATERIAL .
2 mil visualizach
939 mil visualizagGes « hé 1 ano 1 /mi de visualizagtes « ha 1 ano hé 1 ano 267 mil visuakizaches » 285 mil visualizagdes + 273 mil visualizaches
hé 1 ano hé 1.ano hé 1ano

MEU MATERIAL ESCOLAR : COMPRINHAS VSCO GIRL : LOOK INSPIRADO MNA : COMPRANDO O MEU : COMO SER UMA VSCOGIRL : TOUR PELO MEU NOVO
201972020 CANADA 389 mill visualizocBes - ELEVEN STRANGER THING... MATERIAL ESCOLAR 2020... (HOW TQ BE A VSCO GIRL)... QUARTO | VSCO INSPIRED
1.1 mi de visualizagies - ha 1 ana 191 mil visualizaches « 756 mil visualizaches » 548 mill visualizacdes » 647 mil visualizaches »

hd 1 ano héd 1 ane hé 1 ano LERE -] ha 1 ano

24 HORAS SENDO 2 FIZ 0 SEGUNDO FURD NA i VLOG DA MUDANGA NO H 4MESF,$SEMMEXE ¢ TOURPELA MINHA CASANO : EXPERIMENTANDO OS
CONTROLADA PELO MEL... ORELHA NA CLAIRES... CAMADA SLIME GIGANTE (SLIMOMA) CANADA REFRIGERANTES miais...

169 mil visualizacdes - 498 mil visualizactes 210 mil visualizacBes + 463 mil visualizactes » 452 mil visualizaBes + 72 mil vissalizac3es + ha 1 ano
hi 1ano hé 1 ana hd 1 a0 rd 1 ang [SRE)

MEU MATERIAL ESCOLAR ¢ DIY: FIVELINHAS DE CABELO : TESTANDO PRODUTOS ¢ COMENDO TUDO QUE A ¢ IMITANDO LOOK IMARIMU\ ¢ ARIANA GRANDE NASA
NO FINAL DO ANO LETIVO DECORADAS (HAIR SNAP... baratinhos ¢ aleatdrios (até .. PESSOA DA FRENTE NO.. GRANDE (LOOK INSPIRADO |
441 mil visualizagoes - 70 mif visualizacdes = ha 1 ano 73 mill visualzaches » hd 1 ano 648 mil visualizaches - 62 mifl visualizaghes - hi 1 ano 51 mil visualizacdas « ha 1 ano

LOOK INSPIRADO NA ¢ TESTANDO PRODUTOS DE ¢ MAQUIAGEM E SESSAODE  : TESTANDO E AVALIANDO : O PRESIDENTE DOS ¢ CANADENSE :
VERONICA LODGE... BELEZA DIFERENTOES FOTOS (ESTILO LOOK BOOK) SLIMES DO CANADA (minh... ESTADOS UNIDOS DECIDIU ... EXPERIMENTANDO DOCES...
118 mil visualizagBes - 199 mil visualizacBes - 43 mil visualizacBes + ha 1 ano 91 mil visualizacdes « hd 1 ano 401 mil visualizagBes - 127 mil visualizacdes -

ha 1 ano ha 1 ano hé 1 ano hé 1 ano

0 PENDULO DECIDIU (e a : AS MELHORES : TESTANDOPRODUTOSDE : 24 HORAS SO COMENDO ¢ LOOKINSPIRADO NABELLA : REAGIAS SUPOSICOES DE

Lele sabotou) A MINHA... COMPRINHAS QUE EU FIZ " BELEZA DAS FAMOSAS COMIDA EM MINIATURA VAMPIRA (TWILIGHT SAGA ) VOCES SOBRE MIM! QUASE...
561 mil visualizagoes » 80 mil visualizagbes - ha 1 ano 535 mil visualizagtes - 510 mil visualizaghes - 72 mil visualizagdes - ha 1 ano &7 mil visualizagbes - ha 1 ano
ha1ano ha 1.ano hd 1 ano

DIC&S QUE EU USO PARA ¢ MISTUREI CLEAR SLIME { O DESAFIO DO LOOK ! SPRING BREAKNOBRASIL- : O DESAFIO DO PAUSEmais : BATALHA DE SLIMES NA

TER UM CABELO LINDOE... COM MAQUIAGEM E COISA... ESTRANHO COM SARAH UM DIA EM PORTO DE... estranho COM A LULU.. PRAIA

65 mil visualizagdes - ha 1 ano &0 mil visualizacSes « hd 1 ano 42 mil visualizacBes - ha 1 ano 43 mil visualizacBes - hd 1 ano 4.4 mi de visualizacdes - 43 mil visualizacBes - ha 1 ano
ha 1ano

LuLy FEZA MINHA MAKE : TOUR PELA MINHA : MINHA PLAYLIST ARIANA : MiSTUREI AS MINHAS ¢ REAGI AVINES DO : COMPRINHAS FEVEREIRO :
. ESCRIVANINHA SLIMES INSTAGRAM 2019
122 mil visualizagoes -
ha1ano 104 mil visualizagbes - 59 mil visualizagbes + ha 1 ano 211 mil visualizagdes - 48 mil visualizagdes - ha 1 ano 126 mil visualizagGes -
hé1ano hé 1 ano ha 1ano
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TOUR PELA MINHA ¢ MINHA ROTINA DA MANHA ¢ LOOK INSPIRADO NA ¢ CANADENSE ¢ 10 FAVORITOS ALEATORIOS - : SLIME COM CLAY CLEAR | H
PENTEADEIRA E MINHAS . PARA A ESCOLA CHERYL BLOSSOM... EXPERIMENTANDO.. FEVEREIRO 2019 MISTUREI NA CLEAR SLIME...
165 mil visuahzagdes - 596 mil visualizaghes - 164 mil visualizaghes - 923 mil visualizagdes - &7 mil visualizagdes - hi 2 anos 212 mil visualizagdes -

hd 1 ano ha 2 anos hé 2 anos ha 2 anos ha 2 anos

*
TR
Qmmw

\@"Jﬁ“

MATERIAL ESCOLAR 2019 @ ODMD FAZER UMA XUXINHA = FIZ UM TESTE DE DNAEO : COMPRINHAS dos ESTADOS @ TESTANDO E AVALIANDO  FOTOS TUMBLR NA DISNEY

NA DOLLARAMA CANADA SCRUNCHIE PRENDEDOR D... RESULTADO UNIDOS SLIMES DOS EUA (minha... COM AMIGA (FT. SOPHIE..
374 mil visuakizacSes - 557 mil visualizagtes « 209 mil visualizagOes - 95 mil visualizagGes + ha 2 ancs 169 mil visualizagdes « 142 mil visualkzagdes -
ha 2 anas hé 2 anos hé 2 anos hd 2 anos hé Z anos

Legendas

MATERIAL ESCOLAR 2019~ : COMPREIUM LOOK TUMBLR : NA DISNEY COM MINHA * ENCHI MINHA BANHEIRA : MEUS PRESENTES DE NATAL : SIE!UE COMPREINODIADO :

DESAFIO DOS 20 DOLARES... NA FIVE BELOW COM FELIP.. AMIGA AMERICANA COM BLOBFISH 170 il visuslizagdes
17 i .
598 mil visualizacoes - 136 mil visualizagbes 389 mil visualizaces - 95 mil visualizactes « ha 2 anos ha 2 anos 98 mil visualizagoes - ha 2 anos
ha 2 anocs ha 2 anos ha 2 anos
Legendas

L 2 - N - - . - ’
MEU PAI DISSE SIM PARA : D PEIXE DECIDIU MINHA = ROTINA DA NOITE = MINHAS CAPINHAS IPHONE : MISTUREI SLIMES COM + MEU MATERIAL ESCOLM
TUDO NA FARMACIA SLIME (CUIDADOS COM A PELE ) X5 MaX | 2018 COISAS ALEATORIASE... 2019 - ARRUMANDO A_.
302 mil visualizaches - 101 mil visualizactes - 673 mill visualizaghes - 157 mil visualizagdes - 1,1 mi de visualizactes -
ha 2 anos hé 2 anos hé 2 anos ha 2 anos hé 2 anos hé 2 anos

| - 2 3 ) -l
LOOK INSPIRADO NA ¢ BLACK FRIDAY 2018 - : ROTINADABELEZAFIMDE : ROTINADABELEZAFIMDE 0 QlE COMPREINODIADO i DESAFIO SLIME EM ORDEM
ARIANA GRANDE COMPRINHAS COM AMIGA... SEMANA - PARTE 2 SEMANA - PARTE 1 DOLLARAMA ALFABETICA | SLIME DO...
557 mil visualizagdes - 231 mil visualizagBes - 142 mil visualizacBes 158 mil visuslizages - 143 mil visualizacdes - 997 mil visualizaghes «
hé 2 anos hd Z ancs hd 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hd 2 anos

Legendas

NA D[Illﬁ P!'!‘,;; R\ ; i -
MEU PAI DISSE SIM PARA ¢ ULTIMA COISA NO MEU : OQUETEMNABATHBOME : OGQUECOMPREINODIADO : ARRUME-SECOMIGOPARA : MEU PAIDISSE SIM PARA
TUDO NA DOLLARAMA IPHONE XS MAX GIGANTE SIM NO SHOPPING O HALLOWEEN - 5 LOOKS... TUDO NO SHOPPING
1,7 mi de visualizages - 503 mil visualizagtes - 744 mil visualizaghes - 480 mil visualizages - 755 mil visualizagtes - 2 mi de visualizaghes -
ha 2 anos hé 2 anos hé 2 anos ha 2 anos ha 2 anos hé 2 anos

COMPRINHAS PARA O : COMPRANDO DECORAGAD @ MUDEI TUDO NO MEU ¢ MEU PAl DISSE SIM PARA ¢ ABOLAMAGICADECIDIUA @ MISTUREI PLAY-DOH NA :
HALLOWEEN 2018 DE HALLOWEEN 2018 QUARTO TUDO NO WALMART... MINHA SLIME MINHA CLEAR SLIME - DEU...
178 mil visualizagoes + 186 mil visualizacSes « 714 mil visualizacBes - 1,9 mi de visualizagdes » 1 mi de visualizacdes » 224 mil visualizagbes -

ha 2 anos ha 2 anos ha 2 anos ha 2 anos hé 2 anos hé 2 anos

DESAFIO DO LOOK COM 0 MAIOR ENIGMA DETODOS : TESTEI MASCARAS DE : ROLETA MISTERIOSA DE ¢ COMPRINHAS DA EUﬂDPﬂ :  SLIME NO MICROSCOPIO :
ROUPA DE MENINO GANHEI MEU IPHONE XS... BELEZA (rosto, cabelo e... SLIME (MYSTERY WHEEL 0. 2018 (roupas, acessorios,... (Butter Slime, Crunch Slime,...
147 mill visualizagbes - 4 mi de visualizagdes - 216 mil visualizaghes - 359 mil visualizagdes « 152 mil visualizagBes » 581 mil visualizagdes -

hé 2 anos ha 2 anos ha 2 anos ha 2 anos hé 2 ancs hé 2 anos
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DOATERAL

= EcELAR

LOOKS PARA A ESCOLA i BABA POR UM DIANO : CLEAR SLIME AQUARIO ! MEU MATERIAL ESCOLAR i DESAFIQ COLORINDO i COMPRANDO MEU

(Primeira Semana de Aula) CANADA #5torytime 147 mil visuslizac3es - 2018/201% ESTOJO ESCOLAR COM 3. MATERIAL ESCOLAR.. |
47 mil visualizaz

174 mil visualizaces » 140 mill visualizaches - hé 2 anos 1,5 mi de visualizagSes « 82 mill visualizagOes « ha 2 anos 431 mil visualizacdes »

hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 anos

: _ uu g \
RETIRANDO PEROLA = VISITEIQO REAL CASTELODA : REAGINDO AVIDEQ ANTIGO : PROVANDO DOCES DA : OQUEEUCOMPREICOMSD - ARRUMANDO A MALADE
PRECIOSA DE OSTRA CINDERELA NA ALEMANHA (E PRIVADO) - Julia Silva EUROPA EUROS MA ITALLA - Desafio._ VIAGEM
1,4 mi de visualizacBes « 213 mil visualizacies = 243 mil visuslizacdes - 639 mil visualizacies « 143 mil visualizagSes - 659 mil visuahzacies -
h& 2 anas ha 2 anos hi 2 anos ha 2 anos ha 2 anos hd 2 anos

-“ » 3 [ = R-"-'
W & {em

COMPRINHAS PARA A : DESAFIO COLORINDO COM3 @ PROVANDO DOCESFINIDO @ PROCURANDO TESOUROS : LOOKDE100DOLARES-0O  : CLEAR SLIME COM FOLHA
VIAGEM CORES DE GIZ (3 COLORS... CAMADA! COM DETECTOR DE METAIL que Sefd que eu comprel? DE QURO (MUITO...

158 mill visualizagdes 545 mill visualizaches - 202 mil visualizacBes - 438 mil visgakzagdes - 265 mil visualizages 240 mil visualzacdes -

hi 2 anos hi 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 ancs hé 2 anos

COMPRINHAS BARATINHAS © CLEAR SLIME COM i QUE SO0BROU DO MEU ¢ SLIME COM COBRAD'AGUA - §  MISTURANDO SLIMES ¢ DESAFIODOSLIMECOMZ
ALEATORIAS (ATE4... POMPONS ! DEU CERTO? MATERIAL ESCOLAR... DEUCERTO! (SLIME FREAKY SHAKE) CORES DE COLA GLITTER #...
333 mil visualizages - 155 mil wvizvalizaghes 161 mil visualizagGes - 337 mill visualizaches « 171 mill visualizagGes « 649 mil visualizacdes -
hé 2 anos hi 2 anos hé 2 anos hé 2 anos hé 2 ancs hé 2 anos

j )

l-ﬁ'.' l"rl—
s ) oy o DO e

FIZ UMA CLOUD SLIME COM  :  CAIXA MISTERIOSA DE ¢ FIZUMABUTTER SLIME ¢ SLIME COM 3 CORES DE : SLIME COM FIZZ DE BANHO | CAIXA MISTERIOSA DE

A MINHA CAIXA DE SLIMES VERAO (MYSTERY BOK) " COMAMIMHACAIXADE.  COLA GLITTER (3 Colors of.. funcionou? (Bath Bemb... SLIME (SLIME MYSTERY...
F14 mil visualizagoes « 145 mil visualzactes - 1 mi de visuslizactes « 2.2 mi de visualizacses « 440 mil visuslizacbes = 1 mi g visualizactes «
i 2 anas hé 7 anos b 2 anos: hd 2 ancs né 2 anoa i 2 mnos
b
VY ‘
‘ "
¥
1203 SR il

PROCURANDO TESOUROS  © FIZZ DE BANHO COM H EIPEFHMENTANDODOCES ¢ ESCOLANO CANADA (As i COMPRINHAS BARATINHAS | ENSINANDO CANMADENSES A
COM DETECTOR DE METAL SURPRESA (RAINBOW BAT DA ALEMANI Cojsas que Mais Gosto) -.. CANADA (Até 10 Dilares) FALAR - DIARL..
B63 mil visuslizaghes - 226 mil visualizagbes - 250 mil visuslzaches - 71 mil visualizacbes - ha 2 anos 355 mil visualizacoes - 723 mill visuslzaches -
Pl 2 & hé 2 anos hd 2 anos: hé 2 anos bé 2 snos

\e -=

LT S g - 5 &
BORAX FAZ MAL? SLIME ¢ SLIME COM COBRADAGUA - © CAGA AQS OVOS DE PASCOA @ DESAFIO COLORINDOCOM3 : TOUR PELO MEU QUARTO ¢ HOW TO MAKE UNICORN
COM COBRA [XAGUA testei_. FUNCIONA? NA& NEVE CORES (3 MARKER... NO CANADA #2018 SLIME
929 mil visuslizaches - 2.2 mi de visuskzantes - 653 mil visuakzaches - 334 mil visushzaghes » 520 mdl visuahzactes - 503 mill visualizagtes «
b 2 anoy hé 2 anca i 2 g il 2 ancs hi 2 anoa hé 2 anos

VOLCANO BAY - Parque ¢ COMO FAZER BATHBOME - © COMPRINHAS PARA WAJAFI :  ROTINA DE TRATAMENTO ¢ BRINQUEDOS DE PASCOA ¢ CAMADENSES
aquitico em Orlando FIZZ DE BANHO 150 il visuliznchien - ANTI ACNE REAL 31 el scakooccs » EXPERIMENTANDO DOCES..
124 mill visualizaches + 209 mil visualizagbes - hé 2 anos 192 mil visualizacles - ha 2 anos : 2.7 mi de visualizaches -

hé 2 anos ha 2 ancs ha 2 anos hé 3 anos
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| il & =
COMPRINHAS ALEATORIAS | GASTE 20 DOLARES NA : DMADE YOLTAR PARA O I EXPERIMENTAMDODOCES @ ABRINDO OVOS DEPASCOA. © DESAFIO DA TORTA MALUCA :
3000 redl ik Bi - LOUA DE USADOS CANADA - DIARIO DO DE PASCOA CAMADENSES Ja7 (FT. IVAMNA COELHO)

280 il visuslizagBes -
P 3 ancs

Lagendus.

Y A 1"
WLOG PASSEID MO CANADS - & DESCEMOS NO TOBOGA DE
Didio o Intercimbla #14 GELD - Ddarky do intercdmibl...

3 MILHOES DE INSCRITOS!!

woles -

4 . i
BRINCADEIRAS WA NEVE - { DY MATAL DICAS FACELS DE SEM OS POLEGARES
Didrio do Intercambia £12 DECORACAD (Desenha, Escultura & Ago)
641 el visuatizaches + E visusiiraphes » 142 il visunlicages » EFZmil w 9 | veualizaches o

his 3 sncs ha 3 snca Fa 3 anos

MAIS DETALHES DA MiINHA & COMPREI MAIS 5 :
REBORN E PRIMEIRA EBRINQUEDOS BARATINHOS..
954 il vimaahizaches « BT mil viguslizacies «

ha3 hé 3 ancs

COMPRE] 5 BRINQUEDOS
BARATINHOS (ATE 4..

NI -

-?j!iﬂ

e (50 - " iy g %
COMPRE] UMA MACUINA DE : PROCURANDO TESOUROS ¢ PROVANDO COMIDA DE ¢ PRESENTE SURPRESA! ¢ DECORAGAQ ASSUSTADORA : MAQUINA DE PEGARLOLEM :
ALGODAD DOCE COM UM DETECTOR DE_— ASTRONALITA (NASA) QUEM ME ENVIOU? DE HALLOWEEN EM NOVA... NOVA YORK
2.2 i de visualizaghes 2 mi de visuslizagdes « 172 mill visualizagdes - 442 mil visuslizactes + 9.4 mi de visualizagdes «
h& 3 ancs hé 3 anos ha 3 anos hé 3 anos hé 3 anos

COMPRINHAS PARA O : COMPRANDO DECORACAD  : PROCURANDO TESOUROS @ COMPRANDO DECORACAD © DESAFIO DOGGIE DOQ - : ENIGMA DIA DAS CRIANCAS  ©
HALLOWEEN DE HALLOWEEN no Waimar... NA PRALA COM UM... DE HALLOWEEN - Didrio do... CACHORRO FAZ COCO VINCRIVEL !

T mi de visuaha 2.5 mi e visuakizagdes - 3,9 mi de visualizocoes - 420 rrill visualizagSes -

i 3 anos hé 3 snos hié 3 anos hé 3 anos

L 10:20

\ 44 3 . y
ACESSORI0S SURPRESA i DESAFIO DO TUBARAD ¢ PROCURANDO TESOUROS  : DESAFIO DO PEIXE MALUCO! : FABRICADE COXINHASNO  : MINHA AMIGA CANADENSE
(SURPRISE BAGS) #3 BOCAD (SHARK BITE) COM UM DETECTOR DE_. Venha brincar também! CANADA REAGINDO A0S MEUS.

sualizagies + 155 mil visualizaces - 534 mil visualizaghes - 73 mcles-hiJancs 573 mil visualizaghes -
hié 3 anos hié 3 anos

EXPERIMENTANDO : MINHA ESCOLA NO CANADA @ EXPERIMENTANDO DOCES @ TOUR PELO MEU QUARTO ¢ COCA + MENTOS EFICO ¢ PASSEIQ DA ESCOLA NO
REFRIGERANTES... - Didrio do Intercambio &7 DE HALLOWEEN NO CANADA - Didrio de.. i St CANADA - Didrio do...

: 1 i de visualizasties « h 951 mil v
hé3 ancs ha 3 anos

532 mal vil

1.4 mi de vis
hd 3 anos hé 3 anos

plizagdes «
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ACESSORIOS SURPRESA : EKF‘ER!NENTANDO DOCES  © LOOKSURPRESA .FNSPIRADD ¢ DESAFIO DARIMA #DEULIKE © MEU PRIMEIRO DIA DE A.ULA i BATALHA EPICA DE SPINNER

(SURPRISE BAGS) #2 CANADEN: NAS LOL (FT. Maisa, Jodo Guilherme ... NO CANADA - Didrio do... 781 il visualizacdes -
149 mil visualizacies - 1,9 mi de visualizagdes - 1.5 mi de visualizaches - 258 mil visualizagdes - 1,2 mi de visualizagoes - hé 3 anos
ha 3 anos ha 3 anos hé 3 anos ha 3 anos ha 3ancs

MATERIAL ESCOLAR : : COMPRANDO MATERIAL : 0O QUE EU ACHO DE SOU : TIRANDO O APARELHO : [ESTOU MORANDO NO

2017/2018 - Didrio do... (SURPRISE BAGS) " ESCOLAR NO CANADA -... LUNA ESTETICO CANADA - Didrio do...
2,8 mi de visualizagBes - 683 mil visualizacdes + 1,1 mi de visualizagBes - 207 mil visualizacBes « 379 mil visualizacdes - 1 mi de visualizacdes «
ha 3 anos ha 3 anos hé 3 anos hé 3 anos ha 3 ancs ha 3 anos

Legendas Legendas

VLOG DESFILE COLEGAD ¢ DESAFIO MEGA SENHA ¢ MINHA COLEGAD DE BFANIE : MINHA COLECAD DE ¢ MINHA COLECAD DE + COLECAO DE SPINNER
JULIA SILVA B Lo BOO BORRACHINHAS CRESCEU CAPINHA DE CELULAR... ATUALIZADA

96 mil visualizagoes - ha 3 anos
313 mil visualizaghes « 504 mil visualizacdes - 158 mil visualizaghes - 1.5 mi de visualizaces - 1,7 mi de visualizactes -
hé 3 anos hi 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos

FABRICA DEFAST FOOD ™! © BATALHA DE SPINNER - Time : FOTOS 'I'LMBLR DE ¢ MINHA HISTORIA NO : BATALHA DE SPINNER i OQUETEM NA CAIXA?
YOUTUBE

SERA QUE FUNCIONA?.. Julia VS time Papai - quem... UNICORM s " o AL
450 mil visualizagdes - 579 mil visualizactes «

1,7 mi de visualizagdes - 519 mill visualizagdes - 310 mil visualizagBes - 101 mil visualizagdes - ha 3 ancs hé 3 anas

hé 3 ancs hd 3 anos hi. 3 anos hd 3 anos

FABRICA DE MINI DONUTS Y ¢ DESAFIO COM KAROL : FIDGFI' CUBE VS FIDGET : mm}um BRIGADEIRAD : COMID# DE VERDADE VS : DORMIMOS NO SHOPPING ?
FUNCIONA 77 DA PRA... SEVILLA - SOU LUNA SPINNER NO MICROONDAS MENTIRA (MAKING OF) CO... 853 mil visushzaches

866 mil visualizacdes - 1,1 mi de visualizages » 606 mil visualizacBes « 121 mil visualizagdes - 179 mill visualizagbes - hd 3 anos

hé 3 anos ha 3 anos hé 3 anos hé 3 anocs hi 3 anos

EXPERIMENTANDO : COMIDA DE VERDADE VS : DIADEPRINCESANOSPA  © VIREISPINMER-TESTANDO : PRIVADA MALUCA : MINHA MALETA DE

CHIMARRAD PELA PRIMEI.. ~ BALA FINI . - APP SNOW #2 - e MAGLIAGENS

728 mil visualizagSes - 428 mil visyalizagtes «
91 mil visualizagSes « 362 mil visualizagdes - hd 3 anos 355 mil visuslizacdes - hé 3 anos 272 mil visuakizacdes -
Transmitido hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos

VLOG BASTIDORES DO : CENASCORTADASEERROS : COMPRINHAS FOFINHAS : FIDGET SPINNER AJATOM  © COMO SURGIU A IDEIA DO : PERGUNTAS BIZARRAS do
PROGRAMA E DE CASA DA... DE GRAVACAD DO... JAPONESAS - Julia Silva GIRA MUITO RAPIDO 1t NOVO LIVRO Limoeiro

55 mil visualizactes - hi 3 anos 147 mil visualizagSes 381 mil visuslizacBes - 24 mil visualizacSes « hi 3 ancs B0 mil visualizagdes = hi 3 anos

hé 3 anos hé 3 ancs

PIZZA NA MANTEIGA #3 i FOTOSTUMBLRNAPRAGA : TOURPELAPENTEADEIRAE : SOBREMESAGELADACOM : SMOW APP-ftestando efeitos i QUERO SERUMA YOUTUBER
560 mil visualizagdes - 204 mél visualizagdes - COLECAD DE MAQUIAGENS  GELATINA - Julla Silva - Julla Sliva 70 mil visualizagdes - hd 3 ancs
ha 3 anos hd 3 anos 298 mil visualizagbes « 4271 mil visuglizagbes « 3.2 mi de visualizagdes -

hé 3 anos hé 3 anos hé 3 anos

Legendas
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i o it 38 e PR M

NAQ ACREDITO QUE COMI | PIZZA NA MANTEIGA #1 i SITI.I.O..?OES H gCJlCOLAOOMMENTDIS i VLOG MUSICALLY encontro  § REACAD A VIDEOS ANTIGOS
CONSTRANGEDORAS NA. iCo

1850 m N . de MUSERS (& privades) - Julla Silva
445 mil visualizactes »

325 sualizagfes « hé 3 anos 24 mi de visualizactes » 289 mil visualizagdes - 51 mil visualizacdes + hd 3 anos 1,2 mil de visuahraches -

hd 3 anos hd 3 anos hé 3 anos hié 3 anas

b

AEle /s 2 PATINANDO At

ERROS DE GRAVACAQ : COMOFAZERdoceriapara  © LIVRO NOVO - Julia Sitva || ¢ FIZEMOS UM BOLODENEVE : ANDANDO DEPATINS - 2 QUEM E LUDMILA? Julia i
(Bloopers) - Julia Silva (FT.... bonecas - Julia Silva Camila Piva) 1 - GELLI SHOW - Julia Silva.. ROLLER JAM - Julia Silva Silva (Ft. Camila Piva)
48 mil visualizacBes - hi 3 anos 194 mil visualizacBes - 34 mill visualizacies » hé3 anos 46 mil visuslizaghes « hd 3 anos visuahzagdas 28 mil visualizagbes - hd 3 snos

hé 3 anos

e

] —— s
TIPOS DE BEBES NO : PRIMEIROS VIDEOS DO ¢ OVD DE UNICORMIO DE : DESAFIODASRIMAS(FT.  © MINHA COLEGAO DE : SIGNOS DOS YOUTUBERS -
SUPERMERCADO - Julia Silva CANAL - TUTORIAIS PARA,. PASCOA - EU FIZR! Julia Silva Ramona TMJ) ROUPAS - Julia Silva Julia Sitva (FT. Ramona TMJ)

3 mi de visuakzaghes - 1,1 mi dhe visuskzacles - 812 vl visushzaches - il visuslizagbes - 227 mill visuakzaghes - 136 rrill wisualizagdes -

hé 3 ancs hé 3 anos hé 3 ahes hé 3 anas hé 3 anos hé 3 Bres

L T = MITRED O VISULAL?

LANGAMENTO DA MINHA i JULIA SILVA VS JUJU - : DESAFIO TORTANACARA @ MUDE OVISUAL? Julia Silva @ WVIREI BONECA - JULIA SILVA ¢ TOUR PELO MEU ESTUDNO
BONECA NA ABRIN 2017 - DESAFIO QUEM SOU EU ? (Pie Face Showdown) - Juli. i e maaioBEs 2% ol ik e 2017 - Julia Sikva
1.1 mi suals - X 426 mil visualizactes ¢
37 mil visualizactes - ha 3 anos 1,5 mi de visuakizaghes 143 mdl visualizagdes - hd 3 anos hé 3 ancs 320 mil visualizagies -
h& 3 anos hé 3 anos Logendas had 3 A
Legendas

- Tl 2

. h | f ¢ 5 T W - - ! :
VISITANDO A MINHA AMIGA. : OVO DE PASCOA SURPRESA @ ESPETINHO DE FRUTAS - : MEGA COLECAO DE : DIY PINGENTE DE : BIG BOLHAD GALAXIA i
BRUXINHA - Julia Silva (FT.... = Julia Silva Julia Sitva e Dra. Mariana BORRACHINHAS 2017 -.. UNICORNIO nF i de visuakizaclies -
259 mil visualizaches - 166 mil visualizacoes « 60 mil visualizacdes - ha 3 anos 2.4 mi de visualizagdes - 234 mil visualizaches » n:a 3 anos
hé 3 anos né 3 8nos hé 3 snos hé 3 anos

2 ALY
. i g :
0 QUE TEM NA MINHA ¢ DIY MINI AQUARIO COM :  DECORANDO O MEU : COLOCANDO APARELHO : FERIAS DE VERAO - Julia :  PEIXE PODRE ? Julia Silva
BOLSA (da escola) - Julia.. ORBEEZ - Julia Silva ARMARIO NAESCOLA 2017..  ORTODONTICO! Julia Silva Silva (FT. Canal da Lulu e Felipe_..
118 il visualizacles - 707 mil visualizagdes - 1,8 mi de visualizacdes - 224 mil visuahizacdas - 1,3 i da visualizagBes -
ha 3 anos hd 4 anos ha 4 anos ha 4 ancs ha 4 anoz hd & anos
Legendas

% . by - - ,k\l" { livros gue . .
COMO SER POPULAR - Volta  © TOUR PELA MINHA : MISTERIO DA SEREIA - Julia  ; ULTIMOS CINCO LIVROS QUE © ESTAMOS NAMORANDO? : QQUETEM NO MEUESTOJO :
as aulas - Julia Silva (Ft... ESCRIVANINHA - Volta as... Silva LI - Julia Silva 025 mil visualizacdes - 2017 - Julia Silva
314 mil visualizagbes - 242 mil visualizaghes » 3,3 mi de visualizacdes + 106 mil visualizagies + ha 4 anos 998 mil visualizactes -
ha 4 ancs hé 4 ancs hit 4 anos h& 4 anos ha 4 anos

——
T

i * . W
e i 10 FATOS'SQBRE ) 10:01

MATERIAL ESCOLAR 2017~ © VLOG COMPRANDO i 10FATOS SOBRE MIM - Julia : OVO MISTERIOSO - i MELANCIA DE GELATIMA-  : RECEITA DE UNICORNIO:
Julia Siva MATERIAL ESCOLAR 2017 Silva CAPITULO 5 - Julia Silva Julia Silva CHEESECAKE MAGICO - Jul...
1,8 mi de visualizaces « 1.1 mi de visuslizaches « 348 mil visuslizactes « 2.3 mi de visualizaches - 284 mil visualizactes 307 mal visualizaches «

hé 4 anos hé 4 anos hé 4 anos hé 4 anos hé 4 anos hé 4 anos

Legendas Legendas
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. - . j . A g o9 -
MINHAWLE O BONECAS | SURPRESAS MONSTER HIGH : PUDIM SHIN-CHAN ¢ AVENTURAS NO BUSCH : PIEFACE SHOWDOWN! ¢ DESAFIO DA GARRAFA - Julia :
MONSTER HIGH 2016 - Juli.. MINIS 325 mil visuslzagBes - GARDENS TAMPA - Julia_. {Desafio Torta na Cara) -... Silva & Papai Silva
1,3 md de visualizagdes - 345 mdl vizualizagBes - hd 4 anoa 371 i visualizagdes - 1.1 mi de visualizagDes - 145 il visuakzaches
hé 4 anos hé 4 anos hé 4 anos hd 4 anos hd 4 anos

VLOG m&rmomw i COMPRINHAS BRINQUEDOS © MERGULHANDO COM I CONHECIOSPINGUINSNO  © MELECA DE NARIZ? : P!-\‘ONE?VSIHME#S-

Judia Silva - EUA 2016 ARRAIAS MO DISCOVERY... SEA WORLD ORLANDO - Jul... EXPERIMENTANDO DOCES.. ~ JULLA SILVA (FT. PAPAL
213 mil visuakzaches « 752 mi visualizaches - 634 mil visualizactes - 238 mil visualizaces = 2 mil g visualiz . 653 mil visuakzachen -

hé 4 snos héd anos hd 4 anos hé & anos hé 4 snos hé 4 snos

ey A - . = / 4 -
COMPRINHAS EUA 2016 ¢ HALLOWEEN PINATA ¢ DESAFIO DA MASSINHA ¢ QUADRINHO PORTA : PEPPAPIG FOI PARA O ¢ DESAFIO DO TROCA - JULIA
513 il Visuakizeces - FANTASMA - Julia Sitva (FT... i COLARES DIY - JULIA SILVA ESPAGO? SILVA (FT. MAISA SILVA)
né 4 anos ’ 526 md visualizaces « 75 mil visuslizaches - hi 4 anos £8 mi visualizacdes - hi 4 anos 2.3 rmi de visualizagDes «
Logendas hé 4 anos hd 4 anos

BIG BOLHAD DE GELO SECO  © DESAFIO DA MASSINHA : GELLI BAFF COM GELO SECO : COLOQUE] GELO SECO NO :  POKEMON GO E DO MAL? : POKEMON GO E DO MAL?
ESABAD -ofha noquedeu!!  COM PAPAI SILVA - Julia " SLIME BAFF Parte 2 e
336 mil visuakzacies « 245 mil visualizacdes - 163 mill visualizaches - 118 i visuslizacdes « 143 mil visuslizacBes « i Aunon

b 4 anos P 4 @hos hé 4 anos P& 4 anos hd 4 anos

NOVOS EFEITOS ¢ ROBLOX HIDE AND SEEK ¢ MINHAS CAPINHAS DE : DiY POPSOCKET PARA £ SOY LUNA (Sou Luna) - : COCACOLA +MENTOS -
MASQUERADE - Julia Silva (ESCONDE-ESCONDE) - Juli... IPHONE 7 - Julia Silva MUSICAL LY PERFEITOS -.. ENTREVISTA COM KAROL... CARRO MOVIDO A COCA..,
994 mil visualizagtes - 148 mil visualizagoes - 539 mil visualizagdes « 503 mil visualizagGes - 331 mil visualizagoes - B9 mil visualizaghes - ha 4 anos
ha 4 anos ha 4 anos ha 4 anos ha £ anos hd 4 anos

J 7P
OVO MISTERIOSO - i ACESSORIOS DA INSTAX - ¢ YOU CAM FUN - testando : 10 APLICATIVOS FAVORITOS : OVO MISTERIOSO - i OVO MISTERIOSO -
CAPITULD 4 - Julia Silva Julia Silva efeitos - Julia Silva IPHONE 7 - Julia Silva CAPITULD 3 - Julia Silva CAPITULO 2 - Julia Silva
820 mil visualizagdes - 208 mil visualizacles - 1.7 mi de visualizagSes - 481 mil visualizacdes » 1,8 mi de visualizagBes - 1,5 mi de visuslizagbes «
ha 4 anos hé 4 anos hé 4 anos ha 4 anos hé 4 anos hd 4 anos
Legendas

20:05

o ™ % L
- QOUOMISTERIOS?,

OVO MISTERIOSO - ¢ SURPRESA DENATAL-DIY : EUMUNICORNIO? DESAFIO : SQUISHIES GOLLE(.“I']O‘N : COMICCON2016-VLOG-  : VOUPEGAR UM AVIAD? :
CAPITULD 1 - Julia Silva CHRISTMAS CRACKERS - ADIVINHE GUEME - Julia... ENGLISH VIDED - Julia Silva JULLA SILVA VISITA A LE BOURGET - Juli..
6,4 mi de visuslizaches « 1.1 mi de visualizacBes « 120 mil visualizaces « 74 mil visualizaches « hi 4 anas 75 mil visualizagbes = hi 4 anos

hd 4 anos hé 4 anos hé 4 ancs

DECORANDO BOLAS DE : SORVETE ESPACIAL? : STRESSBALL GIGANTEDE : NATAL NA DISNEYLAND ¢ EXPERIMENTANDODOCES  : DESAFIO DA GARRAFA MA
NATAL COM ORBEEZE... EXPERIMENTANDO... ORBEEZ PARIS DO JAPAD - Julia Silva PRAGA - Julia Silva
910 mil visualizacbes + 171 mil visualizaghes « 4.1 mi de visualizages « 91 mil visualizagSes < hd 4 anos 1,5 mi de visualizacBes - 810 mil visualizaces

hd 4 anos hé 4 anos hé 4 anos héd 4 anos hd 4 anos



251

YUMMY NUMMIES - Fabrica BARBIE VOVO E VOVO - i COCAMENTOS: Experiéncia @ TOCA BLOCKS: COMO FAZER ©  DIA DAS MAES -

i £ H : ¢ MEL DIARID CHEGOU - H
de Mini Sundae - Miquinad... Happy Farmnily - Julia Sikva Divertica - Julia Sitva (FT.... BLOCOS ESPECIAISE... Homénagem para minha... MUITA EMOGAD - Julia Silva
wisuslizaghes » 517 mil visualizaches = 750 mil visualizagtes « 269 i visualizagGes 595 mil visualizacies « 546 mil visualzaches «
hé 4 anos i & s hd 4 snpa hé 4 snos ki 4 anos hd 4 anos
Legendas Legendas Legendas Legendas Legendas

FROZEM: ANMNA SEREIA? : DESAFID DAS FRUTAS - Julia @ NOVELINHA DA BARBIE - : GARRAFINHA DE AGUA i VLOGFESTADE1MILHAO  : PRESENTES FESTADE1 :
Movelinha Frozen - Parte 2-..  Silva (FT. Papai Sitva) ANINHA BAGUNCA NO.. PERSOMALIZADA - Dica.. DE AMIGOS - Julia Silva MILHAD DE INSCRITOS -

395 il visyalizagdes 458 mil visuslzacSes « 433 mill visualizagbes » 190 mil visualizaches - 268 mil visualizagBes - 300 mil visuahzagdies -

hé 4 ancs hii 4 anos i 4 anos i 4 nos kil 4 anos hd 4 anos

Ligendas Lagendas Lagendes Lagendas Legerdas Lagendas

DESAFIO DAS MENTES i Tag: COMFISSOES de UMA ¢ DESAFI0 ESTOURA BALAO ¢ TEASER FESTAde1MILHAD : ADIVINHE O QUE TEM MA i DESAFIO POF THE PIG
SUPER PODEROSAS (Famili._. MAMAE REBORN - Julia Silva  COM MENTOS (Familia Silv... - Julia Silva CAIXA? Desafio (Familia Sil... (Familia Sitva X Familia...
259 md visushzacdes - 179 mil visualizacSes - 2.1 mi de visualizacies - 656 i visualizacies « i 341 mil visuahzaches -

hd 4 anos
Legendas

anos b 4 anos hi 4 anas ha 4 anos
Legundas Legendas Legendas Lagendas

JULLA SILVA - VAMOS ¢ MEU NOVO MUNDO NO : BAII‘I'ALF\:"EHuladaHlsbdna : COMOFAZERuma bolsinha  © COMPRINHAS DE COISAS i REVIEW: TOCA BLOCKS :
SORRIR (Cangdo Original) 2 TOCA BLOCKS (Toca Boca) . e Novo Quarto da Marie -.. FOFAS JAPOMESAS - Kawal..  (Toca Boca) - Julia Silva

7.2 il g visualizacEas « £09 mil visualizacBes « 433 rrvil visualizacdes = 367 mil visualizaches - 528 mil visuskracSes «

hi 4 ance ha hd 4 anog b 4 anos hd 4 anos

Legardas Lagendes Legerdas Lageneas

POKEMON GO: CAGANDONO © FERIAS , FAZENDINHA ¢ MAIS AMOR NA INTERNET - { VLOG DE FERIAS: JOTACITY © VIREI UM HAMSTER? i BOLA GIGANTE - ORBIT BALL :

JAPRO? Julla Sitva TORIBA E DIVERSAD (_ Papo Sério - Julla Silva NO TAUA RESORT EM... BRINCANDO NA BOLHA_.. - Julia Sitva
213 mdl visualizacDes - 362 md visualizaghes « 97 mil visualizaces » hi 4 anos 385 mil visuslizactes « 513 mil visualizaces « 341 mil visualizagies »

hé 4 anos hi 4 anos ha 4 anos ha 4 anos ha 4 ancs

~

ORTA DE SORVETE - Julia  : DES-\\F!OOQMQISAACDO ¢ VLOG: PORTO,FITDANCE  : DESAFIOTORTANACARA# © DISTRIBUIDOR COCACOLA+ @ CHEGOU A MINHA PLACADE :

T i i

Sitva (FT. Caduzinha... INE - OLHA NO QUE DEU LUAL, FESTA DAS CORES_. 1 (Pie Face Challenge) - Juli... MENTOS - Julia Silva 1 MILHAD Julia Silva
226 mil visualizagSes » 1.5 mi de visuslizacdes » 163 mil visuslizagBes - 239 mil visuslizsgdes - 3.3 mi de visualizaches - uslizsches +
hd 4 anos hé 4 snos hé 4 anos hd 4 anos hé 4 anos

CAIXA SURPRESA KAWAI?  © DESAFIO CATA MOSCAS ¢ REFRICOM MENTOS - Julia ¢ DESAFIOA.FUH{IAOUBO[&- i VIOLETTA TINI : GETN-:ADV ¢ DESAFID BABY ALIVE H

SQUISHY - Julia Silva COM HASHINO SLIMEBAF... * Silva (Ft. Papai Silva) " Julia Sitva (FL Papai Silva) WITHME! (ENTREVISTA)-.. = MAQUIAGEM DE TERROR...
758 mil visualizagBes - &02 md visualizagBes - 435 mil visualizacBes - 24 mi de visualizagbes - 352 mil visuslizacdes - 1.8 mi da visualizaches -
hé 4 znos hé 4 snos hé 4 anos hé 4 anos i 4 anos hé 4 ancs

Lagendas Legendas Legendas Legendas Legendas

g

FATOS EM FOTOS INSTA)( : VLOG: JULIA SILVA E DE I BABY ALIVE MARIE i BISCOITO 12 3 CASEIRO ¢ LANCAMENTO + MANHADE : TOURPELA COZINHA DA :
Julia Siva CASA - REDE GLOBO MACHUCADA? Magquiagem... (Super Facil) - Julia Sitva AUTOGRAFOS DIARIO DA, BARBIE VOVO EVOVO -,
12 | visualizaghes - 216 mil visualizages - 2.2 mi g visualizaches « 531 mil visualizacdes - 123 mil visualizacles « B17 mil visualizacies -

hé 4 anosy hé 4 anos hé 4 anos hé & anos hé 4 anos hd 4 anos
Legendas Legendas Legendas Legendas Legendas
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SOY LUNA (SouLuna) - Look © GANHEIUM OVOPLAY-DOH © COMO FAZER UMA BOLA ¢ VLOG: ENTREVISTA ! SURPRESAS NACAUDADE @ SOYLUNA (Sou Luna) -

Inspirado na Luna - Julia... EGG DA LULY - Julia Sitva... ANTI-STRESSde Orbeez-_.  TALENTOSSOYLUNA (SOU.. ~ SEREIA Julia Silva (Ft.Cana.  Entrevista com os atores da..
&08 mil visualizaghes - 332 mil visualizoches - 589 mil visualizactes - 149 mil visualizogbes - 2,6 i de visualizagdes - 27 mi de visualizaghes -

hé 4 ancs ha 4 ancs hé 4 arcs hé 4 anos hé 4 anos hd 4 ancs

Legendas Legendas Legendas Lagendas Legendas Logendas

8 8 6:16 2:46
BAEY ALIVE DESAFIO DA i PLAY-DOH EGG COM : FROZEM: ANNAPRESANA  : BANHO DIVERTIDO COM i NOVAS BORRACHINHAS _ © COMO ORGANIZO 0S
COMILONA - Julia Sitva (FL... SURPRESAS - Massinha -... GAIOLA? Novelinha Frozen -_. SLIME BAFF DA ANIMNHA - .. FORAS DA MINHA COLECA. . CHARMS DA MINHA VIVAR
1,5 mi de visualizagbes - 211 mil visualizaghes - 531 mil visuslzacdes - 1,2 mi de visuslizaces - 208 mil visualizagdes - 104 mil visualizagBes -
ki 4 anos hé 4 anos hé 4 anos hé 4 ancs hé & anos hi Sanos
Legerdas Legendas Legendas Lagendas Legendas Lagendas

| . . . . EQL
MOVELINHA PINYPOM - O i MINHA PULSEIRA LIFE ¢ MNovelinha daBarbie - O : ¢ Nowvelinha da Barbée - O Review: Escova Elétrica
CASTELO REAL - Capitwlo 4 .. VIVARA E MEUS PINGENTE... nascimento de Julinha com... ‘J'e'siaﬂu R)sefm Wr)' nascimento de Julinha com.. Modeladora de Cabelos...
294 mil visuslizaches « 1173 il visualizacbes « &21 mil visualizacdes - 2.3 mi de visuslizactes « 1,4 mi de visuslizaches « 222 mill visualizacSes «
hé 5 anos hd 5 anos hé 5 anos hé 5 anos hé 5 anos hé 5 anos
Legendas Legendas Legendas Legendas

A

Movelinha da Barble - Aninha | DECORANDO O MEU ¢ Elsado Frozen congela o i Bastidores da Gravacdopara ! Meu Material Escolar 2016 -

i i Viog: Comprando Meu 3
brincando de Baby Alive co... ARMARIO NA ESCOLA - Vol _ banho de Gelli Baff da Baby... © Programa Hoje em Dia da... Volta as Aulas - Completo -... Material Escolar 2016 - Voit...
21 mi de visualizagdes « 1.5 mi de visuakzagoes + 2.7 mi de visualizaghes ¢ 160 mil visualizacdes « 1,2 mi de visualizagies - 1.9 mi de visualizagbes -
ha 5 anos ha 5 anos hi 5 anos hé 5anos hé 5 anos hé 5anos
Legerdas Legendas Legendas Legendas Legendas Lagendas

da Barbie - Aninha  : Cinco Curiosidades doMeu  © Barbie mais articulada do i lenu-awam i DESAFIO CATA MOSCA -

visita o Petshop da Barble_. Bichinho de Estimacio - Jul.. mundo - Barbie Fitness - odozinho recebe a visita d.. Papai Silva X Julia Silva - Papal Silva X Julia Sitva
810 mil visualizages - 155 mil visualzactes - 735 mil visualizagGes - 1 mi de visualizagies « 7B mi de visualizagbes + 1.5 mi de visualzactes -
hé 5 anos hi 5 snos hi 5 anos ha 5 anos hé 5 anos hé 5anos

Lagendas

Passeio de Barco no Rio ¢ Comprinhas da Franga - parte @ Selfie com a Mona Lisa - : M.ai'avalnu'aaeamla ¢ PRIMEIRA VISITA AD ¢ Desafio Splash Lama - Papai

Sena - Viog: Um dia em Pari.. 3 - Super Liquidagao - Solde.  Wlog: Um dia em Paris 3 -... Roupas de Massinha Play-... DENTISTA - Aninhavaino..  Silva X Julia Silva
52 mil visualizacSes « hi 5 anos 337 mil visualizagoes < 127 mil visualizagSes + B9 mil visualizagoes = ha 5 anos 16 mi die visualizagdes « SB9 mil visuslizacies «
Legendas hi 5 anos hi 5 anos Legendas hi 5 anos hd 5 anos

Legendas Legondas Legendas Legendas

Brindes Restaurantes da 1 Viog: Walt Disney Studios

i Comprinhas Ffanca parte : Gonmimasuema‘:m‘iai ¢ Review: Boneca Grivida Hello :
Franga - Menu Kids (Menu... Disneyland Paris - Julia Silva 2- Julia Silva Escolar na Franga 2016 - Kitty - A Familia Cresceu -...
571 mil visualizacSes * 69 mil visuslizaghes = ha 5 anos 992 mil visualizaches 422 mil visualizagbes - 63 mill visualizaghes - 3 mi de visuslizaches -
hé 5 ancs Legendss hé 5 anos hé 5 anos hé 5 anos hé 5anos
Legendas Legerdas Legendas Legendas Legendas

DESAFIO CEREBRO i Mess Presentes de Natal - :  Matal Frozen na Disneyland | Comprinhas da Franga - parte ©  Caranguejos Vivos no i Pompidou, Gallerles :
MALUCO{Cerveau Déglingo... My Christmas Gifts - Julia_.. Paris - Viog: Euro Disney 1 -... 1 - Julia Silva Supermercado na Franga... Lafayette - Viog: Um dia em..
38 md de visualizacBes - 617 il visualizacSes « 111 mil visualizaches - 667 mil visualizagBes - 100 mil visuslizacbes » 70 mil visuslizaches - b 5 anos
hé 5anas hé 5 anos hé 5 anos ha 5 anos hé 5 anos Lagendas

Legendas Legendas Legerdas Legendan Legenda



253

Efeitos Divertidos Snapchat | Viajando para Paris (parte3) © Tour pela Toys RUs - Franga- | Torre Eiffel, Elysées Viajando para Paris (parte 2)
£ - Minha Prima Giovannaea._. Julia Silva Viog: Um dia em Paris 1-_ - Grace Thomas - Julia Silva
104 mil visisalizacdes « 161 mil visualizactes « 153 mal visualizaches « 365 md visualizages « 309 mil visualizagdes »
hé 5 ancs hé 5 anos hé 5 anos hé 5 anos hé 5 anos

Lagendas Legendas Engendas

Viajando para Paris (parte 1) © Desafio da Melancia - i
- 0 que tem na minha Mala -... dos Campos - Julia Silva DA MARIE - Julia Silva Watermelon Challenge - Juli...
632 mil visualizagGes - 112 mil visualizagtes + 152 mil visualizagtes + 5.4 mi de visualzaches - 412 mil visualizagdes »

hé 5 ancs hé 5 anas hé 5 &nos ha 5 anos ha & anos

Legendas Lugendss Legendas Legendas Legendas

i Wiog: Gravando um comercial
- Julia Sitva

236 mil visuslizacBes »
hé 5 anos
Legendas

Sessiude Fotos com a Bruna :
Ricardo - Julia Silva
147 mil visualizagOes «
ha 5ancs

Legendas

Mimaﬁo‘tlmdam[m“ : DEWPOTDET NACARA ! Festa do Pilama com Baby Alive Chega de Fraldas - | Como F ’ azer Fantasia de
moming routine) - Grace... PEFA.CECHM.LENGE.MIL& Cabaninhas Julla Silva Marie Usa o Troninho - Julia.  Minion (Play-Doh) para Bab...
849 mil visualizacdes - 1.3 mi ge visualizagdes - 2,6 mi o visuslizagBes - 4,5 mi g visualizaches - 745 mil visualizages »

hé 5 ancs hé 5 anos hé 5 anos hé 5 ancs ha 5 ancs

Legendas Legendas Legendas Legendas Legendas

#DesafoTurmaDoParque i BABY ALIVE MARIE SUJADE @ Toup-elamnha Penteadeira Brincando no Beach Park - Halloween - Novos Efeitos

Julia Silva Acorda Manoela_.. LAMA NAD QUER TOMAR.. ~ Julia Silva " Uttimo dia - Julia Silva Snapchat - Julia Silva
266 mil visualizacSes « 25 mi de visuslizecSes + 754 mil visualizages + §79 mil visualzagSes + 265 mil visualizagdes +
hé S anos hé 5 anos hé 5Enos hé 5 anos hé 5 anos
Legendas Legendas Legenday Legendas Legendas

Decorando a Arvore de Natal
com Anmée - Julia Silva

107 mil visualizagdes -
hé 5anos
Legendas

* Vieg Beach Park - Paﬂez-

Julia Silva

1,3 mi de visualizaches »
hd 5 ancs

Legendas

Viog Beach Park - Parte 1 - Desafio do

#DesafoTumaboParque ‘ Cheiro (FT. : Desafio Imitando Emojis : BABY ALIVE BANHO DE
Maré Desafia Julia Silva Julia Siva Ticochef & SDDNI Santina)._.. Juiia Sitva (Ft. Canal da Lul... ESPUMA DA MARIE - Julia..
148 il visualizagdes - 1.5 i de visualizagoes - 149 mil visualizacdes - 108 mil visualizagdes - 9.5 mi de visuakzacoes -
hé 5§ anos hé 5 anos 5 anos h 5 anos hi 5 anos

Legendas Logendas Logendas Legendas

H Nmamamypon Surfando :
nd Areia - Capitulo 3 - Julia._.

367 mil visunlizacBes -
hé 5anos

Look Inspirado na Evie de

=
Novelinha Pinypon - Aventura @ Novelinha Pinypon - A Troca - Evie Descendentes H i Movas Comprinhas e

no Fundo do Mar - Capitulo . Capitulo 1 - Julia Silva (Descendants) - Look... Dy % F de pa..
384 mil visuslizagdes - 639 mil visuakizaghes - 36 mil visuslizaghes - 62 mil visuslizaghes - 204 mil visualizagBes -

hé 5 anca hé 5 anos hd 5 anos hé 5 anos hé 5 anos

Legendas Legendas Legendas

: Baby Alive Hora do Banho da

Marie - Julia Silva

3.3 mi de visualizagtes -
hé § anos

Legendas

Tag Culindria Julia Sitva

Descendentes X Elrethe' + Como fazer Fantasia de : Tag Youtuber Mirim (como Tag Munca Mais Julia Silva
175 mil visuakizagBes + High - Comparative Dolls -... Serela (Play-Doh} para Baby... comexel o meu canal) Julla... 253 mil visuslizagBes -
hid B anos 430 mil visuadizaghes « 2.2 mi de visuahzmOes = 76 miil visualizacOes « hi 5 anos hé S anos
Logandas hé 5 anos hd 5 ancs Legendas

Legendas Logendas

:  Look knspirado na Mal - Julia
Sitva

1.3 mi ge visualizactes «

hi 5 anos
Legandas

Viog: Participacdo no H WEW:STEFIEFAMIUAA. ¢ Minha Coleclio de Carimbos ¢ Tag 10 Coisas Aleatdrias no Tour peko meu quarts novo
Programa Melhor Pra Vocé.,  Julia Silva Julia Sitva Mew Quarto Novo Julia Silva detalhado (2015) - Room...
65 mil visuslizaghes - hd 5 ancs 12 mi de visualizagdes - 2.8 mi de visualzaces « 70 mil visuslizacBes - hi 5 anos 1.2 mi de visuplizaches «
Legendas hé 5 anos hé S anos Legendas hé 5 anos

Legendas

: Baby Alive Serela - Fantasia
de Massinha Play-Doh - Juli..

251 mil visualizacdes -
hé 5anos
Legendas
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Colecio de Bomrachinhas -
bomachas que ganhel de..

148 mil visualizagdes -

l\‘.o‘l‘lna da NDhedi Baby
Sophie (Night Routine) - Juli_.
1,9 mi de visushizaches -

hd 5 anoz

Legendas

Reforma do Quarto Novo -
parte & - Julia Silva

Como Fazer Pirulito de

:  Como fazer um Mini Bolo de

Chocolate com Recheio de.. Morango (Mini Kitchen) Juli_.
2 mi de visualizacies - 380 mil visualizacbes «

hé 5 anos hd 5 snos

Legendas Legendas

¢ Reforma do Quarto Novo - H

parte 5- Julia Silva

147 mil visualizaches -

Reforma do Quarto Novo - ¢ Reforma do Quarto Nowvo -
parte 4 - Julia Silva parte 3 - Julia Silva

180 mil visualizactes « 173 mil visualizacdes -

hé 5 anos hd 5 anos

Legendas Legendas

Reforma do Quarto Novo -
parte 2 - Julia Silva

224 mil visualizacSes -

hé 5 anos

Legendas

Reforma do Quarto Nove - &

Cuidando da Minha Baby
parte 1 - Julia Silva Alive Comilona Camilie Juli...
220 mil visuslizagdes - 3.3 mi de visualizoghes -
bt 5 anos hé 5 anos

Legandas

¢ PALHACADA: DESAFIO PAPA| ©

MACUANDO Julia Silva
1,5 mi de visuakzaghes -
hd 5 anos

Legendas

Bebé Reborn - Maisde‘talhes :

¢a Sophie with English... Sophie - Julia Silva
853 mil visualizactes « 04 mill visualizages «
hé 5 anos hé 5 anos

Legendas Legendan

Bebé Rebomn - Recebendoa  :

Baby Alive Comilona Camilie
@ Comidinhas Julla Silva

3,5 mi de visualizaches »
hé 5 anos

Review: Play-Doh Laboratério :  Grace Thomas - Minha Nova

Maiuco dos Minions - American Girl - Julia Silva
1,7 mi de visualizagtes « 154 mil visualizagBes «

hé 5 anos ha 5 anos

Lagendas Legendas

: Desafio do Chiclete Nuclear

com Felipe Calixto - Julla._.
1 mi de visualizaghes «

hé 5 anos

Legendas

Meus Livios Preferidos do.

SMOOTHIE Diferente com H
Momento Julia Silva Maisa Silva (Surpresa no...
288 mil visualizaghes - 7.6 mi de visualizaches -
hd 5 snos hd 5 snos
Legendas Legendas

Wi, 7
.uunrmu’n sifi:

Minhas Barbies de Coleco

(Barbie Collectors) Julia Silva

610 mil visualizacdes -
hé 5 anos

Legendas

Colecdo de Ca;iﬂlas Iphone

REVIEW: PLAY-DOH MEU
5C Atualizada Julia Silva MALVADO FAVORITO -
672 mil visualizagBes - 9 mi de visualizacles -
hé 5 anos hé 5 anos

Legendas Legendas

i Viog: Quanono,Doaae

Princesa, UniDuniClub,
26 mi de visuakzacdes -
nd 5anos

Legendas

Viog: Indo para o Rio de : Palhagada; Trollando e :
Janeiro/Gravagdona Tv... Testando a Siri em Portugu...
298 mil visualizaghes « 960 mil visualizactes =

hé 5 anos ha 5 anos

Legendas Legendas

Tag: Espelho Espelho Mw
[MI‘fel' Mirror) Julia Silva

349 mil visualizacdes +
hd 5 angs

Legendas

LU

:  Desano Rebom Sophi
Julia {adlie e Valentina) Jull...

ia X :  Review: Minha coleq3o de

Ever After High Julia Silva
B892 mil visualizaghes « 559 mil visuslizagBes «
hé 5.anoa ha 5 anca
Legendas Legendas.

:  Apresentando Marie - a
Minha Nova Baby Alive Juli...

1 mi de visuslizagdes =
hé 5 anos
Legendas

Abrindo Ovinhos de Pascoa : Vlon Feriado/Shopping com
Surpre=a (Play-Doh Egg)... a/Cinema Julia Silva
283 mil visualizacBes - 447 mil visualizacdes -

hd 5 anos hé 5 anos

Legendas Legendas

Annie™®

3 L 3
CUIDANDO DA BABY ALIVE  © Novas Borrac da : Ap tando Minha
JESSIE - Jufia Silva Colegdo Julia Silva American Girl Annie Julia_..
6.1 mi de visualizaces - 334 mil visyalizacbes « 500 mil visualizagdes +
ha 5 anos ha 5 anos hé 5 anos

Legendas Legendas

TERIAL
mmw‘

¢ Material Escolar 2015 - voita
as aulas Julia Silva

2.4 mi de visualizages -

hé 6 anos

0 que tem na minha mala:
Feriado de camaval Julia...

Viog: Vi

iagem aos EUA
2014/2015 - parte 9 Julia.__.

115 mil visualizaces -
hé 6 anos

Legendas

Review: Massinha do Frozen : Review: Toalhinha que Cresce

Play Doh Julia Silva na Agua com Lulu Julia Sitva
984 mil visuslizacdes - 1,4 mi de visualizagBes -

ha 5 ancs h& 5 anos

Legendas Legendas

¢ Viog: Viagem aos EUA Brincando de Massinha
201472015 - parte 10 - Julia.. #poodough com Lulu Julia...
128 mill visualizacdes - 1.3 mi de visualizacBes «
hi 5anos hai 6 anos
Legendas

Viog: Viagem aos EUA ¢ Viog: Viagem aos EUA
2014/2015 - parte 8 - por... 2014/2015 - parte 7 - por...
249 mil visualizagfes - 192 mil visualizages -

ha & anos hé & anos

Legendas Legendas

¢ Figue pronta comigo: Baile
de Carnaval da Escola 2015

Entrevista Super Fofa com
Ludi do Ticolicos Juka Silva

167 mil visualizagdes «
hé 5 anos

Legendas

328 mil visuahzaches «
hé 6 anoa
Legendas

¢ Viog: Viagem aos EUA
201472015 - parte 6 - por_..

134 mil visualizacdes -
ha & ancs

Legendas
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Tutorial: Pulseira Minion do Catavento Cultural S3o Paulo | Tutorial Pulseiras de i Meus acessorios de cabelo CUIDANDO DA MINHA BABY
Mal Rainbow Loom com Tear - Viog - Julia Silva Eldsticos Rainbow Loom pa... favoritos ALIVE COMER E BRINCAR...
321 mil visualizages - 72 mil visualizacGes « hi 6 anos 2,6 mi de visualizacdes - 77 mil visualizacSes + ha 6 anos 10 mi de visualizagbes «

ha 6 anos Legendas hé & anos Legendas ha 6 anos

Legendas

J

Tag: 5 Coisas Aleatdrias que Brincando de inventar Torre do saldo Holly e Poppy Minha Colegao de Tag: 10 Coisas Aleatdrias no
Estou Amando Julia Silva histdrias: 0 Pogo Mégico p... e Tutorial Bule de Chd para... Borrachinhas Cresceu! mey Quarto
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Viajando com a minha Baby Tag: Ever After High por Julia A colegdo de 5 Pig da Review: Mercadinho da Tutorial: Closet para as
Allie: O que eu levo namala... Silva minha priminha Julia Silva Blondie - Ever After High po... bonecas por Julia Silva
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Julia Silva - English Subtite 304 il viscmtizacte por Julia Silva Draculaura por Julia Silva super facil Rainbow Loom...
mil visualizacBes «
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Minhas novas borrachinhas @ Get Ready With Me - Baile de - Ta-u IUW%&SW&M ¢ Viog: Aniversario daminha Novasaw:aehmhasda i Viog: viertandoaaposwﬁu
por Julia Camaval da Escola pouca gente sabe por... amiga Yasmin por Julia nha Colegdo por Julia Barbie Terras Distantes por..
135 mil visualizagoes « 787 mil visualizacOes « 405 mil visualizacOes » 408 mil visualizages « 243 mil visualizacbes « 293 mil visualizagGes »
hi & anos hé & anos hé 6 anos hé 7 anos hé 7 ancs hé 7 ancs

Legendas Legendas Legendas.

Desafio: Maquiagem de i Meu Material Escolar 2014 @ Novo Videocoma Andreza ¢ Minha i CUIDANDODAKATIEEDA  : Review: Doceria que eu fiz
Odhos Vendados com... Julia Silva Goulart! Bomachinhas Julia Silva CHARLIE BABY ALIVE - Juli_.. para Apple White por Julia
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ha 7 anos hd 7 anos Legendas ha 7 anos ha 7 ancs

Legendas Legendas Legendss

Pen‘ena nte, Imperfeitos:  © Comprinhas e presentesdos  © TournaToysrusem Orlando  © Minha Nova Baby Alive Katie  Minha Colecio deBarbies  ©  Tour: Meu cantinho de H

Carmmha Monster High... " Estados Unidos por Jullia-... por Julia - Qutubro/2013 @ seu Enooval Julia Silva Julia Silva Maquiagem Julia Silva
116 mil visualizages « 750 mil visualizaches « 453 mil visualizactes « 2.7 mi ge visuslizaches « 1,2 mi de visualizaches « 3.4 mi de visualizacdes
ha 7 anos hé 7 ancs hé 7 anos hé 7 anos hé 7 anos hé 7 ancs

Legendas Legendas Legendas Legendas Legendas
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" mm

Video especial com a ¢ CUIDANDO DA CHARLIE + Review: SPA para Monster : Novo Tour pelo Meu Quarlo  :  Touwr pelo meu banheiro ¢ : Casa das Monster High da :
Andreza Goulari! BABY ALIVE TRONINHO - High com a participagio... Julia Sitva minhas maguiagens Julia... Julia Silva
21 mil visualizagdes - ha 7 anos 6,6 mi de visualizagbes - 2 mi de visualizaghes - &85 mil visualizagdes - 2,5 mi de visualizagdes - 212 mil visualizages +

hi 7 anos hd 7 anos né & anos hé 8 anos I 8 anos

Legendas Legendas Legendas
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Anexo lll - Transcrigao do video de Luiza
Abrindo Boneca LOL SURPRESA | Luluca

Visualizagbes Likes Unlikes Postagem Duragéao

998.009 37 mil 1,6 mil 30/05/2017 10:55

Conteuido Editorial

Abrindo a boneca LOL tive varias surpresas e gravei tudo para compartilhar com
VOcCés.

Escrevam ABRINDO BONECA LOL nos comentarios para eu gravar mais videos
deste.

Ja DEIXE SEU LIKE... COMPARTILHE esse video com seus amigos e SE
INSCREVA no canal que ficarei muito feliz! Um super beijo e tchau tchaaauuuuuuu

Este ndao é um video publicitario. O video foi gravado de maneira espontanea e
os brinquedos foram ganhos de familiares.

ASSISTA TAMBEM:

RICO VS POBRE
https://www.youtube.com/playlist?list...
@ CRIANCA VS ADOLESCENTE ®)
https://www.youtube.com/playlist?list...
e~ TENIS DE RODINHA E PATINS £}

https://www.youtube.com/playlist?list...

MINHAS REDES SOCIAIS

@ Instagram - @luluca_oficial
Q@ Facebook - oficial.luluca
@ Musical.ly- @lulucaoficial
# ROBLOX - LulucaYoutuber

Agradeco a todos que me acompanham e que fazem eu querer gravar mais e
mais videos.

Ola meninas e meninos!
Tudo bem com vocés?
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O video de hoje é: Abrindo a boneca LOL Surpresa!
pra vocés e pra mim também porque eu nao sei qual é a boneca.

Eu vi varios videos no Youtube, de canais americanos e também vi da -
SilV&l (manda beijo) Um beijo, Ju! E vi no canal do Felipe Calixto. (manda beijo)

Um beijo pra vocé!

E eu tava querendo demais essa bonequinha. Muito! Muito! Muito!

E dai, eu ganhei ela, gente! Eu ganhei duas! E! (comemora)

Enquanto a produgado vai soltando a vinheta, ja vai dando o seu like, se
inscrevendo aqui no meu canal e no meu outro canal, o Luluca Games que ja vai
estar aqui nos cards e “bora” la pro video. Produgao, solta a vinheta!

Como eu ja disse eu ganhei duas delas, mas nesse video eu s6 vou abrir uma.

Se vocés quiserem que eu abra a segunda bonequinha LOL, escreve aqui
embaixo nos comentarios: Abrindo boneca LOL Surpresa 2.

Entao agora, vamos abrir essa LOL que eu t6 muito ansiosa.

Deixa eu ver qual delas eu escolho... minha mae mandou... ah, eu ndo vou
fazer minha mae mandou ndo.

Essa! Eu vou abrir essa!

Eu vou mostrar pra vocés aqui a embalagem que é muito linda, linda demais
da conta. (risada)

A mesma dindmica de proceder e a mesma énfase dada a embalagem dos
produtos que Julia Silva da em seus videos de “review”

Olhem! Aqui tem uma bonequinha, também aqui na hora de abrir tem um ziper,
uma mamadeirinha... Essa embalagem da bonequinha LOL tem varias camadas
como se fosse uma cebolinha, gente.

Na primeira camada vem a dica, na segunda vem os adesivos, na terceira vem
a mamadeirinha dela, na quarta vem um sapatinho ou uma botinha, na quinta vem
a roupinha, no sexto vem o acessorio e no sétimo a boneca.

Entdo agora, vamos abri essa LOL.

Aqui o ziperzinho. Aqui, 6 gente, tem a dica: coroa + abelha. Qual sera que &,
gente?

Entdo, vamos continuar. Vamos abrir o proximo ziper. Deixei a dica aqui do
ladinho. Mas gente, olha! Eu percebi isso! Aqui 6, é de estrelinha e aqui é de
coragao, cada ziper ¢ diferente um do outro! Que legal! Mas vamos continuar! Eu t6
curiosa.

Qual que é o préximo mesmo? E o adesivo, né? Ah, ficou um adesivo colado
aqui. Gente, a bonequinha, ela faz quatro coisas. Nao, cada uma faz uma coisa, né.
A primeira aqui, que ta mostrando o adesivo, muda de cor, 0 segundo cospe, o0 terceiro
faz xixi e o quarto chora. Esses adesivos servem pra vocé colar no seu guia do
colecionador, que também vai vir aqui, né, no guia do colecionador pra ver o que a
sua bonequinha faz e vocé deixar registrado.

Vamos abrir o proximo ziper. Gente! Os outros estao dificeis de abrir , acho
que é a ansiedade! (risos nervosos)

Ai, a gente ta chegando perto! Eu acho, né!

Vamos ver... Eu acho que agora é... ah, € a mamadeirinha.

Gente! Vocés conseguem ver aqui? E muito fofo, né?

(Luluca coloca as maos na mesma posi¢cao que Julia Silva para mostrar os
acessorios da boneca em seus videos)

Gente, é molinho de mexer. Eu achava que era duro. Ai, que fofo! Hum...
gostoso!
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(mesmas caracteristicas que Julia ressalta no brinquedo € os mesmos
adjetivos)

Préxima camada! E aqui ta escrito: quase la. Ah! A gente ta perto!

Mas vamos continuar aqui abrindo, né... Cadé o préximo ziper?

(o video é acelerado na edigdo enquanto Luiza esta abrindo a embalagem)

Ah, é do outro. Vamos abrir aqui. E o do sapatinhos, né? Ah, é! E o dos
sapatinhos.

Ai, gente! Que bonitinho! Ah! E amarelo e preto igual a coisinha da
abelhinha.

Gente, olha que pequenininho! Ai que fofo! Que pena que ndo cabe no meu
pé. (o video é acelerado novamente)

Ah, é aqui! Me tira daqui! Té tirando amigo!

(ao abrir o pacote, Luiza coloca a mao na boca e faz siléncio, parecendo
impressionada)

Que lindo! Meu Deus do céu, gente, que coisa mais linda!

Gente, ta escrito baby zero um. Vocés gostaram? Ai, eu amei!

Finalmente! E a hora de pegar a boneca.. Eee.. (aplausos)

Vamos abrir! Vamos Abrir!

Aqui. Como eu quero matar vocés de curiosidade e eu também, eu vou mostrar
pra vocés, olhem, aqui € como se fosse uma salinha de estar (...)

Dai aqui tem outra coisa. Tem outra coisinha aqui, gente. Vamos abrir? Que
€ isso? (suspiro)

E um boné, gente! E um bonezinho! E um acessorio isso daqui, olhem.

(Luiza coloca o brinquedo na cabeca)

Ta vendo, oh? Fiquei bem!

(faz caretas para a camera e o boné de brinquedo cai)

Peguei, gente!

Oh, aqui € uma banheira. Nao sei se vocés conseguem ver, mas aqui tem umas
bolhinhas, olha.

Vocé fecha ele. Fecha aqui. Dai vem desse lado aqui, pde neste buraquinho
aqui. Vocé pde aqui. Pde deste lado aqui e vocé pode levar sua LOL aqui dentro como
uma bolsinha também. E vocé pode por ela aqui em pé!

Entdo vamos abrir logo a minha! Vamos abrir! Vamos abrir! E ela ta dizendo
assim:”let me out of here”. Me tire daqui! Eu to tirando amigo! Ah! Ta ta ta tam... Ta ta
ta... (interrompe e olha para a cdmera desapontada)

Tem mais pacote, gente! Meu Deus, eles querem matar mesmo a gente de
curiosidade, né? Vamos (ininteligivel) aqui, oh.

(rufar de tambores)

Ai! (suspiros) Gente! Que lindo! Gente, € muito linda! Eu amei muito, muito,
muito, muito! Ah! (aperta a boneca)

Entdo... Oi, amiga, tudo bem?

Vamos ver qual é seu nome. (pega o Guia do Colecionador)

Vocé é comum do Glee Club. Seu nome € M.C. Swag. (riso) E tem a sua
filhinha aqui! Gente, olha! Aqui tem a filhinha dela. (risos) LIL M.C.Swag.

Vamos poér a roupinha aqui nela. O, é super facil de por a roupinha nela. A
gente pde aqui assim, 6. Pronto! Olhem que linda, gente! Pronto! Vamos pér o
sapatinho aqui nela. Sapatinho e, por fim, o bonezinho.

No guia do colecionador pde assim de tras (para tras), né, o bonezinho dela,
olha. Tao vendo aqui, 0, ela?
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Mas também, se vocé nao quiser, deixa ela sem boné ou também pode pér o
bonezinho de frente, de lado...

E também Elaieiodaiarticulavel... Ela gira pra ca, ela gira pra 1a a cabecinha...

Eu achei esse penteado muito fashion, muito legal.

Ela tem o olhinho verde e ela tem uma pintinha bem aqui, olha.

Gostaram? Ai, eu também amei, mas agora vamos ver o que ela faz.

Gente, eu t6 pegando aqui aguinha pra ela...

E s6 por debaixo da 4gua e apertar um pouco, olha...

Agora eu vou tirar o bonezinho de vocé pra o pessoal ver melhor aqui, oh.

Ta (fazendo) umas bolhas na boca dela, h

(apertando a cabecga da boneca)

Gente, ela ta cuspindo! Gente, vocés viram? Ela cuspiu tipo vuuuu...

Gente, olha, aqui tem como vocé por ela aqui em pezinha... Olha que fofo!

Aqui vocé da banhinho nela.

Aqui € como se fosse um sofazinho, né? Uma salinha de estar. Aqui pde a
canequinha dela.

Gente, super, super, super, hiper, mega legal! Achei muito legal!

Ela cuspiu!

E ja que ela é uma M.C. Swag, ah, entdo, M.C. canta ai!

Deixe seu like

Deixe seu like

Ameil

sininho, um super beijo.
Tchau e até o proximo video!
Tchau!
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Anexo IV — Transcrigao do video de Julia Silva

Abrindo a Bigger LOL Surprise

Visualizacbes Likes Unlikes Postagem Duracgao
4.365.929 140 mil 10 mil 30/09/2018 20:18

Conteudo Editorial

(Este video NAO contém promogéo paga, para nenhum anunciante, todos os produtos foram
apresentados de forma espontanea).

LOL BIGGER SURPRISE ! Neste video eu vou abrir uma LOL série limitada e super novidade !!!
Cliqgue em gostei e se inscreva no canal, que ficarei muito feliz!

Aviso para os responsaveis: Canal Livre para todas as idades. Aqui voc& NAO encontrara
incitacao a violéncia, palavras de 6dio ou palavrdes e maus exemplos.

Transcrig¢ao das falas

Oi pessoal! No video de hoje eu tenho uma coisa super legal pra mostrar pra
vocés. E uma novidade de LOL! Essa aqui é a Bigger LOL! Olha que linda! Ela se
chama Biggel porque ela é maior que a Big LOL. Essa aqui é a Big LOL. E como
vocés podem ver, essa aqui € como se fosse uma capsula de LOL, aquelas
pequenininhas Ice Pie, s6 que essa daqui é gigante! Olha que legal' Gente, € muito
linda mesmol!

Ela ¢ f0dafosa, cheia de glittef e ela tem varios mistérios aqui! Tem varias
coisas que a gente nao sabe o que ta escrito mas a gente vai ver em breve, porque
aqui dentro, provavelmente, tem uma lupa. Parece ser muito diferente. Vem mais de
SESSEentaISUIPIesas e eu estou muito animada para abrir! Entao vamos 14?

Como toda a LOL, a Bigger LOL também [ERBUMIZIPet, entdo vamos abrir.
Entdo gente, olha GUeNinda! Essa LOL aqui é da série Eye Spy e aqui ta escrito LOL
Surprise, Bigger Surprise. E gente, ¢ Edicaonlimitadal Eu fiquei muito feliz quando

chegou aqui em casa! E fliito'bonita mesmo! Todarosa! E até agora nao tinha uma

LOL assim grande, fosacom glitter. E olha que legal, aqui atras é assim... e a alca é
muito bonita também, ¢ f6dafosa, né?

Uau! Olha que legal! E aqui veio a lupa! E tem uma mensagem aqui. EGOKNTOr
Secreticilies! Entao ¢ pra gente procurar pistas secretas. Entdo aqui acho que tem
mais mensagens. Olha gue legal tem varias mensagens aqui em volta! Aqui ta escrito:

Let me out of here! Aqui: Yuhuuuu! Pick me! Tem mais mensagens. Vamos ver. Aqui:
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Unbox me! Me first! Entdo, tem varias mensagens aqui. Isso € muito legal! Olha o
tamanho dessa lupa! Essa lupa é gigante! Muito legal!

Ta, a gente precisa abrir essas capsulazinhas e olha que legal parece... sabe
aquelas coisinhas de chiclete? Aquelas cartelas de chiclete? Olha que bacana, a

gente precisa colocar o dedo aqui e empurrar para abrir, entdo vamos la! Assim! Ah!

Olha essas botas! Que bonitinhas! Olha, é fetade azule metaderosa. E aqui embaixo
tem um monte de _

Vamos abrir essa aqui. Opa! Mais sapatos! Que fofura!

Vamos |a, mais um! Veio uma saia! Uma saia xadrez.

Vamos aqui! O que sera que é? Opa! Um shortzinho. E olha que fofo! Ele é
branco Eom glitter, dos lados ele é preto e aqui atras tem HifliZiperiaztl. Ele ¢ bem
fofinho.

Aqui mais um... E uma blusa! Combinando com o short! Olha que legal! Sdo as
mesmas cores! Azul, branco Gom glittef e preto. Isso é pra gente colocar aqui, olha.
Bem legal!

Mais um compartimento secreto. Aqui veio um boné! Olha que bonito! Ele é
todo Gamuflado’eom rosa e aqui dos lados tem essa parte Gom glitter... dos lados e
atras. E bem bonito.

Hum... que sera que é? Mais um boné! Eu acho que € um boné, né? Nossa,
olha que lindo esse? Esse é azul €omglitter. E muito lindo mesmo! Olha a cor! Gente,
que coisa mais linda! Eu gostei muito! E vocés? Entdo a gente tem dois bonés de
estilos diferentes.

Veio um vestido combinando com o boné! Com o boné camuflado, olha que
legal! Pra ficar toda combinando. fodoimundoadoraiconjuntinhos.

Olha que legal, aqui veio um macacao azul e eu acho que € para combinar com
o boné, mas a gente pode trocar os looks. A gente pode misturar tudo pra criar looks
diferentes. Olha que bonitinha essa blusa! E o que € que ta escrito aqui? Deixa eu ver.
Ta escrito: Miau. E é uma blusa Xadfezrosa e eu acho que é pra combinar com essa
saia. Olha que bonitinho esse look. Eu gostei. Eu gostei. Agora que a gente ja abriu
cada compartimento da cartela, vamos ver o que mais tem aqui.

N&o vou mostrar pra vocés. Isso daqui € uma foto da familia que vem aqui. Eu
nao vou mostrar pra vocés porque eu quero que seja uma surpresa. Eles sdo muito
fofinhos. Oh! Eu amei! T4, eu vou guardar aqui e depois eu mostro pra vocés. Vamos

la! O que mais tem aqui? Que legal' Vem um manual e também tem essas coisinhas
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aqui. Que engracgado! Deixa eu ver aqui onde que ta a lupa. Cadé a lupa gente? Onde
que ela foi parar? Aqui! Achei! Agora vamos ver o que tem escrito aqui. Nossa

mensagem secreta: Getting wig with it. Entdo, a gente ta ficando meio Peflicosd, eu

ndo sei como falar em portugués. Mas a gente ta... [ficionguercomipertca agora.
Engracado... sera que... Seraiqueneiolpertica? Nao sei, acho que ndo né. Que é que
ta escrito aqui? Deixa eu ver. Unbewigable. Entao € como se fosse... Tudo sdo uns
trocadilhos sabe... Big hair, dont care. Cabelongrandemnaonigo. Entio tem varias
mensagens aqui.

Eu acho que nessas capsulazinhas nao tem, mas olha que legal, elas sdo muito
lindas. Tem esse rosa‘aqui, mais escuro, tem o fosinha claro e esse azul. Eu vou
comegar abrindo essa daqui, que eu ja tenho na minha mao. Vamos abrir. Eu vou abrir
aqui para vocés verem melhor. Entdo vamos abrir aqui. Gente, é muito lindo! Eu gostei
muito porque é bem diferente, olha. A gente nunca viu alguma coisa assim de LOL.
Entao € bem legal mesmo. E aqui da pra colocar a LOL em pé. Parece um hoverboard,

0. T6 brincando! Mas € bem legal mesmo! Eu gostei! Vamos abrir! E a gente abre

assim... Ah! VGiolaiperliea! Eu achava que n&o vinha Pefliea) mas olha que legal! LOL
Eomicabeld! Eu nunca vi isso! Cabeloldenerdade’ Como que a gente faz pra tirar? Ta

presa aqui gente! Ta presa a -! Gente, eu so6 sei que no shopping Gazlol que eu
ja gravei um video aqui no canal e o link vai estar aqui em cima nos cards, tinha uma
loja de PERUIEaS e ai eu s6 sei que isso daqui vai ficar bem legal, essa Perlied vai ficar
bem legal 14, porque, realmente, tem [Peflied agora. Ndo tem nenhuma LOL com
CabeloldeNerdade. 1sso daqui nao é cabelo de verdade, mas enfim gente, fibra. E os
€aBEIeS sempre sao pintados, mas agora, tem Peflied! Olha que legal! Eu gostei, achei
bem legal.

Vamos abrir aqui. Sera que tem [figiSiperticas? Eu espero que sim, porque eu
achei bem legal. Entdo aqui tem um espaco pra gente colocar as LOLs em pé. Opal
Vamos abrir aqui! Abri! Gente ¢ fllitolliida essa cor! Eu gosto muito! AlqUelindd essa
peruca! Olha que legal! Sera que ela ta ao contrario? Nao sei. Mas ela é loira e ela
tem um monte de cachinhos. Eu adorei, ela ¢ bem facia. Bem fiacid mesmo. Gente,
super legal! Eu acho que ela ta na posicdo errada, mas tudo bem, ¢ Bem fofa.

Entao vamos abrir aqui mais uma capsulazinha. Uau! Essa daqui é linda! Olha

isso! Elfosa, azuleroxd! Gente eu achei MUlitolindd! Eu amei! E vocés? Gente as trés
s&o muitolbonitas!
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Vamos abrir essa aqui agora. Vamos la! Uau! Essa aqui ¢ [fillitolbacana’ Olha
que legall Ela é foXa, ela tem esses coquinhos de lado e tem uma franja bem longa!
Olha isso! Essa franja € super legal! Gente essa daqui eu acho que é a minha
preferida. Eu adorei a franja que € assim, aqui € normal, mas aqui é toda longa. Eu

achei isso muito legal.

Tem mais duas capsulas. Vamos abrir essa fosabebeé. Ah! Olha que lindaessa
perucal Ela'é'loira’com rosa, bem linda’mesmo. Gente, muitollinda ne? Gente, séo

muitas surpresas!

E tem mais uma capsula para a gente abrir. Gente, eu acho que ¢ [lidoiperuca
mesmo! Ah! Olha isso! Olha quantas Peftieas] Muito legal! Olha essa! Essa é um verde
meio menta... E um verde bem menta. Olha isso! Bem bonita mesmo! E o legal dessas
PEHlIEES ¢ que elas sao SUPEr, sUper, slpermacias! E clas Saonindas, né, também!
Entao olhem quantas capsulas que a gente tem. Sao muitas.

Ta, agora a gente tira essa parte e tem as LOL! Aqui tem duas LOL Big Sister.
Elas sdo as irmas mais velhas. Aqui tem uma LIL Sister e uma LOL Pets! Mas gente,
a gente tem que deixar as LOL para o final. Parece que tem mais surpresas aqui
embaixo, entdo, eu vou tirar as LOL daqui e a gente vai abrir depois.

Uau! Tem Vafiasisuipresas' Que sera que €? Tem uma coisinha meio mole,
gelatinosa, que sera que é gente? Sera que séo aquelas coisinhas do Fashion Crush?
N&o sei. Vamos descobrir. Ha! Ndo! Que que € isso! Tem uma Blind Bag aqui dentro.
Ah! Olha isso! E pra gente colocar no rostinho das LOL. E gente é bem... tipo assim...
é macio aqui 6. E bem legal! E como se fosse uma maéscara facial. Muito fofa, de
sereial Vieram duas péflieas de silicone! Muito legal! Olha que bonitinha! Depois eu
tenho que tirar essa parte aqui, mas tem essa aqui que € um laco em cima e essa aqui
que é um rabo de cavalo e eu preciso tirar essa parte aqui 6. Mas eu nao quero fazer
agora porque eu tenho medo de rasgar. Mas € bem legal e eu adorei essa mascara,
achei bem diferente.

Vamos abrir mais. E tudo molinho! Olha, tem giSiperucas. Esse Gabelo, esse
penteado é da Miss Punk. NIUifoMofd cssa Peflied. E aqui tem mais uma Blind Bag,
que parece ser uma mascara também. Sim, € uma mascara! Sé que essa aqui € de
esqueleto! Para o Halloween! Que legal! Elas sdo uns adesivinhos, olha. Eu ndo quero
tirar porque eu ndo quero estragar, mas é bem legal. E pra gente colocar no rostinho
das nossas LOL. E elas podem partir numa missdo secreta ou enfeitar o rostinho

delas.
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Opa! Gente! Olha a estatica! Ta grudando em mim! Sai! Ta! Entdo aqui tem

MaiSIPerlicas. \Veio uma repetida? Veio uma pPeflicaitepetida! E tem isso? Tem isso
gente? Que engracado... T4, SE0iasimesmasipertcas ... que engracado... Gente, veio

a mesma coisa! Que engragado. Mas nao tem problema. Muito legal. Vieram os
mesmos penteados e as mesmas mascaras.

Uau! Essa peruca é diferente! Olha a cor dela! E loira, mas é um loiro diferente
sabe? E BEMIBONILG. Entzo, sio dliasiperticas, uma de franjinha e a outra é um coque.
Olha essa mascara de robd!

Ent&o aqui tem mais duas Blind Bags. Vamos abrir! Olha! E 0 mesmo de novo!
Entdo, vamos abrir essa Blind Bag. Olha... eu acho que veio a mesma coisa de novo.
Eu acho que vem duplicado, né? Para varias LOL ficarem iguais. Com as pefticas,
bonitinhas... Bem legal!

E essa daqui é a ultima Blind Bag. Vamos abri-la! E ver o que tem dentro. Essas
aqui sdo diferentes! Olha que [ifldd esse penteado! Bilid® mesmo! Esse daqui € de
bob, 6... E olha, veio de uma caveira mexicana! Olha que bonitinho gente! Tem varias
mascaras para o Halloween. Tem de sereia, tem dessa caveira aqui diferente, tem de
caveira mexicana e tem de robd. E o legal é que podem ter gémeas. Nillifolbacana
mesmol!

Gente, essa mesa ta uma bagunca, cheia de coisa e esse video também ta
ficando um pouquinho longo. Entdo eu decidi o seguinte, eu vou gravar um outro video
agora mesmo, abrindo essa familia aqui das LOL. ElSeNocesiquiseremigquecliposte
ESSENVIdEoNIogs, se vocés quiserem assistir esse video, deixem muitos likes e
comentem aqui embaixo nos comentarios. SElNscrevamoleanal se vocé ainda nao for
inscrito e - sininho de notificagdes. Entdo pessoal, foi esse o video, espero que
vocés tenham gostado. Um beijo eletrizante e monstruoso para todos vocés! Tchau e

até o proximo video.



