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RESUMO

Esta pesquisa foi realizada junto ao Programa de Pds-Graduagdo em Educacdo Ambiental da
Universidade Federal do Rio Grande; PPGEA - FURG, a partir da linha de pesquisa
Fundamentos da Educacdo Ambiental - FEA, tendo como tese a existéncia de uma estética do
capitalismo, apontando para uma estética burguesa padronizada voltada a criagdo do
fetichismo, da alienagdo e da manutengdo da ideologia capitalista, sendo um dos principais
obstaculos para a Educacdo Ambiental, estando, inclusive, dentro das propostas ditas de
transformacdo e emancipagdo que se abstém da reflexdo critica ao culpabilizar as pessoas, a
sociedade e omitindo o Estado e as empresas pelas injusticas ambientais. Apresenta como
objetivo identificar a existéncia de uma estética capitalista, desde seus aspectos fundamentais,
como a mesma € produzida e a possibilidade, tedrica e pratica, de producéo de outra estética.
Utiliza como metodologia a Andlise do Discurso apoiada em Eni Orlandi e dois objetos de
pesquisa: o primeiro sendo as imagens e relatérios disponiveis no site da Vale e Petrobras,
duas das maiores poluidoras do mundo; e o segundo a producdo do Programa de Poés-
Graduacdo em Educacdo Ambiental da Universidade Federal do Rio Grande, de 2006 a 2017,
sobre estética, reunindo 14 dissertacdes e 7 teses. A partir da identificacdo da estética
burguesa padronizada por Martinelli, Fernandes, Prates, Lippo, Boal, Dardot e Laval,
Chomsky, Bourdieu e Badiou, apresenta-se a producdo grafica, oficinas de desenho e
publicacGes independentes realizadas pelo préprio pesquisador como exemplo de acéo pratica,
em sua construcao e elementos, que se alinham a processos de revolucao estética em oposi¢édo
a ideologia capitalista, proposta por Ranciere e Estevez, apoiados por Boal e Guattari.

Palavras-chave: Educacdo Ambiental. Estética. Marketing. Revolucdo Estética. Histdrias em
Quadrinhos.



ABSTRACT

This research was carried in the Post-Graduation Program in Environmental Education of the
Universidade Federal do Rio Grande; PPGEA - FURG, based on the research line
Fundamentals of Environmental Education - FEA, based on the aesthetics of capitalism,
pointing to a standardized bourgeois aesthetic aimed at the creation of fetishism, alienation
and maintenance of the capitalist ideology, one of the main obstacles to Environmental
Education, even within the so-called transformation and emancipation proposals that abstain
from critical reflection by blaming people, society and omitting the state and companies for
environmental injustices. The objective is identify the existence of a capitalist aesthetic, its
fundamental aspects, how it is produced and the possibility, theoretical and practical, of
producing another aesthetic. It uses as a methodology the Discourse Analysis supported by
Eni Orlandi and two research objects, the first one being the images and reports available on
Vale and Petrobras website, two of the largest polluters in the world, and the second the
production of the Postgraduate Program in Environmental Education of the Federal
University of Rio Grande, from 2006 to 2017, on aesthetics, gathering 14 dissertations and 7
theses. From the identification of the bourgeois aesthetics standardized by Martinelli,
Fernandes, Prates, Lippo, Boal, Dardot and Laval, Chomsky, Bourdieu and Badiou, we
present the graphic production, comics workshops and independent publications produced by
the researcher himself, as an example of practical action, with construction and elements, that
are aligned to processes of aesthetic revolution in opposition to the capitalist ideology,
proposed by Ranciére and Estevez, supported by Boal and Guattari.

Key-words:Environmental Education. Aesthetics. Marketing. Aesthetic Revolution. Comics.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa surge a partir do incomodo, estranheza, percepcao e esperanca.

No decorrer do meu processo de mestrado e doutoramento diversas contradigdes entre
discurso e pratica eram apresentadas pela Educacdo Ambiental, gerando questionamentos e
reflexdes na tentativa de encontrar respostas sobre tantos desencaixes e falta de resultados nos
chamados processos de transformacdo e emancipacdo. O que era bradado na teoria
apresentava-se como um ruido na pratica, deixando uma pergunta que precisava Sser
respondida: Onde estariam nos movimentos sociais e ambientais, 0s tedricos, 0S
pesquisadores das universidades e educadores ambientais que tanto traziam em suas falas
solugdes e verdades sobre a sociedade?

Ouvi determinada vez que este ndo era o papel da academia. Ali era espaco para
construcdo de saberes e conhecimentos, pois a transformacdo quem deveria fazer era a
sociedade. Tal negligéncia foi alimentando uma energia que precisava ser colocada para fora,
ndo como uma pulsdo, um descontrole, mas dentro de um processo metodolégico e académico
a fim de, a partir de generalizagdes sem fundamentos cientificos que, se tornavam verdades
absolutas no inconsciente coletivo, obter informacg6es que pudessem contribuir para, tornar de
fato, os debates teodricos de transformacdo e emancipacdo da Educacdo Ambiental, uma
possibilidade pratica. A partir das reflex6es e aspectos da revolucdo estética de Ranciere
(2002, 2009, 2013) e Estévez (2004, 2011), apoiados por Boal (2009) e Guattari (1990),
percebi que parte da minha producdo artistica alinhava-se a esta proposta, rompendo 0s
obstéaculos da grande midia e do capital, difundindo histérias e uma linguagem popular com o
objetivo de fortalecer e valorizar a identidade e a cultura local. Uma tentativa de fazer
acontecer aquela poténcia que eu percebia, mas era suprimida por uma cultura homogénea e
hegeménica, contrapondo, mitigando, compensando também, tamanha submissdo da
educacao publica aos interesses de um ente chamado mercado.

Rio Grande, uma cidade maritima, geopoliticamente privilegiada, possui uma
universidade publica federal incrustrada no coracdo da periferia do municipio. Em seu Projeto
Pedagogico Institucional — PPl a Universidade Federal do Rio Grande — FURG apresenta sua
vocagdo como Vvoltada para 0s ecossistemas costeiros e ocednicos — expressa Seu
compromisso socioambiental e seu alinhamento com o desenvolvimento local, regional,
nacional e global, envolvendo todas as areas do conhecimento (FURG, 2011. p. 4). No
entanto, ha poluicdo em exagero, ha injusticas sociais e ambientais continuas, h4 degradacao

da sociedade e da natureza, que ndo sdo questionadas publicamente pela academia, que
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acontecem diuturnamente e assim sdo aceitas como um processo “normal”, “natural” e
“necessario” para a vida capitalista, reduzindo as pessoas a mera forca de trabalho, e a
natureza a recursos naturais a serem explorados e a ela delegada a responsabilidade de
transmutar toda poluicdo produzida.

Tudo isso aparentemente de comum acordo entre todos, governos, empresas,
universidades, ja que a felicidade instituida esta indexada ao poder de consumo e este s6 pode
ser alcangado com a permissao coletiva dessas concesses. Assim, uma cidade que condena
pescadores artesanais pela pesca predatéoria, a populacdo das periferias pelo aquecimento
global, dorme e acorda na pluma das fabricas de fertilizante como beleza de sua paisagem.

Assim a Educacdo Ambiental produzida com aporte financeiro de empresas poluidoras
recebe, além de dinheiro, condicbes para contratar os melhores publicitarios, profissionais do
marketing e artistas, que visando uma oportunidade de trabalho, negando a responsabilidade
ética gerada pelo seu trabalho, como também educadores e gestores ambientais em busca de
status e ilusdes, tornam a é&rea da Educacdo Ambiental um mercado profissional
extremamente promissor, viabilizando producbes para apaziguar iminentes conflitos e
contribuindo para os interesses dos acionistas andnimos das respectivas Sociedades Anénimas
e seus lucros.

A capacidade coletiva de construgdo de uma sociedade autbnoma néo condicionada ao
mercado e as verdades construidas pela midia ainda é uma utopia. Ha mais destaques as
divergéncias do que as convergéncias, aquilo que nos une. Ha outras forcgas, energias que
atingem diretamente nosso inconsciente, e assim generalizacdes, crencas, sdo solidificadas
sem a minima possibilidade de reflexdo, pois sdo impostas e ndo hé espaco e tempo dentro da
rotina de trabalho e de lazer para tal. As demandas do mercado s&o urgentes e as de
subsisténcia do povo, na dimensdo capitalista, também. Assim, vemos que o esforco de
transformacdo e emancipacdo sdo bloqueados pelo desejo individual de poder, que evolui
impositivamente pela midia, repetidas impiedosamente, para que uma necessidade criada,
instituindo um padrdo de vida como ideal, se consolide como um objetivo de vida daqueles
gue ainda ndo o possuem e pelo qual devem lutar, se esforcar ao maximo, entregando suas
vidas a agentes nocivos a salde, com toda dedicacdo e sonho, vestindo a camisa da empresa,
em troca de um salario que ndo paga nem metade das reais necessidades e despesas de uma
familia, causando inevitavelmente o endividamento junto aos bancos.

Este ideal de vida é cunhado como sinénimo de felicidade. Sucesso para 0s
competentes, fraqueza para aqueles que nao se dedicaram o suficiente. Como prémio status

para alguns e para outros frustracdo e inveja.
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Tais motivacdes eram aparentemente abstratas e grandes demais para serem
comprovadas. Se por um lado havia um discurso que dizia que somos responsaveis pelas
escolhas que fizemos (LEVY, 1999, p. 227), por outro, padrdes estéticos se destacavam e
poderiam ser identificados como integrantes de um discurso imposto, seguido pela maioria
como uma construgdo individual e coletiva por simples necessidade de pertencimento e
participacdo social.

O senso comum, a generalizacdo, as crencas coletivas tinham por base uma
idealizacdo de vida, um ideal, uma imagem inconscientemente construida. A partir dessa
imagem se percebeu que o ideal se materializava numa estética, reafirmada a todo momento
como um ideal a ser buscado, estimulando e condicionando a todos. Esta reflexdo serviu de
substrato para chegarmos a hipotese da existéncia de uma estética do capitalismo que reitera
constantemente ideais, opinides, padrées e comportamentos que devem ser desejados por cada
pessoa e assim, pela grande maioria de noés. Esta possibilidade ganhava forca ao ser
apresentada também por autores como Jacques Ranciére (2002, 2009, 2013), Dardot e Laval
(2016), Chomsky (2017), Bourdieu (2006), Boal (2009) e Badiou (2017), e reforcada por
Martinelli (2016), Fernandes e Prates (2016) e Fernandes e Lippo (2016).

Conforme Scherer (2016), o estudo da estética insere-se no estudo da arte, da midia,
na arquitetura e degradacéo das cidades, na construcdo da informacéo e das mensagens que se
quer transmitir. E por que ndo, sendo os meios de comunicacdo e de cultura de massa
propriedades dos donos dos meios de producdo, tendo o marketing carregado de elementos
estéticos da arte e do capitalismo, formatados para persuasdo do pensamento coletivo,
instrumentos continuos de educacdo para a ideologia capitalista?

Para poder comprovar tal questdo foi preciso construir uma metodologia que pudesse
contemplar a necessidade de provar a existéncia de uma estética do capitalismo a partir das
evidéncias de seus proprios aspectos e como elas se apresentavam, seguindo um padrdo na
midia, nas empresas, no discurso neoliberal e pés-moderno, na producdo académica e como
poderia ser criado um contraponto com elementos possiveis de serem trabalhados por todos e
com baixo custo financeiro para opor a estética burguesa padronizada, criando uma outra
estética?

Estas informacdes foram encontradas nas propostas de Ranciére (2002, 2009, 2011) e
Estévez (2011), apoiados por Boal (2009) e Guattari (1990), e refletiam minha resisténcia ao
transmitir no meu desenho e na minha producéo artistica, temas e reflexdes ndo contempladas

pela midia nacional, tdo pouco pela midia local que buscam seguir os padrbes da primeira,
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negligenciando identidade, natureza, historia, cultura de uma cidade cheia de historias
esquecidas que é Rio Grande.

Como seria possivel preservar a natureza e a cultura quando outra cultura é
considerada maior? Como construir outras relacdes sociais que ndo tenham por objetivo o
lucro? Como a Educagdo Ambiental pode ser transformadora e emancipatéria enfrentando um
condicionamento de ideal de vida ao invés de condicionar-se também? Desvelando e
consequentemente, contrapondo.

Logo, a pretenséo desta pesquisa é de abrir caminhos e inspirar novos pesquisadores e
educadores ambientais que sejam de fato identificados com as ideias de transformagéo e
emancipacdo social, assim como o respeito com a natureza, para a coeréncia entre o discurso e
suas praticas.

Assim, apresento este relatdrio e 0s demais passos que se seguiram, na tentativa de
contribuir neste processo continuo e de longo prazo para a construgdo de outro mundo,
solidario, justo, ético, com as pessoas e natureza, na sua diversidade, liberdade, permitindo a

vida e o existir em toda sua poténcia.

1.1 Método de construcéo da pesquisa

Conforme Minayo (2001, p, 18), toda investigacdo se inicia por um problema com
uma questdao, com uma divida ou com uma pergunta, articuladas a conhecimentos anteriores,
mas que também podem demandar a criacdo de novos referenciais.

A partir da pesquisa realizada no mestrado e concluida em 2013 intitulada "Humor
Gréfico: linguagem e critica para uma Educacdo Ambiental sem fronteiras”, surgiu o projeto
para o doutorado com o titulo: "O Humor Gréafico na producdo de materiais didaticos e sua
utilizacdo nos processos de Educacdo Ambiental na escola™, sob orientacdo da Prof.2 Dr?
Elisabeth Branddo Schmidt, na linha de pesquisa Educagcdo Ambiental: Ensino e Formagéo de
Educadores(as) (EAEFE). Com o aprofundamento tedrico e com as disciplinas cursadas,
outras ideias foram absorvidas, chegando o projeto a sua primeira atualizagdo com o titulo “A
Educacdo Ambiental como marketing por empresas poluidoras e suas influéncias e
consequéncias na forma¢do de educadores”. A segunda atualizacdo do projeto ocorreu ao
perceber elementos que remetiam a imagem, tanto no marketing, quanto na arte e na
educacdo, resultando no titulo "Educagdo Ambiental e formagdo de educadores: revolugdo

estética na constru¢do de um outro mundo a partir de um novo olhar sobre a localidade”. O
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estudo da imagem demandou direcionamento para a semiética e estética e como eram
utilizadas para o marketing e em processos de Educacdo Ambiental. Neste momento
percebemos que havia uma conexao que precisava ser aprofundada para melhor identificacéo,
direcionando o trabalho para a linha de pesquisa de Fundamentos da Educacdo Ambiental
(FEA), passando a orientagédo para o Prof. Dr. Carlos RS Machado e recebendo sua terceira
atualizagdo e o titulo definitivo: "Revolucdo Estética e Educacdo Ambiental: uma proposta de
oposicao ao fetichismo, a alienacéo e a ideologia capitalista”.

Para propor uma revolucdo estética, uma mudanca de paradigmas, necessitaria
identificar qual estética essa estaria se opondo. Logo, ao invés de provar se as agdes propostas
pela revolucdo estética eram possiveis, 0s questionamentos surgidos nos exigiu provar o
contréario: a existéncia da base a se opor, ou seja, a existéncia de uma estética capitalista
condicionante que ndo era resultado de uma construcao coletiva, mas da imposi¢cdo do proprio
sistema para sua manutencgéo.

A pesquisa dependeu de um processo bastante demorado de observacGes e de acdes
praticas, que foram surgindo de inquietacdes em meio aos estudos em Educacdo Ambiental.
Identificar a estética e que elementos dificultam os processos de Educacdo Ambiental era uma
necessidade na tentativa de contribuir para avancos na area e na luta contra as injusticas
sociais e ambientais. Desvelar elementos de contradicdo da Educagdo Ambiental, para além
de uma denuncia, tendo por objetivo orientar a questdo ética na area, para que outros
pesquisadores e educadores, ao verem determinadas situacfes de uso da Educacdo Ambiental
para interesses lucrativos de empresas poluidoras, ndo se permitissem compactuar e serem
cooptados, identificando o lado e a quem sirva tal proposta ou acdo. Este foi o elemento
motivador que daria sentido ao esfor¢o dedicado ao trabalho, na tentativa de deixar algo que
pudesse provocar outras reflexdes e transformacgdes mais proximas aos principios da ética na

Educacdo Ambiental.

O enfoque critico dialético trata de apreender o fendmeno em seu trajeto
histérico e em suas inter-relagbes com outros fendmenos. Busca
compreender o0s processos de transformacdo, suas contradi¢cbes e suas
potencialidades. Para este enfoque, o conhece para transformar e o
conhecimento tem sentido quando revela as alienagdes, as opressdes e as
misérias da atual fase de desenvolvimento da humanidade; questiona
criticamente os determinantes econdmicos, sociais e histéricos e a
potencialidade da acéo transformadora. O conhecimento critico do mundo e
da sociedade e a compreensdo de sua dindmica transformadora propiciam
acOes (préaxis) emancipadoras. (GAMBOA, 2013, p. 75).
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Assim, a primeira etapa da pesquisa se deu a partir do entendimento dos elementos
motivadores e do contexto politico, social, ambiental e econémico o qual estamos inseridos.

Ao identificar a possibilidade do poder simbolico ser criado por um padréo estético
produzido, re-produzido e repetido, criando o fetichismo, a alienacdo e a manutencdo da
ideologia capitalista, se desenvolveu a hipotese da existéncia de uma estética do capitalismo,
que seria um dos principais obstaculos da Educacdo Ambiental, apoiando-se na Analise do
Discurso (AD) de Eni Orlandi (2009; 2013) estudiosa da andlise de discurso, a partir de
Michael Pecheux, que articula aspectos do marxismo, da teoria da linguagem e elementos da
psicanalise como substrato analitico do material empirico discutido.

A segunda etapa ocorreu com 0s estudos sobre o contexto, forma a ampliar as
afirmacdes da introducdo referente ao capitalismo atual — neoliberal — a partir de Dardot e
Laval (2016) e Chomsky (2017), assim como a manipulacdo da midia apresentada nos estudos
de Ramonet (2015).

A terceira etapa exigiu o estudo sobre estética e qual estética é criada pelo capitalismo®
e seus aspectos, assim como a criacdo de outra estética em contraposicdo a esta, tendo como
interlocutor central Jacques Ranciere (2002, 2009, 2013), com complementos de outros
autores que nos ajudam a fundamentar esta parte. Seguindo a sugestdo de Minayo (2001, p.
19), realizamos a busca por uma base tedrica direcionada a fim de entendermos as relacoes
possiveis entre a Educacdo Ambiental e a estética.

A quarta etapa envolveu a investigacdo sobre a utilizacdo da Educacdo Ambiental,
como marketing de empresas poluidoras a partir de imagens e documentos disponiveis nos
sites da Petrobras, Vale e sua subsidiada Samarco®.

Na quinta etapa foi realizado levantamento, leitura e analise de 14 dissertacGes e 7
teses, produzidas pelo Programa de Pds-Graduacdo em Educacdo Ambiental da Universidade
Federal do Rio Grande, PPGEA-FURG, entre os anos de 2006 e 2017, para verificar se 0s
trabalhos contribuiam com elementos para uma estética para além do capitalismo, ou
reproduziam aspectos da estética do capitalismo®.

A sexta etapa se deu com a reflexdo sobre o trabalho artistico, oficinas e publicacdes
independentes realizadas pelo pesquisador (MINAYO, 2001. p. 19) e a escrita deste relatorio,
a partir da proposta de revolugédo estética de Ranciére (2002, 2009, 2013) e Estévez (2004,

! Sendo produzido o artigo “A estética neoliberal da nova razio do mundo capitalista: educando o individuo
competitivo”, de PASSOS, Wagner V. e MACHADO, Carlos RS., no prelo.

2 para mais informagdes acessar o site eletronico: <http://www.petrobras.com.br, http://www.vale.com/brasile
https://www.samarco.com> .

% Sendo produzido o artigo “Estética e Educacdo Ambiental na producdo do PPGEA/FURG: Contribuiges e
contradi¢des a superagao do capitalismo”, de PASSOS, Wagner V. e MACHADO, Carlos RS., no prelo.



http://www.petrobras.com.br/
http://www.vale.com/brasil
https://www.samarco.com/
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2011), apoiados por Boal (2009) e Guattari (1990), reunindo uma selecdo de trabalhos que
tinham na sua intencéo a contraposicdo as imposi¢es de mercado e a estética capitalista.

A partir das orientagdes de Gamboa (2013, p. 144),afirmando que “os objetivos de
dominio cognitivo, em geral, sdo 0s mais apropriados para serem utilizados nos projetos de
pesquisa”, realizamos este trabalho com elementos motivadores do nosso dia a dia, mas
também reunindo elementos tedricos e praticos, buscando abracar 0 méaximo de informacdes

para contribuicdo de nossa tese.

Novas capacidades precisam ser desenvolvidas para conseguir articular o
dominio dos saberes sistematizados e o potencial criativo da pesquisa
cientifica, novas habilidades para otimizar os instrumentais técnicos e
tedricos necessarios, a produgdo de novas respostas para as necessidades
histéricas da sociedade na fase atual de profundos processos de
transformacdo. Essa formacdo exige também o dominio de teorias solidas,
com base no conhecimento acumulado, e as experiéncias historicas da
evolucdo da ciéncia e da reflexdo filosofica sobre seus procedimentos e
resultados. (GAMBOA, 2013, p. 153).

Para tanto, nos apoiamos na Andlise do Discurso, sendo esta a “palavra em
movimento, préatica de linguagem” e ao considerar 0s documentos como discurso
(ORLANDI, 2008, p.15, grifo nosso). Ela néo vai se ocupar do sentido do texto, ou do sentido
do discurso, mas sim dos modos e das dindmicas do texto e do discurso por ocasido da
producdo de sentidos ao longo do fio da histéria (ORLANDI, 2009). E disso visa refletir
“sobre a maneira como a linguagem esta materializada na ideologia e como a ideologia se
manifesta na lingua” (ORLANDI, 2009, p. 16, grifo nosso). Tal anélise de discurso parte de
premissas, como de que (a) “a lingua tem sua propria ordem”, (b) “a histéria tem seu real
afetado pelo simbdlico”, e, de que (c¢) “o sujeito da linguagem ¢ descentrado, pois [...]
funciona pelo inconsciente e pela ideologia” (p. 19- 20). Neste sentido, afirma a ndo evidéncia
dos sentidos, a opacidade da linguagem e o papel do inconsciente e da ideologia na producao
de efeitos de sentidos, mostrando que “a linguagem serve para comunicar € para nao
comunicar” (ORLANDI, 2009, p. 21).

Portanto, “[a AD] visa a compreensdo de como um objeto simbolico produz
sentidos, como ele esta investido de significancia para e por sujeitos” (ORLANDI, 2009, p.
26), considerando as condicOes de producdo, em um sentido estrito, que dariam conta do
contexto imediato da enunciagdo; mas se pensadas em sentido amplo, incluem o contexto
socio-historico e ideoldgico. Neste caso, ndo daria conta apenas do contexto socio-historico,
mas também do imaginario produzido pelas instituigcdes, sobre o ja dito, sobre a memdria, das

formac06es imaginarias onde estariam definidos o “lugar e posigdo dos sujeitos”, ou seja, na
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manuten¢do e sustentabilidade da “partilha do sensivel” (RANCIERE, 2002, 2009, 2013)
existente, e produzido pelo discurso.

O trabalho da ideologia na ordem do discurso ¢ o de “produzir evidéncias, colocando
o homem na relagdo imaginaria com suas condi¢des materiais de existéncia” (ORLANDI,
2009, p. 46), e problematizar a justificacdo da desigualdade do e entre seres e suas relagdes
com a natureza da e na “sociedade realmente existente” diriamos n6s. Mas, destaca a autora
que, “a ideologia ndo ¢ ocultagdo, mas funcao necessaria entre lingua e mundo” (ORLANDI,
2009, p. 47), isto porque, se a interpretacdo faz parte do préprio objeto de estudo do analista, é
importante ressaltar que ele mesmo esté& envolvido no processo de interpretagdo. Assim, o que
o0 analista pleiteia ndo é um lugar neutro, do qual se possa averiguar a verdade dos processos
de producdo de sentido, mas sim um deslocamento que lhe permita trabalhar no entremeio
localizado ente a interpretagdo e a descricdo. O analista diz “coloca-se em uma posi¢éo
deslocada que Ihe permite contemplar o processo de produgao de sentidos em suas condigdes”
(ORLANDI, 2009, p. 60).

As bases da analise, c’est a dire a delimitagdo do corpus, da preocupacdo da/na
analise do discurso conforme a autora, sdo os fatos da linguagem, é com a materialidade e
com a espessura semantica dos processos de producdo de sentidos. Isto porque, 0 corpus ndo
vai dar conta de dados: “considera-se que a melhor maneira de atender a questdo da
constituicdo do corpus é construir montagens discursivas que obedecam a critérios que
decorrem de principios teodricos da analise de discurso, face aos objetivos da analise”
(ORLANDI, 2009, p. 63). O que se busca, portanto, seria 0 mapeamento das regularidades do
processo de producdo discursiva e ndo a exaustdo tematica de um discurso, 0 que terminaria
por cair no conteudismo que a AD refuta desde sua aparicdo como campo epistémico de
producdo de conhecimento nas searas filosoficas da linguagem.

Portanto, falar é tomar partido, € identificar-se com o tema, o objeto, a causa. Sendo
assim, a articulacdo do simbolico com o politico, mais do que inevitavel, estd na base da
constitui¢do das subjetividades e da existéncia humana; e isso, se materializa na linguagem e a
ideologia € mostrada como o principio norteador das matrizes de sentidos presentes nas
formacbes discursivas, principio astuto que oculta sua estrutura em seu proprio

funcionamento: o de produzir a evidéncia e a transparéncia dos dizeres.
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1.2 Tese

Diante da evidéncia da existéncia de uma estética do capitalismo é possivel apontar
para uma estética burguesa padronizada voltada a criacdo do fetichismo, da alienacdo e da
manutencdo da ideologia capitalista, para a qual, em contraponto, na teoria e na prética, é
necessaria e viavel produzir outra estética, proposta nas ideias de Jacques Ranciére* e Pablo

René Estévez®, e apoiada por Augusto Boal® e Félix Guattari’.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo geral

Identificar e compreender a existéncia de uma estética capitalista, seus aspectos
fundamentais, como a mesma € produzida e a possibilidade, tedrica e pratica, de producao de

outra estética.

1.3.2 Objetivos especificos

I.  Revelar como a ideologia capitalista por meios publicos e privados utilizam padrbes
estéticos e linguagens de persuasdo para atingir seus objetivos especificos e
individuais (como empresas) como sendo de toda a sociedade e/ou afinadas com
percepcdes estéticas de cada um/a;

Il.  Analisar as estratégias de marketing desenvolvidas por empresas poluidoras
confrontando com exemplos de perpetuacdo da desigualdade e da injustica ambiental

devido as consequéncias de suas acdes/atividades;

*Jacques Ranciére (Argel, Argélia - 10 de junho de1940): é professor emérito de Estética e Politica na
Universidade de Paris VI1II, onde lecionou de 1969 a 2000. Dedicou-se a pesquisas sobre as classes operarias
francesas e lutas politicas marginalizadas da historia “oficial”. Atualmente tem explorado as relagdes entre
estética e politica, com énfase nas artes visuais.

*Pablo René Estévez (Santa Clara, Cuba - 29 de junho de 1946): é escritor, ensaista e investigador cubano.
Doutor em Ciéncias Filosoficas e Professor Titular da Universidad Central de Las Villas, atua na érea de
Filosofia, com destaque na Educacdo Estética e Educacdo Ambiental. Foi reconhecido como um dos principais
Educadores Destacados do Século XX.

®Augusto Pinto Boal (Rio de Janeiro, - Brasil -16 de marco de 1931 — Rio de Janeiro, 2 de maio de 2009):
Fundador do Teatro do Oprimido é reconhecido mundialmente por entender o teatro como meio de reflexdo e
emancipacao politica, servindo como forma de manifestacdo das demandas sociais.

"Félix Guattari (Villeneuve-les-Sablons, Oise, Franca - 30 de abril de 1930 — Cour-Cheverny, 29 de agosto de
1992): filésofo, psicanalista e revolucionario francés, autodidata, no concluindo nenhum titulo universitario. E
criador das propostas da Ecosofia, da Esquizoanalise, do Rizoma, Revolugdo Molecular e das Cartografias do
Desejo. Teve como principal parceiro de interlocucéo Gilles Deleuze.
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Apontar como 0 marketing utiliza-se da arte e de padrBes estéticos para promover a
aceitacdo de uma ideia ou de consumo;

Mapear e problematizar a producdo académica na Educacdo Ambiental do e no
PPGEA, relacionada a estética e seus fundamentos de funcionalidade a estética
burguesa padronizada, ou ao contrario, de aportes criticos a produgdo de “outra”
estetica;

Descrever as acOes ja realizadas pelo pesquisador e os resultados alcancados a partir
da perspectiva da revolucéo estética;

Identificar e indicar exemplos de agdes de contracultura e de Educacdo Ambiental, que
possam despertar a criticidade e produzir a autonomia em confronto (ou ruptura?
disssenso?) com a estética burguesa padronizada;

Refletir sobre as possibilidades de, por meio da arte, contribuir nos processos estéticos

e de Educacdo Ambiental a superacao da estética do capitalismo.
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2 AEDUCACAO AMBIENTAL E A ESTETICA

A motivacdo para esta pesquisa foi disparada por alguns questionamentos e
observacdes realizadas durante meu processo de mestrado em Educacdo Ambiental, no qual
desenvolvi a dissertacdo intitulada "Humor Gréfico: linguagem e critica para uma Educacéao
Ambiental sem fronteiras®, potencializadas durante o doutorado por inquietudes e
contradicGes percebidas no dia a dia.

O primeiro questionamento surgiu logo apds o término do mestrado, ao concluir que
os cartuns’® se caracterizavam como um potente meio de denincia, disparador de
questionamentos e reflexdes sociais e ambientais, com capacidade de transcender o dominio
da escrita e os limites de pais e idioma, por serem uma comunicacdo ndo verbal e de facil
leitura. No entanto, este dispositivo era apenas um e havia uma estrutura consolidada, a qual
ndo parecia ceder frente as diversas proposi¢cdes da Educacdo Ambiental. Havia uma forca
maior, continua, um apelo, incentivando a busca por um modo de vida consumista,
competitivo, individualista, dependente do movimento econémico e financiamento das
grandes corporacdes, integrado a rotina e se colocando como unica forma possivel de relagéo,
de troca, de trabalho e producdo, ja que para garantir a subsisténcia de cada um é/seria
obrigatorio, dentro da légica que imp0e, seguir suas regras.

A falta de efetividade da Educacdo Ambiental perante a ideologia capitalista levou a
um segundo questionamento: ao ver educadores ambientais com formacao e discurso critico,
trabalhando para empresas poluidoras, por meio de suas ONGs ou empresas de consultoria,
produzindo uma Educacdo Ambiental muito mais potente esteticamente do que aquela
realizada por professores de forma artesanal em suas escolas, responsabilizando as
comunidades que sofrem injusticas ambientais pelos problemas globais, negligenciando a
reflexdo sobre os problemas locais vividos e causados pelas mesmas empresas que financiam

tais projetos.

8 PASSOS, Wagner V. Humor Gréfico: linguagem e critica para uma Educacdo Ambiental sem fronteiras.
Dissertagdo (Mestrado em Educacdo Ambiental). Programa de Po6s-Graduagdo em Educagdo Ambiental,
Universidade Federal do Rio Grande - FURG: Rio Grande, 2013. Disponivel em
https://argo.furg.br/?BDTD10347 , acesso dia 20 jun. de 2018.

*Diferente da charge, da caricatura e do desenho de humor, o cartum (em Portugal cartoon, em espanhol,
cartoon, chiste ou dibujo de humor; em inglés, cartoon ou gag cartoon; em francés, caricature ou dessin
d’humour) € caracterizado por ser uma piada grafica atemporal, ndo possui vinculo com qualquer fato histérico.
A auséncia total de textos verbais o torna universal, podendo ser lido por qualquer pessoa, em qualquer parte do
mundo. Utiliza normalmente duas ideias, uma base e outra secundaria, cuja contradi¢do entre as duas provoca o
riso, o engracado e consequentemente a reflexdo sobre a questdo abordada na ideia base.
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Ao ver a Educacdo Ambiental subsidiando e diminuida como um mero dispositivo da
gestdo ambiental e como marketing de empresas poluidoras, surgiu a necessidade de
questionar este processo, numa tentativa de defender a ética na Educacdo Ambiental para
além de uma educacdo bancaria e fatalista tdo criticada pelo educador Paulo Freire (1998,
2011).

Estas provocagdes levaram a pensar e tentar descobrir o que movia as vontades e
desejos da sociedade. O que levava pessoas conscientes das questdes ambientais, com
formacdo em Educacdo Ambiental, pesquisas identificadas com a corrente critica
emancipatoria transformadora, desenvolverem uma Educacdo Ambiental sob orientacdo de
uma empresa poluidora? Que beneficios eram propostos para que, individualmente, o
educador ambiental se permitisse ser seduzido, cooptado, vivendo o incomodo (ou nédo), de
tamanha contradi¢éo?

Havia um elemento sutil, que reafirmava padrdes e ideais a serem seguidos, um
elemento subjetivo, que poderia ser evidenciado nos mais diversos processos de comunicagdo
da cultura de massa e das relagbes sociais, influenciando, distraindo e condicionando: 1) a
satisfacdo e sentimento de felicidade do ser humano a uma expectativa sobre ele proprio de
ascensdo social; 2) a fatalidade e descrenca na sociedade e no coletivo; 3) a aceitagdo das
injusticas como necessarias, para que outros possam ter acesso ao consumo e a determinado
nivel social e qualidade de vida.

Ao investigar como este elemento se materializava, a questdo visual destacou-se como
um forte indicio, no qual era possivel observar padrdes estéticos na midia, que eram
reproduzidos no comportamento, no discurso e no consumo das pessoas. Um esforgo continuo
de marketing para direcionar e condicionar a vida social a partir da acdo e comunicacao de
massa, porém em um formato de linguagem que conversa diretamente com cada individuo.

Essas referéncias estéticas sdo produzidas, re-produzidas e repetidas, até formarem um
padrdo estético, criando uma identidade e um poder simbélico (BOURDIEU, 2006), entre o
trabalhador e o produto, transcendendo a utilidade do mesmo e introjetando na subjetividade a
promessa de poder, de superioridade e controle sobre 0s outros, de ascensao social, sucesso e
consequentemente, felicidade.

Buscamos chamar esta de estética burguesa padronizada, a estética do capitalismo,
responsavel pela criagdo do fetichismo (LATOUR, 2002), e por consequéncia alienacdo, ao
tornar quem possui determinado produto, possuido pelo mesmo.

Esta estética é produzida e transmitida com forte financiamento de grandes

corporagdes, ndo apenas na publicidade e propaganda, mas na cultura de massa, por meio de
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jornais, noticiarios (informativos e fake news), da inddstria do entretenimento, sites e das
redes sociais, construindo um potente meio de educacdo capitalista, condicionando o
inconsciente coletivo e 0 senso comum (a partilha do sensivel) tornando, o que era apenas
sugestivo, um padrdo a ser buscado, uma verdade a ser seguida. Enquanto professores
descobrem as tecnologias digitais como possiveis dispositivos de educacdo em sala de aula
(TIC — tecnologia de informacdo e comunicacao), os mesmos ja sdo usados ha muito tempo
por seus produtores com este objetivo (CHINEM, 2004. p. 15).

A partir da ideia de imparcialidade, democracia e credibilidade martelada e construida
ao longo do tempo pela indistria da midia, que se apresenta como isenta politica e
ideologicamente, o individuo passa a ignorar a manipulacdo a qual esta sendo exposto, pois
numa leitura inicial e ingénua, ndo percebe de que lado o emissor da mensagem esta e quais
intencdes estdo por tras, passando a defender uma posicdo que € dita como verdade, pois sabe
do risco que é questiona-la, ja que se auto-exclui socialmente ao ndo se permitir seguir a ideia,

continuamente, reproduzida, repetida e padronizada, que se consolida como senso comum.

"O feio é belo!" - ndo ha nisto nenhuma contradicdo, pois bela é a verdade
escondida que a arte revela! O Belo € o reluzir da verdade através dos meios
sensoriais - dizem alguns fil6sofos, e eu concordo; porém... qual verdade?
Como nédo somos todos iguais, havera muitas. Como ndo somos Hegel, ndo
serd Deus. (BOAL, 2009. p.32).

A desconfianca de que uma verdade instituida possa ser uma mentira, desacomoda,
mexe com crengas ja consolidadas, que organizam a sociedade em classe social, padrdes
culturais e de pensamento, 0s quais, muitas vezes, jogam contra o préprio povo® que, na
dimensao individualista imediatista, ndo mensura as consequéncias a ele creditada.

Uma vida condicionada a partir da ideologia capitalista, que institui o mercado como
unico provedor da vida, a qual todos nés, o Estado e a natureza devem servir, é o grande
desafio a ser superado pela humanidade, sendo a Educacdo Ambiental responsavel por
incorporar todas as demandas e acGes possiveis a fim de se fazer de fato ética, emancipatoria e
transformadora. Para isso que esta pesquisa se faz necessaria e assim se propde a ndo ser
apenas uma revisdao da Educacdo Ambiental, mas orientar outras pesquisas que pretendem

contribuir realmente para um mundo justo e ambientalmente responsavel.

19 Manifestagées no Brasil em marco de 2016 e em maio de 2018 pedindo a intervencéo militar.
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2.1 O capitalismo e sua relacdo com a estética

Ao se perguntar por que as propostas de emancipacdo e transformacéo social por meio
da Educacdo Ambiental ndo se tornam uma prética habitual de nossa sociedade, j& que
apresentam suas bases na justica, na democracia e na solidariedade - principios que propdem
beneficios coletivos maiores e melhores que a injustica, a desigualdade e a competicéo,

observamos que o capitalismo se reforca na contradicao de sua pratica e seu discurso.

Figura 1: A PIRAMIDE — TIRA DE EDGAR VASQUES

INCRIVEL! [ EAEHENO
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FONTE: Exposicdo Cartunistas pelo Trabalho, 2018, organizada por Wagner Valente dos Passos.

Segundo Badiou (2017), o capitalismo apresenta-se como justo, democratico e livre. A
liberdade proclamada estaria disponivel apenas para o individuo, na ideia de um sistema que
permite a qualquer pessoa ser o que ela quiser, privilegiando e premiando aqueles que se
sobressaem aos obstaculos das dificuldades sociais e econdmicas, mas também da ética, das
leis e da concorréncia, alcancando um poder acima, ou paralelo, ao proprio Estado,

necessitando para isso legitimar o lucro.

Alias, a desigualdade é constantemente reivindicada pelo capitalismo como
uma necessidade natural, enquanto a igualdade é qualificada de utopia que
conduz ao crime, o que equivale a dizer que ela é "humanamente"
impossivel. Isso foi esclarecido hd muito tempo, talvez ja desde a Revolugédo
Francesa: o ponto de impossivel proprio do capitalismo é a igualdade.
(BADIOU, 2017. p.35).

O que mantém estas ideias, que hoje sdo responsaveis pela aceitacdo das injusticas
sociais e ambientais, sdo as diversas crengas criadas pelos aparelhos de controle e ideologia
utilizados pelo Capitalismo Mundial Integrado (GUATTARI, 1990), reforcando-se na arte, na
cultura e na economia, conforme nos afirma Magdoff e Foster (2010, p.13), de que “el

capitalismo no es unicamente un sistema economico — crea un sistema politico, judicial y
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social para sostener el sistema de riqueza y acumulacién”, com elementos que moldam o
inconsciente coletivo, 0 senso comum, a partir da producgéo, re-producdo e repeticdo de um
padrdo sensivel para o capitalismo, o qual chamamos de estética burguesa padronizada.

Além de se apropriar da forca de trabalho, o capitalista também se apropria da
necessidade de manutencgdo da vida do trabalhador, ao ser o préprio trabalhador o consumidor
do produto que ele mesmo produz.

A criacdo de leis de autoprotecdo do capitalismo e dos capitalistas € um mecanismo
que garante e obriga a dependéncia do trabalhador ao consumo de produtos industrializados e
impede a autonomia e a criagdo de meios de producdo, de produtos e da venda por parte do
trabalhador, mantendo nas méos de uma minoria o poder sobre a economia, sobre o0 governo e

sobre o povo, conforme afirma Marx:

Dentro do processo de producdo, o capital evoluiu para 0 comando sobre o
trabalho, isto é, sobre a forca de trabalho em atividade, ou seja, sobre o
préprio trabalhador. O capital personificado, o capitalista, cuida de que o
trabalhador execute seu trabalho ordenadamente e com o grau adequado de
intensidade.

O capital evolui, além disso, para uma relagdo coercitiva que obriga a classe
trabalhadora a executar mais trabalho do que exigia o estreito circulo de suas
préprias necessidades vitais. E como produtor de laboriosidade alheia,
extrator de mais-trabalho e explorador da forca de trabalho, o capital supera
em energia, exorbitamento e eficacia todos os sistemas de producdo
anteriores baseados em trabalho forgado direto.

(...) Nao é mais o trabalhador quem emprega os meios de produgdo, mas 0s
meios de producdo que empregam o trabalhador. Em vez de serem
consumidos por ele como elementos materiais de sua atividade produtiva,
sdo eles que o consomem como fermento de seu prdprio processo vital, e o
processo vital do capital consiste apenas em seu movimento como valor que
valoriza a si mesmo (MARX, 1983. p.244).

Assim, o povo trabalha para consumir e consome para viver, refém de um sistema que
tem na apropriacdo da forca de trabalho e dos recursos naturais a fonte de lucro e de riqueza
de alguns. Logo, os tensionamentos por parte dos trabalhadores, para melhoria das condicdes
de trabalho e diminuicdo da apropriacdo da mais valia pelos capitalistas, gerou diversos
conflitos e a consolidagdo dos sindicatos como organizacfes que, além de representarem 0s
trabalhadores, tencionavam melhorias nas leis e nas condi¢Bes de trabalho. Também
buscavam satisfazer necessidades sociais que o Estado negligenciava, criando cooperativas de
consumo e habitacdo, clubes sociais, culturais, esportivos e circulos operérios, uma rede
comunitaria baseada e assistida pelos proprios trabalhadores, gerando uma identidade e unido
coletiva, ainda ndo suficiente para uma revolucdo do proletariado, mas que se constituia em

um fortalecimento perante os capitalistas.
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Para desarticulacdo da classe trabalhadora seria necessario criar uma expectativa de
ascensdo social para o trabalhador, um condicionamento baseado na esperanca de desfrutar
dos mesmos espacos e privilégios dos ricos, dos poderosos, do patrao, passando a defender os

interesses desses.

A forca do capitalismo reside na cultura que produziu, fundada na exaltacdo
da acumulac¢do privada de bens materiais e na indu¢do ao consumo ilimitado,
além da aquisicdo de um razodvel status e certo reconhecimento social. O
gue mais ela faz é prometer felicidade plena. Entretanto é s6 promessa e
falaciosa. Por mais que utilize todos 0os mecanismos do marketing, pinte com
as cores mais atraentes a realidade e organize todo tipo de entretenimento,
ndo consegue fazer as pessoas felizes. Ao contrario, as torna cada vez mais
erraticas, frustradas e vazias, pois suas premissas sdo falsas ou enganosas.
(BOFF, 2017. p.5).

Esta construcdo social ocorre a partir do momento que se difunde a ideia de
democracia para o sucesso, baseada unicamente no esforco individual e sua imposic¢ao perante
0s outros, como Unico instrumento capaz de trazer ascensdo social e transformacdo. Esta
crenca € fomentada por um ideal de vida construido pelos dispositivos de midia e marketing,
para satisfacdo dos desejos como necessidades e objetivos, reunindo a possivel oportunidade
de acesso a bens, servicos, status e poder como sinénimo de qualidade de vida.

O consumismo, para além do consumo de subsisténcia, torna-se o responsavel por
possibilitar fragmentos desse ideal de vida difundido pela estética burguesa padronizada, a
partir do poder simbolico e de elementos estéticos que seguem um padrdo definido como se
fosse uma construgdo social, porém induzida. O mercado passa a ser o responsavel por reger a
sociedade, gerando possiveis oportunidades individuais, nas quais se encaixa a concepcao
neoliberal de individuo individualista, que luta contra a sociedade que o oprime — criadora de
obstaculos para 0 seu sucesso, mas também responsavel pelo seu sucesso ao consumir seus
produtos, pensamentos ou servi¢os, na busca pelo reconhecimento, admiracéo, inveja e status,
difundindo a ideia de que para sobrevivéncia é necessaria a luta de uns contra 0s outros,
abdicando de direitos coletivos, de acOes de cooperacdo, para criacdo de vantagens
competitivas individuais.

Este argumento, como no tempo de Marx, era utilizado para exploragdo da mao de
obra infantil para aumento da producdo e diminuigcdo dos custos, pois esta seria uma pratica
de todos os capitalistas, uma vantagem competitiva que deixava de ser uma vantagem para ser
uma pratica habitual, sendo tida como necessaria e natural para ndo comprometer os lucros.

Hoje, com exploracdo de médo de obra na China e a transformacdo do modo de

producdo capitalista para um capitalismo asiatico, o objetivo dos capitalistas do mundo passa
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a ser a implantacdo de uma nova razédo do mundo, regida pelo neoliberalismo (DARDOT e
LAVAL, 2016). No Brasil, as bandeiras do Estado Minimo e da diminui¢cdo dos direitos
trabalhistas para a geracdo de novos empregos convence os trabalhadores de todo o pais, pela
promessa do beneficio imediato, do dinheiro e garantia de subsisténcia para hoje, sem pensar
na vida futura, na velhice e nas dificuldades que o préprio capitalismo pode gerar a partir da
especulacédo financeira e das crises fabricadas. Além da recorrente ameaca da ditadura militar,
quando ha resisténcia do povo e as elites ndo estdo dispostas a negociar, impondo-se.

Massifica-se assim a ideia de que o capitalismo é a unica formula social de
organizagao capaz de contribuir para a evolugcdo humana e da vida, o gerador de trabalho e
renda, o qual possibilita 0 consumo essencial para subsisténcia. O excesso de méo de obra
disponivel, provocado pela evolugdo tecnoldgica que desemprega, ndo € apresentado como
um fator de contradicdo e cataclisma do sistema, assim o trabalhador é persuadido a abdicar
de sua contribuicdo individual para a coletividade, a qual um dia serd beneficiado, como a
previdéncia social e demais encargos sociais - pagos pelo préprio trabalhador, para engordar o
lucro dos capitalistas.

O argumento usado pelos empresarios é que o dinheiro para o Estado sé serve para
financiar privilégios de politicos corruptos. No entanto, ndo fazem a autocritica quando tais
politicos em suas campanhas sdo financiados pelos proprios empresérios para defenderem
seus interesses. Assim, a falacia de que um dia investirdo - quando o mercado estiver
estabilizado - nas demandas sociais, pagar melhores salarios e empregar mais pessoas, ndo

passa de estratégia de manipulacdo da opinido pablica e da coletividade.

Numa sociedade que aceita aberta, explicitamente, e de maneira - € preciso
dizer - amplamente consensual que o lucro seja o Unico motor vidvel para
fazer funcionar a coletividade, pode-se dizer que a corrupcao esta na ordem
do dia de maneira imediata. Afinal, se ganhar o0 maximo de dinheiro possivel
é a norma, fica dificil dizer que ndo é verdade que todos os meios sejam
validos. Pois de que outra norma, de que norma sonhadora, poderiamos nos
servir para normatizar a verdadeira norma que é a do lucro? Pode-se
retorquir que héa leis, mas logo se vé& que tudo isso é necessario para que a
figura geral das coisas, ou seja, a figura do real em que estamos apoiados, se
perpetue. E por isso que é necessario que volta e meia haja um escandalo:
ndo, de modo algum, como revelagéo do real, mas como encenacdo de um
pedacinho do préprio real no papel de uma excecdo do real. (BADIOU,
2017. p.17).

O capitalismo evoluiu desde a Segunda Guerra tornando o american way of life
(DORFMAN e MATTERLAT, 1978), o estilo de vida a ser seguido e referéncia para o

mundo. Suas variacOes e adaptacdes servem para adequar-se as realidades culturais de cada
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pais, estado, cidade, bairro e regido. Um sistema que se mantém por difundir como objetivo
de vida o consumo e o poder por ele possibilitado.

Com a criagdo das redes sociais e a promessa da midia social e compartilhamento de
ideias, cultura, informacao e conhecimento, tornam-se um dos principais meios para venda de
produtos e controle social, devido a instantaneidade otimizada pelo uso dos smartphones
(celulares inteligentes) e facilidade das empresas de obtencdo de dados e informagdes
sigilosas dos usuarios. Com a criacdo de celebridades especificas dessas midias, garotos e
garotas propagandas do capitalismo estampam duas das profissbes mais desejadas por
criancas, adolescentes, jovens e adultos da atualidade: a de youtuber e digital influencer.

A proposta de ascensdo social capitalista baseia-se na ideia da democracia neoliberal,
gue nunca permite, de fato, a democracia da riqueza produzida pelos trabalhadores entre 0s
trabalhadores. Consolidando-se no senso comum que a riqueza é gerada ndo pela forca de
trabalho, mas pela genialidade, personalidade, gestdo e dinheiro investido pelos
empreendedores.

Se tentamos aplicar essas observacdes a situacdo contemporanea, devemos
nos perguntar: qual é a mascara do nosso real e, portanto, qual é o semblante
préprio do capitalismo imperial mundializado, sob que maéscara ele se
apresenta que impede que sua identificacdo o defina, qual é a méascara ao
mesmo tempo tdo real e tdo afastada de qualquer real que é quase impossivel
arranca-la?

E entdo lamento ter de dizer aqui que o semblante contemporaneo do real
capitalista é a democracia. E a sua mascara. Lamento, porque a palavra
"democracia" é uma palavra admiravel, e sera preciso retoma-la e redefini-la,
de um jeito ou de outro. (BADIOU, 2017. p.25).

Com a sociedade condicionada a crenca de que ela é dependente, subsidiada e refém
da economia, sendo a economia, consequentemente, refém do mercado, é o dinheiro o
elemento intermediario que da direito e concebe a vida, a qual é possivel por meio do trabalho
para o trabalhador e do lucro sobre o consumo para empresario. Logo, haveria nesta razdo de
mundo espaco para se debater problemas ambientais e outras propostas de producdo, de
economia e de consumo quando o foco das pessoas estd condicionado a satisfazer seus
desejos, suas necessidade de alimentacdo, moradia, saude, educacdo e status?
H& espaco para a Educacdo Ambiental critica, emancipatoria, transformadora, para a
justica ambiental? Certamente, estas ideias e preocupacfes ndo estdo na pauta da agenda
capitalista, nem do Estado controlado por ela, e talvez, nem da propria Educacdo Ambiental,

utilizadas muitas vezes com um discurso na encenagéo da democracia que nao existe.
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2.2 Fetichismo e alienacéo

A evolucdo do sistema capitalista para uma nova razdo de mundo pelo viés do
neoliberalismo (DARDOT e LAVAL, 2016), tem a estética burguesa padronizada como o
mecanismo de criacdo do poder simbdlico.

Tudo que consumimos, produtos que nos alimentam, que nos vestem ou de tecnologia
que ddo acesso a servicos intangiveis, como internet, televisdo, cinema e outros mais, sdo
produtos do trabalho de alguém, de muitos desconhecidos, e minimo, de quem o financia e
lucra. Mesmo aqueles que séo fabricados por maquinas, tiveram o trabalho de quem desenhou
a maquina, moldou as pecas, montou e agora de quem a opera. Até um software que controla
mil maquinas ao mesmo tempo foi construido também pela forca de trabalho de alguém.
Logo, 0 que seria um produto fetichizado?

Bruno Latour apresenta a seguinte origem da palavra:

Para designar a aberracdo dos negros da Costa da Guiné e para dissimular o
mal-entendido, 0s  portugueses (muito  catolicos, exploradores,
conquistadores, até mesmo mercadores de escravos), teriam utilizado o
adjetivo "feitico", originario de "feito", participio passado do verbo fazer,
forma, figura, configuracdo, mas também artificial, fabricado, e por fim,
fascinado, encantado. Desde o principio, a etimologia recusa-se, como 0s
negros, a escolher entre o que toma forma através do trabalho e o artificio
fabricado; essa recusa, ou hesitacdo, conduz a fascinacdo, induz aos
sortilégios. Ainda que todos os dicionarios etimolégicos concordem sobre tal
origem, o presidente de Brosses, inventor, em 1760, da palavra
"feitichismo", agrega aqui o "fatum", destino, palavra que da origem ao
substantivo fada (fée), como ao adjetivo, na expressdo objeto-encantado
(objet-fée). (LATOUR, 2002. p.16-17).

Para Latour (2002), a relacdo de crencas faz parte da cultura humana. O problema esta
qguando uma crenca sobrepuja e subjuga outra, coloca os fetiches de um em posicdo de
inferioridade aos fetiches de outro com intencdo de tornar fragil, sem poder e dominar:
“Vemos povos cobertos de amuletos ridicularizarem outros povos cobertos de amuletos. N&o
temos de um lado iconofilos e do outro iconoclasta, mas de iconodulios e mais iconodulios”
(LATOUR, 2002, p. 18).

O capitalismo ndo se satisfaz com a geragdo de lucro, mas com a maximizagdo dos
lucros, obtidos com a reducdo méaxima de custos possiveis e ampliagdo maxima das
quantidades vendidas no maior prego que as pessoas (que agora sdo o mercado), estdo
dispostas a pagar. Para isso é necessario despertar um valor pelo produto para além de sua

utilidade, criando uma relacdo de poder que coloca quem o fez e aquele ao qual o produto
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pertence como pertencentes ao produto, numa inversdo de posse e valor, ja que o produto é

gquem passa a exercer poder sobre quem o possul.

De onde provém, entdo, o carater enigméatico do produto do trabalho, tdo
logo ele assume a forma mercadoria? Evidentemente, dessa forma mesmo. A
igualdade dos trabalhos humanos assume a forma material de igual
objetividade de valor dos produtos de trabalho, a medida do dispéndio de
forca de trabalho do homem, por meio de sua duracdo, assume a forma da
grandeza de valor dos produtos de trabalho, finalmente, as relagdes entre os
produtores, em que aquelas caracteristicas sociais de seus trabalhos sdo
ativadas, assumem a forma de uma relacdo social entre os produtos de
trabalho.

O misterioso da forma mercadoria consiste, portanto, simplesmente no fato
de que ela reflete aos homens as caracteristicas sociais do seu préprio
trabalho como caracteristicas objetivas dos préprios produtos de trabalho,
como propriedades naturais sociais dessas coisas e, por isso, também reflete
a relagdo social dos produtores com o trabalho total como uma relagéo social
existente fora deles, entre objetos.(MARX, 1983. p.71).

Logo, o fetiche é o produto envolto a um poder a ele concedido, de status,
transcendendo a sua funcionalidade e utilidade, produzido no processo produtivo e entendido
as relacbes sociais no mercado capitalista. A alienacdo esta na relacdo deste produto nao
pertencer de fato ao trabalhador que o produziu, mas devido ao poder a ele concedido pelo
possuidor dos meios necessarios a producdo, tornando o trabalhador pertencente ao produtor e
ao produto, enfim, ao poder do fetiche que o possui ao produzir e depois ao possuir o produto.

A estética burguesa padronizada integrada a cultura de massa e ao marketing, como
dispositivo de criacdo do fetiche e consequentemente alienacdo, condiciona o existir humano
ao consumo e sua continua promessa de qualidade de vida associada ao ter, possuir e comprar
(ou aparentar estas questdes). O acesso a este consumo por meio de um trabalho condicionado
as imposicdes insalubres para a sociedade e o trabalhador é a garantia de “baixo custo” €
consequente maximizacdo dos lucros pelas grandes corporacGes e seus capitalistas, que
controlam e barganham, com politicos e o Estado, facilidades e deterioracdo social de cidades,
regides ou até mesmo paises, para manutencdo de sua estrutura, ideologia e criacdo de zonas
de sacrificio.

A tdo bem falada "competicdo™ cuida de fazer com que as condi¢des sociais
e ambientais médias do territério sejam suficientemente desreguladas para
liberar os empreendimentos de qualquer compromisso social ou com a
preservacdo do meio ambiente, além da retérica da "responsabilidade social
e ambiental", que da as proprias corporacbes 0 protagonismo na
manipulacdo de suas imagens publicas. (ACSELRAD, MELLO &
BEZERRA, 2009. p. 137).
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Como mecanismo de criacdo de fetiches e alienacdo, estaria a estética burguesa
padronizada inserida também na Educacdo Ambiental?

2.3 O que é estética?™!

Ao identificar o poder da imagem e a possivel existéncia de uma estética burguesa
padronizada, antes de tudo, foi necessario realizar uma investigacao sobre a propria estética,
para entender como ela funciona e como codificamos, e que sentidos damos, as informagdes
que recebemos, tanto verbais quanto ndo verbais. Esta pesquisa é um convite para visitarmos
a propria historia da estética, chegando em pleno século XXI na chamada “Era da
Informagdo”, ou “Era Digital”, ou ainda “Era Tecnologica”, na qual a internet e as redes
sociais, articulam-se com os grandes conglomerados empresariais, aparentemente de forma
livre difundindo a democratizacdo dos meios de comunicagdo, por outro lado, criando um
meio bastante eficiente de manipulacdo de audiéncia e algoritmos.

Para entender o que € estética € preciso buscar os debates dos antigos gregos os quais,
a partir de questionamentos sobre o belo, desenvolvem néo apenas o conceito de estética, mas
do esteta, ou seja, 0 homem jovem, bonito e perfeito, em suas habilidades, emocdes e
delicadezas.

No livro 111 de A republica de Platdo (427 a.C. — 347 a.C.), questionam quais seriam as
consequéncias ético-politicas de aceitarem um discurso orientado pela producdo do falso,
realizado por um poeta e que limites seriam permitidos para que 0 poeta, um imitador, ndo
transformasse uma mentira em verdade. Neste caso os prazeres do belo e suas sensagdes séo

trazidas como parametros para o seguinte dialogo:

Logo, esse prazer, também ndo deverd aproximar-se do amor como nao
devem ter 0 menor contato com aquele o amante e 0 amado ligados por
legitima afeicéo.

Sim, por Zeus, disse: ndo devera aproximar-se.

De tudo isso podemos concluir que teras de estabelecer por lei, na cidade por
no6s fundada, que o amante s6 deverd beijar o amado, conviver com ele ou
tocar nele como se tratasse de um filho, por amor ao belo, e assim mesmo
somente de alcangar o seu consentimento; em tudo o mais, as relagdes com o
jovem a quem se afeicoou nunca devem dar asa a suspeita de que foram
além desse limite; caso contrario, serd dito na conta de individuo grosseiro e
carente de educacao musical.

De inteiro acordo, respondeu.

1 Utilizamos parte de nosso artigo (Passos e Machado, 2018, no prelo) para compor esta parte dos argumentos
do relatorio da tese.
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E agora, perguntei, ndo te parece que chegamos ao fim de nossa exposicao
sobre a musica? Pelo menos terminoy onde deveria terminar, pois a musica
deve acabar no amor ao belo. (PLATAOQO, 2000, p.145-163).

O que é o belo? Este questionamento, a partir do eurocentrismo e das bases da cultura
grega, constroi parametros estéticos que se tornaram hegemonicos e se integram nos dias de
hoje a ldgica construida sobre a vida. Aristoteles (384 a.C. — 322 a.C.), no trecho da Poética,
nos apresenta temas da reflexdo estética como a mimesis, a relacéo da filosofia com a arte e a

catharsis.

E necessario, portanto, que os Mitos bem compostos ndo comecem nem
terminem ao acaso, mas que se conformem aos mencionados principios.
Além disso, o belo — ser vivente ou o que quer que se componha de partes —
ndo s6 deve ter essas partes ordenadas, mas também uma grandeza que nao
seja qualquer. Porgue o belo consiste na grandeza e na ordem, e portanto um
organismo Vvivente, pequenissimo, ndo poderia ser belo (pois a visdo é
confusa quando se olha por tempo quase imperceptivel); e também ndo seria
belo, grandissimo (porque faltaria a visdo do conjunto, escapando a vista dos
espectadores a unidade e a totalidade; imagine-se, por exemplo, um animal
de dez mil estédios...). Pelo que, tal como 0s corpos e organismos viventes
devem possuir uma grandeza, e esta bem perceptivel como um todo, assim
também os Mitos devem ter uma extensdo bem apreensivel pela memoéria.
(ARISTOTELES, 1981, p.14-63).

Plotino (205 d.C. — 270 d.C), filésofo neoplaténico, aprofunda o debate sobre o belo e

sobre a inclinacéo para o belo, a beleza do corpo e no que consiste a beleza.

Porque é necessario que o olho se faca semelhante e parecido com o objeto
visto, para poder contemplé-lo. Jamais veria um olho o Sol, sem haver-se
tornado semelhante ao Sol; nenhuma alma veria o belo sem ser bela. Que
tudo se faca, pois, primeiro divino e belo, se se quer contemplar a Deus e ao
belo. Que se va primeiro remontando-se até a inteligéncia e se sabera que
nela todas as ideias sdo belas, e se confessara que ali esta a beleza (a saber,
as ideias: por elas, que sdo os produtos e a esséncia da inteligéncia, existem
todas as belezas).

O que esta além da beleza chamamos a natureza de Bem; o belo esta
colocado frente a ela. Assim, numa expressdo de conjunto, diremos que 0
primeiro ¢ o belo, porém se querem dividir os inteligiveis ter-se-a4 de
distinguir o belo, que € lugar das ideias, do Bem, que esta além do belo e que
é sua fonte e seu principio. Ou colocar-se-ia 0 Bem e 0 belo num mesmo
principio. Em todo caso, o belo esta no inteligivel. (PLOTINO, 1981, p.54-
62).

Tomas de Aquino (1225 — 1274), realiza uma relacdo do belo com outras qualidades

humanas, como se todas integrassem uma légica a qual devéssemos seguir.
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O belo e 0 bom sdo uma e mesma coisa no sujeito, ja que eles repousam
sobre uma base comum, a saber, sobre a forma, e eis por que um é predicado
do outro: mas isso ndo impede que essas duas entidades ndo difiram
racionalmente nas ideias que formamos para nds mesmos. Com efeito, o
bom se relaciona propriamente a faculdade apetitiva, que ele é o que apetece
a qualquer coisa e forma; por isso mesmo, é causa final. Ao contrério, o belo
se liga a faculdade cognitiva, considerando que se chamam belas as coisas
gue aprezem a vista. Ele consiste numa justa proporc¢ao, onde os sentidos
reencontram sua semelhanca com felicidade, pois ele é as préprias relaces
da ordem e da harmonia. E como, por um lado, a assimilacéo se liga a forma,
o belo pertence propriamente & ideia de causa formal. (TOMAS DE
AQUINO, 1863, p.4).

A afirmacdo de Tomas de Aquino (1863), e seus textos “Contra gentios” e “Suma
teoldgica” traduz uma logica estética que resulta em diversos problemas de perspectiva e
expectativa entre as pessoas. Existem preconceitos instituidos na sociedade capitalista
ocidental que sdo dificeis de serem identificados em suas origens, pois integram a seara de
crencas instituidas e verdades absolutas.

Sendo os gregos brancos e sendo belo 0 homem jovem, posteriormente instituido que
0 belo por ser belo é consequentemente bom e do bem; sendo o poder hegemonicamente
constituido por homens de origem branca, pois tudo o que esta fora desta logica, ou seja, a
mulher, o negro, o indio, o obeso, o pobre, o velho, o feio, o grotesco, a pessoa com
necessidades especiais, o diferente, é ruim e do mal. Assim se constrdi, a partir de tudo que
esta fora do que é esteticamente instituido como belo, bom e do bem, o preconceito e a
conclusdo de que, se ndo for belo ndo serve, € descartavel, ou mesmo, precisa ser dizimado.
Uma logica elitista de purificacdo da espécie que constituiu uma das bases do Nazismo e que
continua viva, sem se fazer criticamente na sociedade tal relacéo!

Percebe-se que o0 uso da estética para dominacdo nao foi constituida no p6s-Segunda
Guerra, mas sim no processo humano a partir das forcas hegeménicas que foram construidas e
substituidas ou sobrepostas no decorrer da historia, antes mesmo da consolidacdo do
capitalismo como o conhecemos hoje. Pois sua caracteristica burguesa atual se da por ser a
classe social e econémica que encontra-se logo acima da classe trabalhadora e
consequentemente, a que retine 0 maior nimero de pessoas e precisa ser condicionada. Os
padrBes sdo as formas sintéticas de representar significados que se reforcam com 0s mesmos a
partir da sua re-producdo. Logo, a estética do poder hegemdnico ndo necessariamente sempre
foi burguesa, mas firmada com o objetivo de dominar, seguindo a logica da segregacéo,

excluséo e condicionamento pela necessidade ou desejo.
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Ao analisarmos a constituicdo da estética a partir dos gregos, vemos que a mesma
utilizou por bases especificamente os preceitos culturais de um local e de um tempo
especifico, chegando ao século XXI como hegemdnica devido a construcdo histérica de
mundo a partir da dominacao europeia sobre outros povos. A riqueza cultural da América, da
Africa e Oceania foi ignorada e sobrepujada pelo aparato tecnoldgico desenvolvido pelos
europeus e sua sede por ouro, prata, pedras preciosas e terras. Grandes impérios foram
destruidos ao longo dos ultimos cinco séculos, ou pela imposicdo de outra cultura, ou por
invasdes e fim de populacdes inteiras por doencas'®. Suas culturas, suas estéticas, suas formas
de pensar, de viver, suas tecnologias, relegadas ao outro extremo, inferiores, ruins e
incompativeis com 0s novos preceitos religiosos.

Seguindo a imersdo sobre a estética, Alexander Gottlieb Baumgarten (1714 — 1762),
nos traz mais possibilidades conceituais, na qual “a estética (como teoria das artes liberais,
como gnoseologia inferior, como arte de pensar de modo belo, como arte do analogo da
razao) ¢ a ciéncia do conhecimento sensitivo” (BAUMGARTEN, 1993, p. 105-120).

Para Baumgarten a estética artistica, que se volta ao natural, se aplicaria da seguinte

forma:

1) preparar, sobretudo pela percepcdo, um material conveniente as ciéncias
do conhecimento; 2) adaptar cientificamente os conhecimentos a capacidade
de compreensdo de qualquer pessoa; 3) estender a aprimoracdo do
conhecimento além ainda dos limites daquilo que conhecemos distintamente;
4) fornecer os principios adequados para todos os estudos contemplativos
espirituais e para as artes liberais; 5) na vida comum, superar a todos na
meditacdo sobre as coisas, ainda que as demais hipoteses sejam semelhantes.
A partir disso, destacam-se algumas aplicacBes especiais, a saber: 1) a
filologica; 2) a hermenéutica; 3) a exegética; 4) a retdrica; 5) a homilitica; 6)
a polética; 7) a musical, etc. (BAUMGARTEN, 1993, p. 105-120).

Baumgarten segue a linha de pensamento de Tomas de Aquino, afirmando que “o fim
visado pela estética ¢ a perfeigao do conhecimento sensitivo como tal” e que esta perfeicao ¢ a
beleza, sendo que “a imperfeicdo do conhecimento sensitivo ¢ o disforme, e como tal deve ser

evitada”, assim como reafirma a riqueza e o poder como objetivos humanos e estéticos.

12 Francisco Pizarro quando alcancou as terras incas em 1526 possufa apenas 180 homens, 1 canhdo e 37
cavalos. O Império Inca acabara de passar por uma guerra civil entre os dois filhos de Huayana Céapac, estando
Atahualpa descansando em Cajamarca com um exército de 100 mil homens. Além do acesso facil a Atahualpa,
sua prisdo e o assassinato de seu irmdo Huascar, pelos espanhdis, uma das principais aliadas do pequeno exército
espanhol foi a variola, dizimando grande parte da populagdo inca. Os cavalos eram animais desconhecidos e por
carregar homens tornavam estes temidos, pois sua estética desconhecida remetia ao poder de deuses e suas
polvoras traziam sons de trovdes e atordoamento. (GALEANO, 1987, p. 28-30).
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Como todo homem é atraido por bens de todo tipo que, uma vez conhecidos,
Ihe despertam desejos, mencionaremos como convém ao esteta, alguns deles,
segundo a ordem de importancia: o dinheiro; o poder; o trabalho e seu termo
de comparacdo, o lazer; as delicias externas; a liberdade; a honra; a amizade;
o0 vigor e a firme salde do corpo; as sombras da virtude; o belo
conhecimento e seu corolario que € amavel virtude; o conhecimento superior
e seu corolario de virtude que deve ser venerada. Serd, portanto, licito
atribuir aos temperamentos estéticos alguma grandeza d’alma inata, que se
manifesta principalmente na atracdo instintiva pelas grandes coisas,
notadamente entre os que atentam nelas a passagem que 0s conduzird
facilmente para as coisas supremas. (BAUMGARTEN, 1993, p. 105-120).

Esta convencdo estética reduz as possibilidades e as potencialidades da diversidade
singular distribuida na humanidade em cada individuo por todo o0 mundo. Por ndo alcancar
algumas das qualidades estéticas instituidas, ndo nos sentimos merecedores dos mesmos
direitos dos ricos, assim como ndo alcancamos o mesmo nivel de aceitacdo social. A culpa e o
sentimento de imperfeicdo contribuem para permitirmos a manipulacdo de nossas vidas.
Aquilo que para nos é permitido recebemos como o suficiente para pessoas falhas ou
diferentes, como a maioria dos seres humanos. Assim, o pobre é pobre por merecimento, por
falta de qualidades, por ndo ter forca, por ndo se dedicar e ser insuficiente para a sociedade, €
0 que poderiamos interpretar de maneira implicita desta estética acima referida.

Baumgarten também traz os desvios estéticos de suas obrigacfes com a vida. O desvio
delas se caracteriza ndo apenas 0s processos de corrup¢do conhecidos, mas também a

degradacéo da sociedade.

Se o talento for cultivado por meio de exercicios sem vida e sem forca, a
indole sera totalmente negligenciada ou totalmente corrompida e degradada,
a ponto de, por exemplo, submergir sob o dominio de desejos e de paixdes
tiranicas, como a hipocrisia, 0 gosto feroz da luta atlética, as companhias
perdularias, as ambigdes, a licenciosidade, as orgias, a ociosidade, 0
interesse exclusivo por bens materiais ou simplesmente pelo dinheiro. Entéo,
quando a pobreza e a vulgaridade do espirito transparecer, ela deturpara tudo
aquilo que parecia pensado com graca e elegancia. (BAUMGARTEN, 1993,
p. 105-120).

Por outro lado, Baumgarten aproxima-se de um conceito mais abrangente de estética
ao conecta-la com a natureza e liberta-la de certa forma.

Os exercicios estéticos serdo mais corretos e mais precisos, se a estética
natural inata e adquirida — a senhora natureza — associar-se a estética erudita,
sem a qual os talentos certamente belos, mas néo divinos, hdo de experimentar
muitas vezes o caminho que conduz ao refinamento do conhecimento, que é
tal como o caminho nas selvas, por entre a lua fugidia, sob uma luz maligna,
quando Japiter mergulhou o céu na sombra e a noite sombria subtraiu as
coisas sua cor. (BAUMGARTEN, 1993, p. 105-120).
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Para David Hume (1711 — 1776) “temos propensdo a chamar de barbaro tudo o que se
afasta de nosso gosto e de nossas concepgdes, mas prontamente notamos que este epiteto ou
censura também pode se aplicar a n6s”. (HUME, 2004, p. 367-396). Esta contradi¢do sobre a
estética segue, para Hume uma logica, mas também a possibilidade de outras estéticas a partir
do gosto de cada um. No entanto, neste debate, pergunta-se: até que ponto o gosto é natural ou
algo condicionado ou seria parte natural e parte condicionado?

E natural que se procure encontrar um Padrdo de Gosto, uma regra capaz de
conciliar as diversas opinides dos homens, um consenso estabelecido que
faca com que uma opinido seja aprovada e outra condenada. [...]

A beleza ndo é uma qualidade das proprias coisas; ela existe apenas no
espirito que as contempla, e cada espirito percebe uma beleza diferente. E
possivel mesmo que um individuo encontre deformidade onde outro s6 vé
beleza, e cada um deve ceder a seu préprio sentimento, sem ter a pretensao
de controlar o dos outros. (HUME, 2004, p. 367-396).

Para Hume (2004, p. 367-396) “tentar estabelecer uma beleza real ou uma
deformidade real é uma investigacdo tao infrutifera quanto tentar determinar uma docura real
ou um amargor real”, ou seja, disso poderiamos afirmar que, 0 que temos por uma estética
burguesa padronizada vai ao contrario do existir humano, exatamente pelo padrao estético que
tenta impor, chocando-se com o movimento indominavel, o qual se desenvolve o processo
natural da vida, que necessita, se transforma e evolui, a partir da diversidade genética e
cultural para continuidade da propria vida e seu melhoramento, sendo que a ciéncia e a
racionalidade humana ainda séo incapazes de perceberem e entenderem esse sentido ciclico.

No entanto, como para Hume, diriamos que esta padronizacao estética ndo existe, pois
“¢ impossivel deixar de sentir certa predilecdo por aquilo que se adapta melhor a nossa
disposi¢do e as nossas inclinagdes pessoais”. Assim, Hume nos diz que estas preferéncias sao
inocentes, pois ndo existem padrdes que possam contribuir para chegarem a uma escolha ou a
um gosto.

A contribuicdo de Immanuel Kant (1724-1804), para a estética é importante, pois trata
das sensacdes e percepcdes de cada um. Para ele 0 gosto “¢é a faculdade de ajuizamento de um
objeto ou de um modo de representacdo mediante uma complacéncia ou descomplacéncia
independente de todo interesse”, o qual se chamaria de belo (KANT, 1993, p. 47-112).

As relagOes da sensacdo de prazer para Kant fazem parte unicamente das percepgoes
individuais de quem observa ou experimenta algo, ndo podendo servir de pardmetro para o

conhecimento, valendo o principio de que cada um tem seu proprio gosto.
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Para Kant, ao se instituir padrdes de gosto, objetivando desenvolver um aparente
prazer coletivo sobre coisas impostas, torna qualquer prazer com sentido falso e
desconsiderado: “Quando se julgam objetos simplesmente segundo conceitos, toda a
representacdo da beleza é perdida. Logo, ndo pode haver tampouco uma regra, segundo a qual
alguém devesse ser coagido e reconhecer algo como belo” (KANT, 1993, p. 47-112).

Kant aprofunda a estética perante a necessidade de aprovacdo que cada individuo

possui perante todos, como modo de ser aceito e existir em sociedade.

Procura-se ganhar o assentimento de cada um, porgue se tem para isso um
fundamento que € comum a todos; com esse assentimento também se
poderia contar se apenas se estivesse sempre seguro de que 0 caso seria
subsumido corretamente sob aquele fundamento como regra de aprovacéo.
(KANT, 1993, p. 47-112).

A relagdo do ser humano com a natureza e a necessidade de domina-la € tratada por

Kant pelo viés estético e sua relacdo atual de exploracéo.

Se a natureza deve ser julgada por nés dinamicamente como sublime, entdo
ela tem que ser representada como suscitando medo (embora inversamente
nem todo objeto que suscita medo seja considerado sublime em nosso juizo
estético). Pois no ajuizamento estético (sem conceito) a superioridade sobre
obstaculos pode ser ajuizada somente segundo a grandeza da resisténcia. Ora
bem, aquilo ao qual nos esforgamos por resistir € um mal, e se ndo
consideramos nossa faculdade a altura dele, é um objeto de medo. Portanto,
para a faculdade de juizo estético a natureza somente pode valer como poder,
por conseguinte como dinamicamente — sublime, na medida em que ela é
considerada como objeto de medo. (KANT, 1993, p. 47-112).

Para Johan C. Friedrich Schiller (1759 — 1805), a relagdo com a natureza deve primar
pela vida, do mesmo modo que sua relacdo estética com o outro ndo deve ser padronizada a
partir de processos de persuasdo, perdendo a validade e, consequentemente, o sentido de ser

humano.

Porque o impulso sensivel precede 0 moral em sua existéncia, assim ele da a
lei da necessidade um comego no tempo, uma origem positiva, e, através do
mais infeliz dos equivocos, faz do imutavel e eterno em si um acidente do
efémero. Ele se persuade a ver os conceitos de justica e injustica como
regulamentos instituidos por uma vontade, ndo como validos em si mesmos
e por toda a eternidade. Tal como ele ultrapassa, na explicacdo de fenébmenos
naturais particulares, a natureza, e procura fora dela o que pode ser
encontrado somente em sua legalidade interna, assim também ultrapassa, ao
explicar a eticidade, a razdo e perde por sua falta sua humanidade, ao
procurar neste caminho uma divindade. (SCHILLER, 1989, p. 636-651).
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A arte e a estética, para Friedrich Wilhelm Joseph von Schelling (1775 — 1854),
surgem por meio da contradi¢do do préprio individuo. A validade do poder de criacdo nédo
pode estar ligado a um padrdo, pois 0 mesmo iria contra a um principio da vida que € a

diversidade.

Da afirmacgéo de todos os artistas, de que sdo involuntariamente impelidos
para a feitura de suas obras, de que na producdo delas apenas satisfazem um
impulso irresistivel de sua natureza, pode-se concluir corretamente que toda
producdo estética assenta sobre uma contraposi¢do de atividades; pois se
cada impulso parte de uma contradicdo de modo que, uma vez posta a
contradicdo, a atividade livre torna-se involuntaria, entdo o impulso artistico
tem de resultar também de um tal sentimento de uma contradicdo interior.
Essa contradi¢do, porém, como pde em movimento 0 homem inteiro, com
todas as suas forcas, € sem duvida uma contradicdo que afeta o que € ultimo
nele, a raiz de toda a sua existéncia (0 Em-si verdadeiro). (SCHELLING,
1957, p. 281-299).

N&o apenas o lugar onde se vive, mas todas as influéncias recebidas inspiram
diretamente no fazer artistico. O que € arte pode ser direcionado ao resultado em si do fazer
arte, mas até que ponto esse potencial criador € um poder de apenas alguns poucos ou integra

uma qualidade nata do ser humano?

A obra de arte reflete-nos a identidade das atividades consciente e néo
consciente. Mas a contraposi¢do dessas duas é infinita e é superada sem
nenhuma intervencgéo da liberdade. O carater fundamental da obra de arte ¢,
portanto, uma infinitude ndo consciente [sintese de natureza e liberdade].[...]
Toda producdo estética parte do sentimento de uma contradicdo infinita;
assim, o sentimento que acompanha a concluséo do produto da arte tem de
ser também o sentimento de uma satisfacdo. (SCHELLING, 1957, p. 281-
299).

Logo, a moldura é a prisdo da arte, as cores uma armadilha. O espectador se encanta
com a obra, mas ignora 0 que se passa ha mente e no coracao do artista.

Schelling (1957, p. 281-299), faz uma distin¢do sobre o produto estético e o produto
artistico, para ele o produto estético € o resultado de uma criacdo absolutamente livre e
influenciavel, enquanto o produto artistico seria o resultado de uma criacdo sem influencia de
fins externos, servindo apenas como meio para alcangar o supremo.

E importante refletir sobre o que seria esse produto estético que chamamos de arte. Se
por acaso, ao estarmos condicionados por uma ideologia capitalista ndo estariamos permitindo
que seja considerada arte apenas aquela cujas instituicbes, marchands, galerias, leilGes,

colecionadores, o0 sistema da arte em si considera arte? Néo estariamos condicionando o valor
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simbdlico da arte ao seu valor econémico, como acontece com o graffiti, ao sair das ruas,

ganha as galerias e volta as ruas apenas se houver um mecenas?

O que é entdo aquela maravilhosa faculdade através da qual, segundo a
afirmacdo do filésofo, suprime-se uma contraposi¢do infinita na intuicdo
produtiva? Até agora ndo pudemos tornar esse mecanismo inteiramente
compreensivel porque apenas a faculdade artistica pode desvela-lo
completamente. Essa faculdade produtiva é a mesma através da qual a arte
também consegue o impossivel, ou seja, suprimir uma contraposicéo infinita
num produto finito. E a faculdade poética que € a intuicdo originaria na
primeira poténcia, e, inversamente, é apenas a intuicdo repetidamente
produtiva na mais alta poténcia que nés chamamos de faculdade poética.
(SCHELLING, 1957, p. 281-299).

Neste percurso conceitual na busca sobre o que é estética, misturam-se o fazer
artistico, a faculdade poética, a criacdo e as sensac¢fes produzidas por esta conjuncdo. Porém,
comecamos a chegar proximo ao percebermos que o produto estético se separa do produto
artistico devido ao objetivo em si. Um produto artistico se basta no produto em si,
independente das reflexdes que surtirdo da contemplacdo do produto. J& o produto estético
pode ser parte secundaria de um outro produto, como uma campanha de publicidade, ou
mesmo a maneira Como uma noticia é apresentada na televisao.

Para Schelling (1957, p. 281-299), a arte apresenta-se sem intencdes além da propria
arte, sem influéncias. Mas como isso seria possivel, sendo nés seres humanos altamente
influenciados pela cultura, pelo ambiente, pelos nossos desejos e emogdes? A arte pura nunca
existiu e nunca existira, pois o ser humano sé se torna humano e desenvolve seus sentidos e
cognicdo seguindo padrdes estéticos apresentados por outro ser humano. Ha a necessidade de
ser educado. A arte pura s6 seria possivel se um ser humano for capaz de nascer e crescer
sozinho, criar ideias em total isolamento e despertar o processo artistico sem influéncia
aparente, e mesmo assim a memoria genética em algum momento terd influéncias néo
previstas.

Aceitando nossas limitagcOes particulares e nossa diversidade singular como uma
poténcia; aceitando também a impossibilidade da existéncia da arte pura nesta dimensédo
humana, podemos nos perguntar até que ponto a arte também seria um instrumento ideoldgico
guando, na sua tentativa de pureza, parte do nada para lugar nenhum? Seria arte aquele
produto estético que, também pode ser um produto artistico, que parte de algo e nos leva a
outro, nos fazendo refletir, independente de ser belo ou feio, desvinculado da intencdo de
produto em si para o consumo? E de onde parte a idealizacdo da perfei¢cdo de um mundo, que

somente aquilo que ¢ belo tem o direito de existir? Que padrdes instituem o belo?



41

Georg Wilhelm Friedrich Hegel (1770-1831), nos apresenta o que seria 0 mundo da
beleza efetivada nas obras de artes. Sendo uma beleza legitima de contemplacdo, rara,
espiritualizada, que estética seria esta a qual a obra de arte representaria? A idolatria de um
ideal de estilo de vida ocorreria por decorréncia mitoldgica do poder e dos prazeres
disponiveis apenas aqueles que o tem? Os ricos teriam condi¢des de usufruir desses prazeres
por se aproximarem desses deuses e por isso os adoramos? Tal idolatria nos convence a

permitir contradicdo pelo simples desejo de querer ser um deles também.

O conteddo desse mundo é o belo, e o verdadeiro belo, como vimos, é a
espiritualidade configurada, o ideal; mais precisamente, o espirito absoluto, a
prépria verdade. Essa regido da verdade divina, exposta artisticamente para a
intuicdo e a sensacdo [Empfinden], constitui o ponto central de todo o mundo
artistico enquanto a forma autbnoma, livre e divina, que se apropriou
completamente da exterioridade da Forma e do material, e a traz em si apenas
como sua propria manifestagdo. Entretanto, uma vez que o belo aqui se
desenvolve como efetividade objetiva, e assim, também se diferencia numa
particularidade autdbnoma de aspectos e momentos particulares, esse centro se
confronta com seus extremos realizados numa efetividade peculiar. A
objetividade ainda ndo espiritualizada, mero envolvimento natural do Deus,
constitui, por isso, um destes extremos. Aqui é configurada a exterioridade
enquanto tal, que ndo tem seu fim e contetdo espiritual em si mesma, mas
num outro. (HEGEL, 1999, p. 90-103).

O caminho légico instituido sobre o ser belo, consequentemente bom e do bem,
contribuiu diretamente na criacdo de uma estética padronizada, idealizada, a ser buscada e
seguida. Quais parametros sdo usados para instituicdo do belo? Como se comporta 0 gosto
perante as variagdes da diversidade na cultura humana que fogem do padrdo? Para Arthur
Schopenhauer (1788 — 1860) encontramos no modo de conhecimento estético dois

componentes inseparaveis:

Primeiro o conhecimento do objeto ndo como coisa isolada, mas como ideia
platdnica, ou seja, como forma permanente de toda uma espécie de coisas;
depois a consciéncia de si daguele que conhece, ndo como individuo, mas
como puro sujeito do conhecimento destituido de vontade. A condigdo sob a
qual esses dois componentes entram em cena sempre unidos é o abandono do
modo de conhecimento ligado ao principio da raz&o, Unico Gtil para o servigo
tanto da Vontade quanto da ciéncia. — Desses dois componentes do modo de
conhecimento estético resulta também a SATISFACAO despertada pela
consideracdo do belo, e, na verdade, satisfacdo mais em face de um ou de
outro, conforme o objeto da contemplacdo. (SCHOPENHAUER, 2005, p.
2065-287).

Essa busca da satisfagcdo encontra nos debates estéticos de Karl Marx (1818 — 1883)
outro ponto de vista, o da caréncia e o da utilidade.
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Relacionam-se com a coisa por querer a coisa, mas a coisa mesma é um
comportamento humano objetivo consigo prépria e com o homem, e vice-
versa. Eu sO posso, em termos praticos, relacionar-me humanamente com a
coisa se a coisa se relaciona humanamente com o homem. A caréncia ou a
fruicdo perderam, assim, a sua natureza egoista e a natureza a sua mera
utilidade (Nutzlichkeit), na medida em que a utilidade (Nutzen) se tornou
utilidade humana. (MARX, 2004, p. 108-114).

Marx discute a relacdo do ego do ser humano e sua idealizacdo no processo de
fetichizacdo e alienacéo, tendo em vista que temos em objetos referéncias que nos distinguem,

criando assim uma estética burguesa padronizada.

Vé-se como o lugar da riqueza e da miséria nacional-econémicas é ocupado
pelo homem rico e pela necessidade (Bedirfnis) humana rica. O homem rico
é simultaneamente o homem carente de uma totalidade da manifestacdo
humana de vida. O homem, no qual a sua efetivacdo propria existe como
necessidade (Notwendigkeit) interior, como falta (Not). N&o s a riqueza,
também a pobreza do homem consegue na mesma medida — sob o
pressuposto do socialismo — uma significacdo humana e, portanto, social. Ela
é 0 elo passivo que deixa sentir ao homem a maior riqueza, o0 outro homem
como necessidade (Bedirfnis). A dominacdo da esséncia objetiva em mim, a
irrupcdo da minha atividade essencial é a paixdo, que com isto se torna a
atividade da minha esséncia. (MARX, 2004, p. 108-114).

Ao estudarmos a estética a partir de Karl Marx encontramos questdes importantes que
se apresentam neste principio do século XXI, as quais serdo aprofundadas mais adiante, com
autores que estao debatendo as relacbes da arte e da estética na atualidade.

Apresentamos agora o pensar sobre a estética de Friedrich Wilhelm Nietzsche (1844 —
1900), o qual nos traz para o debate esta idealizagcdo da imagem que resulta na criacdo de

idolos.

Que por detras de todas essas mascaras se oculta uma divindade, eis a razdo
essencial para a tipica “idealidade” tdo frequentemente admirada daquelas
famosas figuras. Foi afirmado por ndo sei quem que todos os individuos
seriam, enquanto individuos, comicos e, portanto, ndo tragicos: de onde se
deveria deduzir que os gregos simplesmente ndo podiam suportar individuos
no palco tragico. De fato eles parecem ter sentido dessa forma: assim como
aquela distingdo e estimagdo platonica da “ideia” em contraposi¢do ao
“idolo”, a copia, estd profundamente alicer¢ada na esséncia helénica.
(NIETZSCHE, 1878, p. 3-24).
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Este condicionamento do ser que imita, apresentado desde o0s gregos, €
complementada por Sigmund Freud (1856 — 1939), no qual discursa sobre a relagéo do poeta
com o fantasiar, que o faz como uma crianca e assim o leva a sério (FREUD, 1993, p.29-40).

Ja Walter Benjamin (1892 — 1940), a partir de seus estudos sobre cinema, nos faz
refletir sobre as mudancas estéticas que podem surgir e como estas altera¢fes aprofundam néo
apenas outras possibilidades, mas revolugdes.

O objetivo das revolugbes é acelerar essa adaptacdo. Revolugdes sdo
inervacbes do coletivo; ou, precisamente, tentativas de inerva¢do do novo
coletivo, historicamente inédito, que tem o seu 6rgdo na segunda técnica.
Essa segunda técnica € um sistema, no qual o dominio das forcas
elementares da sociedade apresenta a condi¢do para 0 jogo com as forcas
elementares da natureza. Como uma crianga que acaba de aprender a agarrar,
que estende a mdo para a lua assim como para uma bola, assim também a
humanidade, em suas tentativas de inervacdo, apreende o0s objetivos
possiveis e a0 mesmo tempo 0s que a principio sdo utépicos. Pois ndo é
apenas a segunda técnica que registra suas exigéncias para a sociedade nas
revolucBes. Justamente porque essa segunda técnica quer alcancar a
crescente libertacdo do ser humano a partir do trabalho em geral, o individuo
V&, por outro lado, seu campo de acdo se ampliar repentinamente. Nesse
campo, o individuo ainda ndo estd informado. Mas suas exigéncias se
registram nesse campo. Pois quanto mais o coletivo se apropria de sua
segunda técnica, tanto mais sensivel ele se torna aos individuos a ele
pertencentes. (BENJAMIN, 1991 p. 7).

Theodor Adorno (1903 — 1969), nos traz questionamentos importantes sobre a arte e
seu desenvolvimento durante o século XX, devido ao seu distanciamento, ndo s6 temporal,
mas humano, com relacdo ao sensivel e a desconstrucdo de sua ligacdo com o existir, dizendo
que “o lugar da arte tornou-se nele incerto. A autonomia que ela adquiriu, ap6s se ter
desembaracado da funcdo cultual e dos seus duplicados, vivia da ideia de humanidade. Foi
abalada a medida que a sociedade se tornava menos humana”. (ADORNO, 1982, p. 11-24)

Nesta linha de deslocamento do humano e das contradi¢cGes da arte, Vilém Flusser
(1920 — 1991), faz relevante contribuicdo do debate ao trazer a questdo da embriaguez
humana e da relacdo com as drogas. Seria o ideal estético produzindo um entorpecente

simbdlico para que o sujeito permita-se acreditar para fugir da sua propria realidade?

Em lugar e tempo nenhum tem sido facil a vida humana, porque tem sido,
em toda parte e sempre, vida em cultura. Pois cultura é simultaneamente des-
alienacdo e alienacdo, mediacdo e encobertura, emancipadora e
condicionante. Tal ambivaléncia do ambiente cultural no qual o0 homem se
encontra cria tensdes externas, entre 0 homem e seu ambiente, e internas, no
interior de sua consciéncia, dificilmente suportaveis. Por isso, procuravam 0s
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homens, em toda parte e sempre, escapar a tal tensdo e embriagar-se.
Inventaram meios entorpecentes. [...] Do ponto de vista da cultura sdo eles
“venenos”, do ponto de vista de quem os usa sdo “salva vidas”. (FLUSSER,
2011, p. 378)

Para Flusser, a arte causa na mente humana o mesmo efeito das drogas, no entanto,
para o sistema causa um grande prejuizo, pois os efeitos da arte, além de legais, séo

questionadores e influenciam outras pessoas.

A arte torna dizivel o inefavel, e audivel o inaudito. Nela o recuo da cultura
vira avango rumo a cultura. Artista é inebriado que emigra da cultura para
re-invadi-la. Recuperar tal gesto ndo é tarefa facil para os aparelhos. Porque
tal gesto € indispensavel aos aparelhos. [...] como gesto que apanha “ruido” e
o transforma em “informacao”. Ou como gesto que transforma “experiéncia”
em “modelo”: Ou como gesto de sonhador que transforma “fantasma” em
“simbolo”. [...] Com efeito: a rigor trata-se do Unico gesto politico eficiente.
Publicar o privado é o Unico engajamento na republica que efetivamente
implica transformacdo da republica, porque é o Gnico que a informa. Na
medida em que, pois, os aparelhos permitem tal gesto, pdem eles em perigo
sua funcdo des-politizadora. [...] Ndo se vé atualmente, como os aparelhos
véo resolver o problema. Se optacdo pela sua prépria redundéancia, ou pela
possibilidade sempre presentem de serem eles préprios recuperados pela
abertura do homem rumo ao imediatamente concreto. E nessa indeciséo da
situacdo atual reside a ténue esperanca de podermos, em futuro imprevisivel,
e por catastro imprevisivel, retomar em maos os aparelhos. (FLUSSER, 2011
p. 380-383).

A importancia de Flusser para este debate remete diretamente a proposta dessa
pesquisa, ao apresentar as possibilidades da arte a servico da estética burguesa padronizada, e
também, a sua potencialidade de oposicdo a ideologia capitalista ao propor o caminho para
mudancas a partir de uma revolucdo estética que contraponha e apresente outras formas de
agir, destruindo e reconstruindo a cultura, numa tentativa de reconhecer sua potencialidade,
aceitando como qualidade a diversidade humana.

Para Gilles Deleuze (1925 — 1995), o sentido de criacdo existente no ser humano é
algo que transcende o prazer, quem cria o faz por necessidade de fazer. Assim a arte se
configura numa potencia transformadora que ultrapassa o poder da midia, pois além de
informar, ela incomoda e se torna uma catalizadora, clinamens para outras possibilidades.
Neste sentido a arte seria para Deleuze o meio de contrainformagdo e oposicdo a forca de

alienacdo da midia e da industria da cultura de massa.

Quando alguém lhes informa, alguém lhes diz o que vocés supostamente
devem crer. Em outros termos: informar é fazer circular uma palavra de
ordem. As declaragfes da policia sdo ditas, com justo titulo, comunicados.
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Alguém nos comunica uma informacgdo, ou seja, alguém nos diz o que nés
supostamente estamos em estado ou dever de crer, o que nés temos de crer.
Ou mesmo ndo crer, mas fazer como se acreditassemos. Ninguém nos obriga
a crer, mas sim a nos comportar como se acreditassemos. E isso a
informacdo, a comunicacdo e, sem essas palavras de ordem e sua
transmissdo, ndo ha comunicacdo. O que importa: a informacdo é
exatamente o sistema de controle. E evidente e nos diz respeito, atualmente
em particular. (DELEUZE, 2003, p.291-302)

Deleuze apresenta como as acOes de arte e de contracultura atingem diretamente o

poder hegemdnico, seus métodos de persuaséo e aparelhos.

Cologuemos assim: a informacgdo é o sistema de controle das palavras de
ordem, palavras de ordem que circulam em nossa sociedade dada. O que a
obra de arte pode ter a ver com isso? Nao falamos da obra de arte, falamos
ao menos que ha a contrainformagdo. Ha paises nos quais, em condi¢Ges
particularmente duras e cruéis, ha contrainformacéo. No tempo de Hitler [...]
nenhuma contrainformacao jamais incomodou [...] salvo em um caso. Qual é
0 caso? Ai estd o importante. A Unica resposta seria: a contrainformacao se
torna efetivamente eficaz quando ela é (e ela é assim por natureza) ou torna-
se um ato de resisténcia. E o ato de resisténcia ndo é informagdo nem
contrainformacdo. A contrainformacao sé € efetiva quando ela se torna um
ato de resisténcia. (DELEUZE, 2003, p.291-302).

Ao trazermos a proposta da revolucdo estética, Deleuze faz uma contribuicdo

importante, sobre qual a relacdo da obra de arte com a comunicacéo.

Nenhuma, a obra de arte ndo é um instrumento de comunicacgdo. A obra de
arte ndo tem nada a ver com comunicacdo. A obra de arte ndo contém
estritamente a menor informagdo. Em contrapartida, ha uma afinidade
fundamental entre a obra de arte e o ato de resisténcia. Visto desse modo,
sim: ela tem algo a fazer com a informacdo e comunicacdo a titulo de
resisténcia. [...] Malraux desenvolve um conceito filosofico, diz uma coisa
muito simples sobre a arte: ela é a Unica coisa que resiste a morte.(..)

N&o ha obra de arte que ndo faca apelo a um povo que ndo existe ainda.
(DELEUZE, 2003, p.291-302).

Portanto, se ao inicio a estética foi/é apresentada como “estudo filoséfico sobre o belo
e sobre as obras de arte”; ou o “conjunto dos principios fundamentais de uma expressdo
artistica em conformidade com determinado ideal de beleza”; ou seria, “relativo ao belo, a sua
percepcao, a arte € que proporciona a beleza ao corpo” (LAROUSSE, 2007)", na descricdo e
debate realizado, poderiamos dizer que é mais do que isso. Também pode ser a “ciéncia do

belo, da natureza e das artes; concepcao particular do belo; (...) que caracteriza o belo” (Le

BDicionario Larousse do Brasil: S&o Paulo: Larousse, 2007, p. 427.
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ROBERTIT, 2008, p. 263)*. No entanto, se como diz Harvey (2017, p.169), ao discutir o
espago que, os “juicios estéticos” ao serem “transformados em un ente material de algun tipo,
sera vivido por quienés lo visiten o trabajen en ¢l” de outra forma, isto implicaria em
pensarmos a estética para além destas definicbes e considerar o contexto espacial e suas
transformacgdes. Certamente, aqueles envolvidos irdo refletir sobre estética (hacer juicios
estéticos) diferentemente de alguém que, de fora ou ndo envolvido diretamente, produz seus
juizos estéticos. De um lado, podemos dizer ser a estética - 0 conjunto de principios expressos
conforme determinado ideal/padréo de beleza e concepc¢édo de belo — expressao e concepgéo
de verdade/padrdo— que se materializa em ideais, nos corpos, na orientacdo a reflexdo sobre a
beleza, as artes, etc. um determinado “regime estético” (RANCIERE, 2009), mas, de outro
lado, e a0 mesmo tempo incluindo o seu contrario como expressdo e concepcdo produzida
desde e a partir de relagbes sociais desiguais da “partilha do sensivel” (RANCIERE, 2009,
2013) como sendo os dois lados de uma mesma moeda.

No capitalismo atual tudo tende a ser transformado em mercadoria num mercado de
relacBes e de ideal de civilizagdo, pois sua razdo atual (DARDOT e LAVAL, 2016), induz a
producdo e re-producdo de concepcdes no e através do sujeito competitivo (mesmo sendo
crente)15 do que é ser o belo, o ideal, 0 modelo de corpo belo, etc., ou mais ainda nas
caracteristicas indutoras de uma nova razdo do e no mundo que aprofunda e amplia o regime
capitalista na producédo do sujeito como empresario de si num mercado competitivo de tudo e
de todos contra todos. Disso, entdo, se considerarmos que, cada época produz ou cria um
“regime estético”, devemos na reflexdo partir do contexto e dos debates implicitos e explicitos
sobre a pensabilidade induzida pelos “hegemons” (CECENA, 2004),sobre materialidade das
relacdes sociais desiguais entre grupos humanos (sociedade) e destes com a natureza tendo na
filosofia e na estética (seus conteidos), como producdo simbdlica dominante, e também, seu
contrario, desde aqueles que buscam na ruptura (MACHADO e MORAES, 2016)', da
separacgdo do sensivel que aqueles impdem sobre todos/das. No campo do saber filosofico, e
estético diriamos, em primeiro, seria necessario entender como eles (0s dominantes) buscam

explicar, como e gque sentimentos produzem, que significacdes, que inducédo de fazer, pensar e

“Dicionario Le Robertit, de poche. Paris: Sejur, 2008, p. 263.

1> | embrar o escandalo de grupelho fascista neoliberal contra a exposicdo Queermuseu - Cartografias da
Diferenga na Arte Brasileira, no Santander Cultural de Porto Alegre a qual levou ao seu fechamento em
setembro de 2017.Fonte: El Pais

https://brasil.elpais.com/brasil/2017/09/11/politica/1505164425 555164.htmlacesso em 25 mai. 2018

16 Machado e Moraes (2016) argumentaram neste sentido, ou seja, do papel do conflito como indicador de um
processo que pode, ou ndo, levar a ruptura ou pelo menos a pensabilidade da ruptura da “partilha do sensivel”,
ver: <https://periodicos.ufpel.edu.br/ojs2/index.php/NORUS/article/view/9246>, acesso 23 mai. 2018.



https://brasil.elpais.com/brasil/2017/09/11/politica/1505164425_555164.html
https://periodicos.ufpel.edu.br/ojs2/index.php/NORUS/article/view/9246
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do que pensar eles buscam produzir e re-produzir por meio de sua linguagem e imagens de
sua sociedade, ou seja, a “partilha do sensivel” como sendo sustentavel.

Conforme Rosental e ludin (1981, p. 156), em suas licdes de estética marxista leninista
a estética ¢ “la encarnacion objetivamente sensible de aquellos aspectos de las relaciones
sociales objetivas (incluyendo el dominio de las fuerzas y fendmenos de la naturaleza)”. As
discussdes sobre o belo que € proposto pelos gregos a partir de Aristételes recebe a
contribuicdo da diversidade de gostos e formas, ampliando para outras categorias, sendo o
gracioso, o belo, o sublime e o tragico, ligados a harmonia; o risivel, a beleza do feio, a beleza
do horrivel e o cbmico, ligadas a desarmonia, pertencentes ao campo da desordem
(SUASSUNA, 1979, p. 102). Conceitos que ndo encontram-se padronizados e modificam-se
conforme construcdes culturais de cada povo, regido do planeta e sistema de sociedade em
que se vive, justificando a afirmacdo de Rosental e ludin (1984, p. 69-70), de que a estética é
a ciéncia que estuda toda a rica variedade de valores estéticos que o homem encontra no
mundo que o rodeia.

Segundo Augusto Boal (2009), diversos mecanismos podem ser utilizados como
disparadores de sentimentos, emocdes e estados, sendo possivel utilizar elementos estéticos

como forma de induzir pessoas a determinado tipo de situacéo.

As ideias dominantes em uma sociedade sdo as ideias das classes dominantes,
certo, mas, por onde penetram essas ideias? Pelos soberanos canais estéticos
da Palavra, da Imagem e do Som, latifundios dos opressores! E também nestes
dominios que devemos travar as lutas sociais e politicas em busca de
sociedades sem opressores e sem oprimidos. Um novo mundo é possivel: ha
que inventa-lo. (BOAL, 2009. p.15).

Estes mecanismos visuais, verbais e sonoros, podem ser utilizados em toda arte e
comunicacdo e seu processo de difusdo estd baseado no gosto, condicionado por meio da
repeticdo, gerando um gosto e verdades duvidosas e induzidas.

Atualmente algoritmos, uma forma de linguagem tecnol6gica que identificam nossos
gostos e comportamentos via internet e alimentam nosso(s) desejo(s) de consumo a partir da
organizacdo desses padrdes que nds mesmos ndo somos capazes de mensurar, por serem
inconscientes, e exatamente por isso, manipulaveis, sdo 0s mecanismos mais faceis de
condicionamento. No meio desta diversidade de opcdes outras surgem com intencdo definida,
aumentando gradativamente sua apresentacdo e discurso a ponto de tornarem-se parte do
inconsciente coletivo.

Ignacio Ramonet nos traz questbes importantes do quanto a internet é utilizada hoje,

ndo apenas como uma forma de condicionamento ao induzir escolhas por meio da oferta de
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informacgdo e imagens especificas e sua repeticdo como se fosse resultados aleatérios de

gostos, mas de vigilancia clandestina realizada em parceria entre governos e as grandes

empresas de tecnologia, que ja realizam este procedimento com fins comerciais e que,

naturalmente poderiam realiza-los com fins politicos ou mesmo para criacdo de

comportamentos condicionados.

Con la ayuda de algoritmos cada vez mas perfeccionados, miles de
investigadores, ingenieros, matematicos, estadisticos, informaticos,
persiguen y crean las informaciones que generamos sobre nosotros mismos.
Desde el espacio nos siguen satélites y drones de mirada penetrante. En las
terminales de los aeropuertos, escaneres biométricos analizan nuestros pasos,
“leen” nuestro iris y nuestras huellas digitales. Camaras infrarrojas miden
nuestra temperatura corporal. Las pupilas silenciosas de camaras de video
nos escudrifian en las aceras de las ciudades o en los pasillos de los
supermercados. Nos siguen la pista también en la oficina, en las calles, en el
autobus, en el banco, en el metro, en el estadio, en los aparcamientos, en los
ascensores, en los centros comerciales, en carreteras, estaciones,
aeropuertos... [...]

Hay que decir que la inimaginable revolucion digital que estamos viviendo,
y que trascto caya tantas actividades y profesiones, también ha desbaratado
completamente el campo de la informacion y el de la vigilancia. En la era de
Internet, la vigilancia se hay vuelto omnipresente y totalmente inmaterial,
imperceptible, indetectable, invisible. Ademas, ya es, tecnicamente, de una
excesiva sencillez. (RAMONET, 2015, p. 11-12).

Ramonet nos traz uma afirmacdo de Julian Assange, fundador de WikiLeaks sobre

como funciona o sistema de informacdo do governo dos Estados Unidos associado as grandes

empresas da internet.

Las nuevas empresas, como Google, Apple, Microsoft, Amazon y mas
recentemente Facebook han estabelecido estrechos lazos con el aparato del
Estado en Waschington, especialmente con los responsables de la politica
exterior. Esta relacion se hay convertido en una evidencia [...]. Comparten
las mismas ideas politicas y tienen idéntica visién del mundo. En Gltima
instancia, los estrechos vinculos y la vision comun del mundo de Google y la
Administracion estadounidense estan al servicio de los objetivos de la
politica exterior de los Estados Unidos. (ASSANGE apud RAMONET,
2015, p. 14).

O que nos afirma Ramonet é a centralizacdo da Internet com o intuito da vigilancia,

mas também para manutencdo da seguranca do sistema capitalista, ou do Capitalismo

Mundial Integrado.

Internet se ha centralizado. Al principio, se percibié la Red como una
explosion de posibilidades de expresion individuales, que permitia escapar
de la dependencia de los monopolios estatales (correos, telégrafo, teléfono),
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de los gigantes de las telecomunicaciones y de los grandes medios de
comunicacién dominantes (prensa, radio, television). Era sinénimo de
libertad, de evasion, de creatividad. Veinte cinco afos después, la Red esta a
punto de sufrir una violenta centralizacion en torno a ciertas colosales
empresas privadas: las GAFAM (Google, Apple, Facebook, Amazon,
Microsoft), todas estadounidenses, que, a escala planetaria, acaparan las
diferentes facetas de la Red, y de las que son extraordinariamente
dependientes los aproximadamente 3 mil quinientos millones de internauta,
quienes, a su vez, las alimentan con todos sus datos personales. Y de este
modo, las enriquecen descomunalmente. (RAMONET, 2015, p. 16).

Estas sdo apenas questfes tratadas por Ignacio Ramonet e que encontram-se nas
reflexdes de Noam Chomsky sobre como se desenvolve uma democracia de espectadores, na

qual acredita-se na liberdade, sem de fato té-la.

Permitam que eu comece contrapondo duas concepgdes diferentes de
democracia. Uma delas considera que uma sociedade democrética é aquela
em que o povo dispde de condigdes de participar de maneira significativa na
conducdo de seus assuntos pessoais e na qual os canais de informacdo séo
acessiveis e livres. [...] Outra concepcdo de democracia € aquela que
considera que o povo deve ser impedido de conduzir seus assuntos pessoais
e o0s canais de informacdo devem ser estreita e rigidamente controlados.
(CHOMSKY, 2013, p. 9-10).

A manipulacdo do pensamento coletivo ndo é algo novo. Chomsky nos apresenta o
principio da propaganda politica, com intencéo de condicionar o comportamento das massas.

Comecemos com a primeira operacdo de propaganda governamental de
nossa era, que aconteceu no governo de Woodrow Wilson, eleito presidente
em 1916 com a plataforma "Paz sem Vito6ria". Isso aconteceu bem na metade
da Primeira Guerra Mundial. A populacéo estava extremamente pacifista e
ndo via motivo algum que justificasse o envolvimento numa guerra europeia.
O governo Wilson estava, na verdade, comprometido com a guerra e tinha
qgue fazer alguma coisa a respeito. Foi constituida uma comissdo de
propaganda governamental, a Comissdo Creel, que conseguiu, em seis
meses, transformar uma populacdo pacifista numa populacdo histérica e
belicosa que queria destruir tudo o que fosse alemédo, partir os alemées em
pedagos, entrar na guerra e salvar o mundo. (CHOMSKY, 2013, p.11-12).

Por isso a proposta de estudar a estética, como funciona, que mensagens verbais e ndo
verbais sdo transmitidas e com que intencdo e como o marketing associa-se a este
condicionamento. Da mesma maneira, como desconstruir esta estética consolidada, criando

outra (ou outras), a partir da arte e da Educacdo Ambiental?

Existem duas formas humanas de pensamento - Sensivel e Simbdlico -, e ndo
apenas esta que se traduz em discurso verbal. S&o formas complementares,
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poderosas, e sdo, ambas, manipuladas e aviltadas por aqueles que imp&em
suas ideologias as sociedades que dominam. (BOAL, 2009. p.16).

O debate sobre o que ¢ estética se amplia ao pesquisarmos outras obras que poderiam
ser trabalhadas nesta abordagem e que também foram consultadas como parte desta pesquisa,
como "Estética da criacdo verbal”, de Mikhail Bakhtin (2011), "O que é estética?", de Marc
Jimenez (1999) e "Estética: literatura e pintura, musica e cinema", de Michel Foucault (2009).
Este recorte tem por objetivo elucidar e buscar uma definicdo mais proxima deste conceito, o
que ajudaria a entender suas relagcdes ndo apenas na arte, mas seu Uso na comunicacao e junto
ao marketing.

A reunido de diversos autores foi possivel gracas ao trabalho organizado por Rodrigo
Duarte (2013), intitulado “O belo autonomo: textos classicos de estética”, que retine e
contribuem teoricamente para 0 campo e, que, atras nos apoiamos na descri¢do e descri¢do do
debate da/sobre a estética nos e pelos classicos selecionados pelo autor.

Outra contribuicdo importante é realizada por Ariano Suassuna (1979), em seu livro
“Iniciacdo a Estética”, o qual alem de realizar um apanhado geral dos diversos estudos
estéticos e relacionar diversas visdes sobre o belo, traz também um aprofundamento das
categorias da beleza de Aristoteles.

Vale reforgar a contribuigdo de Verlaine Freitas (2003), com a obra “Adorno & a arte
contemporanea”, na qual aborda a estética de Adorno e seu debate sobre arte, com sua critica
a sociedade capitalista e da qual apresenta-se a seguir especificamente o que seria a estética
burguesa padronizada.

As questdes sobre o0 que € estética apresentadas elucidam este conceito maleavel que
permitem suas ampliacGes e contradi¢Oes a partir de outras percepcGes de mundo, ao passo
que nosso referencial teérico tem por base o conceito de estética de Ranciere (2002, 20009,

2013) e ampliado com os demais teoricos.

2.4 Por que a estética do capitalismo € burguesa e padronizada?

Para esta abordagem é importante ressaltar a contribui¢ao do livro “Diversidade e
Estética em Marx e Engels” (2016), reunindo diversos autores que abordam alguns temas
importantes quanto a estética burguesa padronizada, com o qual abrimos a busca desta

resposta.
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A arte, como produgdo humana, como transformacéo realizada pelo homem,
como expressao critica da sociedade, € bastante desvirtuada no mundo do
capital, sendo frequentemente apropriada para veiculacdo de uma ideologia
calcada em valores burgueses. O trabalhador que a produz pouco pode dela
desfrutar, uma vez que sua producdo acaba sendo incorporada aos circuitos
do capital. [...]

A sociedade adquire tragos cada vez mais pautados em valores capitalistas,
alimentados pela logica da normatividade e de uma produtividade que néo
contempla nem reconhece uma outra forma de ser, de viver, uma outra
estética do existir humano. (MARTINELLI, 2016, p. 14).

O termo estética burguesa padronizada foi desenvolvido a partir da leitura dos textos
complementares destes autores, nos quais sdo apresentados Os termos “estética burguesa”,
“estética padronizada” e “estética capitalista”. Primeiramente se trabalhou com o termo
estética idealizada, porém como ela reproduz uma ideologia e ndo é idealizada por seu
receptor, mas sim construida para ser vista como ideal, idolatrada e buscada como objetivo de
vida, optou-se pela reunido dos termos estética burguesa padronizada, pois a mesma molda
um perfil social especifico de uma classe média que se aproxima ideologicamente da estética
dos dirigentes do capitalismo e também no degrau acima da classe trabalhadora, para que seja
criada a ilusdo de que a reproducdo de determinados padrdes signifiquem a ascensdo de
classe.

No entanto, a estética dos dirigentes do capitalismo é desconhecida, pois ndo sabemos,
de fato, como é o universo interno dos ricos, seus privilégios, seus espagos de convivio, suas
comidas e seus produtos. E uma dimensdo ndo exposta, disponivel visivelmente as classes
inferiores, nem mesmo a classe média. Porém, € a partir de um vislumbre, de uma caricatura,
desta estética desconhecida, que se criam padrdes estéticos, aqui chamados de estética
burguesa padronizada.

A construcdo social que advém do resultado da relacdo entre capital e
trabalho condiciona muito da nossa vida a padrdes de produtividade, de
normatividade e de estética que sdo artificiais. Esses padrdes ndo fazem
parte, necessariamente, da nossa subjetividade criativa e diversa. Sao
padrGes produzidos no social advindos de uma base material que esta
fundada em valores de uma produtividade capitalista, de uma normatividade
e estética que sofrem o reflexo direto dessa estrutura social basica. Questdes
como “o que € belo?”, “o que € normal?” e “o que é ser produtivo” sdo
guestdes que se respondem com base em uma materialidade de vida social
que tem suas leis determinadas, e a principal lei ja foi desvendada por Marx
em 1857, “a lei da acumulagéo social capitalista”. Essa lei tem como base a
exploracdo e a expropriacdo do trabalho, a acumulagdo capitalista e um
consumo cada vez mais crescente. As pessoas de “carne e 0sso”, tém suas
individualidades, sua diversidade humana, seu ritmo préprio, sua capacidade
produtiva peculiar. Como se enquadrar nas padroniza¢cdes comportamentais
estéticas e de produtividade necessarias para poder fazer parte de uma
realidade social voltada para fazer o capital se desenvolver? O
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desenvolvimento social da sociedade do capital ndo € compativel com a vida
humana plena de dignidade e de espaco para toda a diversidade humana. Na
estrutura sob a qual temos desenvolvido nossas vidas humanas, muitas vidas
tém se perdido em diversas auséncias, interdi¢Oes, barreiras e verdadeiros
muros que separa 0s produtivos dos ndo produtivos, os normais dos
“anormais”, os belos dos feios. (FERNANDES; PRATES, 2016, p. 18).

Logo, uma das preocupacOes das grandes corporacbes foi a busca pela
homogeneizagédo cultural do mundo. Ajustar as arestas da diversidade e dos diversos modos
de vida, para que fosse possivel entrar em mercados e diminuir os custos de variacdo dos
préprios produtos. O que hoje € possivel fazer devido a amplitude das midias, mas ainda uma
forca contra a natureza humana que é ser diversa e plural.

Os veiculos de maior difusdo desta estética burguesa padronizada sdo os de
informacdo, cultura de massa e de mercantilizacdo, ja que as molas propulsoras do sistema

capitalista séo a forca de trabalho, a exploracédo da natureza e seu consumo.

As reflexdes aqui condensadas sdo construidas no intuito de demonstrar a
relacdo existente entre 0 movimento de modernizagdo das artes de uma
indastria cultural. Assim, vai se condensando uma cultura de massa
diversificada por signos, imagens, narrativas e simbolos que congregam uma
infinidade de experiéncias estéticas diarias. Tais experiéncias cotidianamente
atuam na construgdo social de padrGes de uma estética resultante da
sociedade de classe social preconizada por padrfes de beleza, de
comportamento e de produtividade peculiares ao padrdo de sociedade
capitalista. (FERNANDES; PRATES, 2016, p. 19).

A padronizacdo estética seria provada pela tentativa de homogeneizacdo cultural
humana da ideologia totalitaria do capitalismo, contrapondo-se a caracteristica e riqueza

natural que é a diversidade.

Um ponto essencial para problematizar a concepcdo de ser humano, que esta
pautada na homogeneizagdo dos individuos, é considerar o fato da diferenga
ser constitutiva da humanidade. Tanto a diferenca cultural, étnica e politica
quanto a diferenca bioldgica, caracterizam a diversidade de possibilidade de
realizacdo individual da condi¢do humana. (FERNANDES; LIPPO, 2016, p.
23-24).

Os padrdes ndo s@o um problema em si, pois muitos refletem também formas diversas
de construcdo de identidade, como os grafismos indigenas, estruturas de linguagem,
gastronomia e diversas outras caracteristicas. A diferenca esta na imposi¢do de um padrdo
perante 0s outros, na busca por tornar padrdes originais ultrapassados ou improdutivos para o

lucro, e assim, abandonados por seus povos.
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Esta diversidade é reforcada por Boal (2009), ao falar da composi¢do do ser humano a

partir das relagdes que mantém com as pessoas e o lugar onde vive.

A Verdade de cada sociedade humana, ou de cada um dos seus segmentos, é
determinada por sua cultura, que é a soma ativa de todas as coisas produzidas
por qualquer grupo humano em um mesmo tempo e lugar em sua relagdo com
a natureza e com outros grupos sociais. Ndo sdo sO as coisas, em si mesmas,
que sdo cultura, mas também o conjunto das condi¢des sociais nas quais essas
coisas se produzem e sdo usadas, nos objetivos e formas de produzi-las.
Habitos, costumes, rituais e tradigdes; crencas e esperancas; técnicas, modos e
processos; sobretudo valores da ética, como proposta, e da moral vigente -
tudo isto forma a cultura, que, em cada momento historico, revela o estado das
forcas sociais em conflito - ou, dele, boa parte. (BOAL, 2009. p.32 e 33).

O padréo hegemonico foi construido a partir das referencias culturais impostas sobre a
definicdo de determinado tipo, assim uma estética é criada, fomentada e passa a ser seguida
tornando-se uma necessidade, para preencher os requisitos de aceitacdo social, criando-se um
“melhoramento” artificial das pessoas que passam a mudar sua aparéncia, modificando a cor
do cabelo, o corte, ou alisando os mesmos, seguindo a referéncia de alguns modelos
apresentados nas propagandas, reforcando um padréo ideal, que vem, muitas vezes de outros
paises, como a cultura capitalista estadunidense de consumo, a ser alcangada. Ocorrendo o

que Boal chama de “antropofagia cultural”.

Podemos comer a cultura alheia, devora-la como certas nag¢fes indigenas
devoravam seus inimigos na suposicdo de que, com Seu sangue e carne,
pudesse se robustecer! Neles, esse repasto canibalesco era esperanca va,
carnal placebo; metaférico em nés, é certeza. (BOAL, 2009, p.37).

Em tempos de imperialismo mundial do capitalismo, se percebe que toda relagcdo
social e ambiental do ser humano, estd afastada do natural, porém, mercadologicamente
naturalizada. Logo, até que ponto o materialismo e 0 consumismo aconteceram por um
processo evolutivo ou foram culturalmente construidos?

Os estudos estéticos nos mostram a existéncia de uma estética burguesa padronizada
que fomenta, ndo apenas o fetichismo, a alienacdo e a manutencédo da ideologia capitalista,
mas o distanciamento do ser humano do existir humano, na construcdo simbdlica e das
divisdes de classe, da competicdo e do individualismo. J& argumentamos sobre isso nas partes
anteriores desta escrita, entdo ndo nos estenderemos nesta parte. Mas, na atualidade os vemos
crescer como um instrumento empresarial, que se expande para aléem da relacdo da
propaganda, do anuncio de um produto, mas sim, utilizado de maneira planejada por todos os
proprietarios dos meios de produgdo, desde as industrias, como 0s meios de producdo

ideoldgica, como na midia, nas igrejas, nos governos, nos partidos politicos, nas associagoes e
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nas federagdes empresariais como inducdo e mobilizagéo das pessoas no e para o mercado de
forma empresarial*’.

Os mecanismos que constituem o marketing existem ha muito tempo na historia
humana, mas o0 seu surgimento com objetivos empresariais aparece nos Estados Unidos no
principio do século XX. O momento de consolidacdo de sua utilizacdo ideoldgica ocorre
durante a Segunda Guerra Mundial, quando Goebbels, responsavel pela propaganda nazista,
implantando ideias de racismo e antissemitismo a partir da estética, fazendo a maior parte da
populacdo acreditar na sua soberania, idealizando um mundo de riqueza e privilégios,
justificando o genocidio de judeus, negros, homossexuais e opositores politicos'®. A estratégia
de Goebbels era transmitir repetidamente mensagens diretas ou subliminares na musica,
teatro, filmes, livros, radio, materiais escolares e jornais, de modo a persuadir a populagédo

para o fanatismo, sua hegemonia e a destrui¢do total do “inimigo”.

Vocé conhece bem o marketing - ele esta ao seu redor. Vocé vé os resultados
dele na grande quantidade de produtos disponiveis no shopping center mais
préximo de sua casa. O marketing estd no anuncio que invade sua TV, da
sabor a sua revista, lota sua caixa de correspondéncia ou alegra as paginas da
Internet. Em casa, na escola, no trabalho e nos locais de lazer - vocé esta
exposto ao marketing em praticamente tudo que faz. Contudo, hd muito mais
sobre o marketing do que os olhos dos consumidores conseguem ver. Por
tras dele, ha uma macica rede de pessoas e atividades que disputam sua
atencéo e seu dinheiro. (KOTLER, 2003, p.3).

Em contraponto, utilizando a cultura de massa como meio, os Estados Unidos levavam
para o restante do mundo seu estilo de vida e suas ideias, com o objetivo de conquistar
apoiadores politicos e comerciais. Um dos principais intermediarios deste periodo foi Walt
Disney, que em inocentes quadrinhos e filmes infantis, contribuia para homogeneizar,
culturalmente, criancas de todas as nacbes (DORFMAN e MATTERLAT, 1978, p. 127).

No Brasil, a criagdo do personagem Zé Carioca, batizado originalmente de Joe Carioca

nos Estados Unidos, ocorreu no contexto da "Good Neighbor Policy" ou Politica de Boa

7 Como a campanha “Néo vou pagar o pato”, lancada em setembro de 2015 pela Federagio das Industrias de
Séo Paulo — FIESP, que financiou grupos e movimentos para incentivo da polarizagéo e o golpe de 2016.

®Mas, para além da propaganda, os campos de concentracdo nazistas se organizavam sob uma légica
empresarial e de busca maxima do lucro na exploracdo dos seres humanos ali confinados — judeus, negros,
homossexuais, comunistas, socialistas, e todos os opositores: “Pero la mejor muestra de racionalidad econémica
la tenemos em los grandes campos de concentracion, donde, segun célculos de Wachsmann, murieron 1.700.000
personas (menos de la tercera parte de los seis millones de victimas del holocausto). El secreto de su rentabilidad
era utilizar hasta el agotamiento unos trabajadores que costaban muy poco de mantener y que eran exterminados
cuando dejaban de ser Utiles, como lo eran también la mayor parte de los hijos de las trabajadoras en las
guarderias de las fabricas. Eliminar los costes improductivos garantizaba una alta competitividad”. (JOSEP
FONTANA. Disponivel em: <http://www.sinpermiso.info/textos/la-lgica-del-campo-de-concentracin>. Acesso
em 12 set. de 2018.
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Vizinhanca, realizada pelos Estados Unidos visando & conquista da simpatia dos paises da
América Latina para o grupo dos Aliados. Neste movimento estava incluida a turné que Walt
Disney realizou em 1941, juntamente com varios de seus desenhistas, pelo Brasil, Uruguai,
Argentina e Peru. Tal personagem ja era desenhado pelo cartunista brasileiro J. Carlos e teria
sido copiado pelos cartunistas do estidio Disney, nascendo deste turismo artistico, cultural e
politico o filme "Ald Amigos" em 1942 e "The Three Caballeros", no Brasil intitulado "Vocé
ja foi a Bahia?" em 1944 (PASSOS, 2012, p. 3). Assim o "american way of life", consolidou-

se na sequéncia, com a polarizacéo durante a Guerra Fria.

O mundo Disney é um orfanato do século XIX [...]. Ser mais velho ou mais
rico ou mais belo neste mundo da imediatamente o direito de mandar nos
menos afortunados. Estes aceitam como natural essa sujei¢do; passam o dia
todo a queixar-se acerca de tudo e da sua propria escravizagdo. S&o
incapazes, porém, de desobedecer ordens, por mais insanas que sejam. [...]
Walt ocupou terras virgens nos EUA e construiu seus pal&cios no parque
Disneylandia, o reino embruxado. Quando olha o resto do Globo, trata de
enquadra-lo na mesma perspectiva, como se fosse uma terra previamente
colonizada, cujos habitantes fantasmagoricos devem se conformar as nogdes
de Disney a respeito de seu ser. Utiliza cada pais do mundo para que se
cumpra uma fungdo-modelo dentro deste processo de invasdo pela natureza-
disney. Inclusive, se algum pais estrangeiro se atreve a esbocar um conflito
com os EUA, como o Vietham ou o Caribe, estas nacfes sdo de imediato
registradas como propriedade das histérias em quadrinhos, e suas lutas
revoluciondrias sdo banalizadas. Enquanto 0s marines passam 0S
revolucionarios pelas armas, Disney 0s passa por suas revistas. Sdo duas
formas de assassinato: pelo sangue e pela inocéncia. (DORFMAN;
MATTERLAT, 1978, p. 53).

O marketing transcendeu as relacbes empresariais, nas quais se desenvolveu e se
tornou mais usado. Para Kotler, a funcdo do marketing, mais do que qualquer outra, é lidar

com os clientes.

Entender, criar, comunicar e propiciar ao cliente valor e satisfacdo
constituem a esséncia do pensamento e da pratica do marketing moderno.
[...] Marketing é a entrega de satisfacdo para o cliente em forma de
beneficio. Os dois principais objetivos do marketing sdo: atrair novos
clientes, prometendo-lhes valor superior, e manter os clientes atuais,
propiciando-lhes satisfac&o. [...]

Definimos marketing como um processo administrativo e social pelo qual
individuos e grupos obtém o que necessitam e desejam, por meio da criacdo,
oferta e troca de produtos e valor com o0s outros. Para explicar essa
definicdo, examinaremos 0s seguintes termos, muito importantes:
necessidades, desejos e demandas; produtos e servigos; valor, satisfacdo e
gualidade; troca, transacdes e relacionamentos; e mercados. (KOTLER,
2003, p.3).
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Ao estudar o marketing, as necessidades, desejos e demandas dos clientes sdo
pesquisados e analisados além de relagbes puramente comerciais. Questdes psicologicas,
culturais e bioldgicas séo aprofundadas para se conhecer como as pessoas funcionam e assim,
motiva-las, convencé-las ou persuadi-las a adquirirem um produto ou a adotar uma ideia, néo
apenas satisfazendo, mas criando necessidades, expectativas ou valor de status. Isto porque, 0
processo de marketing envolve questdes muito amplas, mas que estdo intimamente
engendradas para o desenvolvimento de estratégias de sucesso, as quais sao influenciadas pelo
ambiente demogréafico e econdmico, ambiente tecnologico e natural, ambiente politico e legal,
e 0 ambiente sociocultural. (KOTLER, 2003, p.45)

De acordo com Andrade (2012, p. 28), “ndo podemos esquecer que as pessoas buscam
beneficios e as empresas também. Diante disso, precisamos lembrar que o objetivo do

marketing € o lucro!”

No entanto, esse lucro pode significar e abranger diferentes valores e estar
inserido em diferentes contextos. E esse multidirecionamento de filosofias
das organizagdes e mercados, além da diversidade de recursos, que geram
tantas e variadas praticas de marketing. Logo, para compreendermos a
atividade de marketing, é importante analisarmos os tipos de marketing de
acordo com as respectivas areas.

De forma abrangente, é necessario nao perder a perspectiva de que o
marketing, essencialmente, objetiva o lucro e, neste século XXI, cada vez
mais participa nos processos de gestdo das organizacGes, apresentando
maltiplas alternativas de procedimentos operacionais, inimeras estratégias e
técnicas, tantos quantos forem os elementos e as formas capazes de
comunicar e interagir com o publico-alvo. (ANDRADE, 2012, p. 36).

Sendo este o objetivo do marketing, Kotler aprofunda as questfes que envolvem a

relacdo das organiza¢fes com as pessoas.

O ponto de partida é o0 modelo de estimulo e resposta do comportamento do
comprador. Este modelo mostra que as ac¢fes de marketing e outros
estimulos penetram na “caixa-preta” do consumidor e produzem
determinadas respostas. Os profissionais de marketing devem descobrir o
gue ha nessa caixa-preta.

Os estimulos de marketing consistem dos 4Ps: produto, preco, praca e
promogdo. Os outros estimulos sdo as principais forcas e acontecimentos nos
ambientes econémico, tecnoldgico, politico e cultural do comprador. Todos
esses elementos penetram na “caixa-preta” do consumidor, onde sdo
transformados em um conjunto de respostas observaveis: escolha do
produto, escolha da marca, escolha do revendedor, frequéncia de compra e
volume da compra. (KOTLER, 2003, p.119).

O que seria a chamada “caixa-preta” do consumidor apresentada por Kotler? Para o

marketing é este espectro mental que retine todas as informacdes e que s&o responsaveis pelos
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desejos e decisbes. Entendendo como funciona a mente das pessoas, 0 segundo passo é como
despertar o desejo e 0 que as motivam ao desejo. No caso, 0 comportamento do consumidor,
ou das pessoas como um todo, pode ser direcionado ou manipulado, agregando valor de status
a produtos, servicos e ideias, desenvolvendo, por meio de diversas estratégias cognitivas, no

caso, o poder simbolico das coisas, como nos afirma Bourdieu.

Os sistemas simbélicos, como instrumentos de conhecimento e de
comunicagdo, sO podem exercer um poder estruturante porque Sdo
estruturados. O poder simbolico é um poder de construcdo da realidade que
tende a estabelecer uma ordem gnoseoldgica: o sentido imediato do mundo
(e, em particular, do mundo social) supbe aquilo a que Durkheim chama o
conformismo l6gico, quer dizer, uma concepgdo homogénea do tempo, do
espago, do numero, da causa, que torna possivel a concordancia entre
inteligéncias. (BOURDIEU, 2006, p. 9).

Kotler reafirma que cada papel da/na sociedade carrega um status, que reflete o
respeito que a sociedade lhe dispensa. Para ele, as pessoas geralmente escolhem produtos que
refletem seu status na sociedade, ou, no caso da estética burguesa padronizada, o status que a
pessoa quer que a sociedade lhe conceda, sendo movida por impulsos, o qual o marketing
trabalha para acessar e disparar de maneira direcionada (KOTLER, 2003, p.129).

De modo paralelo ao marketing, as organizagdes utilizam o setor de relagdes publicas,
para que desenvolvam boas relacBes com os diversos publicos da empresa pela obtencdo de
publicidade favoravel (KOTLER, 2003, p. 363) e assim construir uma boa imagem
corporativa e administrativa impedindo a disseminacdo de boatos, histérias ou eventos

desfavoraveis a empresa, como questdes envolvendo crimes e injusticas sociais e ambientais.

Os profissionais de relagdes publicas utilizam diversas ferramentas. Uma das
mais importantes é a noticia. Eles descobrem ou criam noticias favoraveis
sobre a empresa e seus produtos. As vezes, historias novas acontecem
naturalmente, outras vezes o profissional de RP pode sugerir eventos ou
atividades que poderiam criar noticias. Discursos também podem criar
publicidade para o produto e para a empresa. Cada vez mais 0s executivos da
empresa devem provocar o interesse da midia ou dar palestras em
associagcbes comerciais ou encontros de vendas, e esses eventos podem
construir ou prejudicar a imagem da empresa. (KOTLER, 2003,p. 405).

Para Kotler, os estadgios do processo de compra iniciam-se pela “conscientiza¢ao”, ou
seja, o consumidor deve ser “conscientizado” a comprar um produto, mesmo que nao o
necessite, mas que venha a “descobrir a necessidade”, para a qual os objetivos da propaganda

podem ser classificados segundo seus propésitos primordiais: informar, persuadir ou lembrar.
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Uma vez definida a resposta que se deseja do publico, o comunicador passa
a desenvolver uma mensagem efetiva. Idealmente, a mensagem deve atrair a
atencdo, manter o interesse, despertar o desejo e induzir a a¢do (estrutura
reconhecida como modelo Aida®™). (KOTLER, 2003, p. 370).

O continuo bombardeio persuasivo midiatico tanto para o consumo direto, quanto
ideologico, para manutencdo das estruturas de poder, com o qual estdo comprometidas a
informacdo de massa, a cultura de massa e as politicas governamentais, faz com que o0s
processos de estrutura do capitalismo, consequentemente, 0 consumismo e o materialismo,

sejam considerados naturais.

Em uma analise mais profunda, nossas necessidades e nossos valores sdo
influenciados ndo apenas pelos promotores de marketing, mas também pelas
familias, grupos de referéncia, religido, caracteristicas étnicas e educagéo. Se
0s norte-americanos sdo tdo materialistas, é porque esses valores surgiram de
processos bésicos de socializagdo que atingem niveis mais profundos do que
as empresas e a midia de massa jamais conseguiriam sozinhas. Além disso,
alguns criticos consideram o materialismo como uma forga positiva e
recompensadora:

Quando compramos um objeto, o que realmente desejamos é um significado.
O “comercialismo” ¢ a agua em que nadamos, o ar que respiramos, nossa luz
do sol e nossa sombra. O materialismo é uma forga vital de significado e de
felicidade do mundo moderno. Néo pedimos para seguir 0 caminho que
escolhemos, exigimos. Neste exato momento grande parte do mundo esta
formando filas, empurrando e acotovelando-se, ansiosa por entrar no centro
comercial. Adquirir e gastar tornaram-se a empreitada mais arrebatadora e,
muitas vezes, mais imaginativa da vida moderna. Embora para alguns isso
pareca arido e deprimente, como sem ddvida deveria ser, para muitos outros
é libertador e democratico. (KOTLER, 2003, p. 541).

As politicas neoliberais que visam o “Estado Minimo”, ou seja, a diminui¢do do poder
do Estado junto a sociedade tem por objetivo diminuir o poder do povo e repassa-lo as

empresas, ou seja, na visao capitalista a sociedade deveria ser dirigida pela livre concorréncia.

Outra critica é que 0o meio empresarial detém demasiado poder politico. As
bancadas do petréleo, do cigarro e da indUstria farmacéutica existentes no
Senado defendem os interesses de determinado setor industrial contra o
interesse publico. Os anunciantes sdo acusados de ter um poder excessivo
sobre a midia de massa, diminuindo, assim, sua liberdade de informar
objetiva e independentemente. E claro que os setores empresariais norte-
americanos promovem e protegem seus proprios interesses. Tém direito a
representacdo no Congresso e na midia de massa, embora sua influéncia
possa se tornar excessivamente grande. (KOTLER, 2003, p. 542).

19 Atencdo, Interesse, Desejo e Agéo
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O marketing possui um refinamento em seu planejamento tdo grande, que observar
apenas o efeito de comunicacdo e a consequéncia do ato de compra de um produto é
subestimar sua capacidade, suas diversas formas de acdo e os investimentos realizados,
principalmente pelas grandes empresas que possuem atividade internacional e sdo consumidas
ou desejadas pela massa.

A relacdo que se faz nesta pesquisa entre 0 marketing e a estética burguesa idealizada,
assim como a estética em si e 0S processos cognitivos da arte é apresentada por Kotler, ao

descrever o que é o marketing quando alcanca seus objetivos e, consequentemente, sucesso.

O bom marketing ndo é acidental. Ele resulta de planejamento e execugdo
cuidadosos. Em quase todos os setores, as praticas de marketing estdo sendo
continuamente refinadas e reformuladas para aumentar as chances de sucesso.
Mas a exceléncia em marketing é rara e dificil de obter. O marketing é ao
mesmo tempo uma “arte” ¢ uma ciéncia — ha uma tensdo constante entre seu
lado formal e seu lado criativo. (KOTLER, 2006, p. 2).

Segundo Kotler, as pessoas sdo materialistas, sendo o objetivo do marketing o lucro,
logo um dos principais movimentos a ser estudado na &rea é o comportamento do
consumidor, que envolve pesquisas de diversas areas, como a biologia e a sociologia e de
diversos autores, como Freud e Karl Marx. A intencdo é compreender a diversidade das
explicacbes sobre 0 comportamento das pessoas. De acordo com Giglio (2005, p. 7), 0 acesso
a chamada “caixa-preta” do consumidor se d4 a partir dos seguintes pressupostos: o ser
humano é racional e seu comportamento € ditado pela razdo; é emocional e movido por afetos
conscientes e/ou inconscientes; é social e movido pelas regras do grupo; € dialético e movido
por oposicoes; € complexo e movido por determinacdes e indeterminacdes de varios niveis,
tendo como resultado um comportamento circunstancial.

Nos estudos sobre o comportamento do consumidor, Giglio nos apresenta como

funciona o consumismo, que valores e emocdes séo disparados e como iSso ocorre:

O modelo de influéncia social coloca que as pessoas seguem regras,
incluindo sobre o que consumir, para fazer parte de um grupo. Nesse esforgo
de integracdo com os outros, podem se alienar de suas préprias vontades ou
nunca desenvolvé-las. Essa alienacdo é condi¢do que levaria ao consumismo,
pois a pessoa ndo compraria 0 que precisa, mas 0 que as regras do grupo
determinam.

Acontece que algumas regras da sociedade ocidental dizem respeito a
identidade marcada pela posse. Baudrillard (1995) coloca a questdo de
maneira clara ao definir que o consumo transformou-se na moral do mundo
contemporéneo. A identidade de uma pessoa acaba sendo dada pela regra
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dos bens que possui, e essa forma de definicdo de quem sou eu constitui o
amago do consumismo. (GIGLIO, 2005, p. 173).

Giglio traz outra informacdo importante para esta analise sobre o consumismo e,
consequentemente as influéncias do marketing e da estética burguesa padronizada: de que a
aceitacdo de valores sociais capitalistas deriva de um comodismo consciente das pessoas, pois
a liberdade exigiria responsabilidades as quais a maioria das pessoas ndo estdo dispostas a
assumirem individualmente, delegando o direito de escolha aos representantes politicos junto

ao Estado ou as grandes corporacdes, que possuem a propriedade dos meios de producéo.

Em seu livro “Ter ou ser?”, Fromm (1987) examina alguns dos aspectos
psicossociais que levam as pessoas a deixarem de lado as evidéncias de suas
experiéncias para seguir as regras sociais. Em uma viagem, alguém estaria
mais interessado em ter fotos e filmes do que em conversar com as pessoas e
experimentar o0 modo de vida do lugar. Por que isso aconteceria? Sua
explicagdo, mais detalhada em outra obra (Fromm, 1980), considera que as
pessoas podem desistir de sua liberdade de pensamento e acdo, deixando-se
levar pelas regras de grupo. Essa opcdo diminui a angustia da liberdade e da
responsabilidade, ja que a pessoa fica imersa em uma multidao.

A mesma linha de raciocinio é desenvolvida por Canclini (1995, p. 53)
guando afirma que o consumo de acordo com as regras do grupo definiria o
consumismo.

Fica claro, entdo, que o0 consumismo €, na visao desses autores, a posse de
produtos e servicos pelo que representam em termos de insercdo em grupos,
de identidade e de posicdo social, e ndo pelo que eles oferecem
tecnicamente. (GIGLIO, 2005, p. 173).

Como se constroem essas relacfes de valores de identidade coletiva e individual?
Giglio reflete acerca do quanto o marketing, as noticias e a industria do entretenimento e da
cultura de massa nos influenciam diretamente. Nosso encantamento e envolvimento com o
poder simbdlico das imagens, das ideias e do que nos afirmam como verdade é tamanho, que
somos além de induzidos, conduzidos ao consumo, racionalizando a compra ndo pelo
beneficio, mas pelo simbolismo que aquele produto significa, principalmente, coletivamente.
A satisfacdo individual é construida pela significacdo coletiva e ndo pela utilidade do produto

em si.

A gama de produtos que classificam grupos varia desde simples revistas com
precos diferentes, filmes e cigarros até imoveis, carros, clubes e joias. Para
que esses produtos sejam vistos como signos de segmentacdo de grupos, é
necessario que haja uma comunicacao e aceitacdo desses signos. Uma vez
aceitos pela sociedade, teremos 0 grupo dos que pertencem porque tém o
produto e dos que desejam, mas ainda nao tém o produto.

Nessa linha de raciocinio, segundo Canclini (1995, p. 56), a logica que
regula a distin¢do de classes ndo estd na satisfacdo de necessidades das
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pessoas, mas na escassez dos bens e na impossibilidade de muitos os
possuirem. (GIGLIO, 2005, p. 173).

Sendo assim, Giglio desenvolve parte dos motivos da alienacdo e como ocorre o
distanciamento do consumidor, da origem do produto em si, que contribui para o

consumismao.

Um outro aspecto do consumismo, nesse modelo, diz respeito a alienacdo
dos processos de producdo, ou seja, ao desconhecimento de como fazer
objetos e do seu valor de uso. Segundo Fromm (1980), o homem ocidental
apartou-se do cotidiano de fazer coisas e, portanto, perdeu a nocao de valor e
de uso. Se uma obra de arte é comprada com o proposito de fazer um
investimento, para revenda futura, perde-se a no¢do da arte e de como se faz
pintura. O consumo de obras de arte é, segundo Bourdieu (1994), um dos
exemplos mais claros de incorporagéo de signos que dividem classes. Quem
tem uma obra de arte inacessivel aos demais é imediatamente lancado em
um grupo seleto, com signos de autoridade, cultura e riqueza. [...]

Como as pessoas perderam a nogdo do trabalho necessario na produgdo e
como se alienam de suas prdprias capacidades produtivas (pagando para que
outros facam o que elas mesmas poderiam fazer), deixam de conhecer seus
limites, regularidade e potencialidades, buscando a felicidade no que o grupo
social coloca como importante, e ndo nas suas realizagdes. (GIGLIO, 2005,
p. 173 - 174).

Sendo o sistema capitalista linear, baseado na producdo e no consumo e sendo o lucro
0 objetivo do marketing, apesar das diferenciagdes na infinidade de produtos e servicos
oferecidos, conclui-se que o consumismo ¢ a quebra da chamada “caixa-preta” do
consumidor. Se ele age por impulsos e desejos, 0 segredo esta em criar falsas satisfacdes mais
intensas e mais fortes que a satisfacdo por suas préprias necessidades e realizagdes sociais. O
objetivo é provocar descontrole emotivo para 0 consumo e a ideia da satisfacdo,
convencendo a maioria das pessoas a concederem as grandes empresas o poder de
administracdo ndo apenas de suas organizacbes em si, mas da sociedade e da propria vida.
Este movimento é confirmado por Blackwell, Miniard e Engel, ao instruirem como se molda a

opinido dos consumidores utilizando as diversas ferramentas do marketing.

A primeira vez que desenvolvemos uma crenga, um sentimento ou uma
atitude a respeito de algo é denominada formacdo de opinido. [...] As
opinides das pessoas baseiam-se nas suas crencas e sentimentos a respeito do
objeto de atitude. A medida que o objeto é associado com crencas e
sentimentos favordveis, as atitudes se tornam mais positivas. N&o
discutimos, entretanto, o que acontece entre a exposi¢cdo a um objeto ou
estimulo qualquer e a formagdo subsequente de crengas, sentimentos e
atitudes. Esse € o dominio da compreensdo. A compreensdo envolve a
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interpretacdo do estimulo. E o ponto no qual o significado adere ao estimulo.
Esse significado depende do que ocorre durante o processo de estimulo. [...]
N&o desejamos dar a impressdo de que o processamento abrangente (ou
extensivo) é necessario antes que o estimulo possa afetar a compreensdo e a
formacdo de opinido. Ao contrario, mesmo o processamento relativamente
superficial pode ser suficiente para fazer o estimulo se tornar persuasivo. De
acordo com o condicionamento classico, simplesmente ligando um estimulo
gue espontaneamente evoca certos significados e sentimentos com outro
pode causar uma transferéncia desses significados e sentimentos de um para
o outro. (BLACKWELL; MINIARD; ENGEL, 2008, p. 482-484).

Blackwell, Miniard e Engel (2008), creditam o método do condicionamento cléssico
ao russo lvan Pavlov, premiado com o Nobel de Fisiologia em 1904, por suas descobertas

sobre os processos digestivos de animais.

Para muitos, o termo condicionamento classico lembra Pavlov e seus caes.
Pavlov, [...] demonstrou como um estimulo adquire um novo significado
simplesmente sendo associado com outro. Em seu famoso experimento com
caes, Pavlov comecou com um estimulo (denominado estimulo ndo-
condicionado) conhecido por automaticamente evocar uma resposta
particular (denominada resposta ndo-condicionada). Especificamente, a
comida foi usada porque ela faz com que os cdes salivem. Para mostrar que a
resposta podia ser transferida para um novo estimulo (intitulado estimulo
condicionado) anteriormente ndo associado com a resposta, ele passou a soar
uma campainha toda vez que os cdes recebiam a comida. Ao final,
simplesmente ouvir a campainha fazia que os cées salivassem. Porque essa
resposta surge de um condicionamento que foi feito, ela é dada como
resposta condicionada. (BLACKWELL; MINIARD; ENGEL, 2008,p. 484).

Ou seja, a campainha no experimento de Pavlov, como dispositivo de excitacdo dos
caes, relaciona-se diretamente a estética burguesa padronizada, como estimulo ao consumo e
ao modo condicionado de/do existir humano.

Um dos segredos do marketing é fazer com que as pessoas desconhecam totalmente
seu planejamento e processos de acdo. Elas ndo devem saber como o marketing é produzido,
como ocorre, suas intengdes e mecanismos de persuasao. O resultado que se quer € fazer com
que as pessoas se sensibilizem para a compra do produto e signifiquem socialmente o
produto, mesmo que ndo tenha utilidade ou traga qualquer beneficio préatico.

Na verdade, o marketing, apesar de todas as suas estruturas e profissionais envolvidos
nas mais diversas empresas e organizagdes, aproxima-se da magica, ou seja, as pessoas
precisam se encantar com a magica, com o ilusionismo e ficam, muitas vezes, maravilhadas
com o brilho, a falta de ldgica e a pirotecnia. Porém, se conhecerem como 0 méagico executa
seus movimentos, a crenga no fantéstico, na fantasmagoria, que acaba e se torna apenas um

exercicio de movimentos rapidos, de caixas com fundos falsos e espelhos.
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O consumo torna-se a catarse do ser humano no sistema capitalista. Todos 0s seus
sentimentos e emocBes durante o século XX e agora no seculo XXI, foram condicionados
para serem direcionados ao consumo. Tensdes internas que se resolviam de outras formas, séo
solucionadas com o sentimento de satisfacdo e entretenimento produzido pela compra, que
n&o significa o consumo ou uso do produto em si. Por mais que se tenha uma diversidade de
servigos de assisténcia ao consumidor, 0 objetivo das relagbes de troca no capitalismo se
resume ao lucro obtido no exato momento da compra. A preocupacdo com a satisfacdo do
cliente é secundaria, a ponto de ser tratado quase como um servi¢o social, ou um favor,
principalmente nos servicos de assisténcia técnica, garantia ou reclamagéo.

Ao se estudar mecanismos de linguagem e persuasdo, podemos perguntar também até
gue ponto somos convencidos de que uma mentira é verdade ou de que uma verdade é
mentira? Até que ponto o marketing, a estética burguesa padronizada e a ideologia capitalista
tém poder sobre nossas escolhas e nossas vontades? Citelli (2006), reflete que, muitas vezes
defendemos uma opinido que de fato ndo é a nossa, e que somos convencidos, CoOmo vimos

anteriormente, a responder estimulos para termos um comportamento condicionado.

Em sintese, os discursos persuasivos, conquanto manifestados através de um
enunciador, seja ele individual ou coletivo (considere-se uma campanha
publicitaria ou um editorial jornalistico em que ndo aparece assinatura de
ninguém e, portanto, ndo sabemos exatamente quem produziu), devem ser
vistos como resultantes de conjuntos maiores, a que chamaremos formas
discursivas.

Sao grandes formagdes discursivas que ddo alguma unidade aos discursos
das instituicdes, entendidas, aqui, como o judiciario, a igreja, o exército, a
escola, a medicina, etc [...] Certamente existem cruzamentos, hibridizaces,
resultantes dos varios didlogos permitidos pela linguagem, o que da certa
plasticidade as formagOes discursivas. Para 0 que nos interessa no momento
é importante fixar a ideia de que, ao falarmos, somos também falados por
grandes unidades de linguagem, que carregam consigo temas, problemas,
valores, conceitos. Deste modo, "nossas opinifes” podem ndo ser tdo
"nossas" como imaginamos. A "nossa opinido” quase sempre resulta dos
cruzamentos antes referidos, muitos deles pouco percebidos, outros nem
sequer identificados, mas presentes neste enorme fluxo representado pelas
formages discursivas e seus maltiplos envolvimentos. (CITELLI, 2006, p.
36-37)

Assim, pode-se pensar o marketing além de um mecanismo de comunicagdo para

relacfes de compra e venda de produtos e servi¢os, mas também de/para ideias.

Um produto é qualquer coisa que possa ser oferecida a um mercado para
satisfazer uma necessidade ou um desejo. O conceito de produto ndo se
limita a objetos fisicos. Na verdade, qualquer coisa capaz de satisfazer uma
necessidade pode ser chamada de produto. Além dos bens tangiveis,
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podemos considerar como produtos os servigos — atividades ou beneficios
oferecidos para venda, os quais sdo essencialmente intangiveis e nao
resultam na posse de nada. [...]

De maneira geral, experiéncias, pessoas, lugares, organizacGes informacoes
e ideias, entre outras coisas, também podem ser considerados produtos.
(KOTLER, 2003, p. 4-5).

A partir desta ampliacdo de possibilidades do que pode ser um produto e as diversas
possibilidades de estimulos que recebemos, apresenta-se no proximo qual a intencdo e como é
desenvolvida a persuaséo.

Um dos questionamentos que permeiam a Educacdo Ambiental é como ela pode
alcancar resultados ao apresentar ideias que se contrapdem a um sistema consolidado e que
possui fortes mecanismos de convencimento e de manutencédo ideol6gica? Para responder esta
pergunta é preciso entender que mecanismos sdao esses e como eles funcionam. A partir do
que se chama de estética burguesa padronizada, a persuasdo e a linguagem usada para tal,
integra parte desse estudo. Investigada pelos gregos, a persuasdo integrava a arte da retorica e,

portanto, era usada nos discursos para 0 convencimento.

A referéncia ao espaco cultural e linguistico do mundo classico é necessaria,
visto que a preocupagdo com o dominio da expressdo verbal em sua vertente
oratdria possuia enorme importancia entre os gregos. E ndo poderia ser
diferente, pois praticando um certo conceito de democracia, e tendo de expor
publicamente suas ideias, ao tribuno grego cabia manejar com habilidade as
estratégias argumentativas com a finalidade de lograr a persuasdo dos
auditorios. Dai a larga tradicdo dos sofistas, dos retores, dos tribunos,
aqueles que iam as pracgas publicas, aos foros, intentando inflamar multiddes,
alterar pontos de vista, mudar conceitos pré-formados. Demdstenes,
Quintiliano e Goérgias foram alguns desses nomes que ficaram conhecidos
pela habilidade com que encaminhavam seus discursos de convencimento.
(CITELLLI, 20086, p. 7).

A questdo ética sobre marketing é exposta por Citelli como algo ndo existente na

retérica e nos mecanismos de persuasdo. Sua intencdo ndo € ética, mas de convencimento.

A retorica tem, para Aristételes, algo de ciéncia, ou seja, é um corpus com
determinado objeto e um método verificativo dos passos seguidos para se
produzir persuasdo. Assim sendo, caberia a retdrica ndo assumir uma atitude
ética, dado que seu objetivo ndo é o de saber se algo é ou ndo verdadeiro,
mas sim analitica - cabe a ela verificar quais 0s mecanismos utilizados para
se fazer algo ganhar a dimenséo de verdade. (CITELLI, 2006, p. 10).
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O que seria entdo persuadir? Como se construiriam afirmacdes que se consolidam
como verdades e passam a reger a cultura e 0s costumes das pessoas, a fim de construir-se

uma idealizacdo estética que valida o existir?

Persuadir €, sobretudo, a busca de adesdo a uma tese, perspectiva,
entendimento, conceito, etc. evidenciado a partir de um ponto de vista que
deseja convencer alguém ou um auditério sobre a validade do que se
enuncia. Quem persuade leva o outro a aceitar determinada ideia, valor,
preceito. E aquele irdnico conselho que estd tudo embutido na propria
etimologia da palavra: ser + suadere = aconselhar. Essa extorsdo possui um
conteudo que deseja ser verdadeiro: alguém "aconselha” outra pessoa acerca
da procedéncia daquilo que esta sendo afirmado. (CITELLI, 2006, p. 14).

Citelli aprofunda a questdo da persuasdo, lembrando uma afirmacéo de Umberto Eco
de que a retorica era entendida como uma fraude sutil, uma técnica de raciocinio controlada
pela duvida e condicionada a questBes historicas, psicoldgicas, bioldgicas de qualquer ato
humano. Com o desenvolvimento da reproducdo das imagens, chegando hoje no frenético
consumo de imagens pela internet, se tem a utilizacdo de textos ndo verbais que se
consolidam na interpretacdo desta imagem que carrega em si informacdes. O icone, o signo, a
imagem icOnica, a interpretacdo de um simbolo, poderia trazer uma carga ideoldgica que se

consolida devido a sua repeticao.

Mikhail Bakhtin escreve-nos, em sintese, em seu Marxismo e filosofia da
linguagem, que é impensavel afastarmos do estudo das ideologias a reflexdo
acerca dos signos, visto formarem, praticamente, uma unidade. Ha entre eles
tal relacdo de dependéncia que a possibilidade de compreender os valores e
ideias contidas nos discursos implica reconhecer a natureza dos signos que
os constroem. Deste modo, 0s recursos retéricos que entram na organizagao
do texto ndo seriam meros recursos "formais", jogos visando "embelezar" a
frase; ao contrario, o0 modo de dispor o signo, a escolha de um ou outro
recurso linguistico, revelaria maltiplos comprometimentos de cunho
ideoldgico.

Na visdo de Bakthin, como ocorreria a relagdo entre signo e ideologia? "Um
produto ideoldgico faz parte de uma realidade (natural ou social) como todo
corpo fisico, instrumento de produgdo ou produto de consumo; mas, ao
contrario destes, ele também reflete e refrata uma outra realidade, que lhe é
exterior. Tudo que €é ideoldgico possui um significado e remete a algo
situado fora de si mesmo. Em outros termos, tudo que € ideoldgico é um
signo. Sem signos ndo existe ideologia”. (CITELLI, 2006, p. 28).

Se percebe que a constru¢do do que é belo, passou a servir como condicionamento
sobre 0 que é bom e do bem, consolidando-se culturalmente e oferecendo diversas

contradi¢es que resultaram em multiplos preconceitos cultuados até hoje, os quais oferecem
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resisténcias sociais e sdo depositados na conta do destino, fazendo com que as pessoas
aceitem tais limitagfes impostas como realmente existentes e, de outro lado, construindo
muros que condenam o préprio existir, como nos fala Marilena Chaui, através das palavras de
Citelli.

Em um artigo muito instigante, Marilena Chaui desenvolve o conceito de
discurso competente. [...] Como é sabido, vivemos em uma sociedade que
premia competéncias, no campo profissional, intelectual, emocional,
esportivo etc. Ao limbo sdo condenados aqueles que estdo "do lado" da
incompeténcia, porque ndo conseguem subir na vida, ou sdo instaveis
emocionalmente, desgarrados da familia, maus alunos, repetentes nos
exames vestibulares, inseguros nas tomadas de decisdes, desempregados. Se
olharmos a questdo por esse angulo veremos que o leque dos fracassados é
enorme; 0s Vvitoriosos cabem nos pequenos circulos de executivos, gerentes,
afora aqueles que agem em areas, digamos, fora da legalidade. [...] A ponte
por onde transita a mistificacdo da competéncia é a palavra, é o discurso
burocrético-institucional com seu aparente ar de neutralidade e sua validacao
assegurada pela cientificidade. Afinal, quem afirma é o doutor, o padre, o
professor, 0 economista, o cientista. Isso ajuda a perpetuar as relagdes de
dominagdo entre os que falam a e pela instituicdo e os que sdo por ela
falados. Os segundos, sem a devida competéncia, ficam entregues a uma
espécie de marginalidade discursiva: um reino do siléncio, um mundo de
vozes que ndo sdo ouvidas. (CHAUI apud CITELLI, 2006, p. 41-43).

Esteticamente, tudo que se contrapfe a uma logica de homogeneizacdo, passa a ser
relegado a uma posi¢éo de inferioridade ou mesmo de descartavel. Assim Citelli nos diz que:

Vivemos em um mundo que ndo gosta do feio. Ainda que ndo saibamos
muito bem o que vem a ser tal categoria estética, a simples palavra ja
provoca temores. Ser belo é 0 mesmo que estar determinado para 0 sucesso e
para o triunfo. O convite a beleza soa como obrigacéo. (CITELLI, 2006, p.
57).

Esta I6gica da padronizacgdo visa, ndo apenas a diminuicdo de custos de empresas com
acles globais, mas de facilitar o controle e contribuir para a manutencdo ideoldgica. A
globalizacdo, que sempre existiu na histéria da humanidade € hoje cultuada como algo novo,
mas que na verdade existe atualmente de fato apenas para o capital (AUGE, 2010, p. 15-22).
Assim, Kotler nos apresenta que a padronizacgdo global ou adaptacéo nédo foi algo que ocorreu
ao acaso, mas sim planejado pelo marketing em 1983 por Theodore Levitt, para diminuigéo
de custos e obtencao de maiores lucros para as empresas, em um periodo que ja havia diversas
empresas mundialmente consolidadas e que buscavam ampliar ainda mais seus mercados
(KOTLER, 2006, p. 681).
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A padronizacgdo ndo se resume apenas a produtos. Convencer o mundo inteiro a apoiar
uma guerra ndo é algo novo. A partir de governos e empresas articuladas mundialmente, o
apoio da populacdo dos paises parceiros € essencial, mesmo que se esteja errado nas

avaliacOes previstas, como na guerra do Iraque.

O discurso persuasivo costuma criar inimigos mais ou menos imaginaveis. O
sabdo em po6 se justifica contra algo: a sujeira. O politico que deseja
substituir outro alega ineficacia (combater tal inimigo implicara mudanca de
administrador); o déficit pablico de um pais pode ser culpa do funcionario
publico; a falta de emprego decorre da rigidez das leis trabalhistas, as
aventuras guerreiras norte-americanas estdo justificadas pela existéncia do
terrorismo. (CITELLI, 2006, p. 60).

Ao relacionarmos a estética burguesa padronizada e 0s mecanismos de persuasdo com
a Educacdo Ambiental, é importante analisar até que ponto a escola se consolidou como um
espaco de educacdo ou de construcao do comportamento condicionado? Para Citelli a escola é
um dos principais espacos de formagdo ideoldgica a partir da inducéo de condicgdes e limites
sociais que encarceram as potencialidades individuais, subjugando o aluno a uma situacao

social pré-concebida e que, a falta de criticidade, o impede de mudar.

Entre a enorme variavel dos textos persuasivos, um interessa muito de perto,
quer por haver perseguido nossa formacao escolar, quer pelas implicacdes
ideoldgicas que possui: apresentam-se eles nos livros didaticos.

Esse tipo de obra traz, com certa frequéncia, textos marcados por duas
variaveis fundamentais: a estereotipia e a idealizacdo. Vale dizer, a
padronizagdo dos comportamentos, da ética, dos pressupostos culturais, da
visdo acerca da familia, do papel do Estado, para ficarmos em alguns dos
assuntos presentes nos livros didaticos, em especial aqueles dedicados as
séries iniciais do ensino fundamental.

Tais obras costumam ser organizadas em torno de temas como religido,
riqueza, pobreza, amizade, felicidade etc. E um procedimento voltado ao
ensino das primeiras letras: alfabetizacdo, leitura; particularmente, pretende
formar os "bons héabitos”, despertar a crianga para "os valores mais caros a
sociedade", o respeito as leis, as tradi¢Ges, enfim, aquele corpo de preceitos
ditados como expressivos e determinantes para a vida futura do educando.
Sdo, portanto, textos de “forja", de artesanato da alma, de inculcacdo dos
modelos que os discursos dominantes apontam como bons.

O problema com tal modalizacdo de linguagem é que ficamos diante de
obras que pouco ou nada tém a ver com a realidade da maioria das criangas,
refletindo quase sempre padrfes de vida de uma certa classe média que vive
nos grandes centros urbanos. Verifica-se que os textos didaticos, conquanto
nascidos para a "neutra” funcdo de alfabetizar, de servir como fonte de
leitura, trazem consigo variaveis ideoldgicas, de configuracdo de valores
culturais, sociais, histéricos, em consonancia com 0s mais tradicionais
mecanismos da persuasdo. (CITELLI, 2006, p. 65-66).
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Os mecanismos de persuasdo nos fazem refletir sobre a democracia e até que ponto
tomamos decisdes por nossa conta ou sob um processo cultural condicionado? Noam
Chomsky questiona a padronizacdo, assim como o poder de influéncia das grandes

corporagdes sobre o Estado e as pessoas.

Muito do que é feito pelas grandes empresas terd, acidentalmente,
consequéncias benéficas para a populacdo. O mesmo, alids, acontece com o
governo ou qualquer outra entidade. No entanto, o que elas pretendem? N&o
é melhorar a vida dos trabalhadores e as firmas em que estes trabalham, e
sim obter lucros e uma fatia do mercado.

N&o estou revelando nenhum segredo: este € o tipo de coisa que as pessoas
deviam aprender no curso primario. As empresas procuram maximizar seu
lucro, seu poder, a participacdo no mercado e controle sobre o Estado. As
vezes 0 que elas fazem ajuda outras pessoas, mas isto acontece por acidente.
(CHOMSKY, 1999, p. 13-14).

Assim, a partir de Chomsky, poderia afirmar que a estética burguesa padronizada,
também, inclui a ideia hegemonica de democracia, consolidada por meio da propaganda com

intencédo de controle e iluséo.

Trata-se de uma propaganda muito sagaz, bem planejada, com muitas ideias
subjacentes. O objetivo é tornar as pessoas tdo estUpidas, ignorantes,
passivas e obedientes quanto possivel, levando-as ao mesmo tempo a sentir
que estdo se encaminhando para formas mais elevadas de participagéo.
(CHOMSKY, 1999, p. 19).

A estética burguesa padronizada consolida uma l6gica na qual os maiores beneficiados
sdo os grandes acionistas das grandes corporacfes nas sociedades ditas democraticas ao
restringi-las a representacéo e a eleicdo destes de maneira controlada de tempos em tempos.
Tanto o desenvolvimento tecnolégico, quanto os processos de beneficio do Estado as grandes
empresas, reduzem ainda mais a quantidade de postos de trabalho, gerando desequilibrio
econbmico apenas para as massas, que acumulam o desemprego, 0s impactos e injusticas

sociais e ambientais.

Hoje, as duzentas empresas mais importantes do mundo controlam mais de
uma quarta parte dos fundos existentes, e esse controle esta se ampliando. A
relacdo anual das maiores empresas dos Estados Unidos, publicada pela
revista Fortune ha alguns anos, registra uma tendéncia para maiores lucros,
maior concentracgao e a reducdo do nimero de empregados. [...]

Algumas pessoas se beneficiardo com isso — o pequeno ndmero de
empregados, com uma certa vantagem adicional para os vendedores de
cachorro-quente, etc. Grandes beneficiados serdo os banqueiros, advogados,
todos os que trabalham com investimentos e servigos financeiros. [...]
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Trata-se da ideia, bastante comum, de que os lucros sdo privados mas os
custos sdo socializados. Quem paga 0s custos é a nacdo, 0 povo, mas oS
lucros ndo sdo auferidos pelo povo. (CHOMSKY, 1999, p. 23-27).

O processo de alienacdo e de manutengdo da ideologia capitalista por meio da estética
burguesa padronizada torna a sociedade, além de degradada, incapaz de articular alternativas
de maneira coletiva por estar em miopia. Isso porque, no processo de producdo da
massificacdo — da estética burguesa padronizada — a estética particular/especifica do sistema e

dos capitalistas produz-se como se fosse de todos/as e de cada um/a.

Enguanto ndo nos perguntarmos por que aumenta a desintegracdo social, e
mais e mais recursos sdo dirigidos para os setores opulentos e privilegiados,
e menos para a populacdo em geral, ndo poderemos ter uma ideia do motivo
por que o crime estd aumentando ou de como devemos enfrentar esse
problema.[...]

N&o esta claro em que medida o povo vai aceitar maior pressao e mais
declinio social. Uma tatica consiste em juntar as pessoas em favelas urbanas
- na verdade, campos de concentragdo - e deixar que elas caiam umas sobre
as outras. Mas ha sempre quem consegue escapar e termine afetando os
interesses dos ricos e privilegiados. Por isso é preciso ampliar o sistema
penitenciario, o que, incidentalmente, serve também como um estimulo a
economia. (CHOMSKY, 1999, p. 40-42).

As estruturas sociais e do Estado democréatico representativo e circunscrito a elei¢des
periddicas, financiadas ou manipuladas pelos interesses hegemdnicos, nos impedem de ver o
tensionamento de forcas entre as classes sociais, até porque a grande massa, formada por
trabalhadores, encontra-se dispersa e envolvida com brinquedos, passatempos tecnolégicos e
dramas existenciais, impedindo uma articulacdo coletiva, pela simples dificuldade de se

pensar acOes além da sua propria existéncia, o existir das geragdes futuras.

Como ja disse, essas pessoas ndo estdo interessadas em transferir a
capacidade de tomar decisGes, nem desejam participantes; preferem lidar
com uma populacdo passiva e obediente de consumidores e espectadores
politicos - uma comunidade tdo fragmentada e isolada que ndo tem
condi¢cbes de reunir seus recursos limitados para tornar-se uma forca
poderosa e independente, que perturbara o poder concentrado. (CHOMSKY,
1999, p. 60).

E quais seriam para Chomsky os resultados dessa manutencédo da ideologia capitalista
em longo prazo, sabendo-se que as populagdes aumentam, 0s recursos e 0s postos de trabalho

comecam a ficar escassos, em contrapartida a necessidade de alimentacdo, saude e moradia?
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Mas quando as pressdes ambientais aumentam de tal forma que ameagam até
mesmo a sobrevivéncia do povo, havera alguma alteracdo nessa conduta?
N&o, se 0 povo ndo reagir. Se o poder for deixado em méaos de investidores
transnacionais as pessoas acabardo morrendo. (CHOMSKY, 1999, p. 129).

E qual seria a alternativa? A Educacdo Ambiental, como uma contraeducacao, aliada a
contracultura da proposta da revolugdo estética como mecanismo de articulagdo e
tensionamento, a partir de um processo de unido de causas e diferengas que percebam o ponto
em comum que as une, com o objetivo de provocar mudangas (CHOMSKY, 1999, p. 134).

O marketing, como tem sua difusdo no ambito empresarial e se caracteriza pelo
esforgo realizado para disparar sentidos e sentimentos pré-definidos para obtencdo de um
objetivo, que é o lucro (KOTLER, 2003, p.3). E conceituado basicamente como a reunido de
diversas estratégias para a satisfacdo ou criacao de necessidades.

A publicidade e a propaganda séo mecanismos que integram a promog¢édo do marketing
(KOTLER, 2003, p.119), e que deixam de seguir estruturas fixas e fechadas, atuando
fortemente em processos sutis que resultam em impactos muito maiores por disparar sentidos
e sentimentos que levam a aquisicdo e ao consumo de determinado produto ou ideia,
utilizando para isso uma infinidade de dispositivos estéticos previamente estudados,
padronizados e estabelecidos.

Todas as sociedades sdo divididas em classes, castas, etnias, nagoes, religides
e outras confrontacdes, é absurdo afirmar a existéncia de uma s estética que a
todos contemple com suas regras, leis e paradigmas: existem muitas estéticas,
todas de igual valor, quando tém valor.

(-..) No mundo real em que vivemos, através da arte, da cultura e de todos os
meios de comunicagdo que (...) 0s opressores controlam, (...) produzindo uma
estética anestésica (...), conquistam o cérebro dos cidaddos para esteriliza-lo e
programa-lo na obediéncia, no mimetismo e na falta de criatividade. (BOAL,
2009. p.16-18).

A estética burguesa padronizada tem como seu principal aliado de massificacdo e
institucionalizacdo de valores e padrbes estéticos o marketing, contemplando ndo apenas a
influéncia e a persuasdo para 0 consumo, mas para o controle social por meio da criacdo de
expectativas individuais.

Este movimento estético provoca uma acgdo direta na necessidade individual de
inclusdo social, a qual, muito do que se realiza neste sentido na escola e na sociedade, para
pessoas com necessidades especificas ou econdmicas é na verdade uma “inclusdo para o

capitalismo”. “As pessoas se veem compelidas a corresponder as expectativas socioculturais
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que a historia de cada tempo escreveu, ou seja, sdo coagidas a ‘estar na moda’, sob pena de
sofrerem constrangimentos ou mesmo bullying” (FERNANDES; LIPPO, 2016, p. 25).

Para Fernandes e Lippo (2016), a existéncia de uma cultura da “normalidade, da
padronizacéo, leva ao ndo reconhecimento das diferencas e singularidades”. As diferencas sao
peculiares & espécie humana, sendo a subjetividade expressa de maneira singular, ndo
seguindo normas ou padrBes. Assim, a estética burguesa padronizada molda uma sociedade
para a qual a maioria das pessoas que ndo possuem um poder aquisitivo e determinada

aparéncia, se tornam excluidos.

As inlmeras barreiras sociais por que passam as pessoas com deficiéncia, as
mulheres, 0s negros, a juventude pobre, os indigenas, as pessoas com
identidades sexuais diferenciadas da heteronormatividade, entre tantas outras
singularidades humanas, sdo a demonstragdo mais pontual e visivel das
interdicdes criadas nos processos sociais, em func¢éo do ndo reconhecimento
das diferencas como parte do social. Quando mencionamos as barreiras de
acesso, referimo-nos a impossibilidade de fazer parte do mundo do trabalho,
da escola, dos espagos publicos e privados, dos lugares de cultura, de lazer,
de circulagdo, do transporte e da comunidade em geral, enfim, de todo e
qualquer espago humano no social. (FERNANDES; LIPPO, 2016, p. 27).

Outra questdo estética apresentada por Fernandes e Lippo sdo as formas arquiteténicas
as quais sdo pensadas as cidades, padronizando espacos e estruturas para um ser humano
perfeito, que se encaixe aos espacos disponiveis, sendo os casos de dificuldade de
acessibilidades aos deficientes fisicos, impossibilitando o simples ir e vir.

Em outro extremo da estética urbana, se questiona como as periferias sdo degradadas.
Seria por desleixo das préprias pessoas ou seria uma maneira que o préprio Estado tem de
manter a dependéncia destas comunidades, satisfazendo o minimo possivel de suas
necessidades de infraestrutura ou mesmo a maneira que se tem de manuten¢do do sentimento
de rejeicdo pela imperfeicdo fisica fora dos padr@es instituidos? Ou mesmo induzindo uma

estética do excluido, para a qual Boal propGe a estética do oprimido.

A Estética ndo € a ciéncia do Belo, como se costuma dizer, mas sim a ciéncia
da comunicacéo sensorial e da sensibilidade. E a organizacéo sensivel do caos
em que vivemos, solitarios e gregérios, tentando construir uma sociedade
menos antropofagica.

(...) Nés, com a Estética do Oprimido, buscamos a nossa verdade: uma Arte
Pedagdgica inserida na realidade politica e social, e dela parte! (BOAL, 2009.
p.31-32).

Em contraponto a estética burguesa padronizada é apresentada por diversos autores
como Ranciére (2002, 2009, 2013), Estévez (2004, 2011), Boal (2009), Guattari (1990),

Fernandes e Lippo (2016), uma proposta de revolucdo estética para quebra destes padrdes
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esteticos instituidos pelo capitalismo, como uma necessidade para permitir ao ser humano o
direito a sua existéncia, pois estes padrées determinados ndo s&o um fato da natureza, mas

uma construcdo que pode ser alterada historicamente.

Transformar essa logica da “homogeneizacao artificial do ser humano” ¢ um
desafio, uma necessidade premente para a construgdo de uma sociedade
democrética e acessivel. Para que isso possa acontecer, serd preciso uma
profunda revisdo do conceito de normalidade, que por si s6 se impde como
uma fronteira, um muro que separa os ditos “normais” dos “ndo normais”.
Além da irrealidade dessa fronteira, tendo em vista a perspectiva da
singularidade humana, temos a massificacdo e a padronizacdo como
prerrogativa da normalidade. Tal prerrogativa coloca o “excepcional” em
oposicdo ao “normal”, o “desviante” em oposi¢do ao padrio estabelecido.
(FERNANDES; LIPPO, 2016, p. 29).

O que seria de fato a revolugdo estética?

Palavra, imagem e som, que hoje sdo canais de opressdo, devem ser usados
pelos oprimidos como formas de rebeldia e acdo, ndo passiva contemplacéo
absorta. Nao basta consumir cultura: é necessario produzi-la.Ndo basta
gozar arte: necessario é ser artista! Nao basta produzir ideias: necessario
é transforma-las em atos sociais, concretos e continuados. (BOAL, 2009.
p.19, grifo nosso).

A construcdo e interlocuctes de uma estética de oposicdo a alienacéo, ao fetichismo e
a ideologia capitalista, como nos traz Boal (2009), em um processo diferente da

homogeneizagdo, mas perfazendo por meio da diversidade social.

2.5 A Educacdo Ambiental como marketing de empresas poluidoras

O marketing transcende a relacdo de venda de um produto, ele também atua na criacao
de credibilidade. Sua relacdo com a Educacdo Ambiental é bastante intima. Empresas que
impactam comunidades e a natureza precisam construir uma imagem de ecologicamente
corretas. Assim, a Educacdo Ambiental é utilizada como forma de tirar o foco das atencGes
dessas populacdes, dos problemas locais para serem convencidas de que a culpa e a solucéo
dos problemas ambientais globais é sua, de cada individuo. Este trabalho estrategicamente
pensado e planejado tem por objetivo garantir que tais empresas sejam vistas como
ambientalmente responsaveis, para que os consumidores de seus produtos ndo se sintam
culpados e para que as comunidades impactadas agradecam pela oportunidade de trabalho e
geragdo emprego e renda. Tal acdo produzida e construida por ONGs e educadores ambientais

que transitam entre a ingenuidade e o oportunismo, tendo por argumento a necessidade de
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trabalho e a crenga de que tais agdes irdo contribuir para uma solugéo no futuro, quando o
problema, na verdade esta no presente e sob o nariz de todos.

Alguns termos como  ‘“‘sustentabilidade”,  “desenvolvimento  sustentavel,
“responsabilidade social” e “conscientiza¢ao”, sdo bastante difundidos e aparecem como
sinbnimos de Educacdo Ambiental pela sua repeticdo, tanto na escola, quanto na midia, mas
principalmente, quando utilizados por a¢6es de Educacdo Ambiental por empresas poluidoras.

A estética burguesa padronizada e as acGes de marketing verde denotam a
continuidade deste movimento de construcdo de um condicionamento do senso comum, para
que haja a aceitacdo dos impactos ambientais, em troca de possiveis beneficios financeiros e
empregos gerados pelo empreendimento. Os processos de “conscientizacdo” ambiental
propostos e financiados por empresas poluidoras sdo facilmente identificados e
desconstruidos por dois motivos: 1) se a empresa fosse realmente social e ambientalmente
responsavel, os impactos e injusticas sociais e ambientais seriam minimos e nao se
economizaria recursos para mitiga-los ao maximo, na propria atividade fim da empresa, nao
necessitando de modo algum qualquer investimento de marketing verde; 2) se a empresa
estivesse preocupada com 0s impactos que causa, a autocritica seria o suficiente para
melhorar seu processo de produgéo, ndo necessitando repassar a culpa desses impactos para as
populagdes atingidas a partir de projetos que questionam outros problemas distantes, como o
aquecimento global, a falta de agua e a poluicdo dos mares, eximindo a empresa da
responsabilidade sob os proprios impactos e injusticas causadas.

De acordo com Andrade, o objetivo das empresas € gerar lucro, as outras demandas
sdo de responsabilidade dos consumidores como 6nus do desejo de consumir. Assim, embora
seja uma preocupacdo cidadd, ela mantém sua caracteristica basica, que é gerar lucro para a
organizacdo envolvida no processo. Portanto, a prerrogativa (da preocupacdo ambiental) é do
consumidor (ANDRADE, 2012, p. 68).

Vale a pena lembrar que toda a atividade de marketing é geradora de custos para a
empresa e se ha uma parcela da populacdo que exige mudancgas no processo produtivo ou no
produto em si, ela deve receber uma resposta direcionada. Se a empresa ndo tem como mudar
seu processo de producdo, em compensacdo, ela fomenta processos de Educagdo Ambiental
para que, ndo ela, mas as pessoas sejam responsaveis por salvar o planeta, ou seja, agoes
praticas que poderiam ser realizadas de imediato, devido ao custo envolvido e a inviabilidade
econbmica, sdo contrabalanceadas por uma propaganda ambiental para que as pessoas
percebam esta empresa preocupada com questdes sociais e ambientais, embora em seu

processo de producdo os impactos e injusticas sociais e ambientais sejam reais e vividos pela
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comunidade, que, no entanto, por hierarquia social acredita na magia, no ilusionismo, na arte,
no livro, na cor e na informacdo do panfleto, no teatro, abrindo méo de questionar a prépria
realidade.

Ha certamente empresas responsaveis social e ambientalmente, mas suas a¢des ndo
aparecem porque ja estdo incorporadas no seu processo produtivo, sendo o marketing verde,
um custo desnecessario. Logo, elas ndo precisam fazer Educacdo Ambiental.

Kotler apresenta as diferencas entre os diversos tipos de marketing para questdes
ambientais e sociais, desde a¢fes voltadas para determinadas causas, como o0 “McDia Feliz”,
no qual a empresa McDonald’s apropria-se de uma causa, como o cancer infanto-juvenil,
sensibilizando pessoas a comerem seus lanches, pois parte do faturamento daquele dia sera
destinado a centros de tratamento. No entanto, a sensibilizacdo para a causa tem por objetivo

promover seus produtos e ainda obter mais lucro para a empresa (KOTLER, 2006, p. 714).

Na hora de fazer o branding de um programa de marketing de causas,
existem trés opcodes:

1) A empresa apropria-se de uma causa e cria uma organizagao inteiramente
nova para desenvolver atividades associadas a essa causa. A recém-criada
causa pode receber a marca da matriz ou de um produto individual. As Casas
Ronald McDonald e a Avon Breast Cancer Crusade sdo exemplos classicos
dessa opgao [...];

2) A empresa adere a uma causa ja existente. Normalmente, so6 se identifica a
relacdo da marca com a causa por sua designagdo como patrocinadora ou
apoiadora — o envolvimento real ndo recebe a “marca” de um programa [...];
3) As empresas aderem a uma causa ja existente, mas explicitamente dado
uma marca a seu programa [...]. (KOTLER, 2006, p. 716).

Para Giglio ha uma questdo ética que as empresas devem observar:

Em um periodo como o nosso, de deterioragdo ambiental, escassez de
recursos, dificuldades econémicas, perda de valores morais, aumento da
criminalidade e outros indices de degradacdo da qualidade de vida, parece-
nos inevitavel surgirem duvidas sobre a adequacdo da orientacdo das
empresas em satisfazer o consumidor. O ponto basico dos que advogam uma
mudanga de paradigma estd na evidéncia de que, em alguns casos, a
satisfagdo do consumidor é contréria aos interesses da sociedade a médio e a
longo prazos. O argumento contra o paradigma basico do Marketing
(satisfazer o consumidor em primeiro lugar) critica a falta de ética ou mesmo
0 desconhecimento dos empresérios sobre os conflitos potenciais entre as
expectativas do consumidor e o bem-estar social. Em alguns itens, como o
cigarro, 0s danos sdo 6bvios. Em outros, como o setor bioquimico, os limites
ndo sdo muito claros. (GIGLIO, 2005, p. 178).

Podemos questionar: até que ponto o marketing verde ou o marketing societal de

determinadas empresas esta realmente direcionado a determinada causa ou integra apenas
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mais uma estratégia de marketing para maximizar os lucros? Esta pergunta pode ser
respondida a partir de questionamentos sobre o objeto de existéncia da propria empresa ou
seja: Qual o histdrico da empresa na geracéo de problemas sociais e ambientais?

A Educacdo Ambiental ao ser realizada por empresas de consultoria, ONGs e
educadores ambientais patrocinados por empresas poluidoras, esta condicionada as equipes de
marketing e relagdes publicas destas, servindo para persuadir criangas, jovens e adultos a
adotar a ideia de que tal empresa poluidora é ambientalmente responsavel, que seus produtos
sdo ecologicos e sua politica de sustentabilidade promove a preservacdo e conservacdo da
natureza. Infelizmente, a culpa pela poluicdo é transferida para as proprias pessoas e
comunidades que recebem esta Educagdo Ambiental e sofrem com as injustigas ambientais.
Como exemplo, temos a Yara Brasil, que possui um dos principais complexos poluidores da
cidade do Rio Grande com suas unidades de producdo de fertilizantes, apresentando nos
programas de radio o slogan “nutrigdo em plantas” e sua missdo “alimentar com

responsabilidade o mundo e proteger o planeta”?°,

2.6 Quais 0s aspectos da estética burguesa padronizada?*

Ao investigar a existéncia de uma estética do capitalismo, houve a necessidade de
identificacdo dos aspectos que caracterizam esta estética a partir dos meios de cultura de
massa. A leitura de tedricos e pesquisadores, assim como a observacdo de propagandas em
jornais, revistas, televisdo, internet, redes sociais e 0 comportamento cotidiano das pessoas, a
partir da Andlise do Discurso de Eni Orlandi (2009), levaram a identificar aspectos que
baseiam a estética burguesa padronizada no espectro individual, coletivo e das empresas, nos
mais diversos veiculos de comunicacéo.

Nesta parte, testamos nossos referenciais analiticos aplicando-os em materiais
jornalisticos diversos, trazendo para este relatério matérias publicadas num jornal importante,
e hegemonico do Rio Grande do Sul — Zero Hora, como exemplo da reflexdo abstrata das
partes anteriores, ou seja, nos utilizamos de matérias deste jornal para exemplificar elementos
da hipotese que apresentamos ao inicio, e que em nossa perspectiva ilustram elementos do

discurso hegemonico atual de formacéo de individuos competitivos na producdo de sentidos

20 Conforme apresenta em seu site <https://www.yarabrasil.com.br/sobre-yara/>. Acesso em 09 de set. de 2018.
21 Utilizamos parte de nosso artigo “A estética neoliberal da nova razio do mundo capitalista: educando o
individuo competitivo “(Passos e Machado, 2018, no prelo) para compor esta parte dos argumentos do relatério
da tese.
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via inducdo da e na significacdo daquele que 1é ou vé a imagem, da mensagem explicita e
implicita presente no discurso por parte das matérias analisadas.

O jornal Zero Hora, pertencente ao grupo Rede Brasil Sul de Comunicac&o?, se diz
liberal em seus posicionamentos e defensor da livre iniciativa e do sistema de mercado,
portanto, do capitalismo. Foi fundado em maio de 1964, apds o golpe civil-militar ocorrido
em 1° de abril deste mesmo ano e durante este cresceu e tornou-se (RBS) uma grande empresa
de comunicacdo. Utilizamos para nossa analise o jornal do dia 3 de maio de 2018. A escolha
da data se deu de forma aleatoria, ocorrendo dentro do processo da pesquisa sem

especificidades.

Figura 2: CAPA DA ZERO HORA
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FONTE: Jornal Impresso, 03mai. 2018.

?Quem Somos — Jornal Zero Hora. Disponivel em: <http://www.gruporbs.com.br/quem-somos/politica/;
http://www.clicrbs.com.br/rs/>. Acesso em: 21 mai. 2018.
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Ao realizarmos o processo convencional de leitura de uma imagem da esquerda para a
direita e de cima para baixo (EISNER, 1999), lemos a primeira imagem, que é a logo do
jornal, em seguida passamos pela imagem do carro batido, no canto superior direito, baixando
para a imagem da caminhonete com policiais armados e a manchete "Policial morto”,
seguindo para a imagem do musico Mario Barbara e a manchete sobre o foro privilegiado de
deputados e senadores.

Na andlise do discurso a partir da capa, destacariamos, ainda, a noticia sobre a
exportagdo do aco brasileiro para os Estados Unidos®, diretamente relacionados aos
interesses do empresario do setor - dos Gerdau -, e sempre presente de forma positiva no
jornal®*; uma segunda noticia sobre o recebimento de apoio de uma ONG internacional para o
saneamento basico no Rio Grande do Sul, deixando a desejar seja por José Ivo Sartori (atual
governador), como por Michel Temer, ambos apoiados de forma subliminar pela empresa
contra os governos da esquerda®®, mas também poderiamos dizer na esteira do BNDES
(Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social), que recentemente destacou a
necessidade do investimento nesta drea em nosso pais®®; a terceira noticia refere-se aos
acidentes de transito; a quarta sobre a morte de um policial durante a¢do da policia no Vale do
Cai, na esteira de sua apologia e as noticias recorrentes da necessidade de ampliacdo da
seguranca, leia-se da ampliacdo das prisdes sem considerar a desigualdade, o fim das politicas
publicas, a miséria, a exploracdo do trabalho, da natureza, a degradagdo da educacédo publica
etc. pelo sistema ao qual a empresa defende e por fim, aborda o limite ao foro privilegiado de
deputados e senadores, 0s quais seriam 0s responsaveis por toda a corrup¢do nas mazelas do
pais. Em complemento, uma nota sobra a morte do musico e compositor Mario Barbara. Tudo
isso, conforme o site do Grupo RBS, seus veiculos estdo dedicados a “contar historias
verdadeiras e emitir opinides relevantes”, pois “informar nunca sera apenas informar”, “é
fazer pensar, inspirar, evoluir, acontecer (...) € transformar, as pessoas, o0 mundo, a vida.”

(GRUPO RBS, 2018).

2% O presidente dos EUA Trump resolveu sobretaxar determinados produtos de paises que exportam a seu pais, e
neste caso, atingindo diretamente o do a¢o produzido por setores e grupos empresariais brasileiros, no caso em
foco as siderargicas Gerdau.

?* Numa busca répida no site da empresa, com o titulo Gerdau, apresenta-nos 11 mil e novecentos itens em 0,31
segundos: ver https://gauchazh.clicrbs.com.br/ultimas-noticias/tag/gerdau/. Acesso em: 17 de jun. 2018.

? De forma permanente a empresa apesar de “liberar” seus funcionarios jornalistas para expressarem suas
“opinides”, sempre da mais destaque aos mais “realistas que o rei”’; mas, mantém alguns criticos até para dizer, e
o faz sempre, ser plural, neutra e lidar apenas com a verdade factual, como Verissimo, Flavio Tavares, e outros.
Atualmente, em crise, se desfez do Diario Catarinense (SC), e ha boatos de querer se desfazer de parte do grupo
no RS.

%6 Saneamento deve ter R$ 1,5 bi do BNDES. Disponivel em:
<http://dc.clicrbs.com.br/sc/noticias/noticia/2018/06/saneamento-deve-ter-r-1-5-bi-do-bndes-10374172.html>.
Acesso em: 16 de jun.2018.
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Denunciado na operacgdo Zelotes por pagamento suspeito de R$ 15 milhdes & empresa
SGR Consultoria, para influenciar a tramitacdo de processo no Conselho de Administracéo de
Recursos Fiscais (Carf)?’, por divida com a Receita Federal de R$ 678 milhdes, o Grupo diz
defender o livre mercado, assim como também constroi candidatos politicos que professam
esta ideologia, como, por exemplo, através da eleicdo de ancoras de sua empresa, como
Antonio Britto, que foi deputado e porta-voz de Tancredo Neves, Yeda Crusius, comentarista
de Brasilia e deputada federal e depois governadora do RS, Ana Amélia Lemos, que foi
comentarista na capital do pais e agora senadora e representante do agronegdcio e Lasier
Martins, comentarista e indicado para disputar o senado com Olivio Dutra e, que depois,
“chutou o balde” da empresa ¢ desapareceu do noticiario da mesma, apesar de cada vez mais
se colocar a direita e do oportunismo no espectro politico.

O atual contexto social e politico do pais pds-golpe, e pré-eleicdes nacional e
estaduais, e com a prisdo de Luiz Inacio Lula da Silva (em 7 de abril de 2018), e na tentativa
de eleger politicos alinhados a sua ideologia e interesses, e aliados do mercado, diriamos que
as duas matérias de capa (a de intervencdo de ONG internacional no saneamento basico e a de
foro privilegiado de deputados e senadores), apresentam-se como ndo politica, apesar de o
serem, conforme o destaque do editor ao coloca-la na capa. De outro lado, a ostentacdo da
violéncia e o fomento do medo como faz permanentemente junto a seus assinantes e leitores
de classe média, e também idosos, ao induzi-los permanentemente a um ambiente de medo,
inseguranca e violéncias adequado a propagacdo de sua ideologia de seguranca, a qual pode
aproveitar da expertise israelense® para combaté-la, além de gerar lucros prepara-los — as
elites — diante do crescimento da miséria, da exploracdo e da luta de todos contra todos

implicitos em sua estética competitiva.

?’Operagio Zelotes envolve bancos, grandes empresas e afiliada da Globo, ver:
https://www.cartacapital.com.br/blogs/parlatorio/operacao-zelotes-envolve-bancos-grandes-empresas-e-afiliada-
da-globo-6208.html. Acesso em: 17 jun. 2018.

28 \er Livro Cidades Sitiadas, Boitempo, S&0 Paulo, 2016, no qual Stephen Graham destacada a expertise na
seguranca das empresas militares israelenses testadas contra os palestinos, e que se traduzem em produtos
(mercadorias) vendidas em todo mundo para as cidades. Ver noticias sobre o tema, por exemplo, nas seguintes
noticias: Governo do Rio Grande do Sul recebe representantes de Israel para debater tecnologias na area da
Seguranca Pablica. Disponivel em: <http://israeltrade.org.br/noticias/cyberseguranca/governo-rio-grande-sul-
recebe-representantes-de-israel-para-debater-tecnologias-na-area-da-seguranca-publica>. Prefeito busca
investimento e tecnologia para seguranca em Israel. Disponivel em:

<http://www2.portoalegre.rs.gov.br/portal pmpa_novo/default.php?p_noticia=999194873&PREFEITO+BUSC
A+INVESTIMENTO+E+TECNOLOGIA+PARA+SEGURANCA+EM+ISRAEL >; Brasil e Israel buscam
maior cooperacdo em seguranga publica e tecnologia. Disponivel em: <https://oglobo.globo.com/mundo/brasil-
israel-buscam-maior-cooperacao-em-seguranca-publica-tecnologia-22572672>. Acesso em: 17 de jun. 2018.
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Um segundo objeto de analise foi a propaganda de uma empresa “imobilidria” na
edicdo de maio e depois de forma permanente nas edi¢des seguintes do mesmo jornal é do

lancamento de um empreendimento imobiliario na zona norte de Porto Alegre pela MRV?.

Figura 3: PROPAGANDA NO JORNAL ZERO HORA
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FONTE: Jornal Impresso, 03 de mai. 2018.

A propaganda em péagina inteira apresenta a vista da cidade desde o terraco do prédio
em venda na zona norte de Porto Alegre, com apartamentos de 1 e 2 dormitorios, de 48 e 69
metros quadrados, com valores a partir de R$ 308 mil. Se confirma ser um imodvel da Garst
Construtora, referente a um rooftop diferenciado e a praticidade da proximidade dos grandes
shoppings da cidade. Com foco direto ao leitor, 0 andncio traz a vista do terraco, donde do
alto, acima de todos da cidade, e, portanto, de um ponto de vista superior a massa. A relacdo
que fizemos desse foco analitico é de que, ao inicio — em cima — apresenta-se 0 ponto de vista
(a imagem ao final da tarde, da cobertura, certamente muito mais do que os 308 mil),
baixando aos detalhes ja vamos imaginando-nos deitado nas cadeiras, na beira da piscina e,
usufruindo de tal beleza (estética ideal). E para finalizar, entdo, mais abaixo diz ao leitor que

”'

tal “beleza” podera ser dele: ser “0 seu novo ponto de vista na zona norte

2 Ver a relagdo da MRV com a paixéo brasileira pelo esporte: https://mrvnoesporte.com.br/. Acesso em: 17 de
jun. 2018.
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Por fim, um terceiro exemplo, relacionado ao dia mundial da imprensa, ou melhor, da

liberdade de imprensa, também em pagina inteira no jornal.

Figura 4: PROPAGANDA DA ANJ NA ZERO HORA

% AVIOLENCIA CONTRA

JORNALISTAS

E TAMBEM UMA VIOLENCIA
CONTRA 0 SEU DIREITO DE

e VEROADE.

Quante 2710en, INASHEIT, TORNEAR 94 pRILagIOm om yrnadicts —

3dle mafo

DIA MUNDUAL
DA LIBERDAIE
DF IMPRENSA

ot dae griveigen vhiney aaks 1wndo 1 501 Gestn ) vartat

W0 #5231 bern desse gy fe Wakecis crinar dn sur masshely re Arand

FONTE: Jornal Impresso, 03 de mai. 2018.

Nesta campanha da Associacdo Nacional dos Jornais (ANJ), o leitor é apresentado
como a principal vitima da violéncia contra os jornalistas ao terem cerceado sua liberdade de
acesso a noticia, a verdade. A camera fotografica quebrada, o sangue do jornalista, assim
como as cores vermelhas na manchete, fazendo contraste a8 mensagem em letras pretas, que
trazem "a violéncia contra o seu direito de saber"! A verdade aparece em letras grandes, em
destaque, tendo as letras pequenas o intuito de dizer que quando iSso ocorre Vocé perde seu
direito, de saber a verdade, e, portanto vocé é o primeiro a ser prejudicado! Ou seja, 0
jornalista (o trabalhador), morto, torturado, impedido de fazer seu trabalho é deixando em
segundo lugar, como Zero Hora fez em sua conivéncia e apoio durante a ditadura militar
(1964-1989)!

A empresa RBS e seu jornal Zero Hora, produzem uma mercadoria consistente e
afinada aos interesses mais avancados dos grupos e setores dominantes seja por fazer parte

dos mesmos, assim como ser expressdo de seus interesses (das empresas e das elites). Para
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tanto, as informac0es factuais séo coletadas, organizadas e apresentadas ou exibidas, seja na
montagem da capa, bem como na propaganda de tal forma a produzir uma significacdo por
parte do leitor em afinidade a seus ideais (valores, interesses, ideologia). No caso da
propaganda é a empresa promotora que produz sua inducéo ao leitor para comprar o imével
anunciado. No entanto, tanto a capa, como a campanha e a propaganda estariam afinadas com
os valores, ideais e sentidos relacionados ao sistema mais amplo e ao grupo social, foco de
cada um dos itens que analisamos.

Diriamos ainda que, no caso da campanha, sua importancia em ser analisada
criticamente advém do fato de que atualmente um de seus executivos - Marcelo Antdnio
Rech®
Grupo RBS. Além disso, é presidente do Forum Mundial de Editores (WEF), ligado a
Associacdo Mundial de Jornais (WAN-Ifra).

No outro lado, da parte dos jornalistas, no dia 07 de maio de 2018, o Sindicato dos

— preside a Associacdo Nacional de Jornais, além de vice-presidente Editorial do

Jornalistas Profissionais do Rio Grande do Sul publicou uma matéria sobre as ameacas de
morte sofridas pelo seu diretor Roberto Carlos Dias, por seguidores do deputado Jair
Bolsonaro, realizadas via redes sociais e pessoalmente. No dia 10 de maio de 2018 outra
matéria sobre a aprovacao pelo Conselho de Comunicagdo Social do Congresso Nacional do
Observatdrio da Violéncia contra Comunicadores, o qual j& contabiliza neste primeiro
semestre, a morte de dois jornalistas e 41 casos de violéncia contra esses trabalhadores. E no
dia 18 de maio de 2018 veicula a matéria sobre o calote do Grupo RBS sobre o
descumprimento do acordo coletivo com as entidades patronais de repasse da contribuicdo
sindical, totalizando R$ 280 mil ndo repassados®. Portanto, um é o discurso a favor da
verdade e da garantia da mercadoria chegar até o consumidor do jornal, outra, de forma
secundaria é a vida e as ameacas a seus trabalhadores e praticas ndo muito idéneas da

empresa.

%0 Est4 na empresa desde 1988, e cursou jornalismo na UFRGS, do Programa de Desenvolvimento de Executivos
da Fundacdo Dom Cabral e especializagdo no Media Management Center, vinculado a Kellog, além de curso de
estratégia de midia na Harvard Business School, ambas nos Estados Unidos.

31 Ver: SINDJORS: intransigente no combate & violéncia contra jornalistas.
Disponivelem:<https://www:.jornalistas-rs.org.br/detalhes-noticia/?txtIdNoticia=1408>. Acesso em: 17de jun.
2018.
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2.7 Consideracdes sobre a estética burguesa padronizada

As consideracdes analiticas feitas nos comentarios das noticias/propagandas da
empresa RBS, através de seu jornal Zero Hora, buscou servir de material de apoio e
materializacdo de nossa reflexdo para esta tese. Dissemos, ao inicio, que os neoliberais — em
sua nova razao do mundo — através de seu discurso, buscam produzir maneiras de conduzirem
os individuos, suas condutas e ac¢Ges, formas de agir em conformidade ao sistema empresarial
e concorrencial que fundamenta seu sistema e civilizagdo. A persuasdo nos exemplos que
apresentamos se expressa no induzir a visualizagdo de imagens da capa ao destacar
determinados eventos e noticias em sintonia com seus interesses e paradigma(s), sem 0s
explicitar, pois sempre apresentados como sendo neutro e compromissados com a verdade
factual. Nas reportagens de capa que, apresentamos e analisamos, com as consideracGes nas
notas de rodapé sustentam nossas afirmagdes.

Por outro lado, o contexto desigual e injusto, e, além disso, conflitivo decorrente da
“partilha do sensivel” simbodlico, social ¢ ambiental expresso na atualidade através do golpe
civil-juridico-parlamentar e midiatico numa presidenta eleita, e, portanto, contra a
Constituicdo, ndo pode ser iludido nesta reflexdo, a partir e desde o referencial que nos
apoiamos. E, também, a propria prisdo do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva, com
provas forjadas e passando por cima da Constituicdo Federal, visando impedi-lo de concorrer
a presidéncia, ndo podendo ser separado ou abstraido de uma reflexdo sobre o conteido da
midia capitalista brasileira que esteve ao lado na ruptura institucional e responsavel pela
polarizacdo na atualidade®.

Portanto, visamos mostrar nesta pesquisa que a realidade “realmente existente chamada
capitalismo” e sua nova razdo do mundo (conforme Dardot e Laval, 2016) é sustentada por
uma producdo estética padronizada hegemdnica que busca se constituir como neutra, como

verdade factual, como falando e expressando o que os leitores gostariam de ver, ler ou ouvir

%2 0 fechamento da escrita final desta pesquisa acontece em meio as eleicdes de 2018 no Brasil, nas quais o
candidato a presidente da extrema-direita, financiado por empresas dos Estados Unidos e pela rede Atlas (irméos
Cook e outros), constituiu sua base de apoio de forma diluida (empresarios, militares e neopentecostais) via
Whatsapp (aplicativo pertencente ao Facebook) em milhares de grupos de até 256 participantes , com plataforma
de governo e fomento de opinides fascistas, como a promocéo da violéncia contra mulheres, negros,
homossexuais, indigenas, a privatizacdo dos servicos publicos e 0 autogolpe para uma nova ditadura militar. Tal
situacdo foi construida ao longo dos Ultimos 5 anos, desde as manifestagdes de 2013 e alcangou o apoio popular
por meio da repeticdo de tais posi¢Ges associada como sendo a solucéo contra a corrupcao e o “fora PT”,
alcancando quase metade dos votos validos do primeiro turno, o que internacionalmente causa grande
preocupacao por estar vinculado as politicas extremistas de Donald Trump para o tensionamento mundial,
principalmente com a China e possivel invasdo de Cuba e Venezuela.. Ver:
<https://theintercept.com/2017/08/11/esfera-de-influencia-como-os-libertarios-americanos-estao-reinventando-a-
politica-latino-americana/ > Acesso em: 16 de out. 2018.
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de um lado; mas, de forma subliminar, seja nos que concordam com a empresa, seja 0s
ingénuos, induzindo-os a ter nos principios liberais e seus elementos atuais (a nova raz&o), os
fundamentos da producéo e re-producdo da estrutura social, econémica e politica desigual de
injustica ambiental ausente do discurso midiatico ou explicando-as, ndo como inerente e
consequéncias de seu sistema, mas individualizando-a quando é apresentada.

Tais evidéncias indicam, em nossa perspectiva, uma inducdo a producdo do sensivel no
leitor de sua conquista ao comum e unico (valores e visdo de mundo) e sem divisbes da
verdade factual expressa pelas noticias, anuncios e propagandas no jornal que usamos como
exemplo. Na medida em que o sistema econdmico e politico, a partir do golpe (2016),
expressam de forma hegemonica os valores e ideais liberais e neoliberais, acordado entre os
atores hegemonicos na derrubada de Dilma Rousseff. Como afirmado no site do Grupo RBS,
proprietario da RBS TV, maior filiada da TV Globo: Comunicacdo faz acontecer; seu
propdsito: Fazer jornalismo e entretenimento que informem, inspirem e contribuam para a
transformacéo da realidade e da evolugdo das pessoas; e pelos valores “que escolhemos
para nos identificar e distinguir”, que significam “0 compromisso de atingir objetivos
empresariais” (GRUPO RBS, 2018, grifo nosso).

Dos autores estudados — e que, apresentamos nas partes anteriores e que iremos mais
abaixo discorrer — e somado a observagfes empiricas e estudos como o do Jornal Zero Hora,
apresentamos na tabela a seguir aspectos da estética burguesa padronizada:



Tabela 1: ASPECTOS DA ESTETICA BURGUESA PADRONIZADA
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INDIVIDUAIS

COLETIVOS

EMPRESA

- imediatismo, dedicacéo individual
a vida presente;

- utilizacdo da segunda pessoa do
singular para venda de ideias e
produtos;

- individuo acritico;

- lucro e poder como objetivo de
vida (arrogancia como sindnimo de
poder);

- lucro e poder como sinénimo de
SUCesSO;

- empreendedorismo e o sujeito
empreendedor, como forma de se
tornar capitalista e ascender
socialmente;

- individuo como produto e venda da
imagem pessoal;

- pessoa individualmente como meio
transformador do mundo;

- qualidade de vida condicionada ao
poder de consumo;

- vida dedicada ao entretenimento;
- isolamento;

- consumismo como sinénimo de
felicidade;

- busca incessante pela felicidade,
desde que individual e consumista;

- prazeres condicionados ao
consumo;

- crenga em milagre para ascensdo
social;

- desejos superando as necessidades.

- ideia de democracia;

- responsabilidade dos problemas
é do sujeito e da cultura humana;

- competicdo entre trabalhadores
como movimento natural para o
sucesso;

- idolatria de um ideal de vida
capitalista a ser conquistado;

- poder sobre outros;

- ostentacdo, necessidade de ser
invejado, idolatrado;

- forca coletiva neutralizada pela
descrenca na sociedade;

- banalizagdo das drogas e sexo
como elementos de status social;

- sociedade machista, branca e
patriarcal;

- mulher como objeto de consumo
do homem;

- direito a participar da sociedade
apenas quem comparte das
mesmas ideias politicas e tem
idéntica visdo de mundo
neoliberal;

- contra a diversidade de género;

- utilizacdo das religides a favor da
violéncia como forma de coibir a
violéncia;

- tendéncia ao totalitarismo;

- Estado corrupto e servigos
publicos sem qualidade.

- 0 capitalismo e os capitalistas
sdo provedores da vida;

- inovagdo tecnologica;

- corrupcao velada, praticada
como diferencial de mercado;

- crencga no desenvolvimento
econdmico como gerador de
qualidade de vida;

- producéo, re-producéo e
repeticao;

- apropriacdo de outras estéticas e
causas sociais para autopromocao
e venda de produtos;

- concentracdo dos meios de
producéo e de comunicagéo pelos
ricos;

- injusticas sociais e ambientais
como necessidades para o
desenvolvimento econémico;

- apropriacdo do uso do verde e de
simbolos que remetem a natureza
por parte de empresas poluidoras;

- Estado a servico das grandes
corporagdes e capitalistas;

- Estado ndo interfere nas relagdes
de mercado;

- Estado responsavel pelas crises
econdmicas;

- empresas se disponibilizam a
realizar servicos de obrigacdo do
Estado desde que lucrem com isso.

FONTE: Elaborado pelo pesquisador Wagner Valente dos Passos, 2018.

A construcdo desta tabela é consequéncia dos diversos pontos apresentados pelos

autores e sistematizados, que utilizamos nesta pesquisa, partindo de Dardot e Laval (2016),
Chomsky (2017), Badiou (2017), Bourdieu (2006), Boal (2009), Fernandes e Lippo (2016),
Fernandes e Prates (2016), Harvey (2017), Acselrad (2009), Ranciére (2002, 2009, 2013),

assim como autores que discutem a questdo do marketing como Andrade (2012), Kotler
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(2003), Blackwell, Miniard e Engel (2008) e Giglio (2005). Dividindo entre aspectos em
como o individuo se vé e deve ser visto, assim como deve ver o coletivo e as empresas.

A estética burguesa padronizada apresenta-se em trés esferas: a) do individuo, como
ele deve pensar e agir sobre si mesmo, seus desejos, suas ambicdes, valores que deve seguir a
fim de se destacar socialmente e alcancar um ideal de vida, um equilibrio, a felicidade t&o
sonhada a partir dos parametros capitalistas ocidentais instituidos; b) do coletivo, como o
individuo deve ver e pensar a sociedade, impondo sua presenca, dominacao, trazendo para si a
inveja e idolatria, na tentativa de ser uma fracdo daquilo que os donos das empresas e seus
gestores sdo com seus trabalhadores; c) da empresa, como as pessoas devem idolatrar a
fantasmagoria das pessoas juridicas, organizacfes controladas por pessoas fisicas anénimas
(como se as sociedades andnimas tivessem personalidade prépria).

E, isso tudo dentro de um sistema considerado natural da evolugdo humana, a solugéo
para todos os males, criando a crenca de que as pessoas s6 funcionam quando sdo mandadas e
que nenhuma organizacdo democréatica e coletiva tem condi¢des de evoluir devido aos
interesses individuais que sempre devem se opor e sobrepor aos coletivos (ja planificados e
consolidados na esfera do individuo), sendo a natureza competitiva e o homem parte, a
competicdo um processo natural humano e a submissdo um destino dos fracos e
incompetentes. O Estado deve estar a servico das empresas, as quais seriam responsaveis por
fomentar a economia, e assim como a poluicdo € transmitida a responsabilidade aos
individuos, servicos sociais publicos deveriam ser privatizados para funcionar e, como forma
de selecdo natural, aqueles que ndo possuem recursos financeiros para utiliza-los, jogados ao
préprio destino.

Ou seja, no aspecto da estética burguesa padronizada ndo existe solidariedade e as
regras sociais devem ser voltadas para o aumento do lucro, com regras do Estado que
facilitam e protejam o mesmo, condicionando novos entrantes no mercado a permissao das
empresas ja consolidadas. O ser humano empreendedor na verdade ¢ um submisso a ideias
individualmente improdutivas, ja que o empreendedor, antes de ser um empresario, depende
da criacdo de um produto ou servigo, e consequentemente, da coletividade para consumo,
sendo impostas regras rigidas que protegem as empresas ja existentes, como acontecem com
0s pescadores artesanais que sdo proibidos de vender in natura seu peixe ou com agricultores
e pecuaristas familiares que sdo proibidos de vender ovos e embutidos de producéo caseira
por ndo possuirem o rigor técnico sanitario exigido pelo mercado para autenticar a

"gualidade" do produto.
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Estas informaces serviram de base para identificar a estética burguesa padronizada na
analise realizada junto a estética das empresas Petrobras e Vale (subsidiaria da Samarco)®,
assim como na analise das teses e dissertacGes produzidas pelo Programa de Pds-Graduacéo
em Educacdo Ambiental da Universidade Federal do Rio Grande — PPGEA FURG, a fim de

identificar qual estética se apresenta nestes espacos.

Figura 5: QUEM MANDA NO MUNDO?

FONTE: Elaborado pelo pesquisador Wagner Valente dos Passos, 2017

*No entanto, como dissemos ao inicio os dois processos foram sendo realizados a0 mesmo tempo, com idas e
vindas do estudo mais tedrico com 0 mais pratico, ou seja, a teorizagdo que deu consisténcia a reflexdo critica
dos materiais das empresas e das teses PPGEA foi sendo “refinada” ao mesmo tempo em que sistematiza ou
ampliava a reflexdo sobre o material empirico.
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3 EDUCACAO AMBIENTAL DA VALE E PETROBRAS

De acordo com uma pesquisa realizada pela empresa de assessoria financeira
Thomson Reuters e pela Carbon Disclosure Project, entre as cinquenta empresas mais
poluidoras do mundo, nos anos 2009 a 2013, estdo duas brasileiras: a Vale e a Petrobras.

Ao visitarmos o website da Vale e Petrobras durante trés momentos de nossa pesquisa:
em junho de 2016, janeiro de 2017 e junho de 2018, podemos constatar ndo apenas uma
estética referente a0 meio ambiente, com o uso do verde de maneira destacada, mas também
seus relatorios de “sustentabilidade”, os quais revelam numeros muito importantes sobre
investimentos em projetos sociais e ambientais. N&o apenas firmando uma estética burguesa
padronizada, mas voltada a criacdo de uma subjetividade neoliberal e democratizagdo da

responsabilidade ambiental.

3.1 Vale

A Vale ¢ uma mineradora brasileira fundada em 1942 durante o governo de Getulio
Vargas. Uma das maiores e mais lucrativas empresas do mundo, foi privatizada em 1997
durante o governo de Fernando Henrique Cardoso com financiamento publico do préprio
BNDES, por US$ 3,3 bilhdes, ndo representando o real valor de infraestrutura da empresa,
muito menos das reservas a serem exploradas capazes de abastecerem as demandas industriais
mundiais pelos proximos 400 anos. Atualmente é controladora das empresas Vale Limited,
Vale Fertilizantes, Samarco, Companhia Siderdrgica do Atlantico, Vale Solugdes em Energia,
Docenave e VLI - Vale Inco Canada Limitaed. O faturamento da empresa em 2014 foi de R$
89,9 bilhdes e avaliada em R$ 156,6 bilhdes. Opera em 14 estados brasileiros, minerando nos
cinco continentes, sendo proprietaria de mais de dois mil quilémetros de malha férrea e nove
terminais portudrios.

No dia 05 de novembro de 2015, na cidade de Mariana, Minas Gerais, ocorreu um dos
maiores crimes ambientais ja registrados no mundo, o rompimento da barragem de Fundao
com rejeitos de mineragdo da empresa Samarco Mineragdo S.A, empresa controlada pela Vale
S.A e BHP Billiton, inundando o subdistrito de Bento Rodrigues, a 35 km do centro do
municipio brasileiro de Mariana, e acabando com a vida em todo o Rio Doce, atingindo 230
municipios no estado de Minas Gerais e Espirito Santo, extinguindo 12 espécies endémicas de
peixes e deixando outras 11 espécies em ameaca de extin¢do. Tanto o rio, quanto as cidades

atingidas possuem lama contaminada com metais pesados como arsénio, cadmio, mercurio,
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chumbo, cobre, zinco e outros, tendo essa informacdo negada pela Vale e BHP a toxidade dos
mesmos™*.

Ocorrido por erro de operacdo e negligéncia administrativa no monitoramento e
superacdo da capacidade de recebimento de dejetos da barragem, o rompimento deixou ainda
19 mortes.

Tais situages, tanto sua atividade fim quanto os crimes ambientais e injustigas por ela
causados se contradizem ao que ela se propde, j& que em seu site apresenta a missdo de
transformar recursos naturais em prosperidade e desenvolvimento sustentavel. Como viséo,
ser a empresa de recursos naturais global, nimero um, em criacdo de valor em longo prazo,
com exceléncia, paixdo pelas pessoas e pelo planeta. E como valores: 1) A vida em
primeiro lugar; 2) Valorizar quem faz a nossa empresa; 3) Cuidar do nosso planeta; 4) Agir
de forma correta; 5) Crescer e evoluir juntos e 6) Fazer acontecer>.

Em 2016 o site da Vale apresentava o seguinte design e informacdes destacando a
natureza e o verde como parte de sua estratégia de convencimento de sua responsabilidade

ambiental.

Figura 6: SITE DA VALE NO BRASIL EM 2016.
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FONTE: VALE [S.1] 2016.Disponivel em: <www.vale.com.br>. Acesso em: 20 de jun. 2016.

\/er reportagem: Barragem se rompe, e enxurrada de lama destréi distrito de Mariana. Disponivel em:
<http://gl.globo.com/minas-gerais/noticia/2015/11/barragem-de-rejeitos-se-rompe-em-distrito-de-
mariana.html>. Acesso em: 25 jun. 2018.

% Ver Missdo e Valores da VALE. Disponivel em:
<http://www.vale.com/brasil/PT/aboutvale/mission/Paginas/default.aspx>. Acesso em: 25 jun. 2018.



http://www.vale.com.br/
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Ao abrir a pagina principal apareceu a imagem de um macaco-de-cheio
(Saimirisciyres), espécie da Amazénia encontrado na Bolivia, Brasil, Coldmbia, Equador,
Guiana Francesa, Guiana, Peru, Suriname, Paraguai e a Venezuela, apresentando a mensagem
"Acreditamos em um mundo sustentavel e buscamos o cuidado e respeito pelo nosso
planeta”. Abaixo imagens mostrando o mar, pessoas felizes, o planeta verde e outra imagem
referente a natureza e sustentabilidade. N&o se vé nesse primeiro contato qualquer referéncia
ao objeto da empresa, a mineracdo, que tanto impacto produz na natureza, pelo contrario, se
vé uma empresa cujo foco essencial (aparentemente) é a conservacdo da natureza e qualidade
de vida. O verde também é predominante na logo da empresa, juntando-se o amarelo alusivo a
bandeira do Brasil. Em todas as imagens, mesmo as de mineracdo, h4 um apelo para
construcdo de uma harmonia com a natureza, tornando a empresa receptiva as pessoas que

terdo contato com este material.

Figura 7: SITE DA VALE NO BRASIL EM 2018
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FONTE: VALE [S.1] 2018. Disponivel em: <www.vale.com.br>. Acesso em: 20 de jun. 2018.

Na abertura do site da Vale no Brasil em 2018 verificamos a continuidade do apelo
pela natureza, permanecendo o uso do verde, trazendo uma flor de vitdria-régia (Victoria
amazonica) com a mensagem "No0ssos parques botanicos abrigam flores e animais raros e
oferecem diversas atividades", na sequéncia uma imagem de borboleta no link sobre lazer, um
inseto no link de curiosidades, o planeta verde e um video sobre a retrospectiva da empresa

em 2017. Sua preocupagdo com a natureza ou uma tentativa claramente apelativa de agradar


http://www.vale.com.br/
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e/ou iludir o visitante do site, buscando firmar uma posi¢do que ndo é a da empresa, que ndo é
0 objeto de existéncia da empresa, com objetivo de mudar sua imagem para outra totalmente
oposta a sua realidade. Junto as imagens apresentadas esta a preocupacdo de usar fotos feitas
por profissionais, com forte apelo artistico, causando comog¢do ou sentimento agradavel em
guem Vé, assim como desenhos e icones que suavizam toda a a¢do da empresa, com seu
maquinario pesado, arrebentando terra, mata e rios, imagens estas negligenciadas e nédo
apresentadas em nenhum momento.

Em 2014 a Vale investiu US$ 1,1 bilhdo em agdes sociais e ambientais. Ja o Relatorio
de Sustentabilidade de 2016 abre com a seguinte questdo prevendo possiveis impossibilidades
e acidentes que poderdo acontecer em suas atividades:

Este documento pode incluir declaragcbes que apresentem expectativas da
Vale sobre eventos ou resultados. Todas as declaragbes baseadas em
expectativas envolvem riscos e incertezas. Assim, a Vale ndo pode garantir
gue venham a se concretizar. Os riscos e as incertezas incluem fatores
relacionados a: (a) paises onde a Empresa mantém operacdes,
principalmente Brasil e Canada; (b) economia global; (c) mercado de
capitais; (d) acidentes ou incidentes operacionais; (e) negocio de minérios
e metais e sua dependéncia a producgdo industrial global, que é ciclica por
natureza; e (f) elevado grau de competigdo global nos mercados em que a
Vale opera. (VALE, 2016, p. 2).

Ja o relatorio de 2017 abre com mensagem de Gueitiro Matsuo Genso, Presidente do
Conselho de Administracdo, relatando a preocupacdo da empresa em fortalecer sua Licenga
para Operar, construindo Capital Social para as comunidades onde a empresa explora e
impacta a natureza, assim como o Capital Natural, cumprindo assim os ODS - Objetivos do
Desenvolvimento Sustentdvel da ONU, firmando seu compromisso com acionistas e
transparéncia aos acionistas minoritarios, referéncias que inspiraram a estética ambiental do
conceito editorial do relatério, trazendo para o papel toda a ideia de ecologicamente
responsavel e sustentavel.

Alguns nlimeros e argumentos do Relatdrio de Sustentabilidade®® 2016 impressionam,
assim como seu discurso de apresentar "a vida em primeiro lugar” (de quem? Da natureza, das
pessoas e comunidades impactadas, dos rios poluidos com metais pesados, ou de seus
acionistas?). Tal relatério apresenta diversos nimeros, destacando US$ 2,7 milhGes investidos
em campanhas de salide nos 14 paises que atua; atendimento a 36 comunidades tradicionais e
27 povos indigenas; identificacdo de 1824 especies de vegetais e 1443 espécies de animais

nas areas de atuacdo; 8,2 mil quildmetros quadrados de areas naturais protegidas pela empresa

%Relatério de Sustentabilidade 2016. Ver na integra em <http://www.vale.com/brasil/PT/aboutvale/relatorio-de-
sustentabilidade-2017/Paginas/default.aspx>. Acesso em: 25 jun. 2018.
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(ndo h& dados sobre as areas impactadas pela mesma); US$ 169 milhdes investidos em
inovacédo tecnoldgica ecologicamente sustentavel; 157,5 toneladas de residuos repassados a
cooperativas de reciclagem em Minas Gerais. Em 2016 o faturamento mundial da Vale foi de
US$ 27,5 bilhdes, tendo obtido um lucro de US$ 4 bilhdes; sobre processos judiciais, a
empresa apresentou em 2016 apenas 87 processos relevantes, sendo 78 causas trabalhistas e
0S recursos investidos em meio ambiente (dispéndios, gastos em compensacdo e mitigacéo)
totalizaram US$ 562,3 milhdes.

Com o objetivo de amenizar ou impedir a possibilidade de conflitos, a Vale adere a

politica do dialogo como um dispositivo de persuasao social:

A Vale considera prioritarios o desenvolvimento social, a protecdo ambiental
e a qualidade de vida de seus profissionais, além do investimento em
inovagdes tecnoldgicas alinhadas ao desenvolvimento sustentavel.

Por acreditar que o desenvolvimento s6 € sustentavel se gerar e
compartilhar valor entre todas as partes interessadas, identifica
fragilidades, oportunidades e potencialidades dos territorios onde atua por
meio de diagnosticos e do monitoramento de indicadores socioecondémicos,
do didlogo social, da compreensdo das demandas, das expectativas e das
necessidades manifestadas pelas comunidades. S&o consideradas as
caracteristicas das dinamicas socioecondmicas dos municipios e
comunidades de interesse e 0s planos, projetos e investimentos capazes de
proporcionar transformacdes no territorio.

Para esse processo, sao elaboradas estratégias de dialogo social, de forma a
estabelecer o envolvimento, o relacionamento transparente e a confianca das
comunidades e do Poder Publico nas agdes desenvolvidas pela Empresa.
(VALE, 2017, p. 85).

O Relatério de Sustentabilidade de 2017 traz nimeros maiores, destinando para a
recuperacdo da regido do Rio Doce cerca de US$ 858 milhdes, sendo US$ 160 milhdes em
indenizacBes. No ano de 2016 aplicou US$ 71 milhGes e em 2017 US$ 199 milhGes em
atividades da Fundacdo Renova para recuperacdo e compensacdo. Segundo a Vale, a
conciliacdo juridica no Termo de Transacdo de Ajustamento de Conduta, a constituicdo da
Fundacdo Renova receberd US$ 5,8 bilhGes. O relatério se destaca pela permanente utilizacdo
da cor verde, além do recorrente uso de inimeras imagens de natureza e de comunidades
indigenas e ribeirinhas para ilustracdo das aces apresentadas. O mosaico a seguir mostra uma
selecdo da diversidade de imagens que fazem referéncia & natureza, sua dita responsabilidade

social e ambiental.
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Figura 8: MOSAICO DE IMAGENS - SITE DA VALE NO BRASIL EM 2018
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FONTE: VALE [S.1] 2018. Disponivel em: <www.vale.com.br>. Acesso em: 20 de jun. 2018.

Como forma de compensacdo ao crime ambiental de Mariana, as empresas Vale,
Samarco e BHP Billiton criaram a Fundac&o Renova®’, conforme o préprio site informa, uma
“organiza¢do ndo governamental — ONG”, "autbnoma" e "independente" constituida para
reparagdo dos danos. A entidade "sem fins lucrativos™ foi criada em marco de 2016 por um
Termo de Transacdo e de Ajustamento de Conduta (TTAC), assinado pela Samarco e suas
controladoras, Vale e BHP Billiton, com os governos federal e dos estados de Minas Gerais e
do Espirito Santo, o lbama, o Instituto Chico Mendes, a Agéncia Nacional de Aguas, 0
Instituto Estadual de Florestas, a Funai, as Secretarias de Meio Ambiente, o Instituto Mineiro
de Gestdo das Aguas (IGAM), a Fundago Estadual de Meio Ambiente (FEAM), o Instituto
Estadual de Meio Ambiente e Recursos Hidricos (IEMA), o Instituto de Defesa Agropecuéaria
e Florestal do Espirito Santo (IDAF) e a Agéncia Estadual de Recursos Hidricos (AGERH).

¥Mais informacdes sobre a Fundagdo Renova, podem ser obtidas em <http://www.fundacaorenova.org/>.
Acesso em: 25 jun. 2018.
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A Fundagdo Renova disponibiliza em seu site o seu Programa de Comunicacéo,
Participacdo, Controle e Diélogo Social, o qual tem por objetivos: a criagdo de canais
permanentes de comunicacao e interacdo com a sociedade em espacos fixos ou itinerantes,
que contemplam a instituicdo de mesa de dialogo e negociacdo permanente; a construcao e
manutencdo de site na internet; a criagdo da central de atendimento 0800 de atendimento a
populacéo; a elaboracdo de um manual de "perguntas e respostas”; a divulgagdo, em redes
sociais, de iniciativas da Fundacéo; o esclarecimento de duvidas e repasse de informacdes; e 0
relacionamento com a sociedade da area de abrangéncia impactada pelo rompimento da
barragem de Fundéo.

E destacado o dialogo como forma de “amenizar o conflito”, sendo apresentado mais
de 1640 encontros de Dialogo Coletivo nas regibes afetadas, com a participacdo de quase 50
mil pessoas, entre membros de érgdos publicos, sociedade civil e diversos outros grupos de
relacionamento, sendo criado inclusive equipes de dialogo, elementos e processos de
didlogos que deverdo realizar a interlocugcdo com os moradores.

Para este “processo de didlogo™ é utilizada a Educacdo Ambiental, a qual se torna
ferramenta de extrema importancia de persuasdo e encantamento, com suas cores, flores e
desejo de uma vida plena, em harmonia com a natureza e feliz, para compensagéo do crime,
conforme fotos das agBes realizadas e publicadas no relatério, assim como no site da

fundacao.

Figura 9: EDUCACAO AMBIENTAL DA FUNDACAO RENOVAR EM 2017
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FONTE: Relatério da Fundagdo Renova, 2° trimestre de 2017, p. 51 e 52 [S.1].Disponivel no em:
<www.fundacaorenova.org>. Acesso em: 22 de jun. 2018.
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Nestas agdes, os educadores ambientais, desenvolvem uma série de atividades de
educacéo, de arte, cultura e lazer, negligenciados pelo Estado, para a comunidade e criangas,
tendo por selo a Fundacdo Renova e a alcunha da Vale.

Figura 10: EDUCACAO AMBIENTAL DA FUNDACAO RENOVAR EM 2018
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FONTE: Fundagdo Renova [S.1], 2018. Disponivel em:
<http://www.fundacaorenova.org/programa/educacao-ambiental/>.Acesso em: 18de jun. 2018.

Um dos projetos destacados produzidos pela Samarco para a comunidade de Bento
Rodrigues foi a cartilha com a historia do distrito e imagens para “valorizagao da autoestima”

da populacéo e turistica da regiéo.
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Figura 11: CARTILHA DA FUNDACAO RENOVA - MARIANA, MG - 2017
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FONTE: Fundacdo Renova [S.I] 2018. Disponivel em: <www.fundacaorenova.org>.Acessoem:05de
jun. 2018.

Nesta cartilha ha uma preocupacdo por mostrar que a histéria, a natureza, e a

exploragdo do minério podem ser harmdnicos e promover prosperidade e
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desenvolvimento. Levando educacdo, arte, cultura e consciéncia ambiental para criancas e
comunidade.
Além deste trabalho de divulgacédo da cidade foi desenvolvida outra cartilha que trata

da adocdo de animais distribuida na cidade de Mariana e produzida pela Fundacdo Renova.

Figura 12: CARTILHA SOBRE ADOCAO DE ANIMAIS DA FUNDACAO RENOVA
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FONTE: Fundagdo Renova [S.I] 2018. Disponivel em: <www.fundacaorenova.org>. Acesso em: 05de
mai. 2018.

Este material serve para incentivar criancas e familias a adotarem animais de
estimacdo que ficaram soltos e sem dono depois da ocorréncia do crime ambiental da
Barragem de Fundao.

Sobre o programa de Educacdo Ambiental da Fundagcdo Renova, sdo desenvolvidas
uma série de atividades de arte e cultura, sendo distribuidos bimestralmente publicacbes
encartadas nos jornais de Mariana e Barra Longa e realiza apresentacdo do programa R&dio
Renova, nas radios AM e FM de Mariana e demais cidades que integram o Rio Doce, além de
patrocinio de eventos.

Em nova visita no site da Vale e acessando o mesmo link, citado anteriormente, seu

relatorio de sustentabilidade de 2017 ¢ possivel ver que o apelo de “ambientalmente
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responsavel” continua, trazendo mensagens e dicas como “Onde vocé se conecta com a

natureza?”.

Figura 13: RELATORIO DE SUSTENTABILIDADE DA VALE - 2017

2017 10

“Onde vocé se conecta
com a natureza?”

FONTE:VALE [S.I] 2018. Disponivel em:<http://www.vale.com>.Acesso em: 18de jun. 2018.

E importante afirmar que a estética burguesa padronizada esta presente neste processo
de encantamento, conforme serd apresentado nas consideragdes finais deste capitulo, tirando o
foco das reais acbes da empresa e seu objetivo de lucro. Gragcas a empresa € possivel
contemplar tais imagens em fotos, assim como receber o discurso de que somos todos
responsaveis pelos impactos ambientais, necessarios para a prosperidade e felicidade de todos
nos.

A Vale foi condenada a pagar R$ 4,4 bilhdes até 2018, porém com os acordos
realizados a multa foi reduzida para 552 milhdes de reais, dos quais, segundo o Jornal El Pais,
em reportagem do dia 9 de agosto de 2017, foram pagos até entdo apenas a primeira parcela,
no valor de R$ 6,38 milhGes, ja que recorreram as multas por ndo concordarem com 0S
critérios técnicos empregados. Em compensacdo, com o TTAC que criou a Fundacdo Renova,
se comprometeram no investimento de R$ 2 bilhdes na regido em projetos sociais e de
Educacdo Ambiental. As atividades de mineracdo das empresas ndo foram suspensas e 0
processo criminal pedindo a prisdo de seus diretores foi suspenso pela Justica Federal a

pedido da defesa.
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3.2 Petrobras

O descobrimento do petroleo é apresentado por registros historicos de 4000 a.C. pelos
povos da Mesopotamia, Egito, Pérsia e da Judeia que utilizavam o betume para pavimentacdo
e estradas, calefacdo, iluminacéo e também como remédio, tendo o registro de perfuracdo de
pocos pelos chineses ha 347 a.C. A exploracdo industrial comecou na metade do século XIX,
sendo perfurado o primeiro poco das Ameéricas no Canada, em 1858 e no ano seguinte, nos
Estados Unidos. No Brasil iniciou em 1892 os primeiros ensaios para exploracdo, sendo
criado em 1938 o Conselho Nacional de Petroleo, sendo encontrada no ano seguinte, em
Salvador na Bahia, a primeira jazida de petroleo explorada comercialmente.

Durante a chamada Era Vargas de 1930 a 1945, houve um movimento do governo e
dos militares de negar o potencial petrolifero do Brasil para negocid-lo com empresas
estrangeiras, como a Standard Qil, norte-americana conhecida no Brasil como Esso.

A partir de um movimento iniciado pelo escritor Monteiro Lobato®®, com os livros
"Ferro" de 1931, e "O Escandalo do Petrdleo”, de 1936 - esgotado em menos de um més e
censurado por Getulio Vargas, comecou a ser realizado uma série de debates pela estatizagdo
de possiveis reservas ja conhecidas ou a serem descobertas. Em 2 de Julho de 1948 Monteiro
Lobato concede sua Ultima entrevista para a radio Record e encerra a mesma com as palavras:
"O petroleo é nosso!™, vindo a falecer dois dias depois. No mesmo ano é criada a "Campanha
do Petréleo"”, patrocinada pelo Centro de Estudos e Defesa do Petroleo.

Apoés o fim da Era Vargas e dos governos de José Linhares e Eurico Gaspar Dutra,
Getulio volta a presidéncia eleito em 1950, com o chamado governo popular. Devido as
pressdes do povo e politicos, Getalio apresenta o projeto de criacdo da Petrobras em 6 de
dezembro de 1951, sendo a mesma criada em 3 de outubro de 1953 j& como sociedade
andnima de capital misto, com 51% das ac¢Ges ordinarias pertencentes a Unido, mantendo a
exploracdo do petroleo do Brasil pelo proprio pais por 44 anos, até que Fernando Henrique
Cardoso, o0 mesmo que financiou com dinheiro puablico do BNDES a privatizacdo da Vale,
realizou a privatizacdo da linha férrea brasileira tentando privatizar também a universidade
publica, sancionando a Lei 9.478 em 6 de agosto de 1997, que regulamentou a contratacdo

pela Unido de empresas privadas internacionais para exploracdo e refino do petroleo.

*¥Monteiro Lobato: (Taubaté, 18 de abril de 1882 — S&o Paulo, 4 de julho de 1948) principal escritor de livros
infanto-juvenis da literatura brasileira, criador do Sitio do Picapau Amarelo, escreveu também contos sobre
temas regionais, artigos, cronicas e criticas. Era militante da cultura brasileira e principal defensor do petrdleo
como patrimdnio do nosso pais.
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No ano de 2000 inicia-se os estudos para exploracdo de petréleo em aguas profundas.
Tais pesquisas foram intensificadas durante o governo Lula a partir de 2003, sendo perfurado
pela primeira vez em 2005, ha 6.915 metros de profundidade na Bacia de Santos, o primeiro
poco do Pré-sal, fazendo o pais alcancar em 2006 a autossuficiéncia em petroleo.

Em 2007 é retomada a industria naval no pais para subsidiar a exploracéo do petréleo
em alto mar, chegando no mesmo ano no Porto do Rio Grande, Rio Grande do Sul, o navio
Settebello, convertido na plataforma P-53 e gerando no Pdlo Naval de Rio Grande, em seu
auge, entre 2010 e 2013, aproximadamente 25 mil empregos diretos.

Em 2014, com o inicio da Operacéo Lava-Jato e influéncia do capital internacional, a
empresa entra em declinio, culminando com o golpe da presidenta Dilma em 2016 e o inicio
do movimento de Michel Temer e seu presidente representante na Petrobras, Pedro Parente,
para sucateamento e privatizacdo da mesma, gerando aumento no preco dos combustiveis
(principalmente do diesel), indexados ao prego internacional e consequente greve dos
caminhoneiros (e lokout dos empresarios donos de transportadoras) em maio de 2018,
fechando estradas e deixando o pais autossuficiente em petroleo, sem abastecimento de
combustiveis, alimentos e impossibilitando o transporte publico por 15 dias.

Diversos foram os crimes ambientais cometidos pela Petrobras, destacando-se o
afundamento da Plataforma P-36 em 2001; o vazamento de 3,5 mil litros de combustivel no
Terminal Maritimo Almirante Barroso em 2013; no mesmo ano vazamento de 49 mil litros de
diesel da Transpetro atingindo os rios Formoso, Sesmaria e Paraiba do Sul e a explosao da
unidade de destilacdo da Refinaria Presidente Getulio Vargas; em 2015 ocorre a explosdo na
casa de bombas no navio-plataforma FPSO, causando vazamento de gas e a morte de 9
pessoas.

Sendo esta uma empresa que necessita explorar a natureza e impacta diretamente
comunidades tradicionais ou mesmo cidades onde suas refinarias estio instaladas. E
necessario realizar um trabalho de Educacdo Ambiental como forma de compensacdo e
mitigacdo dos impactos causados, assim como a criagdo de uma imagem que favoreca a
receptividade e aceitacdo desses impactos como necessarios para diminuicdo dos custos, o
aumento de lucros para os acionistas e promocao de toda a cadeia de produtos fabricados a
partir do petréleo.

Em 2016, apés o golpe, o site da Petrobras ainda apresentava como proposta a
exploracdo do Pre-sal e consequentemente, a estética ambiental voltada para o mar e sua
natureza, tendo por apelo a predominancia da cor verde conforme podemos perceber na figura
14:
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Figura 14: SITE DA PETROBRAS EM 2016
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FONTE: PETROBRASJS.1], 2016. Disponivel em: <www.petrobras.com.br>. Acesso em: 16 de jun.
2016.

Devido a atual conjuntura que se desenhava naquele momento, com o impeachment de
Dilma Rousseff aprovado na Camara dos Deputados no dia 17 de abril de 2016, portanto dois
meses antes do acesso ao site para a pesquisa, ja se configurava nas manchetes uma tentativa
de renovagido da empresa ¢ o fim da corrupgdo, com enunciados como “conhega nossos
caminhos e decisdes #DaquiPraFrente”, “que medidas estdo tomando para evitar desvios?” e
“como estdo aumentando a seguranca nas contratagdes”. No espago de "Fatos & Dados", a
empresa anuncia a privatizacdo da Liquigas, informacdes do poco em Libra, 0 aumento da
producdo de gés natural, e o novo posto de Nelson Silva** como consultor sénior de
Estratégia.

Ao acessarmos o link “Sociedade e Meio Ambiente”, o site da Petrobras traz algumas

imagens e acbes da empresa em sua relacdo e dialogo com as pessoas € a natureza.

% Atualmente diretor executivo de Estratégia, Organizacéo e Sistema de Gestao da Petrobras, sendo alinhado aos
interesses do capital privado, tendo ocupado cargos executivos na Vale (ex-estatal) e ALL - América Latina
Logistica (atual concessiondria da linha férrea brasileira). Foi presidente mundial da BHP Billiton, controladora
da Samarco junto com a Vale, e CEO da BG Group até sua venda para a Shell.
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Figura 15: SITE DA PETROBRAS EM 2016 — SOCIEDADE E MEIO AMBIENTE
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Nesta pagina apresenta sua preocupacdo para com o desenvolvimento econémico, sua
responsabilidade ambiental, link para o relatorio de sustentabilidade e um dos principais
dispositivos de marketing da empresa: a selecdo publica dos projetos ambientais, sociais,
culturais e esportivos. De acordo com o site da empresa, em 2014 foram investidos R$ 612,2
milhGes em mais de 1,4 mil projetos sociais, ambientais, culturais e esportivos, no Brasil e
nos paises onde a empresa opera. Ja em 2016 foram investidos R$ 241 milhdes.

Atualmente a politica de relacionamento social da Petrobras esta voltada a valorizacéo

e difusdo da educacéo e conhecimento, conforme é apresentado a seguir:

Figura 16: SITE DA PETROBRAS EM 2018
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FONTE: PETROBRASJS.I], 2016. Disponivel em: <www.petrobras.com.br>. Acesso em: 05 de mai. 2018
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Sua estética continua priorizando a cor verde, porém o foco da atual gestdo é
direcionar a imagem da empresa para a educacdo e desenvolvimento tecnoldgico, convidando
0 visitante ao “embarque nessa jornada”, apresentando questdes administrativas pds-golpe
com o slogan "continuamos seguindo em frente" e o plano estratégico de negdcios e gestao
para de 2018 até 2022.

Devido aos processos de corrupgdo ocorridos dentro da empresa que culminaram na
Operacdo Lava Jato, foi criado o Programa Petrobras de Prevencdo da Corrupcdo (PPPC),
constituido por acdes continuas de prevencdo e combate a fraude, a corrupcdo e a lavagem de
dinheiro.

Entre as diversas agdes sociais e ambientais a empresa se coloca como essencialmente
responsavel, participando e produzindo programas de desenvolvimento sustentavel e de
politicas ambientais, preocupada com as mudancas climaticas, recursos hidricos e

biodiversidade.

Acreditamos que transformagfes estruturais s6 acontecem quando tratamos
de forma integrada a dimenséo social com a questdo ambiental, entendendo
gue a realidade é tematicamente indivisivel e naturalmente interligada. Por
isso, desenvolvemos o Programa Petrobras Socioambiental, que confirma o
nosso compromisso em aliar crescimento a promocdo do desenvolvimento
sustentavel.

O Programa atua em temas socioambientais relevantes para a Petrobras e
para 0 pais, articulando iniciativas que contribuem para criar solugdes e
oferecer alternativas com potencial transformador e em sinergia com
politicas publicas.

Considerando 0 mesmo horizonte de tempo do Plano de Negdcios e de
Gestdo da Companhia, o Programa Petrobras Socioambiental 2014-2018
trabalhara esses temas de maneira dinamica e sistémica, com investimentos
em préticas voltadas para um ambiente ecologicamente equilibrado e
socialmente equitativo, gerando resultados para a sociedade e para a
Petrobras. (PETROBRAS, [S.1] 2018).

Estas acOes alcancariam mais de 40 milhdes de pessoas, equivalente a 21,2% da
populagéo brasileira, tendo como principais resultados:
a) Geracéo de 20.760 postos de trabalho;
b) 667.717 hectares de areas conservadas ou recuperadas (equivalente a cinco vezes o
territorio da cidade do Rio de Janeiro);
C) 422 nascentes protegidas;
d) 2.450 especies da fauna e floras trabalhadas (quatro espécies da fauna com reversdo do

status de ameaca);
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e) Potencial beneficioliquido de 620 mil toneladas de CO2 equivalente em termos de fixagéo
de carbono e emissdes evitadas;
) Alfabetizacdo de 146.438 jovens e adultos brasileiros;
g) Producdo de 438 artigos técnico-cientificos, 45 livros, 133 teses e 10.689 palestras
ministradas.

Sua principal veiculagéo de publicidade ocorre por meio de propagandas nos canais de
TV, Youtube e Instagram, este Ultimo, o qual destacamos um mosaico de imagens e

mensagens difundidas pela empresa:

Figura 17: INSTAGRAM DA PETROBRAS EM 2018
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FONTE: PETROBRAS]IS.1], 2018. Disponivel em:<instagram.com>.Acesso em: 05de jan. 2018.

Neste mosaico fica clara a estética burguesa padronizada, pois em nenhuma das
imagens é mostrada a prospeccdo do petréleo e seus impactos, mas sim a relacdo da empresa
com a natureza e as pessoas, com mensagens que remetem diretamente ao individualismo
propagado pelo neoliberalismo como: ser mais feliz; lutar pelos seus sonhos; faca mais
daquilo que te deixa feliz; ser mais tolerante; nunca desistir; 0 conhecimento é a energia que
move 0 mundo; ser uma pessoa melhor; etc.

A empresa possui 0 Programa Petrobras Agenda 21, Programa Petrobras Cultural,

Programa Petrobras Esportivo e apoio a iniciativas como o Pacto Global da Organizacéo das
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Nacbes Unidas (ONU), Programa Pré-Equidade de Género e Raga, integrando o programa
Extractive Industries Transparency Initiative, criada pela Cipula Mundial de Sustentabilidade.
Tendo como Politica de Seguranca, Meio Ambiente e Saude (SMS) os seguintes pontos:

a) Reduzir os riscos a seguranca e saude das pessoas e fortalecer a seguranca dos
Processos;

b) Cuidar uns dos outros no ambiente de trabalho e, na ddvida, parar e procurar ajuda;

c) Prevenir e minimizar impactos ambientais de projetos, processos e produtos;

d) Prevenir, monitorar e controlar os impactos de nossas atividades sobre as
comunidades onde atuamos;

e) Considerar os requisitos de SMS e a mudanca do clima nas decisdes de negocio;

f) Fortalecer a cultura de SMS com foco na educacéo, capacitacdo e conscientizacao;

g) Comunicar de forma transparente as informacdes e o desempenho em SMS;

h) Buscar o alinhamento as boas praticas de SMS da industria, em conformidade com
a legislacdo, regulacéo, normas e padroes;

i) Prever e responder com prontidéo as situacdes de emergéncia;

j) Requerer dos fornecedores e parceiros o respeito aos requisitos e recomendacoes de
SMS;

I) Implementar continuamente a melhoria em SMS.

Em maio de 2018, os caminhoneiros entraram em greve em todo o pais, pedindo a
diminuicdo do valor do diesel. Por quinze dias o pais ficou sem abastecimento de combustivel
e alimentos. Em paralelo, grupos que apoiam o retorno da ditadura militar apropriam-se do
movimento para realizar sua manifestacdo. O mesmo, configurado também como lokout, ou
seja, uma falsa greve de trabalhadores promovida pelos donos das principais transportadoras
do pais, ganha perspectivas de tentativa de golpe dentro do golpe. No dia 31 de maio 0s
petroleiros entram em greve e no dia 1° de junho, Pedro Parente € retirado da presidéncia da

Petrobras e em seu lugar assume Ivan de Souza Monteiro.*

0 Foi vice-presidente de Gestdo Financeira e de Relagdes com Investidores do Banco do Brasil de 2009 a 2015,
onde j& ocupou os cargos de gerente executivo da Diretoria Internacional, superintendente comercial, gerente
geral nas agéncias do BB em Portugal e Nova York e diretor comercial. Foi presidente do Conselho de
Supervisio do BB AG, subsidiéria do banco na Austria, diretor vice-presidente do BB Banco de Investimentos,
da BB ELO Cartfes Participacfes S.A., da BB Leasing S.A. Arrendamento Mercantil e da BB Administradora
de Cartdes S.A., e membro do Conselho de Administracdo das empresas Banco Votorantim, BV Participacdes,
BB SH-2 MAPFRE, Ultrapar e BB Seguridade.
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Figura 18: SITE NO DIA DA QUEDA DE PEDRO PARENTE
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FONTE: PETROBRASIS.I], 2018. Disponivel em: <www.petrobras.com.br>.Acessoem: 1° de jun. 2018.

No dia da queda de Pedro Parente, o site ja apresentava em suas manchetes a mudanca
de diretoria, além da queda de suas acGes em mais de 13%, em conjunto mantendo a
propaganda da empresa pela atuagdo em sustentabilidade, conhecimento e o seu atual modo
de gestdo baseado no Modelo de Governanca, anunciando também o programa de subvencao

do diesel e a reducédo do preco do mesmo em 10%.

3.3 Considerac0es sobre a Vale e a Petrobras

Os debates e as criticas levantadas por esta pesquisa junto a Educacdo Ambiental
promovida por essas empresas e seu marketing verde, responsaveis por uma Série de
impactos, injusticas e crimes ambientais, possuem direta relacdo com a estética burguesa
padronizada, jA que as mesmas servem como forma de apresentar certa imagem de
credibilidade, responsabilidade para além da compensacdo pelos impactos causados, ou
mesmo, firmar a ideia de que a exploracdo de petréleo ou de minérios ndo causa injusticas e
encontra-se em harmonia com a natureza.

Alguns termos como  “sustentabilidade”,  “responsabilidade  social” e
“conscientizacdo”, sdao bastante difundidos, por ambas as empresas e aparecem COmMo
sinbnimos da Educacdo Ambiental, tanto em acbes realizadas nas escolas, quanto nas
publicidades veiculadas na midia ou quando utilizados em projetos de Educacdo Ambiental

vinculados ao setor de marketing dessas empresas para as comunidades impactadas.
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A Petrobras, uma das principais financiadoras de projetos de arte e cultura, assim
como de Educacdo Ambiental, utiliza como estratégia a realizagdo de editais. Ao invés de
contratar diretamente organizacbes nao governamentais ou empresas de consultoria,
aproveita-se da qualidade e conhecimento de artistas, educadores e pesquisadores, assim
como da necessidade desses de trabalho e subsisténcia, financiando suas produgdes,
satisfazendo a demanda e o sonho individual de cada um*', de conseguirem trabalhar em suas
areas, porem distanciando-se - mesmo acreditando que néo - da transformacédo e emancipacéo
das comunidades as quais atuam, contribuindo para limpar a imagem de geradora de injustica
ambiental e poluidora da natureza destas empresas, transformando-as, na percepcao de quem
recebe tal educacdo, em entidades de beneficéncia e mantenedoras da arte e da
transformacao social. A Vale, por exemplo, desde 2012 patrocina o Instituto Inhotim*?, um
dos mais importantes espacos de arte contemporanea do mundo, na cidade de Brumadinho,
em Minas Gerais.

Estas imagens e materiais apresentados nesta pesquisa trazem os seguintes aspectos da
estética burguesa padronizada relacionados na Tabela 1 (ver p. 84):

a) Aspectos individuais: um individuo acritico; empreendedorismo e 0 sujeito
empreendedor, como forma de se tornar capitalista; qualidade de vida condicionada ao poder
de consumo; prazeres condicionados ao consumo; desejos superando as necessidades;

b) Aspectos coletivos: ideia de democracia; responsabilidade dos problemas é do
sujeito e da cultura humana; idolatria de um ideal de vida capitalista a ser conquistado; Estado
corrupto e servi¢os publicos sem qualidade;

c) Aspectos das empresas: 0 capitalismo e os capitalistas sdo provedores da vida;
inovacdo tecnoldgica; crenca no desenvolvimento econdmico como gerador de qualidade de
vida; producdo, re-producéo e repeticdo; apropriacdo de outras estéticas e causas sociais para
autopromocdo e venda de produtos; injusticas sociais e ambientais como necessidades para o
desenvolvimento econémico; apropriacdo do uso do verde e de simbolos que remetem a
natureza por parte de empresas poluidoras; empresas que se disponibilizam a realizarem
servicos de obrigacdo do Estado desde que lucrem com isso.

Os aspectos da estética burguesa padronizada apresentam-se na estética ambiental
destas empresas por meio da sensibilizacdo, por aproximar o ser humano de sua natureza

abandonada em seu processo de adaptacdo a subserviéncia ao status quo capitalista. A

*I Ver itens daTabela 1 sobre os aspectos individuais da estética burguesa padronizada.

*2 \er informagdes sobre o Projeto Inhotim nos seguintes enderecos
eletrénicos:<http://www.vale.com/brasil/PT/aboutvale/news/Paginas/projeto-inhotim-para-todos-amplia-
fronteiras-do-museu.aspx> e <http://www.inhotim.org.br>.Acesso em: 25 jun.2018.



http://www.vale.com/brasil/PT/aboutvale/news/Paginas/projeto-inhotim-para-todos-amplia-fronteiras-do-museu.aspx
http://www.vale.com/brasil/PT/aboutvale/news/Paginas/projeto-inhotim-para-todos-amplia-fronteiras-do-museu.aspx
http://www.inhotim.org.br/
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imagem da natureza de forma harménica e equilibrada com o desenvolvimento® e sua
exploracdo, assim como suas cores, que relacionam-se diretamente com 0S Processos
subjetivos de criacdo artistica e do sentimento do belo. E a saudade do ser humano de sua
prépria natureza humana de forma intrinseca e instintiva que comove e revela toda imagem do
lado belo da natureza, agradavel, trazendo sentimentos como seguranca, verdade,
credibilidade, incontestabilidade, fazendo com que esta estética anule o pensamento critico e
indignado envolto a uma atmosfera de bem-estar uterino, sem questiona-la, ignorando os
contrastes, romantizando-os, achando bonito e nostélgico, inclusive romantizando a pobreza,
as dificuldades de sobrevivéncia e a realidade perante a realidade, transformando o mundo*
ao seu redor o mais belo e colorido possivel. Disparadores de transformacdo que sao
anulados perante imagens extraidas pelo recorte de um bom fotografo ou licenca poética de
um publicitario, designer gréafico, ilustrador e pelo romantismo, sonho, ingenuidade ou
oportunismo de educadores ambientais.

No dia 31 de julho de 2018, apds a defesa desta tese, a Universidade Federal do Rio
Grande —FURG, por meio da Fundacdo de Apoio a Universidade Federal do Rio Grande -
FAURG, assinou o convénio n°® 01/2018, processo n° 23116.005266/2018-84 com a Fundacéo
Espirito Santense de Tecnologia — FEST, instituicdo juridica de direito privado que possui
acordo de cooperagéo técnica com a Fundacéo Renova®.

O projeto de pesquisa denominado Programa de Monitoramento da Biodiversidade
Aquética da Area Ambiental I, utiliza a FEST, que subcontrata a FAURG, que utiliza
estruturas e profissionais concursados (professores, pesquisadores, técnicos administrativos) e
estudantes da anuente (FURG), para realizacdo de monitoramento ecotoxicoldgico dos
impactos causados pela lama oriunda do rompimento da Barragem de Mariana (MG), em
regibes estuarinas e marinhas e 0 monitoramento de mamiferos, tartarugas e aves marinhas
associadas a foz do rio doce, plataforma continental e areas protegidas adjacentes.

A FAURG e a anuente (FURG), se comprometem em executar o projeto, sendo a
anuente (FURG) obrigada a prestar o servico contratado pela FEST.

A possivel autonomia dos pesquisadores € restrita, ja que, segundo o item 2.1.1, o
repasse financeiro somente ocorrera apds a aprovacdo do Plano de Trabalho pela Fundagédo

Renova.

* Tendo o desenvolvimento industrial e econdmico do capitalismo como sinénimo de desenvolvimento humano.
** 0 mundo do artista e do educador ambiental e ndo o da comunidade.

** Documento disponivel no site de convénios da FURG no link:
<http://www.acessoainformacao.furg.br/convenios/20790-conv-45301-2018-programa-de-monitoramento-rede-
rio-doce-mar.html?highlight=WyJyaW8iL CJkb2NIliwicmlvIGRvY2UiXQ==>.Acesso em: 23 set. 2018.



http://www.acessoainformacao.furg.br/convenios/20790-conv-45301-2018-programa-de-monitoramento-rede-rio-doce-mar.html?highlight=WyJyaW8iLCJkb2NlIiwicmlvIGRvY2UiXQ==
http://www.acessoainformacao.furg.br/convenios/20790-conv-45301-2018-programa-de-monitoramento-rede-rio-doce-mar.html?highlight=WyJyaW8iLCJkb2NlIiwicmlvIGRvY2UiXQ==
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O acordo prevé o repasse de R$ 15.842.042,72 para a FAURG, sendo prevista a
adequacdo de espaco fisico, bolsas, diérias, equipamentos, materiais de consumo, servi¢os
importados e terceirizados, sendo a taxa de administracdo do projeto (ou seja, remuneracdo
paga pela prestacdo de servico de gestdo do mesmo) de R$ 1.413.964,40 para a FAURG e de
R$ 1.990.833,03 para a FURG.

A autonomia dos pesquisadores é estritamente limitada, pois na clausula de
confidencialidade, item 10.1 a FAURG e a anuente (FURG), se comprometem a manter o
completo sigilo sobre as informacdes confidenciais da FEST e/ou de seus mantenedores (leia-
se Fundacdo Renova, Samarco e Vale), como também, no item 10.10 n&o revelar, divulgar,
disseminar, publicar, transferir, ceder, licenciar ou conceder acesso a informagoes
confidenciais, direita ou indiretamente, sem o prévio consentimento por escrito da FEST.

Esta subserviéncia ndo empodera comunidades nem promove compensacdo dos crimes
ambientais causados, ja que 0s recursos estdo condicionados a empresa e aprovagdo da
mesma. Tais projetos servem de lazer, passa-tempo aos pesquisadores, quando ndo ha
autonomia e criticidade, gerando informacdes que deveriam servir as populacGes atingidas, ao
invés de ficarem restritas a propria empresa, anulando toda capacidade critica, reflexiva, de
contestacdo e luta perante as injusticas sociais e ambientais causadas pelas mesmas empresas
que financiam tais projetos. Sendo assim, € evidente o alinhamento de ONGs e universidades,
ndo com a natureza, mas com as politicas econdémicas do capital internacional e com a
ideologia capitalista, que em nada se importa com as reais necessidades destas populagdes,

pelo contrario, as mesmas sdo empecilhos ao objetivo exclusivo que é o lucro.
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4 A PRODUCAOPO PPGEA - FURG SOBRE ESTETICA E SUA
CONTRIBUICAO PARA MANUTENCAO DA IDEOLOGIA
CAPITALISTA®

Ao realizar uma pesquisa em qualquer area do conhecimento é necessario a
apropriacdo dos conceitos, propostas e conhecimentos a partir do que ja foi pesquisado, ndo
apenas para evitar repeticGes, mas para avancar nas ideias e trabalhos ja realizados ou para
entendimento da mesma questéo por outra dptica.

Os estudos em Educacdo Ambiental existem ha mais de 50 anos, sendo a criacdo do
Programa de P6s-Graduacdo em Educacdo Ambiental da Universidade Federal do Rio Grande
hd 24 anos promovendo pesquisa e debates na &rea. Esta ainda é incipiente e alguns
questionamentos do porque isso acontecer passa pelo seu Vviés critico de oposicao ao sistema
capitalista, mas também — em sua grande contradicdo - pelo seu alinhamento ao sistema
capitalista e consequente pela perda de sua amplitude critica e transformadora na area da
educacdo, como em teoria se propde.

Ha& limites impostos para a critica quando a Educacdo Ambiental se alinha e recebe
apoio de empresas poluidoras, perdendo em evidéncia e se enfraguecendo sem
enfrentamentos perante injusticas sociais e ambientais.

Partimos, neste sentido, de uma hipotese positiva relacionada a producdo do PPGEA
devido a sua historia e referenciais anunciados, seus discursos afirmando-se criticos, dos
autores utilizados majoritariamente do campo critico ou anticapitalista de que encontrariamos
mais contribuicbes a fim a nossa reflexdo, do que limites ou contradicdes nestas. Disso,
podiamos partir para nos apoiar de forma positiva na producdo de uma tese sobre o tema.
Tinhamos consciéncia dos limites da educacdo e da Educacdo Ambiental em relacdo a suas
possibilidades na superacdo do sistema vigente, mas esperavamos, pelo menos, encontrar
aspectos de critica as injusticas sociais e ambientais decorrentes do contexto em que vivemos
— cidade do Rio Grande, na regido e no Brasil. Mas, ndo foi isso que encontramos, e adiante
apresentaremos tais dados. Disso entdo, e pelo contrario o mapeamento e analise realizada da
producdo da Educacdo Ambiental com relacdo a sua tematica estética foram pelo aspecto
negativo, ou seja, devido a seus limites e suas contradi¢es é que acabaram contribuindo para

nosso estudo.

% Utilizamos parte de nosso artigo “Estética e Educagdio Ambiental na produgio do PPGEA/FURG:
contribuicdes e contradi¢des a superagdo do capitalismo “(Passos e Machado, 2018, no prelo) para compor estes
argumentos do relatério da tese.
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Na primeira parte, apresentamos as bases legais e depois perspectivas de Educacéo
Ambiental para destacar onde partimos para, na seguinte, apresentar os dados que
sistematizamos (e como), e realizar nossas consideracdes criticas sobre 0 conjunto desta
producdo e seus aspectos Uteis a nossa reflexdo.

Sendo este um dos dilemas motivadores da pesquisa foi necessario entender a historia
e os conceitos de Educagdo Ambiental e como € influenciada pela estética do capitalismo.
Para isso realizamos uma analise das producdes do Programa de Pds-Graduagdo em Educacéo
Ambiental da Universidade Federal do Rio Grande — PPGEA FURG, que tinham entre suas

palavras chave o termo “estética” e como o mesmo foi desenvolvido.

4.1 Bases legais da Educacdo Ambiental para manutencéo do capitalismo

O surgimento da Educacdo Ambiental no Brasil como politica publica ocorreu em
1981 com a Lei 6.938 estabelecendo a Politica Nacional do Meio Ambiente. Em 1988, a
Constituicdo Federal prevé em seu artigo 225 o direito de todos ao meio ambiente
ecologicamente equilibrado, bem de uso comum e essencial a sadia qualidade de vida,
impondo-se ao poder publico e a coletividade, o dever de defendé-lo e preserva-lo para as
presentes e futuras geracGes. Assim como, no mesmo artigo, § 1°, inciso VI, visa promover a
educacdo ambiental em todos os niveis de ensino e a conscientizacdo publica para a
preservacdo do meio ambiente.

Segundo Loureiro (2009, p.69), a primeira vez que se adotou o termo Educacdo
Ambiental foi em um evento de educagdo promovido pela Universidade de Keele, no Reino
Unido, no ano de 1965. Porém ganhou status mundial na Conferéncia das Nacdes Unidas
sobre 0 Ambiente Humano em Estocolmo, no ano de 1972. Ocorrendo na sequéncia o |
Seminério Internacional de Educacdo Ambiental em Belgrado em 1975, o Taller Subregional
de Educacion Ambiental para Educacion Secundaria, em Chosica, Peru, em 1976, e a
Conferéncia Intergovernamental de Educacdo Ambiental realizada em Thilisi, em 1977.

As contribuicbes para a area seguem com o Seminario de Educacdo Ambiental para
América Latina, na Costa Rica, em 1979, com o Congresso Internacional de Educacdo e
Formacdo Ambientais em Moscou, 1987.

A Jornada Internacional de Educacdo Ambiental ocorrida paralela a Conferéncia

Oficial no Rio de Janeiro em 1992 foi o dispositivo, para iniciar-se o processo de elaboragdo
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do Programa de Pés-Graduacdo em Educacdo Ambiental da FURG, ocorrendo sua criagdo em
1994 com o curso de mestrado e em 2006 com a abertura do curso de doutorado.

A partir destes acontecimentos e de outros dispositivos legais, assim como as
contribuicdes de Paulo Freire para a educacédo, foi se construindo o conceito de Educacéo
Ambiental.

Sob a influéncia da légica capitalista e um processo de adequagdo do pais a um
sistema global, aceitando sua posi¢cdo de subserviéncia ao mercado internacional, apesar de
ser a constituicdo federal um dispositivo de soberania e da mesma prever a necessidade de
preservacdo e Educagdo Ambiental, conforme artigo 225*, é previsto a exploragdo dos
recursos naturais, as condutas e atividades lesivas ao meio ambiente, assim como a
exploracdo da Amazoénia, Mata Atlantica, Pantanal e Zona Costeira e do uso de animais para
praticas desportivas desde que considerados manifestac@es culturais. S&o previstas também as
possibilidades de sancGes penais e administrativas, as quais o Estado é responsavel pela
fiscalizacéo.

Sendo assim, a Educacdo Ambiental, também foi construida sob influéncia de um
sistema capitalista que necessita da exploracdo dos recursos naturais, necessitando
transformar a critica em seu oposto, que é a sua anulacdo, a acriticidade, o sujeito inerte, para
possibilitar o processo produtivo e consequente a degradacdo ambiental. Para isso, séo
definidos objetivos nas instancias politicas instituidas — e na Educacdo Ambiental - para
mediacdo de conflitos.

No Programa Nacional de Educacdo Ambiental (ProNEA), em seu primeiro paragrafo
sobre suas diretrizes, afirma que "suas acOes destinam-se a assegurar, no ambito educativo, a
interacdo e a integracdo equilibradas das maltiplas dimensdes da sustentabilidade ambiental
ao desenvolvimento do pais". Além disso, em seu segundo paragrafo, exclui a populacdo do

debate e das politicas ambientais, ao reduzir a sociedade a trés instancias, afirmando que "o

T Art. 225. Todos tém direito a0 meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e
essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao poder publico e a coletividade o dever de defendé-lo e
preserva-lo para as presentes e futuras geracoes.

§ 1° Para assegurar a efetividade desse direito, incumbe ao poder publico:

(...) VI - promover a educagdo ambiental em todos os niveis de ensino e a conscientizagdo publica para a
preservacao do meio ambiente;

(...) § 4° A Floresta Amazdnica brasileira, a Mata Atlantica, a Serra do Mar, o Pantanal Mato-Grossense e
a Zona Costeira sdo patrimonio nacional, e sua utilizagédo far-se-4, na forma da lei, dentro de condices
que assegurem a preservacdo do meio ambiente, inclusive quanto ao uso dos recursos naturais.

(...)8 7° Para fins do disposto na parte final do inciso VII do § 1° deste artigo, ndo se consideram cruéis as
praticas desportivas que utilizem animais, desde que sejam manifesta¢@es culturais, conforme o § 1° do art.
215 desta Constituicdo Federal, registradas como bem de natureza imaterial integrante do patriménio cultural
brasileiro, devendo ser regulamentadas por lei especifica que assegure 0 bem-estar dos animais
envolvidos.(Grifo nosso).
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ProNEA propbe um constante exercicio de transversalidade para internalizar, por meio de
espacos de interlocucdo bilateral e multipla, a educagdo ambiental no conjunto do governo,
nas entidades privadas e no terceiro setor; enfim, na sociedade como um todo",
confirmando os argumentos de Chomsky (2017), sobre as decisdes tomadas a partir dos
interesses das grandes corporagoes.

Esta excluséo do povo da “sociedade” se confirma quando o ProNEA reduz a poténcia
da Educacdo Ambiental ao afirmar que a mesma € um dos instrumentos fundamentais da
gestdo ambiental, ou seja, o documento que pauta as politicas pablicas em Educacéo
Ambiental, incorpora algumas demandas ambientais, o discurso ambiental, a estética
ambiental, porém deixa claro sua orientacdo por agentes publicos e privados para 0 mercado,
ignorando a participacdo das comunidades particularizadas em conflitos ambientais e a
sociedade como um todo. Uma distopia com objetivo claro de condicionamento e
padronizacdo, concluindo que o controle social destina-se a0 empoderamento dos grupos
sociais (ProNEA, 2014, p. 23 e 24), (grifo nosso) 0 que sabemos, serve exatamente ao
contrario, para monitoramento, dominacéo e fragmentacao da sociedade.

Segundo a Lei n® 9.795, de 27 de abril de 1999, que dispGe sobre a Educacéo
Ambiental, institui a Politica Nacional de Educacdo Ambiental e d& outras providéncias,

entende, em seu artigo 1° que a

Educacdo Ambiental sdo processos por meio dos quais o individuo e a
coletividade constroem valores sociais, conhecimentos, habilidades, atitudes
e competéncias voltadas para a conservagdo do meio ambiente, bem de uso
comum do povo, essencial a sadia qualidade de vida e sua sustentabilidade.
(BRASIL, 1999).

Esta perspectiva pode ser interpretada como sendo a Educacdo Ambiental uma forma
de repassar ao individuo e a coletividade a culpa pela degradacdo e destruicdo do meio
ambiente, causados pelas atividades poluidoras das grandes corporacfes e negligéncia do
Estado.

Se na logica neoliberal o objetivo do empreendedorismo nas escolas e universidades é
a formacao de sujeitos capazes de ascenderem socialmente por meio da inteligéncia, inovacéo
e competitividade, sobrepondo-se aos outros, tornando-se grandes politicos e empresarios
juntamente com a ideia de que a sociedade deve ser orientada para 0 mercado, com 0 minimo
de interferéncia do Estado, teriamos nessa falta de solidariedade o desequilibrio necessario
para satisfacdo constante da maximizacdo de lucros. Nesta atmosfera estaria a Educacéo

Ambiental a servigo do “teatro da democracia”? (BADIOU, 2017, p.25)?
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Este entendimento de que Educacdo Ambiental se reduz a um processo de
conscientizacdo para o povo (e ndo para 0s empreséarios e politicos), € reafirmado por
Loureiro, como se ndo houvesse a diferenca entre classes sociais, como se todos fossem povo,
ricos, empresarios, sociedade andnima, trabalhadores e favelados, como se estas pessoas
interagissem entre si de forma diluida sem tensionamentos e imposicao de poder, como se ndo
houvesse quem comanda e quem é comandado, assim como limites, grades, portarias,
segurancas, valores de ingresso e de estacionamento, pregos, que servem de impedimento

como as aduanas nas fronteiras entre paises.

A Educacdo Ambiental promove a conscientizagdo e esta se da na relacdo
entre 0 "eu" e o "outro", pela pratica social reflexiva e fundamentada
teoricamente. A acdo conscientizadora € mutua, envolve capacidade critica,
didlogo, a assimilacdo de diferentes saberes, e a transformacdo ativa da
realidade e das condiges de vida. (...)

A Educacdo Ambiental ndo atua somente no plano das ideias e no da
transmissdo de informagdes, mas no da existéncia, em que o processo de
conscientizacdo se caracteriza pela acdo com conhecimento, pela capacidade
de fazermos opgOes, por se ter compromisso com o outro e com a vida.
(LOUREIRO, 2009, p. 9-28).

Em contrapartida apresenta a Educacdo Ambiental emancipatéria, critica; popular;
transformadora, partindo do principio de que educar € emancipar a humanidade, criar estados
de liberdade diante das condigdes que nos colocamos no processo historico e propiciar
alternativas para irmos além de tais condi¢Ges. Porém, permite a utilizacdo da Educacéo
Ambiental como marketing de empresas poluidoras e aceita conforme a conveniéncia do
educador, se 0 mesmo for convicto de que, ao ser contratado por uma empresa poluidora

conseguira fazer uma Educagdo Ambiental “critica”.

Ingenuidade em relagdo a finalidade e alcance dos projetos junto a empresas
privadas: os educadores ambientais devem saber se posicionar com a
devida autonomia politica e reflexiva diante da possibilidade de realizarem
projetos de Educacdo Ambiental via empresas cujos impactos sobre a
dindmica ecossistémica sdo relevantes. Muitas destas sdo bem aceitas por
obterem certificagdes ambientais e terem projetos de recuperacdo de areas
degradas e preservacdo de espécies. Porém, serd que isso € um critério
suficiente? Sera que muitas ndo buscam promover a Educacdo Ambiental
unicamente como meio para fazer marketing ecoldgico ou para melhorar as
relagbes com as comunidades vizinhas? (...) Como achar que programas
pontuais de Educagdo Ambiental que priorizam as mudancas de
comportamentos diante do ambiente natural podem ser suficientes para
compensar ou alterar as relagdes de exploracdo? O trabalho em empresas é
desejével e necessario quando se tem clareza do alcance que ele pode
apresentar, tanto na acdo interna (com os funcionarios) quanto na
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externacoma comunidade do entorno. Além disso € preciso uma discussao
publica sobre as formas institucionais de financiamento de projetos de modo
a se construir caminhos democraticos e transparentes que impecam a
subordinacdo das ONGs e organizagdes da sociedade civil aos interesses
mercantis e privados. (LOUREIRO, 2009, p. 54 e 55, grifo nosso).

Lucie Sauveé ao realizar a cartografia das correntes em Educacdo Ambiental reline uma
diversidade de linhas que deixam em duvida se elas convergem para um ponto em comum ou

parte de um ponto base, onde cada qual segue em uma direcéo,

Quando se aborda o campo da educacdo ambiental, podemos nos dar conta
de que, apesar de sua preocupacdo comum com 0 meio ambiente e do
reconhecimento do papel central da educacdo para a melhoria da relagdo
com este Ultimo, os diferentes autores(pesquisadores, professores,
pedagogos, animadores, associacfes, organismos, etc.) adotam diferentes
discursos sobre a EA e propdem diversas maneiras de conceber e de praticar
a acdo educativa neste campo. Cada um predica sua propria visdo e viu-se,
inclusive, formarem-se "igrejinhas" pedagoégicas que propdem a maneira
"correta” de educar, "o melhor" programa, o método "adequado”. (SAUVE,
2005. p. 17).

Os diversos sobrenomes adotados pela Educacdo Ambiental ndo contribuem para que
a area tenha mais diversidade de vertentes e concepcbes dos mais diferentes tipos e formas de
pesquisa e acdo, pelo contrério, permitem que a Educacdo Ambiental se afaste de seu objetivo
transformador e trate como Educacdo Ambiental processos de marketing verde e de
democratizacdo da culpa promovidos por empresas e governos poluidores e corruptos, que se
beneficiam de ambientes degradados, zonas de sacrificio, para impor suas logicas de
exploragdo a baixo custo e altos lucros, assumindo compromisso apenas com acionistas de
grandes corporacdes, desconsiderando a sociedade e natureza.

Michele Sato nos traz de forma direta o que é Educacdao Ambiental e para que serve:

A tarefa da EA é reconstruir uma nova ética capaz de comportar a
tensividade e o dialogo, recuperando o movimento das maos e das mentes de
cada sujeito ecoldgico. Nesta ciranda epistemoldgica, 0 movimento tera
inicio quando realmente compreendermos que a EA exige um esforgo
multissetorial para poder cumprir pelo menos em parte, os desafios da
humanidade. (...)

A Educacio Ambiental nio é neutra, mas ideoldgica. E um ato politico,
baseado em valores para a transformacéo social. (SATO, 2004, p.15-18,
grifo nosso).

E interessante incorporar ao conceito de Educacdo Ambiental uma observacio feita
por Aloisio Rucheinsky a qual ndo aparece em outros conceitos, porém parte do principio de

quem vive as degradacdes do capitalismo e os conflitos ambientais a partir de sua propria
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vida, ao inves de partir da Educacdo Ambiental de uma totalidade, a qual muitas vezes ndo
tem identificacdo nenhuma com os problemas mencionados e vive com qualidade de vida sem

relacdo e envolvimento nenhum com as causas e questdes ambientais e sociais.

Para uma perspectiva de educacdo ambiental eficiente, torna-se, também,
necessario transformar os trabalhadores infantis e os jovens infratores em
alunos exemplares, em aprendizes da condicdo cidadd; erradicar os "sem",
tornar os sem-terra agricultores familiares produtivos, os sem-teto moradores
dignos e integrados & comunidade urbana, os sem-emprego e empobrecidos
qualificados e consumidores; conjugar a parceria entre consumidores e
empresariado para a promoc¢do do desenvolvimento sustentavel; promover a
economia popular e solidaria no rumo inverso as desigualdades sociais.
Enfim, a proposta de educagdo em destaque rima democracia social com a
énfase de proporcionar aos brasileiros a condicdo de viver em profundidade
sua cidadania. (RUCHEINSKY, 2012, p. 13).

O distanciamento entre a teoria e a pratica impede que muitos educadores ambientais
tenham a préaxis incorporada em suas agdes, tornando a Educacdo Ambiental um espaco
reduzido a debates meramente académicos, com algumas iniciativas de democratizacdo da
culpa em escolas e chegando as comunidades atingidas pelos impactos e injusticas ambientais
pelas maos das préprias empresas poluidoras em processos de “conscientiza¢do” por questdes
globais, distanciando da capacidade de acdo e empoderamento daquela comunidade que vive
determinada situacdo de injustica ambiental. Se ndo é possivel resolver problemas locais, que
estdo mais proximos e menores, como ser responsavel por situacGes planetarias que

transcende o individuo e o individualismo, tdo incentivado pela nova razdo do mundo?

(...) na perspectiva da educagdo ambiental nao hd espagco para a Otica
despolitizante, para a politica de amenizar a radicalidade com que se deve
enfrentar os problemas ambientais. Cabem nesse compromisso
trabalhadores, agricultores, desempregados, empresarios e profissionais
conscios de suas responsabilidades socioambeintais. A meta é proporcionar a
solidariedade entre todos os setores da sociedade que reconhecem a
necessidade de uma nova orientagdo e direcdo as politicas de meio ambiente
para produzirem os efeitos desejados e ambicionados. (RUCHEINSKY,
2012, p. 13 e 14).

E se falarmos das questbes do mundo, a exploracdo da natureza e 0s impactos
ambientais sdo sempre secundarios perante os problemas da economia e negociatas de

governantes e grandes corporacdes.
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4.2 O observatoério dos conflitos

Por esta pesquisa estar vinculada ao Observatdrio dos Conflitos Urbanos e Ambientais
do Extremo Sul do Brasil e Este do Uruguai € importante apresentar também um panorama
das producgdes ja realizadas pelo grupo desde 2011 decorrentes dos mapeamentos dos
conflitos ambientais e urbanos em TCCs, dissertacdes e teses sobre a relacdo destes conflitos
com a educacdo ambiental. Partimos da premissa de que uma educacdo para a justica

ambiental que:

[...] trabalha para que nenhum grupo social, independente de sua etnia, classe
social e outros, sofra uma carga maior dos impactos ambientais negativos.
(...) que a mesma s6 é possivel se colocando "de forma cooperativa, ao lado
dos grupos sociais (organizados ou ndo) impactados negativamente (nos
ambitos ambiental, social, cultural etc.) por empreendimentos de
determinados setores. (SANTOS et al., 2013, p. 266).

Sendo assim, a educag¢do ambiental ndo “pode partir de abstragdes sem vinculo com o
real, um real que é, para nés, decorrente das relagdes entre nés (humanos), a natureza e o
proprio pensar deste/sobre este real” (SANTOS et al., 2013a). Até por que, sendo a Injustica
Ambiental caracterizada pela imposicao “desproporcional dos riscos ambientais as populagdes
menos dotadas de recursos financeiros, politicos e informacionais" (...)”sua superacdo
passaria por “um quadro de vida futuro no qual essa dimensdo ambiental da injustica social
venha a ser superada” (ACSELRAD, MELLO & BEZERRA, 2009, p. 9). No entanto,
destacam ainda, que durante 0s governos progressistas se avancou pouco na disputa com a
Educagdo Ambiental hegemdnica desde a sociedade e se privilegiou o institucional, e disso se
caminhou para a institucionalizacdo da Educacdo Ambiental, e disso, acabou generalizando o
foco na mudanca de comportamentos (comportamentalismo), e no conhecimento dos aspectos
meramente ecoldgicos para manutencdo e preservacdo de ecossistemas (preservacionista)
(SANTOS, GONGALVES, MACHADO, 2015; SANTOS et al., 2013b). Portanto,

[...] a pratica da Educagdo Ambiental Critica também passa a ser vista com
atencdo e apresentando limites, ndo tedricos, mas sim praticos ao ter sido
canalizada pelo instituido e, em nossa perspectiva, perdendo seus aspectos
subversivos caso ndo retorne aos movimentos sociais populares, sociais e
ambientais desde fora e contra o Estado/governo neo-desenvolvimentista em
vigéncia. (SANTOS, GONCALVES& MACHADO, 2015, p. 202).

Durante tais governos (a partir de 2002 até 2016, com o golpe em Dilma Rousseff),
acabou se generalizando a Educagdo Ambiental das empresas e governos através de

consultorias, sejam nas agdes governamentais, sejam nos processos de licenciamento, ao
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incluirem a mesma como acdo de compensacdo dos poluidores, destruidores ou de
“empreendimentos” realizados (DIAS, 2014) se promoverem, reproduzirem “sensos comuns”
neste campo do conhecimento e até, como acdes de marketing®® das empresas destruidoras do
meio ambiente e que removem populacdes para efetivarem seus empreendimentos. Os autores
propdem uma educacdo ambiental que parta dos “principios e praticas da Rede Brasileira de
Justica Ambiental” que delinearam naquele artigo.

No Congresso da Associacdo latino americana de Sociologia (ALAS,
novembro/dezembro 2017), no Uruguai*® e, ainda, na reflexdo de Machado e Machado
(2017)*° se deu mais alguns passos na producdo desta educacéo para a justica ambiental.
Assim, foi produzida a tese de Caio Floriano dos Santos sobre o Porto do Rio Grande (Brasil),
concluindo que a Educacdo Ambiental ai desenvolvida ndo problematizava que este 6rgdo
“estd subordinado (...) ao desenvolvimento econémico vigente e aos que dele se beneficiam
(...) enquanto produzem desigualdade e injustica através de remocdes, impactos ambientais e
sociais nas comunidades e cidade” (SANTOS, 2016), a dissertacdo de Cleiton Oliveira tratou
do caso de uma Escola de Ensino Fundamental destruida para viabilizar a duplicacdo da
BR392 (autoestrada), e de como a empresa e consultores usaram a Educacdo Ambiental para
justificar o empreendimento (OLIVEIRA, 2016); outra, de Vinicius Puccinelli, mostrou os
impactos “do agronegdcio sobre o meio ambiente ¢ as pessoas através dos venenos utilizados
e jogados sobre aqueles numa regido de protecdo ambiental, o Taim/RS/Brasil”
(PUCCINELLI, 2016) e, de como académicos, empresas e gestores do Taim compactuam
com a Educacdo Ambiental para a injustica; uma terceira tratou da luta dos debaixo (as
mulheres da Baixada Fluminense, no Rio de Janeiro (Brasil), “impactada ambiental e
socialmente pela refinaria de Petr6leo (REDUC/Brasil/RJ), por Leila Salles Costa (2017); e,
por fim, Alvaro Fernandez (2017), mostrou que empresas e governos na Coldmbia “se juntam
para produzir discursos em nome do desenvolvimento, ao mesmo tempo em que produzem a
injustica ambiental nas\sobre as criangas e comunidades indigenas” (ALAS, 2017). No
entanto, os conflitos emergem a partir daqueles que estdo  sendo
impactados/prejudicados/injusticados se manifestam, exigindo daqueles que, de outro, se

beneficiam/causam/sdo responsaveis pelo problema/questdo”; e de que “o processo de

8 Ver a dissertacdo de Jodo Paulo Velho defendida em 19 de abril de 2018, sobre a educagdo ambiental e a
sustentabilidade da BUNGE no relacionado & quest&o.

*Conflitos Socioambientais e Educacdo Ambiental: Reflexdes sobre uma educagdo para a justica
ambiental, Carlos RS Machado, Caio Floriano, Cleiton Freitas de Oliveira, Vinicius Puccinelli, Leila Salles
Costa, Alvaro Fernandez (nfo publicado, ver Anais do Congresso).

% Discutiu-se a relacdo entre dialogo e conflito na obra de Paulo Freire argumentando ser impossivel
desvencilhar a relacéo entre dialogo e conflito na obra destes, pois se ha dialogo é entre os iguais, os explorados
e os injusticados, e ndo com os exploradores e causadores das injusticas.
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mobilizacdo e o conflito sdo um processo educativo” (MACHADO E VARELA, 2015).No
entanto, dentro do campo da Educacdo Ambiental, poucos estudos se dedicaram ao estudo da
Educacdo Ambiental capitalista ou empresarial. Tal constatacdo levou a pesquisa de Joédo
Paulo Velho (2018), a identificar nos discursos e acdes da empresa do Agronegécio (a
BUNGE), a sustentabilidade e a educagdo ambiental que desenvolve e assim avancga no estudo
da EA das empresas neste rumo. Uma reflexdo inicial sobre o tema foi realizado por Velho e

Machado (2018)°! em artigo (no prelo). Neste artigo, os autores concluem que, sendo:

(...) os objetivos dos capitalistas e de suas empresas o lucro, as atividades
ambientais e a educagdo ambiental fazem parte de sua concepgéo/ideia de
sustentabilidade [que] é a sustentabilidade do negdcio, da manutencédo e
aumento do lucro, enfim de manutengdo e sustentacdo do sistema ao qual
esta ligado — o capitalismo realmente existente” (VELHO & MACHADO,
2018, no prelo).

Portanto, “a Educagdo critica busca transformar esta realidade através de agdes, por
meio da sociedade organizada e/ou da problematizacdo destas condicdes, relacBes e
injusticas” (VELHO & MACHADO, 2018, no prelo).

Logo, aprecia-se este como um processo necessario de entendimento, integrando esta
pesquisa em busca da compreensdo, socializacao e colaboracdo para a Educacdo Ambiental e

seus atuais e futuros questionamentos.

4.3 Descricdo da producédo do PPGEA — FURG sobre estética

Para o desenvolvimento de nossos argumentos da hipotese do discurso hegemonico se
apoia num neoliberalismo que busca na producgédo e na re-producdo de relacGes sociais de
sujeitos, individuos como “autogoverno” de si em conformidade “a determinadas normas” as
quais rege relacdes de poder e maneiras de governar da vida politica, econdmica e social, de
uma “nova maneira de conduzir os individuos”, de suas “condutas” tendo a “concorréncia e o
modelo empresarial modelo de conduta”, na “generalizacdo da forma-empresa” e na ‘“criagao
da concorréncia sistematica entre os individuos” (DARDOT & LAVAL, 2016, p.17-30), na
sustentabilidade da “partilha do sensivel” (RANCIERE, 2002, 2009, 2013), realmente
existente chamada capitalismo. E isso, portanto, induz a producdo de uma determinada

relacdo dos individuos entre si e com a natureza para a qual a educacdo ambiental tradicional

S'lEDUCACAO AMBIENTAL, SUSTENTABILIDADE E JUSTICA AMBIENTAL: Reflexdes sobre a injustica
do Agronegdcio no Extremo sul do Brasil, no prelo, Jodo Paulo Velho e Carlos RS Machado, margo de 2018.
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I°? _ seria dominante neste

e comportamentalista — portanto uma educacao bancéaria ambienta
campo do conhecimento.

A base de dados da/para esta reflexéo partiu de um levantamento na Biblioteca Digital
de Teses e Dissertacdes da Universidade Federal do Rio Grande, no Programa de Pds-
Graduagdo em Educacdo Ambiental. Nesta andlise identificamos como disponiveis 281
pesquisas, das quais 21 trabalhos tratam do tema estética, sendo 14 dissertacdes e 7 teses
defendidas entre 2006 e 2017, as quais fizeram parte de nossa organizacao e sistematizacéo.
Portanto, visamos identificar como o termo estético aparece nas mesmas e sobre suas
contribuices e limites a reflexdo sobre a relacdo deste termo com a Educa¢do Ambiental no
contexto do capitalismo.

Como metodologia, cada trabalho recebeu um numero, ordenado conforme se
apresentava na biblioteca digital, sendo realizada primeiramente a leitura das dissertacdes e
posteriormente das teses. Para orientar as leituras e suas classificagcOes, buscamos realizar
perguntas ao trabalho, buscando respostas no transcorrer do texto. Sendo elas:

1) Qual termo usar para referenciar a estética?

2) Entende-se o que é estética?

3) Qual relagdo da estética com a Educacdo Ambiental é apresentada?

4) Como o autor conceitua a Educacdo Ambiental?

5) Qual corrente da Educagdo Ambiental o trabalho se identifica?

6) Quais as palavras chave apresentadas no resumo?

7) Qual o objetivo geral?

8) Realiza analise critica da conjuntura?

9) Que alternativas séo propostas pelo trabalho?

10) Questiona em algum momento a Educacdo Ambiental?

11) Qual a visdo do trabalho e como ele se apresenta?

12) Quais aspectos da estética burguesa padronizada sdo apresentados no trabalho?

13) A quem o pesquisador credita a responsabilidade das injusticas sociais e
ambientais?

14) O autor critica o capitalismo?

15) O autor critica o Estado?

16) O autor critica as empresas?

17) O que o autor conclui na pesquisa?

>Nos apoiamos, mas ampliamos as reflexdes neste sentido a partir de Paulo Freire (e sua pedagogia do
oprimido) incluindo o termo ambiental.



18) O trabalho contribui com elementos estéticos para além do capitalismo?
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Assim, construimos tabelas do material, sistematizando-o, cuja sintese apresentamos a

sequir fazendo comentarios desde os fragmentos dos trabalhos a partir da leitura do resumo,

introducao, metodologia, desenvolvimento e conclusao do trabalho a partir dos itens referidos

acima.
Tabela 2: DISSERTACOES E TESES DO PPGEA SOBRE ESTETICA
TIPO TITULO AUTOR DEFESA
A libertacdo da alma sonhadora: experiéncias de i )
Dissertago | Educagdo Ambiental vivenciadas com detentas da Janaina Amorim |, /045446
Penitenciéria Estadual de Rio Grande. Noguez
A ética e a estética dos corpos nus: um estudo de )
Dissertacdo |Caso do naturismo como proposta de educagio Luciana Roso de | g1 /590g
ambiental. Arrial
. ~ | A estética na (re)significacdo de valores éticos| Claudia Moraes
Dissertagao do(a) educador(a) ambiental. Silveira Tavares St
. | “Tholl, Imagem e Sonho” ¢ o despertar de uma| Mara Agripina
Dissertacdo | pajotas onirica. Pereira Ferreira 18/12/2009
A perspectiva da comunidade aprendente nos i
Dissertagio | processos formativos de professores pesquisadores Diana Paula | 54,025010
educadores ambientais. Salomdo de Freitas
De imagens a sonhos, uma micro-intervengdo de Elavia Luce
Dissertacdo |educacdo ambiental estética onirica no Asylo de Mai 27/05/2010
. aisonnave
Pobres, Rio Grande, RS.
A atividade criadora como processo politico do
Dissertacdo |trabalho: contribuicbes para uma educacdo| Thais Guma Pagel | 11/03/2011
ambiental transformadora.
Tese Formagao,e_cosoflca: a cartografia de um professor | Roselaine Machado 14/03/2011
de matemaética. Albernaz
Dissertagio E_ducat;go amplental, cinema e biopoder: uma| Marisa _de Mello 16/03/2011
discussdo possivel. Luvielmo
Desenhar é preciso: um estudo sobre a Lidiane Fonseca
Dissertacdo |contribuicdo da linguagem do desenho como um Dutra 28/03/2011
fazer educacdo ambiental.
A sensibilidade estético-literaria potencializando Vera Teresa
Tese alternativas para a Educa¢do Ambiental. Sperotto Bemfica 24/10/2011
Dissertagio O fundamento estético na educagdo ambiental Wagner Terra 17/02/2012
transformadora. Silveira
A educacdo ambiental proposta pela ecologia
. ~ | onirica: uma releitura do ambiente externo-interno| Fernanda Turnes
Dissertagao das casas da cidade do Rio Grande sob a Edom 07/10/2012
perspectiva poética.
Saude bucal: prevencdo e preservacdo de dentes Deoclecio Jose
Tese molares permanentes no contexto de um processo . S 15/02/2013
. . Martins Teixeira
educativo ambiental.
O onirismo ativo da libertagdo animal: Priscila Camarao
Dissertacdo |contribuigdes para olhares n&o-especistas na : g 01/03/2013
- . Reis
Educacido Ambiental.
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TIPO TITULO AUTOR DEFESA
A contribuicdo da educacdo ambiental para uma
compreensdo ética da relacdo entre individuos Karine Ferreira
Dissertacdo | humanos e cées: inferéncias teoricas a partir de S 26/03/2013
o . anchez
um estudo de caso no municipio de Rio Grande —
RS.
Dissertacao O "eu corpo” como dangarlpo: partituras de uma | Giovana Consorte 04/04/2013
educagdo ambiental em movimento. de Souza
Um estudo sobre masica e qualidade de vida na | 4. . )
Tese terceira idade, com base em principios da Sonéi'grllic\j/ﬁgava 29/05/2013
Educacdo Ambiental.
Tese Educacéo e’syetlco-amblentalz potencialidades do Luciana Netto 26/09/2014
teatro na pratica docente. Dolci
O entrelagamento entre o ensino de arte e a Michelle Coelho
Tese educagdo ambiental: para construir, compartilhar e Salort 31/03/2016
pertencer.
Tese A Educagdo Estético-Ambiental na formagdo de | Lurima Estevez 25/08/2017
educadores (as) Alvarez
FONTE: Sistema ARGO de Bibliotecas/FURG. Disponivel em: <https://argo.furg.br/>.Acesso em: 23de mai.

2018.

Do total de 21 pesquisas, 16 desses trabalhos apresentavam algum conceito ou haviam
criados seus préprios conceitos sobre estética e cinco ndo explicavam ou traziam algum
conceito em seu contetudo. Assim, o termo estética utilizado nas pesquisas aparece como:
"educacdo estética"; "estética dos corpos"; "ético-estética"; "educacdo do sensivel"; "educacao
estética onirica"; "atividade criadora™; "experiéncias estéticas"; "o estético”; "educacdo
estética ambiental”; "educacdo estético-ambiental™; "ensino da arte™ e "estética”. Disso, 0
entendimento do que é estética aparece como: o despertar do sensivel, de sentimentos, de
emoc0es, da atividade criadora, do humano, a producdo de sonhos, de fuga, de sentido de
pertencimento, de resgate de memadrias e a estética como ética do futuro.

A relacdo da estética com a Educacdo Ambiental, apenas um dos trabalhos ndo buscou
realizar a interlocucdo, sendo proposta como acdo de Educacdo Ambiental a nudez no
cotidiano, o despertar do onirico, o sentimento de pertencimento, a emancipacdo dos sujeitos,
a consciéncia sobre a realidade, o desenvolvimento de sentidos e afloramento de sentimentos,
a forma de ver o mundo mais colorido, diversificado e vivo, a criticidade para atividade
criadora, a construcdo de utopias, a inclusdo da consideracdo moral pelos animais e a
formagdo humana mais integral.

Com relacdo ao conceito de Educacdo Ambiental 2 trabalhos ndo realizaram nenhum
desenvolvimento sobre. Os demais apresentam a Educacdo Ambiental como uma proposta de
convivéncia pacifica entre os povos e todos os valores essenciais para uma vida digna e feliz;
um projeto de edificacdo de um mundo possivel; uma fusdo da ética e da estética; o cuidado;

instrumento de transformacdo social para uma mudanga ambiental; estudo de diferentes



https://argo.furg.br/
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formas de relagdes do homem consigo mesmo, com 0s outros e com o ambiente; possibilidade
de superacdo da alienacdo; forma rizomatica com diferentes linhas e tessituras; dispositivo de
seguridade que tem por finalidade regular, conduzir e gerenciar a conduta dos sujeitos;
processo politico de apropriacdo critica e reflexiva de conhecimento; desenvolvimento e
exercicio de nossa capacidade humana; um olhar diferente para um projeto de vida mais
digna, responsavel, saudavel e feliz; educacdo que serve para manter ou mudar a realidade;
visdo critica da relacdo sociedade-natureza; processo de promover a metamorfose necessaria
nos individuos a partir deles; forma de percepcao do todo, solidarizar-se, despertando sonhos
felizes e nutrindo salde; préxis educativa com carater cultural, informativo, politico,
formativo e emancipadora; educacdo politica que reivindica e prepara os cidaddos para exigir
justica social; a unido do critico e transformador com a expectativa de pensar novas relagdes
sociais em contraposicao as utilitaristas de mercado.

Com relacdo a corrente dos trabalhos realizados 7 foram da corrente Humanista, 4 da
Préxica, 4 da Critica, 2 da Naturalista, 1 da Cientifica, 1 da Conservacionista, 1 da
Moral/Etica e 1 da Ecoeducacio®®.

Sobre a realizacdo de analise critica de conjuntura, 10 trabalhos desenvolveram
argumentos e reflexdes sobre as questdes sociais e ambientais e o sistema capitalista. No
entanto 11 trabalhos ndo desenvolveram nenhuma avaliagdo ou manifestaram qualquer
posicionamento critico, abstendo-se.

Consequentemente sobre questionar o sistema capitalista, de 21 trabalhos apenas 7
realizaram tal reflexdo, sendo que outros 14 deixaram de fazer. A mesma situacdo se reflete
na falta de questionamentos sobre as negligéncias do Estado, apenas 2 realizaram e 19 ndo
mencionam este com qualquer responsabilidade sobre as questdes sociais e ambientais. Sobre
as empresas nenhum dos 21 trabalhos critica ou culpabiliza estas por suas
responsabilidades e injusticas ambientais.

Ao se buscar nos trabalhos a indicacdo sobre a responsabilidade perante as injusticas
sociais e ambientais 7 ndo mencionam qualquer responsavel, 6 trabalhos afirmam ser as
pessoas responsaveis, 3 trabalhos dizem ser o sistema capitalista, 2 trabalhos sendo o sistema

social e das pessoas (ampliando as pessoas para 8), a modernidade e a desestetizagcdo do

5% Humanista: conhecer seu meio de vida e conhecer-se melhor em relagéo a ele; Praxica: aprender em, para e
pela acdo; Critica: desconstruir as realidades socioambientais visando transformar o que causa o problema;
Naturalista: reconstruir uma ligagdo com a natureza; Cientifica: adquirir conhecimentos em ciéncias ambientais;
Conservacionista: adotar comportamentos de conservacio; Moral/Etica: dar prova de ecocivismo, desenvolver
um sistema ético; e Ecoeducacdo: Experimentar o meio ambiente para experimentar-se e formar-se em e pelo
meio ambiente.
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mundo natural e social sendo responsabilizada por 1 trabalho, a sociedade por outro, e apenas
1 trabalho aponta os ricos como responsaveis.

Sobre a perspectiva da pesquisa, diriamos que as mesmas, poderiam ser caracterizadas
em 10 trabalhos sobre sua valoragdo como: moral, uma visdo romantica> da cidade, visdo
romantica da formagdo de professores, visdo roméntica da velhice, sistémica, ética,
metodoldgica, didatica, bibliografica e técnica em odontologia. Destacam-se, ainda, 11
trabalhos autobiograficos com foco exclusivo na vida do préprio pesquisador, portanto, desde
e a partir do individuo pesquisador como ideal de exemplo, do que poderia, deveria ou que se
faz em Educacdo Ambiental.

Por estas questfes estariam tais pesquisas sendo influenciadas e/ou produzidas desde
um individualismo, desde a idealizacdo do eu como centro do mundo — antropocentrismo
(SOLER, 2011), mostrando-se assim, como parte da estética burguesa padronizada e do
neoliberalismo mesmo afirmando-se como criticas e transformadoras.

Dos 21 trabalhos, 8 pesquisas trazem criticas a Educacdo Ambiental, 13 ndo realizam
avaliacdo sobre a area. Sobre a apresentacdo de propostas praticas e alternativas as questdes
de injusticas sociais e ambientais, em 8 trabalhos ndo foram verificadas qualquer proposicédo
de acBes praticas e possiveis, sendo que nos demais 13 trabalhos foram apresentadas as
seguintes propostas: quebra do instituido a partir do corpo nu; despertar o encantamento e o
cuidado pela cidade por meio da arte circense; a criacdo e leitura de meios de comunicacao
politicamente independentes; utilizacdo do cinema para seduzir o espectador para atitudes
ecologicas; o desenho como processo de Educacdo Ambiental; a literatura infantil como
forma de desenvolver a sensibilidade e consciéncia de mundo; a inser¢do da endodontia na
odontologia comunitaria; o abolicionismo animal; a adoc¢do de cdes de rua; o cantar coletivo
em grupos de terceira idade; o teatro como desenvolvimento humano; ambiente virtual de arte
como material didatico-pedagdgico; formacdo de docentes vinculados a educacao estético-
ambiental.

A partir dos aspectos levantados sobre a estética burguesa padronizada, se buscou
também verificar se os trabalhos apresentavam em sua escrita e ideias caracteristicas que nos
fizessem pensar que os mesmos pudessem reforcar a ideologia capitalista. Destes, 5 nédo
apresentavam de forma evidente tais aspectos. No entanto, 16 trabalhos apresentaram uma
série de caracteristicas da estética burguesa padronizada, destacando-se a apari¢ao do “eu”

(pesquisador), individualista em 14 trabalhos; a pessoa individualmente como meio

* Entendemos como visdo romantica aquela que destaca e potencializa somente aspectos positivos,
desconsiderando os problemas e injusticas a serem resolvidos.
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transformadora do mundo em 13 trabalhos; o individuo acritico em 11 trabalhos; o
imediatismo e dedicagédo individual a vida presente em 6 trabalhos; a busca incessante pela
felicidade, individual e consumista em 5 trabalhos; 3 trabalhos apresentando a vida dedicada
ao entretenimento; 3 trabalhos apresentando o isolamento e o ser a parte da sociedade; 1
trabalho sobre a qualidade de vida condicionada ao poder de consumo e 1 trabalho sobre os
prazeres condicionados ao consumo.

Sobre as caracteristicas coletivas, em complemento, 7 trabalhos evidenciavam a
responsabilidade dos problemas sendo do sujeito e da cultura humana; 5 trabalhos tendo a
idolatria de um ideal de vida capitalista a ser conquistado; 1 trabalho com tendéncia ao
totalitarismo; 1 trabalho tendo a midia como difusora da verdade. Com relacdo as
caracteristicas empresariais, 1 trabalho reforcando a ideia dos capitalistas como donos dos
meios de producdo da midia e da verdade.

Do total das 21 pesquisas, 10 trabalhos apresentaram proposta estética para além do
capitalismo, produzindo contribuicdes em alternativa a estética burguesa padronizada, em
contraponto as ideias hegemonicas, especificando que tais aces tinham por proposta se opor

ao capitalismo e estruturas instituidas.

Tabela 3: TRABALHOS DO PPGEA-FURG QUE APRESENTAM PROPOSTAS
ESTETICAS PARA ALEM DO CAPITALISMO

TiTULO AUTOR CONTRIBUICOES ESTETICAS PARA ALEM DO

CAPITALISMO

A ética e a estética dos 1) O nu como declaragdo da liberdade.
corpos nus: um estudo . 2) A estética como liberdade da harmonia das leis.

. Luciana Roso de g A "
de caso do naturismo . 3) O corpo apenas como "veiculo efémero

Arrial .

como  proposta  de 4) O reconhecimento de que somos parte da Terra e
educacdo ambiental. podemos existir com ela em plena consonéancia.

De imagens a sonhos,
uma micro-intervencao
de educacdo ambiental| FlaviaLuce | Utilizacdo da Educacdo Estética Onirica para o despertar
estética onirica no Asylo| Maisonnave | dos sonhos.

de Pobres, Rio Grande,

RS.

A atividade criadora

como processo politico Producdo de wum processo de desconstrugdo e
do trabalho:| Thais Guma | reconstrucdo do pensamento ao buscar a problematizacéo
contribuigdes para uma Pagel da realidade através de suas raizes, do didlogo e das
educagéo ambiental relacdes sociais e ambientai

transformadora.
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CONTRIBUICOES ESTETICAS PARA ALEM DO

TITULO AUTOR CAPITALISMO

A educacdo ambiental

proposta pela ecologia

onirica: uma releitura do | Fernanda Turnes | Ao demarcar nosso territorio estamos, em parte

ambiente externo- Edom demonstrando, para 0 outro e para 0 eu também, que

interno das casas da aquele lugar nos pertence.

cidade do Rio Grande

sob a perspectiva

poética.

1) As préaticas de leitura literaria podem incentivar a
participarem ativamente da resolucdo de problemas no
seu contexto de realidades especificas, estendendo esse
trabalho a toda comunidade a que pertencem.

A sensibilidade estético-| VeraTeresa |2) A relevancia de desenvolver o sentir, além do pensar,

literaria potencializando Sperotto 0 intuitivo, além do racional, para educar de forma mais

alternativas para a Bemfica ampla o ser humano.

Educacdo Ambiental. 3) Inserir sujeitos no mundo da literatura e perceber os
vinculos fortes com a ecologia e com a educagdo
ambiental.

4) Abertura de espacos interativos e interventivos que
favoregcam o desenvolvimento do pensamento reflexivo,
sensibilizador, conscientizador e critico/transformador
aos sujeitos.

5) Estimula a autonomia, abrindo possibilidade de
multiplas leituras.

Que ndo contribuindo com a indlstria e a

O onirismo ativo da comercializacdo de animais para consumo, bem como

libertagéo animal: Priscila atividades que lucram com a exploracdo animal, e

contribuigdes para| Camargo Reis |educando os outros para 0 mesmo, temos grande chance

olhares  ndo-especistas de estarmos prestando um bom servico em diregcdo a

na Educacdo Ambiental.

preservacdo ambiental e estarmos respeitando tanto os
animais quanto a "natureza".

A contribuicdo  da
educacdo ambiental para
uma compreensdo ética
da relacéo entre

Karine Ferreira

Relacdo ética com o0s animais a partir da empatia,

individuos humanos e Sanchez principalmente para com aqueles que servem ao trabalho
caes: inferéncias teoricas e a alimentacéo.

a partir de um estudo de

caso no municipio de

Rio Grande — RS.

O "eu corpo" como Giovana Propondo a danga como expressdo para alcance da
dangarino: partituras de| Consorte de |poténcia de existir de cada sujeito, ao sintonizar-se com
uma educacdo ambiental Souza 0 movimento que comp@e 0 universo.

em movimento.
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CONTRIBUICOES ESTETICAS PARA ALEM DO

TITULO AUTOR CAPITALISMO

As préticas sensibilizadoras também podem contribuir a
A Educacdo Esteético- Lurima E constituicdo de educadores(as), fomentando os valores
Ambiental na formacao urlmla SIVEZ | ostéticos e ambientais, projetados em uma perspectiva
de educadores (as). Alvarez transversal, transdisciplinar e transartistica.

1) A musica é fator de mediacdo entre os seres humanos
na procura de valorizar a acdo solidaria, incentivar
trabalhos coletivos, intervir em situacdes que requeiram
a criacéo e valoragéo de principios comuns a todos.

Um estudo sobre masica 2) Ao preparar muasicas vocais de variadas épocas e
e qualidade de vida na| Sb6nia André |estéticas contribuiu para novas percepgdes acerca da
terceira idade, com base | Cava de Oliveira | musica .

em principios da 3) A educacdo ambiental mostrou ao grupo e
Educacdo Ambiental. especialmente a pesquisadora, 0 quanto Somos a0 mesmo
tempo natureza e cultura.

4) A importdncia da musica como elemento de
socializacao.

FONTE: Elaborado pelo pesquisador Wagner Valente dos Passos (2018).

Sobre o trabalho de Luciana Roso de Arrial (2009), destaca-se a quebra de paradigmas
sobre o corpo, o qual na cultura capitalista neoliberal deve ser coberto por roupas e somente
exposto aqueles que correspondem ao modelo de corpo esteticamente considerado belo pelos
padrbes impositivos da midia e da estética burguesa padronizada, desconsiderando a natureza
humana e sua ligacdo de consonancia com a Terra. No trabalho de Flavia Luce Maisonnave
(2010), a educacdo estética onirica oportunizaria a criacdo de outros ideais de vida diferentes
daqueles instituidos pelo capitalismo, mas despertos pelas reais ligacdes do ser humano com a
sua natureza, sua histdria, e inspira¢fes. Para Thais Guma Pagel (2011), suas contribuicdes
estdo como atividades criadora das pessoas, inspirada pela leitura de outras midias néo
tradicionais e critica, mostrando outra visdo do mundo, poderia, por meio da problematizacéo
da realidade, gerar processos de desconstrucdo e de construcdo de outras possibilidades de ser
e existir. Vera Teresa Sperotto Bemfica (2011), segue a mesma linha, acrescentando o
despertar desta reflexdo de mundo e idealizagdo de outras relagGes e outros mundos possiveis,
por meio dos livros infantis brasileiros em soma de suas poesias e ilustragdes.

No trabalho de Fernanda Turnes Edom (2012),é destacada a casa onde se mora como
patrimonio estético particular de cada um, sendo este ambiente um universo unico, criado e
construido sob influéncia (também do capitalismo), mas a parte do mundo, no qual € possivel
colocar elementos de nossa identidade intima, sendo moldado pelo nosso onirico e, em

determinadas situagcdes, se opondo a homogeneizacdo do capital. Priscila Camargo Reis
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(2013), nos traz outra questdo que envolve a quebra de padrbes, como a relacdo
mercadologica que temos com a exploracdo dos animais, tanto para alimento, como para
trabalho ou estimacdo, propondo uma quebra dessas relagbes a partir do veganismo, assim
como processos de microintervencdo que venham a educar pessoas pela nossa identificacdo
da vida com animais vivos, atingindo diretamente o consumo e o capitalismo. Na mesma
linha, Karine Ferreira Sanchez (2013), afina esta relacdo ética por meio da empatia com 0s
animais.

A homogeneizacdo da estética burguesa padronizada impde restricdes as liberdades e
potencialidades de manifestacdo de cada ser humano, o individualismo difere da diversidade
individual, pois privilegia a competicdo ao inves da colaboracéo e do despertar dos talentos e
formas de cada um ser ou agir. Logo, Giovana Consorte de Souza (2013), em seu trabalho,
propbe a danca como forma de expressao, de sintonia do individuo com ele mesmo e assim
despertar o ser critico, reflexivo e transformador. Sénia André Cava de Oliveira (2013),
complementa trazendo a mulsica, com sua poesia e seu som, como quebra da rotina
padronizada e competitiva, para criacdo de ambientes de socializacdo que transcendam
historias, tempos e relacdes. Lurima Estevez Alvarez (2017), conclui, trazendo a proposta de
praticas sensibilizadoras para formacdo de educadores, para apropriacdo da poténcia dos
mecanismos estéticos transversais, transdisciplinares e transartisticos, como maneira de
despertar o individuo para outras relagdes com o ambiente, a sociedade e a natureza,

rompendo com a ldgica de padronizacao do sistema capitalista.

4.4 Consideracg0es sobre a producédo do PPGEA-FURG

Da producdo apresentada e a partir das consideracdes que fizemos na tabela 2 e tabela
3, dos 21 trabalhos chegamos a 10 trabalhos que, ao apresentarem propostas estéticas para
além do capitalismo, posicionaram-se de fato criticamente ao mesmo. Devido a isengdo das
empresas e do Estado, a culpabilizagdo das pessoas pelas injusticas sociais e ambientais, 0
excesso de trabalhos autobiograficos com foco no individualismo e a falta de alternativas para
além do capitalismo, concluimos ser ou estar a producdo do PPGEA/FURG sobre estética
muito mais a fim das perspectivas dominantes (apesar dos pesquisadores se dizerem criticos e
utilizar autores criticos), e portanto, mantendo a sustentabilidade do capitalismo, do que ao

contrario, como no senso comum é percebido e afirmado.
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Além da busca pela imparcialidade e acriticidade, destacando-se uma quantidade
consideravel de trabalhos com foco no individuo do préprio pesquisador, reforcando a ideia
do neoliberalismo que induz ao individualismo e que se pode perceber, nas reflexdes e nos
conteudos explicitados acima, ou seja, ndo é o sistema, 0 capitalismo, as empresas ou 0
Estado e suas politicas, mas é/ sdo os individuos que estdo no centro e, portanto, 0s
responsaveis pelas injusticas ambientais, sociais, etc. na sociedade em que vivemos.

Ao constatarmos que 10 trabalhos, independente de sua perspectiva, apresentam
alternativas e propostas estéticas para alem do capitalismo, consideramos estes de fato criticos
ao sistema, nos possibilitando também afirmar que ocorre a resisténcia no campo da Educacgao
Ambiental por parte desses pesquisadores e contra a producgdo anterior criticada, apresentando
pontos de partida na construcdo de outra organizacdo da sociedade, de outra educacédo
ambiental, de outra estética que rompa com a “partilha do sensivel” (RANCIERE, 2002,
2009, 2013), que traz beneficios coletivos para a sociedade e para a natureza. No caso, tendo e
partido da realidade desigual e injusta e produzindo sua superacdo a qual exige a acdo e 0
posicionar-se de cada um/a em relacdo aos temas de sua pesquisa. N&o ter lado e ndo se
posicionar, seja na Educacdo Ambiental e a estética, em sua relagdo com o sistema em que
vivemos se esta de fato do lado do sistema e de sua sustentabilidade.

Devido a estas constatacfes concluimos que a Educacdo Ambiental s conseguira
avancar, se incorporar em sua agenda as demandas da sociedade, ao invés de culpé-la ou ndo
considera-la, abstrair-se em elucubracdes do ponto de vista pessoal podendo servir para um
titulo, mas que do ponto de vista social e publico, num espaco publico financiado pela
sociedade — seja na estrutura material, nos salarios dos professores e nas bolsas publicas — ndo
acrescenta para satisfazer as demandas sociais, ambientais e contribuir para o fortalecimento
da Educacdo Ambiental. Mas, ndo dizemos com isso, que tais perspectivas ou pesquisadores
ndo possam pesquisar ou se posicionar como desejam ou como melhor se julguem afins em
suas referencias, etc. No entanto, ndo aceitamos — e esta sistematizacdo também teve este
objetivo — que se digam ou se apoiem em autores e/ou perspectivas criticas para
subliminarmente contribuirem para manter, sustentar e consertar o sistema capitalista vigente!

Em processos de Educacdo Ambiental tradicional a conscientizacdo pode ser um
processo de persuasdo por meio de uma culpa que ndo pertence ao individuo a ser
conscientizado. Sensibilizando pelo medo ao invés de empoderar e sugerir a inducdo da e para
a acdo cidada e critica a partir de injustigas, problemas e situaces de contaminacdo, etc. ndo
contribui a superacgdo dos principais causadores da realidade em que vivemos. Sendo assim,

uma Educacdo Ambiental para a justica ambiental deve estar ao lado e mobilizar as
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comunidades impactadas, e a partir dos grupos sociais injusticados, seja pelo Estado e pelas
grandes corporagdes, construir um caminho.

Para tanto, a Educacdo Ambiental deve questionar e propor outras relacBes sociais,
ambientais, de consumo e econdmicas discutindo com os atores sociais e injusticados
ambientalmente. Partir de situacdes reais, exemplos e atitudes vividas no cotidiano, viaveis
economicamente, que mostram mais beneficios de qualidade de vida do que os ja enunciados
pelo capitalismo (como plano de saude, seguranca particular, previdéncia privada, na
qualidade de vida e no sentimento de felicidade baseado no consumo), ajudariam nesta
Educacdo Ambiental transformadora. No especifico da estética em sua relagdo com a
educagdo ambiental, a mesma deveria possibilitar uma ruptura do “dissenso” produzido pela
estética burguesa padronizada, idealizada, normativa e disso construir outras relacdes sociais,
ambientais, reafirmando de fato o pertencimento, mas principalmente, a luta pela criacdo das
condices ideais de qualidade e respeito a vida entre os humanos, e também com a natureza.

Tais contradi¢Ges, além de percebidas na producdo académica do PPGEA, foram
referendadas pelo GT 22 (Educacdo Ambiental) da Associacdo Nacional de P6s-Graduacédo e
Pesquisa em Educacdo — ANPed em 2016, ao escrever carta de repldio® contra a
Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - CAPES, que possui 0
Prémio Vale-CAPES®®, com valor pago em 2017 de R$ 140 mil, afirmado pelo presidente da
CAPES, Abilio Baeta Neves como uma “cooperacao bastante importante no sentido de
associar as preocupacdes de uma grande empresa como a Vale as a¢des de uma das principais
agéncias de formacdo de recursos humanos brasileira, a CAPES", a qual segundo o diretor
executivo do Instituto de Tecnologia Vale, Sandoval Carneiro Junior, "promove o espirito
empreendedor e busca contemplar a inovagao".

Em 2016 o prémio selecionou as melhores teses de doutorado e dissertacdes de
mestrado defendidas em 2014 na area de Ciéncias e sustentabilidade, cuja carta do GT 22
critica a CAPES, a qual negligencia “contradi¢des socioambientais e incentivando premiagdes
como se a educacao fosse neutra, desprovida de sentido critico que ndo conseguisse enxergar
0 que representa o passivo socioambiental da companhia Vale", encerrando o texto com um

pensamento de Santo Agostinho que sintetiza também a motivacdo desta pesquisa: "A

S%Ver no site <http://www.anped.org.br/news/manifesto-de-indignacao-e-repudio-do-gt-22-educacao-ambiental-
da-anped-ao-edital-do-premio-vale>.Acesso em 09 de Set. de 2018.

% Ver informag®es sobre o edital de 2016 <http://www.capes.gov.br/component/content/article/36-
salaimprensa/noticias/7813-abertas-as-inscricoes-para-a-nova-edicao-do-premio-vale-capes>. Acesso em: 09 de
Set. de 2018 e sobre o prémio de 2017 em <http://www.capes.gov.br/sala-de-imprensa/noticias/8682-capes-e-
vale-premiam-pesquisadores-com-140-mil-reais>. Acesso em: 09 de Set. de 2018.



http://www.anped.org.br/news/manifesto-de-indignacao-e-repudio-do-gt-22-educacao-ambiental-da-anped-ao-edital-do-premio-vale
http://www.anped.org.br/news/manifesto-de-indignacao-e-repudio-do-gt-22-educacao-ambiental-da-anped-ao-edital-do-premio-vale
http://www.capes.gov.br/component/content/article/36-salaimprensa/noticias/7813-abertas-as-inscricoes-para-a-nova-edicao-do-premio-vale-capes
http://www.capes.gov.br/component/content/article/36-salaimprensa/noticias/7813-abertas-as-inscricoes-para-a-nova-edicao-do-premio-vale-capes
http://www.capes.gov.br/sala-de-imprensa/noticias/8682-capes-e-vale-premiam-pesquisadores-com-140-mil-reais
http://www.capes.gov.br/sala-de-imprensa/noticias/8682-capes-e-vale-premiam-pesquisadores-com-140-mil-reais
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esperanga tem duas filhas lindas, a indignacdo e a coragem; a indignagdo nos ensina a néo

aceitar as coisas como estdo; a coragem, a muda-las".

Figura 19: POLARIZACAO

FONTE: Elaborado pelo pesquisador Wagner Valente dos Passos2017.
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5 AREVOLUCAO ESTETICA NA ACAO E NA OBRA DO
PESQUISADOR.

A estética, ao estudar o sensivel e os sentimentos advindos da significacdo dada a uma
imagem, objetos e palavras, aproxima-se muito do conceito de fetichismo abordado por Bruno
Latour (2002), ao abordar sobre um poder dado ao se conceber vida a algo que é matéria
transformada e que passa a ser significada.

Para Ranciere (2002, p.1), existe uma experiéncia sensorial especifica - a estética -que
traz a promessa de um novo mundo da arte e de uma nova vida para individuos e a
comunidade. No entanto, questiona ao dizer que varios tedricos tratam da "ilusdo estética”
como estética, que serve para mascarar 0 julgamento estético estruturado na dominacdo de
classes. Assim, a “autonomia da arte” e a “promessa da politica” ndo sd80 contrapostas. A
autonomia, € a autonomia da experiéncia, ndo a da obra de arte. Colocando de modo diferente,
a arte participa do sensorium da autonomiana medida em que ndo € uma obra de arte.
(RANCIERE, 2002, p.5)

A importancia de entender o conceito de fetichismo relaciona-se diretamente para
entendermos 0 que é estética. Ao termos esse esclarecimento, somos colocados frente a
decisdo de darmos ou ndo poder aquela imagem, objeto, texto, informacdo e comportamento
gue se apresenta a nos exigindo pelo comportamento comum, pelo senso comum, requirindo,
reivindicando poder sem que haja uma verdade que, de fato, autentique que concedamos tal
poder que esta sendo ostentado, pleiteado, ou imposto.

Agimos automaticamente aos dispositivos estéticos, pois fomos
condicionados/alfabetizados, a ler determinados simbolos como representantes, ndo de sons,
mas de verdades. Ao conceder poder a simbolos, aos fetiches do capitalismo, sem que os
mesmos 0s tenham, aceitamos e respondemos a tal estimulo como esperado, ou seja,
reproduzindo ideias e comportamentos como se fossem nossos. Um homem branco de terno e
gravata, que esteja dentro do padrdo estético burgués nunca sera abordado por um seguranca
por suspeita de roubo em um supermercado ou de entrar em uma &rea sem autorizacéo,
porque dentro do condicionamento no qual o seguranca foi alfabetizado, tal pessoa representa
a estética do patrdo, do chefe, do poder, de quem concebe a vida, do qual ele teme e também
deseja, ndo levantando suspeitas de que ele é o ladrdo, e mesmo se houver testemunhas,
cameras, mesmo assim se questionara a verdade. Ao contrario de um homem negro que,

mesmo passando longe do ocorrido, sera o primeiro a ser revistado.
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Ao constatar a veracidade dos fatos, de que a verdade provavelmente ndo seja verdadeira,
a resposta € um sentimento de decepc¢éo, de que fomos enganados, derrotados por uma iluséo,
tendo por reacdo ndo a aceita¢do de que nossas crencgas ndo sao verdadeiras, mas a resisténcia,
proclamando-as com mais for¢a como forma de sustenta-las.

Os estimulos estéticos padronizados aos quais fomos alfabetizados, programados ao
longo do tempo, condicionados diariamente nos disparam determinados sentimentos e
sensacOes que fazem parte de nosso processo de leitura de simbolos. Isso acontece por
exemplo, com os cartuns, quando 0s mesmos, sem textos verbais, somente com imagens
desenhadas, permitem sintetizar uma imagem que pode ser lida por pessoas em todo o0 mundo,
de diferentes culturas, paises e idiomas, mas que compartilham alguns simbolos estéticos que
em grande maioria Sa0 comuns e possuem os mesmos significados.

Ja na estética burguesa padronizada tais padrbes se estruturam e sdo produzidos,
renovados, ressuscitados e se alteram conforme direcionamento que se quer dar ao
inconsciente coletivo, ao senso comum, a partilha do sensivel. A férmula é satisfazer
demandas bésicas da grande maioria, a principio de alimentacdo, entretenimento e algum
consumo, direcionando a energia de demais necessidades para mais consumo e expectativas
frustradas, para que continue sendo um desejo inalcancavel, ou seja, a vida idealizada a partir
dos padrdes estéticos de felicidade capitalista instituidos.

Ao reconhecer que tais padrdes ndo sdo construcdes naturais, mas valores impostos que
aceitamos por virem de uma hierarquia social superior, da diferenca de classes, identificamos
gue somos educados a termos disciplina sob esta ordem (mesmo que ndo se perceba), e
respeitd-la perante o minimo de recompensa - como 0s cdes no experimento de Pavlov.
Percebe-se que tais estimulos obtém resultados ainda mais faceis quando disparados em seres
humanos, pois possuimos um grande vocabuldrio de signos e simbolos, dando a eles
significados, entre eles o poder. Sendo dificil racionalizar tal processo, pois somos seres
construidos pelo poder simbdlico, que supervalorizado pela repeticdo da midia, ganha poder
sobre nés. Ao romper com este processo e limites, principalmente perante o imposto pelo
mercado, que delega aos empresarios e ao capital o poder sobre 0os meios de producdo e
condiciona a forca de trabalho a um emprego em uma empresa, o trabalho autdbnomo, a
autoproducdo e a economia solidaria, ou sdo permitidos até determinados limites, ou
considerados ilegais, inviabilizando outras formas construidas pela coletividade de producéo,

trabalho e economia, que ndo seja a capitalista.
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A Revolugdo que virad serd de uma s6 vez a consumacdo e a abolicdo da
filosofia; ndo mais meramente “formal” ou “politica”, serd uma revolugao
“humana”. A revolucdo humana ¢ derivada do paradigma estético.(...) a
construgdo de novas formas de vida nas quais a auto exclusdo da politica
combinaria com a auto exclusdo da arte. Levada a esse extremo, a logica
originaria do “estado estético” é revertida. (RANCIERE, 2002, p.8-9).

Assim a revolugdo estética se apresenta para além de uma proposta de quebras dos
padrdes estéticos do capitalismo, mas na construcdo de outras estéticas e outras formas de
relacdo, reflexdo, percepcéo, leitura, producdo e racionalizacdo sobre nossas necessidades,
realidades, desconstruindo imposic¢des de poder realizadas pelas elites.

(...) porque a experiéncia de desarmonia entre razéo e imaginagédo tende para a
descoberta de uma harmonia maior — a auto percep¢do do sujeito como
membro do mundo supersensivel da razdo e da liberdade. (...) A “perda de
uma relagdo estavel” entre o sensivel e 0 inteligivel ndo é a perda do poder de
relacionar, é a multiplicacio de suas formas. (RANCIERE, 2002, p.26-27).

A Educacdo Ambiental associa-se a revolucdo estética por meio da ética, propondo
reflexdo e despertar da ciéncia sobre a esséncia humana e a natureza, em busca da qualidade e
do desfrutar da vida de maneira digna, justa e respeitosa a partir da valorizacdo das
potencialidades possiveis na diversidade singular.

Assim, é importante entender o que é diversidade, como nos traz Fernandes e Lippo.

Diversidade é o conjunto das diferencas e peculiaridades individuais. Ha
algo em cada ser humano que ¢é impossivel de ser padronizado, por mais que
a sociedade deseje unificar. E peculiar a cada pessoa uma série de
diferenciagdes que fazem parte de suas caracteristicas, enquanto individuo
Unico. A singularidade propria dos seres humanos pressupde diferenciagdes.
Temos aproximadamente 7 bilhdes de seres humanos no mundo, e nenhum
repete outro. Nenhuma pessoa se iguala a outra nesse imenso nudmero.
Somos todos diferentes e, por mais seres humanos que possam habitar o
planeta, ndo podemos imaginar uma situagdo na qual va nascer uma crianca
igual aquelas que ja existem. N&o nos repetimos engquanto espécie humana e,
portanto, a diversidade é a nossa caracteristica universal. (FERNANDES;
LIPPO, 2016, p. 37).

Sobre a difusdo da informacéo, da arte e da poténcia criativa, assim como Boal (2009),
Fernandes e Lippo nos apresentam o passo da revolucdo estética que ndo se basta apenas no
discurso, na reflexdo e na ideia, mas que exige uma pratica, um trabalho e a socializacdo do
mesmo para que se tenha a transformacdo e emancipagéo propostas pela Educagcdo Ambiental.

O ser humano sé € humano e existe porque vive em sociedade e com ela, e por ela, interage.
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As pessoas trazem consigo as possibilidades criativas, mas precisam
exercita-las e expressa-las no convivio entre 0s outros seres de sua espécie.
A socializacdo deveria ser ndo apenas espaco de introjecdo para insercéo de
atos criativos e diversificados de cada pessoa. (FERNANDES; LIPPO, 2016,
p. 37).

Afirmar a diversidade e a poténcia do existir e das multiplas ideias e possibilidades

que cada pessoa possui € essencial para que se permita que as pessoas tenham acesso a vida

que merecem, em seu prazer, trabalho e satisfacdo, e que criem tais condi¢cbes com suas

préprias acles. Isso ndo é individualismo, pois ndo se fala em contraposicdes, competicdo e

concorréncia, mas em poténcias criativas individuais diversas como poténcia da diversidade

humana.

Necessario se faz compreender as engrenagens do sistema social para
encontrar as estratégias importantes e a¢fes que, articuladas aos movimentos
coletivos, possam enfrentar e superar as barreiras postas no social para que a
vida se torne possivel para todos e todas. Especialmente, é fundamental
buscar a necessaria superacdo da imposicdo das leis do mercado e da
acumulacdo em detrimento do sujeito desse social, que reduz suas
possibilidades de participacdo e expressdo singular. Na perspectiva do
reconhecimento politico das diferencas, a sociedade é pensada sob outra
Otica que ndo aquela que a percebe de forma perfeita e adequada ao
desenvolvimento humano. Nessa sociedade se percebem as limitagdes
contextuais no tecido social e as dificuldades que existem para além de cada
sujeito. O modelo, o padrédo social como base no lucro e na expropriacéo, é o
que dificulta o individuo de se manifestar plenamente. E, como desde o
tempo de Marx j& havia sido dito, € preciso transformar nossa realidade bruta
para nela podermos ter, como dignidade humana, uma vida de verdade.
(FERNANDES; LIPPO, 2016, p. 48).

Scherer nos apresenta esta relacdo da arte com a vida humana e como ela influencia na

mediacdo e percepcao entre a esséncia e a aparéncia.

Como uma danca que possui diversos passos que nos encantam, a arte, por
meio das mais diversas formas de expressdo, pode nos conduzir a
pensamentos que possuem a capacidade de refletir a vida cotidiana. E nesse
sentido que a arte possui um bailar de possibilidade, no momento em que
nos leva a reflexdo, em meio a uma sociedade em que 0 pensamento
alienado mostra-se como elemento de fundamental importéncia.
(SCHERER, 20186, p. 53).

A revolucdo estética permitiria a criagdo, por meio da comunicacgéo, da descoberta, do

potencial criativo, da contestagdo, quebrando ndo apenas a logica da arte como produto, mas

também o modo como se vé a coisificacdo das pessoas e da sociedade a partir da estéetica

burguesa padronizada.
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Dessa forma, a arte, em todas as suas manifestacGes, torna-se possivel por
meio do trabalho humano na perspectiva da transformacdo material ou a
possibilidade de criar uma consciéncia artistica, a fim de pensar criticamente
a vida cotidiana. Segundo Konder (2009), a forca da consciéncia artistica
reside principalmente no fato de que, superadas as limitagcGes impostas pela
consciéncia filoséfica e politica do artista, superando a alienagdo do ponto de
vista pessoal como cidaddo, ela (a consciéncia artistica) lhe permite, por
meio de uma inventiva liberada pela honestidade artistica, enxergar e captar
a sua intima significacdo humana dos fendbmenos, cuja esséncia nao lhe é
acessivel por via da observacdo cientifica ou da deducdo. Nesse sentido, a
arte pode se constituir em um elemento que possibilita esse movimento
reflexivo na busca pela compreensédo da realidade. (SCHERER, 2016, p. 55-
56).

Assim, se iniciaria uma proposta de revolugdo estética, na qual a arte torna-se, no seu
fazer e no seu contemplar, um mecanismo de reflexdo, ndo apenas criativa, da técnica, da

forma, dos materiais, mas da realidade e das possibilidades da potencialidade humana.

A arte constitui-se como uma forma de expressdo cultural que tem a
capacidade de construir o ser humano em sua totalidade, de modo que este
desenvolva a capacidade de, como um humano nédo fragmentado, conectar-se
com os outros homens, em busca da criagdo de uma consciéncia nado
alienada, isto é, formando conceitos proprios, que dizem respeito a sua
realidade, assim como a sua individualidade como ser humano particular,
bem como com a sua cultura, como ser social (SCHERER, 2013). Nesse
sentido o pensamento artistico que gera processos de consciéncia critica é
chamado por Lukécs de verdadeira arte, tendo esta um papel de extrema
importancia no sentido de despertar o pensamento critico, na perspectiva
reveladora da esséncia do fendmeno. (SCHERER, 2016, p. 56).

Para Scherer o sistema capitalista tem o poder de reduzir a arte a uma mercadoria, um
elemento alienado ao ser humano. No entanto sua funcdo social no enfrentamento de diversos
fetiches, a coloca em meio a um processo revolucionario, pois todos os individuos possuem
potencialidade de desenvolver-se artisticamente e, assim, utilizar a arte como um instrumento

de questionamento social, bem como um meio de expressar sentimentos e valores humanos.

Compreendendo a arte como dimensdo da vida humana, é possivel perceber
que todas as pessoas sao artistas, isso €, tém a possibilidade de desenvolver
sua consciéncia artistica, sendo que evidentemente h& a necessidade de
condicdes estruturais para que isso ocorra. (SCHERER, 2016, p. 62).

Para Ranciére a revolucdo estética coloca o ser humano perante sua propria realidade
exatamente pela quebra das ilusGes causadas pelos padrbes estéticos do capitalismo que nos

condicionam para uma forma de pensar e agir no mundo para a ideologia capitalista.
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Quando a revolugdo estética assume a forma de uma revolugdo “humana”,
anulando a revolugdo “formal”, a ldgica originaria ¢ revertida. A autonomia da
divindade futil, sua indisponibilidade, prometeu um dia uma nova era de
igualdade. Agora, o cumprimento dessa promessa esté identificado com o ato
de um sujeito que se livra de todas essas aparéncias, que eram somente 0
sonho de algo que ele agora deve possuir como realidade. (RANCIERE, 2002,

p.9).

A associagdo entre a revolucdo estética e a Educacdo Ambiental pode acontecer
segundo algumas possibilidades apresentadas por Acselrad:

Assim, as lutas por justica ambiental, tal como caracterizadas no caso
brasileiro, combinam:

1- A defesa dos direitos a ambientes culturalmente especificos -
comunidades tradicionais situadas na fronteira de expansdo das atividades
capitalistas e de mercado.

2- A defesa dos direitos a uma protecdo ambiental equanime contra a
segregacdo socioterritorial e a desigualdade ambiental promovidas pelo
mercado.

3- A defesa dos direitos de acesso equanime aos recursos ambientais contra a
concentracdo das terras férteis, das aguas e do solo seguro nas méos dos
fortes interesses econémicos no mercado.

E também:

4- A defesa dos direitos das populagdes futuras. Como os representantes dos
movimentos fazem logicamente a articulacdo entre lutas presentes e "direitos
futuros"? Propondo a interrupcdo dos mecanismos de transferéncia dos
custos ambientais do desenvolvimento para 0s mais pobres. Pois o que estes
movimentos tentam mostrar € que, enquanto os males ambientais puderem
ser transferidos para 0s mais pobres, a pressdo geral sobre o ambiente ndo
cessara. Eles fazem, assim, a ligacdo entre o discurso genérico sobre o futuro
e as condigdes historicas concretas pelas quais, no presente, esse futuro esta
se definindo. D&-se ai a jungdo estratégica entre justica social e protecdo
ambiental: pela afirmacdo de que, para barrar a pressdo destrutiva sobre o
meio de todos, é preciso comegar protegendo os mais fracos. (ACSELRAD,
2009. p. 147).

Assim, perante 0 exposto sobre revolucdo estética, suas possibilidades e potencias,
apresento a seguir um histérico sobre minha producdo artistica, apresentando os limites
impostos, as influéncias recebidas da estética burguesa padronizada, assim como a percep¢édo
da possibilidade de outras estéticas, acdes e outras formas de producdo e socializacdo para
além das impostas pelo mercado.

Na minha acdo artistica, influenciada por diversas estéticas e padrdes, havia a
necessidade de identificacdo com minha prépria historia. As referéncias sobre a minha
identidade cultural e coletiva ndo eram contempladas pela estética burguesa padronizada, pelo

contrario, eram consideradas como de menor valor.
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Este relato ndo traz apenas a minha construcdo artistica, mas os momentos de
percepcdo e o movimento realizado de direcionar esta agdo para valorizagdo da estética e da
cultura do lugar onde vivo. Um processo de rompimento proposto pela revolugéo estética que,
para mim, vivendo em uma cidade histérica e poluida, era mais do que uma necessidade, mas
a busca de oxigénio, da beleza, do meu direito a existir e de buscar uma verdade ocultada e no
tempo, quase que desaparecida.

Ao ver que diversas pessoas, de todos os géneros e idades, trabalhadores,
moradores dos bairros de periferia e do interior, sentiam-se contemplados, identificados e
representados ao ler alguns trabalhos que produzia, tendo como referéncia padrfes estéticos
locais, percebi que este fazer artistico satisfazia a necessidade do encontro coletivo das
pessoas que moram na mesma regido que eu, de se perceberem, de se verem, como se um
livro infantil ou uma histéria em quadrinhos fosse uma televisdo passando um filme ou uma
reportagem e as mesmas estivessem assistindo e analisando a si mesmas, se vendo presentes
no mundo, reconhecidas por isso, tendo a sua existéncia de alguma forma eternizada em uma
historia ou desenho.

Esta producdo opde-se a estética burguesa padronizada de degradacdo imposta as
cidades como Rio Grande, classificadas como zonas de sacrificio, contrapondo a Idgica de
“menor valor” e construindo outros sentidos e sentimentos a partir dos mesmos simbolos,
perante a natureza, mas principalmente, perante as pessoas que vivem aqui.

Logo, leituras de mundo diferentes daquele imposto e o despertar da possibilidade
de escolha sobre outras possibilidades de existir, de auto-estima e de agente de transformacéo,
contempla o direito individual, coletivo e democrético de decidir e lutar pela vida. Estar no
mundo e se ver parte dele, ndo como um problema, mas como sujeito, ndo apenas reafirma
identidade, personalidade e cultura, mas a importancia de cada um na sociedade, na historia
coletiva, o que torna mais dificil a imposicdo das injusticas sociais e ambientais do
desenvolvimento econdémico quando se constréi desenvolvimento humano sem dependéncia

da economia.

5.1 Ac0es desenvolvidas pelo pesquisador —

Entender e aceitar o desenho ndo como um dom, mas como uma poténcia, uma pulsao,
um impulso, um dispositivo de expresséo, interacdo e reflexdo com e sobre o mundo, foi um

processo que levou anos em minha vida. Sempre desenhei, desde a infancia, mas nunca havia
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pensado como uma habilidade que poderia ser desenvolvida e pudesse vir a ser a base do meu
trabalho.

Na escola a disciplina de artes era tratada pela propria escola como algo secundario,
com uma carga horaria minima e como atividade recreativa. Nao havia como receber tal
orientacdo, também ndo havia referéncia de artistas ou pessoas que pudessem auxiliar nesse
desenvolvimento. A arte estava acessivel como um consumidor de filmes, jornais, revistas e
gibis, para além disso era um produto das elites.

O incentivo vinha de casa, dos meus pais, dos colegas de escola que gostavam dos
meus desenhos e de alguns professores que sabiam da importancia do reconhecimento por
qualquer trabalho que uma crianga faz. Valorizar o empenho e sua construcao é dizer que se
esta indo pelo caminho certo. Mas em nenhum momento para além de um passa-tempo.

Desenhava nos finais de semana de chuva ou em dias de tédio, sob influéncia dos
desenhos animados e das histérias em quadrinhos®, que eram lidas junto com meu pai. Do
outro lado, minha mée teve papel importantissimo com o seu incentivo, orgulho e admiracéo,
acompanhando toda minha jornada ndo apenas no desenho, mas nos estudos, no trabalho e na
vida.

J& na universidade, durante a graduacdo em Ciéncias Contébeis, em 1999, com 19
anos, dedicava mais tempo as aulas de violdo com o musico Gilberto Oliveira, sendo a masica
muito presente na infancia nos encontros de familia, envolta aos discos de vinil. Neste periodo
participei do movimento estudantil e do Diretorio Central dos Estudantes DCE - FURG,
imerso ao universo e diversidade cultural da universidade.

Em margo de 2000 iniciei o curso de desenho da Escola de Belas Artes Heitor de
Lemos com o professor Marcos Coutinho, devido a uma oportunidade de estdgio em
contabilidade desisti seis meses depois. Neste curto espaco de tempo, tive a oportunidade de
conhecer algumas técnicas como perspectiva, sombra e luz, assim como materiais especificos,
tipos de papel, lapis, experimentar e descobrir possibilidades do desenho. Conheci 0 amigo
José Salvador, professor de artes e gravurista, na época estudante de Artes Visuais, recebi o
incentivo para participar dos saldes de humor. Assim, por influéncia também das charges em
jornais e mais precisamente na revista Bundas, produzida por Ziraldo, Zélio, Jaguar, Millér
entre outros, passei a desenhar sem copiar, por criacdo propria, bonecos e principios de ideias

do humor gréfico.

%" Produtos artisticos como os quadrinhos de Walt Disney que traziam, conforme Dorfman e Mattelart (1978)
elementos e padrdes estéticos de uma cultura hegemonica e objetivos de condicionamento e dominagao.
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Lendo a, extinta, Revista Aplauso, que reunia matérias e informacGes sobre a arte do
Rio Grande do Sul no final dos anos de 1990 e inicio de 2000, vejo o anuncio do Saldo
Internacional de Desenho para Imprensa, em Porto Alegre, para o qual produzi algumas
charges e cartuns. A motivacdo veio do fato de ndo ser selecionado, interpretando o que
poderia ser o primeiro e Ultimo fracasso, como uma mensagem dos jurados e do meu préprio
desenho de que precisava melhorar.

Continuei estudando tracos e buscando desenvolver alguma técnica, fazendo o
movimento de descobrir 0 meu desenho, enviando trabalhos para outros festivais e salGes de
humor, sendo selecionado meu primeiro trabalho no 3° Saldo Nacional de Humor sobre a
Fiscalizacdo dos Gastos Publicos, em Brasilia - DF, realizado no dia 13 de novembro de 2001,
com juri formado por cartunistas como os irmédos Caruso e Luis Fernando Verissimo e meu
segundo desenho, no mesmo ano, no Saldo Universitario de Humor de Piracicaba.

Em 2002, realizando estagio como consultor do Balcdo SEBRAE™®, me aproximei da
organizacdo da FEARG e FECIS, feiras de artesanato e comércio de Rio Grande, para a qual
propus ocupar os vagdes de trem desativados, que haviam sido restaurados no ano anterior e
se encontravam vazios, com exposi¢oes de arte e musica.

Entre as exposi¢des me foi cedido um pequeno vagao de carga do final do século XIX,
no qual junto com outros quatro cartunistas da cidade, Adorno, Lorde Lobo, Max Ziemer e
Arnold Coimbra, criei o coletivo de cartunistas Vagdo do Humor. No mesmo ano, passei a
integrar a equipe do Jornal Agora, diario de Rio Grande, realizando charges e ilustracdes,
buscando direcionar os temas abordados a questfes locais, levando certo incomodo para
politicos, elite local e editoria do jornal, mas de maior identidade e impacto com o leitor e a

populacéo.

*8 Um dos principais representantes do empreendedorismo junto a escolas e universidades, para condicionamento
da produgéo e do trabalho para a nova raz&o do mundo do neoliberalismo conforme Dardot e Laval (2016)
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Figura 20: VAGAO DO HUMOR NA FEARG E FECIS - 2002
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FONTE:Vagao do Humor [S.I]. Disponivel em:<www.vagaodohumor.com>. Acesso em; 19de jun.
2018.

Paralelo ao desenho produzia juntamente com meu pai desde 1995 algumas poesias, 0
gue me possibilitou desenvolver intuitivamente o ritmo e a musicalidade entre as palavras.
Também pude conhecer outros poetas locais dos quais me tornei amigo, como o radialista
José Paulo Nobre e Angelo Vigo.

Com o passar do tempo fui percebendo que Rio Grande possuia uma série de
particularidades pouco manifestadas em sua arte. Basicamente o mar e a Praia do Cassino.
Haviam histérias de personalidades e de pessoas comuns, uma construgdo social e cultural
inteira de trés séculos bem peculiares, que era tratada como de menor valor pelas proprias
autoridades locais™ e, consequentemente pelos seus cidadaos.

Ser artista em Rio Grande era um trabalho de resisténcia, pois se tinha no senso
comum que a cultura local, a histéria e sua arte, se fosse realmente boa ndo estaria em Rio
Grande, mas em Porto Alegre, Rio de Janeiro e S&o Paulo.

Certa vez em uma oficina de desenho em uma escola um menino de 8 anos, perante
aproximadamente 30 criancas fez a seguinte afirmagao: “Tu desenha porque tu queres ser
famoso!”. Foi uma das frases mais impactantes que ja recebi, pois me colocou frente a algo
que se passa na mente de todo artista. Uma pergunta que eu nunca havia me feito. Por que eu
desenhava?

Todo artista busca ser reconhecido, quer que sua obra seja admirada pelo maior
numero de pessoas. E € neste ponto que se divide a arte para o capitalismo e a arte como

expressdo humana, pois o reconhecimento pode vir da socializagdo do trabalho artistico, mas

%9 Conforme Acselrad (2009), esse é 0 movimento necessario de degradacdo para que uma cidade, a partir da
construgdo de sua baixa auto-estima, esteja fragilizada para tornar-se receptiva a empreendimentos poluidores
em troca de parcos empregos.


http://www.vagaodohumor.com/
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também por imposicéo da obra de arte ou do rosto do artista, 0 que com a internet, ao se pagar

para empresas de tecnologia turbinarem visualizacdes e seguidores, torna-se muito facil®

,e0
que é aceito como bom, como agradavel e passa a ser consumido, ndo surgiu do
reconhecimento da socializacdo de sua arte, mas é reconhecido como se fosse por causa
repeticdo e imposicdo, como funcionam com a manipulagdo dos algoritmos, fomentando
determinado padréo, celebridade, personalidade, ideias e comportamento estético.

Sentia vontade e necessidade de escrever e desenhar o0 que via e vivia no meu
cotidiano e isso ndo tinha a ver com ganhar dinheiro e ser apontado na rua, mas com uma
energia que precisava ser produzida e compartilhada, com questionamentos que né&o
apareciam na midia, que a charge e o cartum me possibilitavam.

Essa é uma das formas de expressdo do sensivel fazendo o dissenso da partilha do
sensivel de Ranciére (2002, 2009, 2013).Um artista que ndo se considerava artista por nédo ter
uma formacgdo académica em artes, um desenho acabado, que se enquadrasse nos padrbes
estéticos impostos. Uma situacdo que causava desconforto na academia e na minha prépria
aceitacdo como cartunista, que trazia inconscientemente a afirmacdo de Boal (2009, p.19):
ndo bastava consumir cultura, necessitava produzi-la.

Em janeiro de 2004 conheco o artista Gelson Mallorca, que realizava uma série de
trabalhos em aguada de nanquim, desenhando os lugares por onde andava, ou seja, 0s bairros
e vilas da cidade. Dois meses depois criamos juntos o Estudio de Artes do Cassino, reabrindo
0 espaco do antigo Bar Alexandria, de propriedade do nosso amigo Renato “Canhoto”
Machado, no qual ministravamos oficinas de desenho e pintura, assim como abriamos aos
sadbados como uma galeria de arte, exposicGes e ensaios de bandas e pecas de teatro de
amigos, de forma gratuita ao publico.

% Da mesma forma como foram patrocinados grupos de extrema direita no Brasil ap6s as manifestacdes de
2013, patrocinados pela FIESP e Estados Unidos.
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Figura 21: ESTUDIO DE ARTES DO CASSINO — 2004

& e i
FONTE: Acervo pessoal do pesquisador Wagner Valente dos Passos.

As portas para as historias em quadrinhos estavam abertas. Neste mesmo ano de 2004
eu e o Gelson Mallorca fomos a Porto Alegre para a abertura do Saldo Internacional de
Desenho para Imprensa, no qual tivemos a oportunidade de conhecer e fazer amizade com
varios dos principais cartunistas do Rio Grande do Sul, como Edgar Vasques, Bier, Rodrigo
Rosa, Santiago, Moa, Kayser e o cantor e compositor Belchior.

O que chamou atencdo foi 0 impacto que nosso trabalho causou nos artistas que tanto
admiravamos, exatamente por estarem enraizados na cultura e cotidiano de Rio Grande,
levando algo novo, diferente, uma outra perspectiva do Rio Grande do Sul que poucos
conheciam, diferente daquela estética padronizada e estigmatizada. Estava em nossos
desenhos o porto, a atmosfera cosmopolita, uma cidade do Rio Grande do Sul que

transformava o pampa em litoral.
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Figura 22: NOIVA DO MAR, MAE DE FILHOS SEM PAI
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Figura 23: NOIVA DO MAR, MAE DE FILHOS SEM PAI
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Estdvamos no principio da popularizacdo da internet e o envio de e-mails coletivos
ndo era considerado spam e filtrados como publicidade ilegal (ou seja, ndo paga). Com
atualizacBes semanais e a continuas participacGes em festivais e saldes de humor, o site do
Vagado do Humor chegou a ter mil acessos diarios, surgindo a oportunidade de publicar meus
desenhos em jornais, revistas, livros e exposi¢cbes em Cuba, Espanha, Portugal, Polbnia,
Azerbaijdo e Franca, neste Ultimo pais no qual organizei uma das maiores exposi¢cdes de
cartunistas e quadrinistas brasileiros intitulada "Dessinateurs Brésiliens”, na cidade de Saint-
Just-le-Martel, em 2005.

Devido a uma série de iniciativas sobre o meio ambiente, popularizadas pela
Universidade Federal do Rio Grande — FURG e pelo Nucleo de Educagdo e Monitoramento
Ambiental - NEMA, assim como a polui¢cdo constante das fabricas de fertilizantes, refinaria
de petroleo, fabrica de pescados e crimes ambientais que aconteciam com bastante frequéncia
em Rio Grande, como o do navio Bahamas em 1998%, direcionei meu trabalho para estas
questdes, servindo de tema para a organizacdo do 1° Saldo Jovem Desenhista Papareia e da 1?
Mostra Fraldinha do Cartum, realizados pelo ArtEstacdo e Vagdo do Humor, com apoio da
SMEC - Secretaria Municipal de Educacdo e Cultura, e da 182 CRE - Coordenadoria Regional
de Ensino, no ano de 2005.

No mesmo ano saio do Jornal Agora e inicio a publicacdo do jornal Peixe Frito, em
parceria com o cartunista Alisson Affonso. Inspirado no jornal Pasquim2l e nas revistas
Bundas e Chiclete com Banana, produzindo um jornal com a proposta de contemplar assuntos
e temas que queriamos ver em outras publicacdes, como nossas histérias que falassem de Rio
Grande e casos que ouviamos falar. Neste principio ja percebiamos que tais assuntos eram 0s
mais requisitados e nada contemplados pela midia local.

Devido a deterioracdo rapida do jornal papel, depois de quatro edi¢cdes o Peixe Frito
evoluiu em 2007 para a revista "ldeia - quadrinhos, humor e cultura”, ingressando meu pai, 0
escritor e poeta Ivonei Peraga dos Passos, para a equipe editorial. No mesmo ano publiquei o
livro infantil "O Menino do Mar", um marco para a literatura rio-grandina e para mim, por ter
tornado-se meu principal trabalho independente e de maior repercussdo na cidade. Escrito,
ilustrado e editorado em uma semana para apreciacdo de uma editora do Rio de Janeiro - que

ndo quis publica-lo por ndo seguir a linha mercadoldgica de ilustracdes japonesas que a

61 Ver noticia sobre a condenacdo da Petrobras e demais empresas sobre o caso. Disponivel em:
<https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/trf4-condena-petrobras-e-empresas-por-derramamento-de-
acido-no-mar-de-rio-grande-em-1998.ghtmI>.Acesso em 25 jun. 2018.



https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/trf4-condena-petrobras-e-empresas-por-derramamento-de-acido-no-mar-de-rio-grande-em-1998.ghtml
https://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/trf4-condena-petrobras-e-empresas-por-derramamento-de-acido-no-mar-de-rio-grande-em-1998.ghtml
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mesma se destinava - tornou-se minha publicacdo mais vendida, procurada e utilizada nas

escolas até hoje.

Figura 24: ZIRALDO COM A REVISTA IDEIA - 2007

FONTE: Edra, 2007.

Esta trajetoria converge para a proposta da revolucdo estética por ter se constituido
como um processo de resisténcia as limitacdes de mercado e cultura local. A producdo de
charges em um jornal local; a participacdo em eventos com o0 Vagao do Humor; exposicao de
desenhos e a produgdo de caricaturas para o publico, ndo apenas tornou o trabalho dos
cartunistas de Rio Grande conhecidos pela prépria populacdo, mas oportunizou que diversas
pessoas tivessem acesso a nossa arte, assim como permitiu acesso e reconhecimento a nivel
regional e nacional, com contatos e aces também em outros paises, resgatando uma tradi¢éo
historica que desconheciamos do século XIX, quando Tadeo Amorim, cartunista rio-grandino,
era referéncia nacional com seus jornais caricatos (PASSOS, 2013).

O livro "O Menino do Mar" teve um grande impacto para mim pela sua repercussao.
Havia acertado o tema e o tom. Uma histdria simples, que retratava minhas brincadeiras de
crianga no verdo, quando minha familia ia aos finais de semana para o Clube N&utico Hondrio
Bicalho e por muitas tardes ficava pescando siri e caranguejos, junto as pedras ou nos botes
que ficavam atracados usando como isca uma cabeca de peixe.

A brincadeira de minha infancia era também, e continua sendo, a brincadeira de outras

criangas da Vila Sdo Miguel, Bosque Silveira, Henrique Pancada, Vila Santa Tereza, Vila
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Mangueira, Vila da Barra, llha dos Marinheiros, Leonideo, Torotama, Taim. Todos lugares de
periferia ou do interior da cidade que sofrem com a distancia, o valor do transporte publico®,
0 descaso do Estado e a poluicdo das empresas e do agronegdcio.

O tom expressado nos desenhos fez com que aquela brincadeira de crianca - que hoje
pode parecer monotona para a geracdo do celular - fosse alcada a nivel de uma grande

aventura. Era algo vivido ndo apenas por mim.

Figura 25: CAPA DO LIVRO “O MENINO DO MAR?” - 2007

ageeibo o tludbeado por
Vajnef Pagsos

FONTE: Wagner Valente dos Passos, 2007.

Nessa mistura entre a vida académica, profissional e artistica, me formei em Ciéncias
Contébeis, depois em Administracdo, especializacdo em Comércio Exterior e Gestdo
Portuaria, além de ter trabalhado como estivador no Porto do Rio Grande de 2003 a 2014,
profissdo que me oportunizou viver e perceber as dificuldades que meu pai e diversos outros
trabalhadores sentiam na pele, entre navios, agentes contaminantes, cargas suspensas, frio,

chuva, mas também possuia sua beleza. Certa vez havia terminado o trabalho em um navio de

62 Segundo o site da empresa Noiva do Mar, responsavel pelo transporte piblico em Rio Grande, os valores das
tarifas chamadas distritais para o centro da cidade sdo de R$ 11,65 para moradores do Pesqueiro, R$ 10,80 para
moradores da Torotama e llha dos Marinheiros, R$ 8,45 para moradores de Domingos Petroline e Leonideo.
http://www.noivadomar.com.br/site/content/linhas_e_horarios/tarifas.php acesso em 26 set. 2018.

J& os moradores da Capilha, no Taim, precisam utilizar o transporte da empresa Expresso Embaixador, cujo
valor para Rio Grande é de R$ 23,00. (informacéo néo disponivel no site e obtido em consulta por telefone).



http://www.noivadomar.com.br/site/content/linhas_e_horarios/tarifas.php
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container e depois de voltar para casa, fui de bicicleta passear na praia, ao chegar aos Molhes
da Barra 0 mesmo navio estava indo embora. Ao meu lado um pai indagava para sua filha
quantos containeres haviam dentro daquele navio e como deveria ser por dentro. Para
surpresa dele, comentei que estava trabalhando nele horas antes e para minha surpresa fui
arrebatado pelo encantamento daquela familia, ao estarem conversando com alguém que
havia estado dentro do gigante de ferro. Foi ali que mais uma vez descobri a necessidade de
contar historias sobre o lugar onde vivo, sobre pessoas comuns, suas vidas e publica-las, sem
depender de editoras, fazendo de forma artesanal e independente.

Outro fato que contribuiu para essa percepcdo ocorreu na primeira edicdo da revista
Ideia. Um ano apos sua publica¢do, uma senhora me ligou relatando que seu esposo estava
chorando, ao ter sido lembrado em uma crénica escrita pelo meu pai sobre 0s personagens do
Bairro Getualio Vargas, com 0s quais conviveu em sua juventude durante as décadas de 1960 e
1970. Este senhor, acougueiro de profissdo, tinha o apelido de Tarzan devido seu porte fisico
e por parecer com o0 personagem das histérias em quadrinhos de Edgar Rice Burroughs®. O
registro de sua existéncia na periferia da cidade ndo apenas resgatava a historia de um lugar
invisivel, mas marcava sua importancia na vida de todas as pessoas que ele conheceu. Estava

agora na histdria, mesmo que os livros de historia ndo contassem sobre ele.

3Edgar Rice Burroughs: (Chicago, 1 de setembro de 1875 — Encino, 19 de margo de 1950) escritor criador
dos personagens Tarzan e John Carter. Escrevia sobre a Africa sem nunca té-la conhecido.



Figura 26: CRONICA DE IVONEI PERACA DOS PASSOS - 2007
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‘= poca de Ditadura Militar, anos 60, o Bairro Getdlio
Vargas crescia junto ao principal porto do estado, em
clima de "seguranga nacional”.

Em frente aos armazéns portudrios, se estendia a Rua
Hendrio Bicalho, onde funcionava famosas casas noturnas
do meretricio da cidade. Algumas como Happy Saylor, Bar
Martinica, o famoso 48, entre outros que o tempo fez
esquecer.

A populagdo do bairro era uma babel, gente de toda
parte do Rio Grande do Sul vinha em busca de trabalho. O
Sindicato dos Estivadores, as fabricas de pescado, a
Ipiranga, a Inca Téxtil e outros grandes empreendimentos
absorviam essa mao-de-obra .
| A rua principal, famosa Rua 6, tinha grande

movimentagdo, pois unia-se com a Doutor Nascimento que
|

fazia parte da drea central da cidade. Com um bom
movimento de comércio, algumas casas se tornaram
famosas, como o bar Brasilia, a Loja Atlantida do Seu
Milton, a Loja do Seu Mario e a Padaria Independéncia na
esquina da 13 com a 6. A barbearia do Seu Bidi, os
armazéns da Portuguesa e do Seu Marino na esquina da
17. A Ferragem do Doralicio, na esquina da 9 com a 6 era
um dos principais pontos comerciais, pois era a Unica
ferragem que tinha na época.

Na curva da 6 em diregdo ao porto, perto da
escolinha, se instalava a ndo menos famosa Lojinha dos
Operdarios.

Na Rua 15 com a 6 situava-se o colégio Viriato Corréa,
onde professoras que vinham de diversas dreas da cidade,
lecionavam para os futuros cidaddos do Brasil, que por
certo contribuiram para o desenvolvimento do bairro.

Em outras ruas, alguns personagens se destacaram,
como o Vilson Leiteiro, homem que lidava com o comércio
de leite em cambonas, mais tarde se tornou estivador.

Na Rua 19 com a 12, o conhecido Cacique e seu
comércio estilo farmacia. A partir de determinada hora da
tarde, colocava um uniforme branco e atendia as pessoas
nos servicos de enfermagem. Para muitos era o médico do
bairro, alguns comentavam se ndo seria ele um alemao
refugiado da Segunda Guerra Mundial e que colocava, sem
cobrar um centavo, seus conhecimentos de medicina a
servigo da populagéo.

Do outro lado da rua a Lojinha do Seu Meireles, com
Suas pegas de fazenda e os brinquedos que 0s pais
compravam no Natal.

Em frente a Sede do Porto, onde a turma se reunia
Para escutar as masicas do Carlos Alberto e do Miltinho.
Ao lado o Snooker do seu Orvando, onde se freqlientava
s6 depois dos dezoito anos. No meio da quadra, em frente
a 21 o seu Marzinho cortava cabelo da gurizada em estilo
cadete.

Na Rua 21 com a 10 se instalou por muitos anos o
agougueiro conhecido como Tarzan.

No meio da quadra outra pessoa muito conhecida da
vizinhanga, a Dona Chica, excelente aplicadora de injegoes.

E o Taurino comprador de ferro velho, grande pessoa, néo
era pao duro e pagava bem pelo ferro, osso e vidro que se
levava para vender.

E os bailes no Saldo do Cornélio na Rua 10, que nés sé
olhdvamos pela porta. Quantos romances surgiram e quantas
desavencas bailaram.

O Colégio Alcides Barcelos na Rua 17 era onde os alunos
concluiam o 5° ano, com direito a formatura e diploma.

E na época de carnaval o bairro fervia com a Escola de
Samba "“As Mariquitas”, e os blocos Nega Tereza, O Negédo da
Cinco. Grandes carnavalescos que empolgavam o povo.

Na Rua 4, perto dos trilhos, entre a Rua 1 e a 5, em
direcdo a Vitorino, existia o Cinema do Rangel, onde a
gurizada ia nas matinés assistir os famosos Bang-Bang e
durante a semana, os seriados que a turma mais adulta
procurava ndo perder.

Os times de futebol, como o Bangu, Tupinamba e o time
do Porto, alegravam as varzeas nas tardes de domingo.

Ao som da Jovem-guarda nos reuniamos para as
brincadeiras, que jamais serdo esquecidas.

Uma década chegava ao fim com a dissolugdo dos quatro
cabeludos de Liverpool. Nunca antes uma banda levara ao
delirio fas de todas as partes do mundo. Suas musicas
influenciaram na moda, no comportamento, fizeram o jovem
sonhar com um mundo melhor. Os hippies proclamavam paz e
amor em forma de protesto sem violéncia. No Brasil os artigos
institucionais eram criados de forma arbitraria e a Tropicalia
nos alertava para ndo andarmos sem lengo e sem documento
enquanto a banda passava.

A guerra do Vietna se desenrolava sem previsdo de
acabar. Alguns anos antes John Kennedy pregava que o
homem deveria viver em paz, Martin Luther King, sonhava
com igualdade entre os homens. E sob o jugo de uma
ditadura, os moradores do Bairro Getulio Vargas tocavam suas
vidas atentos ao que se passava no mundo e ao som da sirene
do DOPS.

O homem dava seu primeiro passo na Lua e nés do bairro
esticdvamos o pescogo para poder olhar pela janela, na
televis@o do vizinho, o Brasil ser Tricampedo do Mundo.

No inverno, as festas juninas alegravam as noites com as
fogueiras, os buscapés e os primeiros namoros com a ajuda de
Santo Antdnio.

Adolescéncia chegou e com ela o primeiro amor, depois
outros que o tempo e o vento levou.

Quando a gente retorna no tempo e se lembra da primeira
calga jeans, das camisas "Volta ao Mundo” e as musicas que
Roberto cantava, era o retrato de nossas vidas. A casinha
ndmero 150 da Rua 10, o velho eucalipto no fundo do patio, a
pequena figueira carregada de seus figos e os encontros no
snooker do seu Orvando antes de sair para os bailes. E af que
a gente se dé conta que a vida vale a pena ser vivida. Pois se
ndo fosse as lembrangas, o que seria do futuro )

*

FONTE: Revista Ideia, n° 1, 2007.
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Estas percepgOes serviram para a producdo de um outro livro, "Cidade dos Ventos",
poesias escritas pelo meu pai e ilustradas por mim, que falam sobre Rio Grande e suas
caracteristicas pouco mencionadas, ou nada admiradas, como o vento, os trabalhadores do

porto e a areia.

Figura 27: ILUSTRACOES DO LIVRO “CIDADE DOS VENTOS”

g R@an G W

Mochila nas costas

Passos firmes no chiao

Inicio a caminhada

Sem pressa de chegar.

No pensamento a certeza
De acabar com as incertezas.

Ja amanhece e alcango o velho Aluair
Mastro imponente parece navegar
Pescadores me acenam
Para ajudara arrastar a rede. ./ - .
O suor corre no rosto
A recompensa

O primeiro almogo.

O sol me pega a caminho '~/
Mostra que ndo estou sozinho -
Projeta minha sombra no chio
E aos poucos passa por mim
Parecendo dizer:

Vem, me alcanga!

A tarde some no horizonte
Sinto como se dissesse

Amanha te alcanco.

Ja molham meu rosto.
Preciso descansar

Nio tenho hora certa
Nem dia para chegar.
Apenas esperangas
De encontrar certezas
Que este cami

=N

s (e
R

VENIOS DE OUTONO

Podem pensar que sou louco

Mas eu gosto desses ventos

Desses ventos de outono.

Dessas rajadas

Que fazem as folhas secas bailarem
Antes de chegarem

Ao chio.

Dos pardais

Que em vOos rasantes
Parecem criangas
Brincando no caminho
De volta da escola.

Ah, ventos de outono
Que saudades trazem
De tempos e ventos
Que teimam em voltar
A todo momento.

z 2

FONTE: Wagner Valente dos Passos, 2009.
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Este trabalho gerou em 2009 uma visita a turma de EJA da Escola S&o Jodo, realizada
por mim, pelo meu pai e minha mée, Célia Regina Valente dos Passos, a qual se tornou o
principal apoio para as nossas producfes e incentivo. A experiéncia foi muito intensa e
diferente, pois falavamos para adultos de diversas idades, em seus diversos niveis de
aprendizagem, muitos recomecando seus processos de alfabetizagdo, sobre a experiéncia de
escrever um livro. O quanto era possivel romper com os obstaculos e as limitagfes da vida.
Escrever e publicar as histdrias deles parecia algo tdo distante e estdvamos ali para mostrar

que era possivel.

Figura 28: VISITA A TURMA DE EJA DA ESCOLA SAO JOAO

- ~

FONTE: Wagner Valente dos Passos

Esta é a proposta da revolucdo estética, trabalhada junto com a Educacdo Ambiental, a
partir da educacéo estética, do olhar contemplativo, um olhar que absorve, que nao apenas V€,
mas enxerga, analisa, critica, reconhece o0 mundo ao redor. O lugar onde se vive, se produz a
criatividade potente para a criticidade a partir de seu préprio ponto de origem, de onde
realmente estamos. Esta energia condensada pelo individuo, compartilhada, socializada,
permite disparar a compreensao e a identificacdo com situagdes parecidas que ocorrem em
outros lugares do mundo. Sabendo que ndo ha fronteiras para as injusticas sociais e
ambientais, solidarizar-se com o0 que acontece em outro ponto distante no mundo, o0 que ja é o
principio para criar movimentos de anticonsumo de produtos e servi¢os de empresas e paises
que incentivam guerras, exploracdo humana e crimes ambientais.

Na noite do dia 1° de agosto de 2014, apos ver alguns videos sobre os bombardeios de

Israel na Faixa de Gaza, tive um sonho - ou pesadelo - e coloquei aquela situacdo que Vvivi no



152

papel. Produzi uma histéria em quadrinhos a qual apresento a primeira pagina, compartilhada

por leitores de varios paises do mundo e traduzida pelos mesmos para o Arabe e Espanhol.

Figura 29: HISTORIA EM QUADRINHOS “PALESTINA”
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FALESTINA

UMA H@ DE WAGNER PASS0S

SONHET COM PESSOAS INOCENTES SENDO MORTAS.

VIA AMIGOS, FAMILIARES, PESSOAS QUERIDAS

QUE MISTURAVA AMOR EBESESPERO
-

FONTE: Wagner Valente dos Passos, 2014.
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Paralelo as producbes graficas me preocupei bastante, desde a criagdo do Vagao do
Humor, com a realizagdo de oficinas de desenho e de publicagbes independentes que
pudessem incentivar e inspirar outras pessoas a produzirem suas historias, suas artes e assim
contribuir para 0 aumento, continuacgéo e renovacao da producao local. Tais oficinas possuem
dois objetivos: a) possibilitar as criangas, jovens e adultos conhecer técnicas, matérias e
possibilidades artisticas; b) incentivar ao longo do tempo, de geracdo em geragdo, 0
surgimento de novos desenhistas, poetas e escritores.

Numa dessas oficinas, realizada em 2011, chamada "Pequeno Escritor - Desenho para
criangas”, surgiu a historia "Ano 3000", na qual é possivel ver uma série de conflitos
humanos, problemas sociais e ambientais, apresentados de forma totalmente livre pelas
criancas. Alguns pais retornaram logo apos a oficina para reclamar do texto produzido, pois
ndo concordavam que as criancas pudessem ter expressado tais questdes, exigindo que eu,

como educador, condicionasse seus filhos para um tema e texto mais amenos.

Figura 30: HISTORIA “ANO 3000”
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No ano 3000 nao existia mais homens, somente as
mulheres e os robds-homens.

As pessoas precisavam usar capacefe, pois 0 0xigénio saia
de uma maquina.

Nao tinha escola, nao finha férias porque nao tinha escola,
nao tinha praia, as arvores eram de mefal, os carros voavam, y
as pessoas comiam petroleo, existia apenas um peixe gigante,
cavalos podiam falar e comiam pipoca e s tinha apenas trés

musicas: Danca Kuduro, Ai se eu te pego e Balada Boa do ~ ' £ ‘
Gusttavo Lima. \& P { LA |

A mdquina de oxigénio era controlada por 5 mulheres, que se gl L .
chamavam Maria Antonia, Mariana, Anna Alice, Gabriele e |

Leticia

0 verdo era apenas de 6 meses com temperatura de 50
graus. Choyia uma vez por ano e fazia 50 graus negafivos de
frio no invernp.

Um dia/naves alienigenas vieram para avisar que um
metedrg-cairia-na Terra. Entdo todos se refugiaram e, tinha
uma malher gue estava navegando e quando o meteoro caiu 0
Barco virou.

Do meteoro saiu umameleca verde, que encostou na mulher
e ela virou uma sereia e passou a cuidar dos animais
marinhos que passaram a existir. A Terra foi reconstruida e
surgiura Metalandia, no Oceano Pacifico. Passou a existir
apenas frés paises, Brasil, Estados Unidos e Metalandia, um
novo pais que foi criado com a queda do metedro.

0s homens/yoltaram a existir, mas as mulheres nao
aceitaram e produziram armas para se unirem aos robos e
detonarem os homens-de novo.

E entao aconteceu a 53 Guerra Mundial, das mulheres e robds.
contra os homens e fim.

FONTE: Elaborado pelascfiangas participantes da oficina, 2011.
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Durante o mestrado e o doutorado em Educagdo Ambiental pude realizar, por algumas
vezes, a disciplina "As trés ecologias, de Félix Guattari”, ministradas pelo professor Dr.
Alfredo Guillermo Martin Gentini. Vi e absorvi, misturando com minha producdo ja
direcionada, a possibilidade de criacdo de clinamens, de acdo direta em processos de
microintervencdo, criando espagos para debates, reflexdes, fugas e transformacdo. Fui
adaptando as oficinas para a seguinte metodologia: oficina curta com duracdo de 45 minutos,
ou oficinas de doze horas, divididas em trés dias, nas quais mostro a historia das histérias em
quadrinhos, processos de producédo e publicacfes, realizando a producdo uma histdria escrita
coletivamente, a divisdo do texto e dos periodos frasais para o desenho, assim como todo o
processo de edicdo, impressdo e reproducédo utilizando o minimo de recurso tecnoldgico para
ndo depender do mesma, caso ndo o tenha, primando pela autonomia e viabilizacdo da

producdo com o menor custo possivel.

Figura 31: OFICINAS DE REVOLUGCAO ESTETICA E DESENHO

FONTE: Acervo pessoal do pesquisador Wagner Valente dos Passos. Oficinas realizadas na FURG no Curso de
Artes Visuais em 2017 e na Escola Wanda Rocha em 2015.

Boa parte da minha producéo, até chegar a esta pesquisa, me fez sentir contemplado
pela proposta da revolugédo estética apresentada por Jacques Ranciere e Pablo René Estevez,
na qual identifico que minha luta e resisténcia em produzir minhas historias, meus desenhos,
juntamente com meu pai e demais escritores locais, assim como com as oficinas, tornaram-se
dispositivos também de Educacdo Ambiental, e nesta acdo continua, juntamente com a leitura
e reflexbes dos autores estudados, identifico os seguintes aspectos estéticos que podem servir
para outras producgdes artisticas, em diversas midias ou ideias, em o0posicdo a estética

burguesa padronizada:
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e Olhar critico e contemplativo sobre a prépria histéria e o lugar onde se vive;

* Relagdo direta com o cotidiano e a realidade;

e Valorizacdo da diversidade singular em oposi¢do a homogeneizagéo;

e Descoberta da poténcia de interagir no mundo e existir;

e Aco0es coletivas ou de partilha para o coletivo;

e Objetivo de provocar fissuras, rompimento com ideias, crencas e Visdes

homogenizadas e homogeneizadoras para padronizagdo e dominagao coletiva.

No periodo de Maio de 2014 a Junho de 2018 realizei mais de 70 apresentacdes entre
oficinas, bate-papo, exposicGes, bancas de publicagbes independentes em eventos e
lancamento de livros, destacando-se a oficina de desenho para criancas das Casas Lares de
Pelotas e a oficina de quadrinhos para os estudantes da ocupagdo do Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncias e Tecnologias Sul-rio-grandense —IFSul — Campus Pelotas®*.

Na oficina para criancas das Casas Lares algumas manifestaram que seria dificil
participar da atividade, pois diziam n&do saber desenhar. Varios foram os porques, como: "meu
desenho é feio", "eu desenho tudo torto", "ndo fagco nada direito”, "desenhar é chato", "tem
que ter o dom". Ao perguntar quem disse que eles ndo sabiam desenhar, a resposta foi um
tanto decepcionante: "minha professora!". Criangas que, por diversos motivos ou nao tinham
familia ou ndo podiam conviver com suas familias, estavam fadados a excluséo social e ao
cerceamento de suas potencialidades pela propria escola, vivendo praticamente presas nas
casas de acolhimento. Numa situacdo de total opressao a alternativa organizada por eles era a
autogestdo e a solidariedade. Sempre juntos, cuidavam uns dos outros. Eram vigiados pelos
tutores para que ndo fugissem e para que outras pessoas ndo interagissem com eles, nem
mesmo seus familiares.

Peguei alguns pedacos de carvao e questionei a eles o que era desenhar? Colocando
sobre a mesa um pedaco de papel pardo e entregando para cada crianca um pedaco de carvéo,
pedi que cada um seguisse 0 que eu iria fazer. E como forma de demonstrar o que era
desenhar, da maneira mais simples, inconsequente, despretensiosa, ergui o pedago de carvéo,
virando de costas para a mesa, olhando para o lado oposto, comecei a riscar aleatoriamente
sobre a folha, mostrando que desenhar era isso, o rastro deixado pelo movimento, como varios

desenhistas faziam com lapis, caneta, naquim, pincel, como Picasso fez com a luz. Néo

® No qual ocupo o cargo de administrador plblico e coordeno atualmente a Coordenadoria de Atividades
Culturais - COAC, ligada a Diretoria de Pesquisa e Extensdo — DIRPEX, integrando o Nucleo de Economia
Solidéria — NESol.
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necessariamente era preciso ter uma forma, mas que no transcorrer dessa aventura de
descobertas do préprio desenho, estas formas surgiriam conforme a necessidade de se
expressar de cada um, com objetos, ambientes, coisas do imaginario ou de suas historias.

Freneticamente, livres de qualquer padrdo estético que ainda persiste da arte classica,
cujo Leonardo Da Vinci, em seus estudos de caricatura, hd mais de 500 anos j& havia rompido
(PASSOS, 2013, p.16). Assim as criangas passaram a ocupar e riscar toda a folha e
preenchendo todos os espacos possiveis. Ao finalizarem o exercicio, busquei no livro "501
artistas”, de Stephen Farthing, referéncia de tracos simples, que possuiam alguma identidade
como o grafite, arte de rua a qual eles tanto admiravam por identidade com o hip hop. Entéo
apresentei o trabalho do artista Keith Haring, que atraido pela cena alternativa de Nova York,
amigo de Kenny Scharf e Jean-Michel Basquiat, passou a desenhar nas estacdes de metrd com
giz branco nos espacos pretos reservados para publicidade, desenvolvendo um estilo proprio
de desenhos bem simples.

Ao distribuir algumas canetas Posca de tinta branca, comecaram a produzir desenhos
proprios sob o papel que haviam desenhado anteriormente, inspirados pelos desenhos de
Keith Haring. Alguns foram se soltando e solicitando mais papel para realizarem seus
proprios desenhos. O que no principio era um ambiente agitado, com criangas impacientes,
estando em um lugar por obrigagdo, foi se transformando em um lugar silencioso de
concentracdo, com uma musica ao fundo, sendo ocasionalmente realizadas algumas
observac@es sobre o préprio desenho ou historias sobre suas vidas.

Ao fim foi servido lanche e puderam brincar juntoa algumas arvores no

estacionamento.

Figura 32: OFICINA DE DESENHO PARA CRIANCAS DAS CASAS LARES

Foto: Wagner Valente dos Passos, 2016.
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Na tarde do dia 16 de outubro de 2016 o Campus Pelotas do IFSul - Instituto Federal
de Tecnologia Sul-rio-grandense foi ocupado por mais de 150 alunos que manifestavam-se
contra 0 golpe de Estado e as reformas do governo de Michel Temer, empossado
interinamente em 13 de maio de 2016 como presidente do Brasil apds instaurado o pedido de
impeachment da presidenta Dilma Roussef.

Vérias eram as escolas ocupadas em todo o pais, principalmente no estado do Parand,
onde ocorreram fortes acGes de intervencdo por parte da policia e resisténcia dos estudantes
secundaristas, 0s quais, sem apoio politico, articulavam-se entre si e entre estudantes de todo
0 pais, com mais de mil instituicdes de educacdo ocupadas em todo o Brasil.

Sofrendo forte oposicdo dos movimentos de direita e extrema-direita na cidade de
Pelotas, por redes sociais e pessoalmente, incluindo alguns servidores e estudantes da propria
escola, com ameaca de tiro, bombas e invasao por integrantes do MBL —Movimento Brasil
Livre, os estudantes do IFSul promoveram um processo de organizagdo e revezamento de
alimentacdo, limpeza e vigilia, zelando pela escola e diminuindo a possibilidade de qualquer
depredacéo por parte de que era contrario ao movimento.

Neste processo, 0s estudantes organizaram diversas oficinas e dindmicas que debatiam
sobre as questdes politicas e sociais do pais, desde as reformas propostas pelo governo Temer,
como também o machismo, o movimento feminista, acGes de literatura, Educagdo Ambiental,
e reflexdes sobre a construcdo de uma outra educacgdo e um outro mundo por meio de relagdes
mais humanas, democraticas e solidarias.

Integrando estas agdes recebi o convite para realizar uma oficina de historia em
quadrinhos que pudesse ajudar os estudantes a contar a historia na qual estavam fazendo
parte.

Assim, organizei ha mesma dindmica das oficinas anteriores, uma série de atividades
em etapas que contemplariam todo o processo de producdo, desde a histdria das histérias em
quadrinhos, apresentando referéncias, artistas, editoracdo e até a sua publicacdo, usando o
minimo de tecnologia e de forma totalmente independente.

Havia um diferencial neste grupo, a maioria dos jovens que integravam a ocupacao
possuia um aprofundamento cultural, critico e politico que os qualificava e identificava com
as demandas da educacéo e da sociedade, sendo apresentado por eles um debate aprofundado
sobre tais questdes.

A oficina iniciou-se as 21h do dia 21 de outubro de 2016, na sede do CTG Carreteiros
do Sul, no IFSul Campus Pelotas. Contando com mais de 50 estudantes, o trabalho foi se

desenvolvendo a partir da apresentacdo de livros e historias em quadrinhos de registro do
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cotidiano ou de dendncia de injusticas sociais, comentando a histéria e deixando que
manuseassem as publicacdes. Ao chegarmos na parte pratica da oficina e elaboragcdo de um
roteiro, os estudantes decidiram que contariam por meio dos quadrinhos os motivos da
ocupacdo e fariam dessa historia uma forma de se comunicarem com as pessoas que estavam
do lado de fora da escola para que entendessem os motivos pelos quais ali estavam.

Os questionamentos levantados e sintetizados pelos estudantes em forma de perguntas
foram: "Por que estamos ocupando?”, "Por que a ocupacdo € legitima?", "Por que ha pessoas
contra a ocupacgdo?”, e "O que queremos?”. A oficina foi encerrada as 5h da manhéa do dia 22
de outubro de 2016. A histéria em quadrinhos intitulada "#OCUPAIFSUL" teve 105
compartilhamentos na internet, além de ter sido publicada no jornal do Sindicato Nacional
dos Servidores Federais da Educacdo Basica, Profissional e Tecnoldgica - SINASEFE, com

mais de mil copias distribuidas nas manifestacdes nos dias 11 e 25 de novembro de 2016.
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Figura 33: HISTORIA EM QUADRINHSO DA OFICINA DE REVOLUCAO
ESTETICA
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FONTE: Estudantes do movimento #OCUPAIFSUL, 2016.

Todas estas acOes artisticas e de publicacdo independente, ndo seriam possiveis se ndo
fosse desenvolvido um processo pensando em todas as etapas de producédo e de distribuicéo.
Assim, criamos o coletivo Usina das Artes, cuja primeira publicacdo foi realizada em 2014
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com o livro infantil escrito pelo poeta José Paulo Nobre e ilustrado por mim intitulado "O
Sapo Felicio e o Jacaré Dentuco", que apresenta a vida dos dois personagens que no principio
ndo sdo amigos até serem ameacados com a chegada de um cacgador. A histdria é ambientada
na Reserva Ecoldgica do Taim e desenvolve também o tema da cooperacéo, solidariedade e
amizade.

Figura 34: CAPA DO LIVRO “O SAPO FELICIO E O JACARE DENTUCO” E
LANCAMENTO NA FEIRA DO LIVRO DA FURG - 2014

FONTE: Acervo pessoal do pesquisador Wagner Valente dos Passos, 2014.

Outras publicagbes foram produzidas em processo totalmente artesanal, com
impressdo caseira e capas Unicas produzidas na técnica de stencil. Histérias reais ou
ambientadas em lugares que de fato existem, entre elas destacando-se "Eclipse: os 50 anos do
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lancamento dos foguetes da NASA na Praia do Cassino", que traz a lembranca do meu pai
quando crianga, ao visitar a base de langamento dos foguetes do "Projeto Eclipse™, em 1966,
realizado pelo governo dos Estados Unidos e do Brasil, para experimento bélico e
meteorologico, sendo publicada na integra no caderno especial DOC do jornal Zero Hora no
dia 22 de Novembro de 2016, quando tal momento completava 50 anos. A edicdo teve
aproximadamente 200 mil copias distribuidas.

Figura 35: HISTORIA EM QUADRINHOS “ECLIPSE” E REPORTAGEM
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Elaboracéo: Wagner Valente dos Passos e Ivonei Peraca dos Passos, 2015.
FONTE: Jornal Zero Hora, 22 de jun. 2016.
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Em 2017 a Usina das Artes lanca o livro "O Bardo Estopinha", que conta a historia de
um cachorro adotado pela minha familia, com objetivo de incentivar outras pessoas a adocao
ao invés de comprarem animais de estimacdo. E em 2018 o livro "A Noiva da Capilha", uma
historia que se passa também no Taim contando por meio da ficcdo um pouco da memdria de

um dos povoados mais antigos do Rio Grande do Sul.
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Figura 36: PUBLICACOES ARTESANAIS DA USINA DAS ARTES

FONTE: Wagner Valente dos Passos, 2018.

Por quatro anos consecutivos (2015, 2016, 2017 e 2018) a Usina das Artes apresentou
na Feira do Livro da FURG uma banca exclusiva com publica¢bes independentes, com mais
de 2 mil livros vendidos neste periodo, destacando a obra de autores e artistas de Rio Grande

e Pelotas.

Figura 37: ARTISTAS RIO-GRANDINOS NA BANCA DA USINA DAS ARTES

FONTE: Acervo pessoal do pesquisador Wagner Valente dos Passos, 2018.
Com os artistas Marcelo Calheiros, Andréia Pires, Lori Nelson, Bruno Lamas e Sandro Mendes
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Ao longo da minha trajetéria foram mais de 25 publicagdes entre jornais, revistas,
fanzines, livros infantis, coletdneas e histérias em quadrinhos. O quanto esta produgédo
impactou nas questdes ambientais e sociais é dificil de mensurar. A oportunidade de distribuir
estas producgdes diretamente ao publico na banca da Usina das Artes nos permite perceber que
a maior parte das pessoas que adquirem nossas publicagdes ndo eram leitores convencionais
de histérias em quadrinhos, mas pessoas que se sentem atraidas por conhecerem o trabalho
dos autores locais, as historias da regido e por estarem tendo contato direto com o autor.
Pessoas que resgatam suas memdarias, fragmentos de suas histérias, dos lugares onde vivem,
refletidos e reproduzidos em textos e desenhos, segurando em suas méos uma obra diferente
de qualquer outra, que diz muito sobre elas mesmas e suas proprias vidas.

A revolucao estética tem por objetivo esta quebra da homogeneizacgéo e das crencas da
estética burguesa padronizada. O que a maioria das pessoas pensa ser possivel somente por
meio de uma grande editora, caindo as vezes no engodo de editoras que cobram a producao e
vendem para o proprio autor para publicar seus livros, fazemos e mostramos de forma
totalmente artesanal, ensinando como qualquer pessoa, dominando algumas ferramentas, pode
produzir de uma maneira bastante simples, criativa e artistica, sua publicacdo e distribui-la
para seus amigos, vizinhos e, em eventos como as feiras de publicagéo independente e feiras
do livro, para outras pessoas que se interessam por outras historias que nao as dos best sellers
ou dos autores ja consagrados do mercado editorial.

Este é o processo que desenvolvemos ao longo de quase 20 anos, somando
informac@es e técnicas que nos ajudam a compartilhar nossos desenhos, ideias e historias, e
que agora podemos ensinar como fazer. Assim transformamos aquela frustracdo de se ver
impossibilitado de publicar um livro por ndo ter dinheiro para pagar para a editora ou por nao
ter acesso as editoras grandes ou por ndo produzir na linha editorial homogeneizada que o
mercado quer, ou por ndo sermos um Yyoutuber ou digital influencerque pagou pelos
seguidores para garantir a venda para a editora, em forca de vontade para aprender e
transformar, fazendo, compartilhando e recebendo o reconhecimento a vista, no ato, pelo
proprio leitor. A autoproducdo, o conceito de “faga vocé mesmo”, é associado a cultura e aos
fanzines do punk, as cenas musicais de rock e as estacOes de radio pirata. Atualmente a
agricultura organica urbana, os clubes de troca e bancos do tempo e 0s grupos de economia
solidaria sdo os que mais desenvolvem a autonomia, a solidariedade e emancipacdo, ou seja,
as acdes de oposicdo a ideologia capitalista ja existem e se desenvolvem a partir da disposi¢do
de algumas pessoas e coletivos que vislumbram alternativas e possibilidades que ndo aquelas

impostas e instituidas pelo mercado.
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Logo, a Educacdo Ambiental possui em outros espagos de luta e de construcdo da
sociedade, uma série de exemplos e possibilidades que ja encontram-se consolidados e
promovendo processos de transformacdo. Associar-se a estas acdes, a0s movimentos sociais,
além de realizar uma autocritica em busca da ética na area, € possivel, a partir de uma
Educacdo Ambiental para a justica ambiental, construindo um despertar, um inspirar de
possibilidades, para além dos limites do capitalismo, para uma sociedade de pessoas diversas,

livres e felizes.

Figura 38: FAMILIA

FONTE: Acervo pessoal do pesquisador Wagner Valente dos Passos, 118.
Com lvonei Peraga dos Passos, Célia Regina Valente dos Passos, Fernanda dos Passos, Alexia dos Passos,
Sirlei dos Passos, Marilaine dos Passos e Estopinha.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A proposta desta pesquisa nasceu por diversos estimulos que necessitavam serem
debatidos como tentativa de resgatar e inspirar educadores ambientais para os principios de
transformacéo, emancipacéo e autonomia tanto enunciados por Paulo Freire (1998), para um
mundo social e ambientalmente solidario e responsavel.

A tese de que existe uma estética do capitalismo, apontando para uma estética
burguesa padronizada voltada a criacdo do fetichismo, da alienacdo e da manutencdo da
ideologia capitalista, sendo esta um dos principais obstaculos da Educacdo Ambiental,
estando inclusive dentro das propostas ditas transformadoras, emancipadoras e criticas, foi
definida pelas reflexdes de diversos autores apresentados, mas principalmente, pelas
informacdes trabalhadas tanto, no objetivo principal de identificar a existéncia de uma estética
capitalista, seus aspectos fundamentais e como a mesma € produzida, mas também com o
trabalho realizado junto aos dispositivos estéticos da Petrobras e da Vale, assim como a
andlise da producdo do Programa de Pds-Graduagdo em Educacdo Ambiental da Universidade
Federal do Rio Grande, PPGEA — FURG sobre estética. Os objetivos especificos também
foram contemplados, possibilitando ampliar a visdo e reforcando os conceitos e conclusdes
apresentadas.

Sobre a estética burguesa padronizada é possivel afirmar que os neoliberais — em sua
nova razao do mundo — por meio de seu discurso, buscam produzir maneiras de conduzir os
individuos, suas condutas e acdes, com formas de agir em conformidade ao sistema
empresarial e concorrencial que fundamenta seu sistema e civilizagdo. Destacando-se o
aspecto principal que é o individuo individualmente responsavel pela transformacdo do
mundo, sendo necessario o individualismo, a competicdo e as empresas como provedoras da
vida.

Com relacdo a Educacdo Ambiental da Vale e da Petrobras € possivel constatar que a
mesma utiliza-se dos aspectos da estética burguesa padronizada e preocupa-se em
transformar, em verdade, a boa imagem das empresas, buscando melhorar sua aceitacéo,
credibilidade e a percepgdo de responsabilidade ambiental pelas pessoas, sendo estas as
responsabilizadas, pelos seus habitos e cultura, pelas injusticas e degradacdo da natureza.
Educadores ambientais e artistas permitem-se a esta cooptacdo por enxergarem uma
possibilidade de transformacdo e de, a partir do individualismo, de satisfacdo de suas

necessidades de subsisténcia e de vida, contribuindo para limpar a imagem de tais empresas,
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transformando-as, na percepcdo de quem recebe tal educacdo, em entidades de beneficéncia e
mantenedoras da arte e de transformacao social.

Sobre a producdo do PPGEA — FURG e o tema estética foi possivel perceber que tais
trabalhos encontram-se muito mais a fim as perspectivas dominantes e, portanto, mantendo a
sustentabilidade do capitalismo, do que ao contrario. Além da busca pela imparcialidade e
acriticidade, destacando-se uma quantidade consideravel de trabalhos com foco no individuo
do proprio pesquisador, reforcando a ideia do neoliberalismo que induz ao individualismo. O
Estado e as empresas deixam de serem criticados, apresentando a sociedade e as pessoas
como reais culpadas pela degradagdo e injusticas ambientais. Foram constatados que 10
trabalhos criticos ao sistema nos possibilitam também afirmar a resisténcia no campo da
Educacdo Ambiental, por parte desses pesquisadores e contra a producdo anterior criticada e
isso poderia ser um ponto de partida na construcdo de outra organizacdo da sociedade, de
outra estética que rompa com a “partilha do sensivel” (RANCIERE, 2002, 2009; 2013), para
uma Educagdo Ambiental para a justica ambiental.

Com relacdo a Revolucdo Estética é apresentada uma proposta a partir das historias
em quadrinhos e das publicagdes independentes, primando pela realizacdo de trabalhos que
significam o lugar onde se vive, sua historia e sua realidade, buscando a quebra da logica do
mercado e seus fluxos de distribuicdo, para que o prdprio artista interaja diretamente e
incentive o receptor de sua arte para realizar suas reflexdes e também a sua producéo.

Foi possivel constatar que a resisténcia a Educacdo Ambiental ndo sé por parte da
sociedade, mas por parte de alguns educadores ambientais, para a construcdo de outra
organizacdo da sociedade que traga beneficios coletivos e para a natureza, ocorre pelo medo
de abrir mdo de uma estabilidade adquirida e criada pela estética burguesa padronizada,
assumindo uma responsabilidade de mudanca que exige do proprio proponente trabalho e
exemplo. As construcdes de alternativas ao capitalismo sO acontecem por utopia e,
consequentemente, persisténcia de alguns. ldeias de esquerda muitas vezes fazem parte
apenas do discurso, que representa mais do que a pratica, satisfazendo os anseios de
determinado segmento da populacdo, mas reforcando a estrutura hegeménica e o objetivo
individual de ascenséo social.

O dinheiro como sintese da forca de trabalho € o dispositivo criado para realizar o
fracionamento da troca desta forga de trabalho. O lucro obtido com a venda de mercadorias, a
desapropriagdo dos recursos do estado por meio da corrupgéo e a consequente acumulacgdo do

capital, gera um simbolismo convencionado de poder, que por sua vez, possibilita niveis de
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poderes menores aqueles que sdo os intermediarios e que controlam a producgéo de produtos e
servicos diversos ou especificos, tendo seu valor variando conforme sua raridade.

Os produtos, servicos e ideais oferecidos para a massa sdo fomentadores desse
acumulo. Os tensionamentos politicos mundiais entre grupos econdmicos fazem parte da
disputa pelo poder simbolico, tendo como moeda de troca a possibilidade de guerras e 0 medo
constante de destruicéo.

A estética burguesa padronizada se repete em diversas culturas, criando outras crencas
e visdes de mundo também condicionadas a partir dos limites culturais que sdo impostos. O
sistema capitalista além de oprimir por meio das disfungdes do Estado utiliza processos de
persuasdo e como combustivel do crescimento econdmico o consumo, baseado na ilusdo da
ascensdo social como democracia e liberdade, prometendo felicidade, porém fomentando a
continua competicdo, sofrimento e insatisfacdo das massas.

Neste sentido, somos reféns da estética burguesa padronizada. Apesar da diversidade
cultural, da diversidade genética e geografica, a diferenca esta no aporte social que, ao longo
do tempo os Estados disponibilizaram para suas populacdes conforme se rebelavam e exigiam
melhorias. Para evitar este mesmo aumento de custo em paises em desenvolvimento o Estado
passou a minar instituicbes sindicais e associacOes representativas da classe trabalhadora,
assim como criando dispositivos de entretenimento que, além de disseminarem a estética
burguesa padronizada, produzissem a dispersdo social para a coletividade e cooperacdo a
partir do comodismo.

Perante este cenario de controle social e condicionamento a funcdo da Educacéo
Ambiental, a partir da Educacdo Ambiental critica e para a justica ambiental, passa a se
questionar que parametros transformadores séo estes que a Educacdo Ambiental busca levar,
se eles respeitam a diversidade humana e as diferentes relacbes do ser humano em sua
sociedade e natureza, ou se tentam impor a estética burguesa padronizada e culpar as pessoas
com vestimenta de “ambientalmente responsavel”.

Todo processo de educacdo, por mais diversificado e por mais que se baseie em
diferentes vertentes das teorias sociais e politicas, pressupde-se que seu objetivo seja
contribuir para a formacéo de cidaddos para uma sociedade justa, na qual as pessoas tenham a
oportunidade de se descobrir e desenvolver suas potencialidades. Possam crescer, viver, amar
e desfrutar da vida em um ambiente de paz, alegria, saude e felicidade, de respeito ao outro e
a natureza. No momento que este processo aponta para a competitividade, mercadorizacdo das
pessoas, suas falhas e faltas refletidas no excesso de violéncia, desesperanca, desemprego,

colapsando a sociedade, mostra que a educacdo esta na verdade treinando pessoas para
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atuarem e promoverem um ambiente hostil, uma guerra chamada sociedade, na qual, no
discurso neoliberal do empreendedorismo, o individuo, em seu individualismo, cada um por
si, deve lutar e vencer.

Paulo Freire ndo reforca a dicotomia de opressor x oprimido partindo de uma
pedagogia do oprimido em contraponto a pedagogia do opressor, mas parte do ponto em que
se vive 0 problema e as injusticas para fazer uma construcdo do que chamou de pedagogia do
oprimido para assim chegar a pedagogia da esperanca, a pedagogia da autonomia e a
pedagogia da indignacdo, que se contrapfe a educacdo aceita e praticada por muitos
educadores que estudaram Freire e que ndo se disponibilizam a colocar em prética e néo
subvertem a prépria educacdo, por medo, ou por ndo acreditarem, de fato, na educacdo como
processo de libertacdo e transformacdo. Logo, uma educacdo transformadora comeca com a
transformacéo de seus educadores.

O embate epistemoldgico dentro da Educacdo Ambiental torna-se também um
problema, pois debates realmente importantes e comum a todos, que deveriam acontecer
dentro e com outras areas, sdo deixados de lado para se reforcar as diferencas teoricas, criando
guetos e clubes que disputam entre si posicGes de destaque académico e poder politico,
contribuindo para o fortalecimento da ideologia capitalista e seus impactos. O reflexo disso é
a reducdo da Educagdo Ambiental como instrumento de gestdo ambiental, sem desenvolver na
prética toda a sua poténcia que tanto se faz questdo de incluir nos discursos, ficando sempre
COMO uma promessa.

O debate epistemologico é superficial perante a definicdo sobre o que é Educacédo
Ambiental e qual é ou deveria ser, 0 seu objetivo. Porque todas as vertentes satisfazem cada
qual, uma das diversas demandas ndo satisfeitas pela educagdo, mas deixam juntas de
contribuir para um debate maior, que seria a critica ao capitalismo e a educacdo,
reconhecendo que a escola é apenas um - e o de menor influéncia, dos aparelhos ideoldgicos
de controle social junto com a midia e a religido, exatamente o que se pretende mostrar com
esta pesquisa e identificacdo da estética burguesa padronizada, que reproduz e institui ideias,
discursos e formas de comportamento que a grande maioria das pessoas seguem como normal
e natural.

E assim enfraquecemos cada vez mais as relagcdes sociais, cooperativas, solidarias,
coletivos, partidos politicos, sindicatos, escolas e universidades publicas, em prol de uma
sociedade competitividade, individualista e corrupta, baseada no consumo, condicionada as
demandas do mercado e violenta. Resultando em uma educacdo que vai além de bancéria,

mas empreendedora, que transcende as paredes e 0s muros da escola e que tem por objetivo
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fazer com que todos pensem como empresa, ndo para que todos se tornem uma empresa, mas
sejam submissos e aceitem as empresas e todas as suas hipocrisias e injusticas sociais como
necessarias e promotoras da vida, obviamente, para alguns poucos. A vida transformada em
um grande teatro grego onde quem consegue enganar melhor, persuadir, torna-se vencedor.

Em varios textos e trabalhos em Educacdo Ambiental é recorrente o argumento de que
0 ser humano necessita se reconectar com sua propria humanidade. Porém, em que momento
essa humanidade foi perdida? Em que periodo de nossa evolucdo o ser humano foi perfeito,
viveu em solidariedade plena e em harmonia e equilibrio com a natureza? Se isso de fato
aconteceu, certamente ocorreu em pequenos grupos em ilhas bastante distante de outras
aldeias e etnias. H4 um romantismo dentro da Educacdo Ambiental perante o ser humano do
passado, uma romantizacao do indigena como o ser humano ideal. Basta buscar na historia, na
antropologia e na arqueologia para sabermos que a vida do ser humano sempre foi de muita
dificuldade, doengas e sobrevivéncia perante a diversidade de predadores, além das guerras.

E bem provavel que este ser humano ideal nunca tenha existido, e a0 mesmo tempo,
exista a todo momento no imaginario e no desejo coletivo. A linearidade da histéria humana é
quebrada ao percebermos gque na criancga vive o ser humano ideal, o qual se busca a todo
momento nas pesquisas e nas nossas lutas diérias para sermos pessoas melhores. A inocéncia,
a honestidade, o encantamento, a alegria, o prazer, o brincar, o interagir com a natureza, o
descobrir, a busca pelo conhecimento, sem preocupacfes com saude e trabalho, que cada um
viveu em nossas infancias, nos fazendo buscar o elo perdido, um ser humano que ndo existe
mais, que foi contaminado pela sociedade, pela estética burguesa padronizada, pelo
capitalismo, que viveu e promoveu injusticas e deseja regressar.

Ao se pensar na reconexao do ser humano com sua humanidade, na verdade esté se
buscando uma plenitude e simplicidade que cada um em algum momento experimentou.
Sabendo disso percebe-se que esta utopia ndo € tao distante e ndo € um processo histérico,
mas um processo comportamental de percepgdes de si mesmo e das suas capacidades de se
permitir ao encantamento e satisfacdo com a vida a partir de pardmetros ndo econdémicos, mas
reaprendendo outros valores que permitem confianca, seguranca, satisfacdo e o entendimento
de que passamos a vida toda em um movimento de educacdo e de coletividade. S&o
aprendizados diferentes, que com a forca e 0s venenos comportamentais, estigmatizamos o ser
humano ideal como sendo o adulto e jovem, seguindo preceitos estéticos do capitalismo de
belo, de forca e poder.

O ser humano ideal seria aquele que acumulou experiéncias e mantém em sua velhice

0 vigor, a saude e sua juventude. Em condi¢6es de continuar explorando novas experiéncias e
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prazeres. Uma situacdo dificil de existir e que vai contrario a natureza do ciclo de qualquer ser
vivo, que é nascer, crescer, viver e morrer. Nd ha uma linearidade, pois 0 movimento
circular se torna uma espiral a partir da progressao e do entendimento de que na continuidade
de nossas vidas estdo nossos filhos, as geracGes futuras e nossa arte, que continuam 0s
processos de transformacédo e de constante tentativa de melhoria, tendo em nossa historia o0s
diversos conflitos: individuos e sociedade; solidariedade e concentracdo de poder; liberdade e
controle social; mantidos ao longo dos séculos e dos impérios, como uma tentativa de alguns
em subverter a ldgica da vida, criando diversas formas de escravizar e de se tornar escravo da
propria insatisfacdo de ndo se permitir a contemplacdo do tempo e o fim de seu ciclo.

Ao contréario, alienamos nossas vidas perante um sistema e pessoas, delegamos
aqueles que elegemos nossos superiores, nosso destino porque ndo nos sentimos capazes de,
em comunhdo entre ndés mesmos, construir. De fato, ndo acreditamos na democracia.
Permitimos que pessoas, por seu poder de persuasdo, nos controlem e isso acontece por total
falta de fé nas nossas préprias potencialidades e nas pessoas ao nosso redor. Assim como nao
se consegue conceber Deus como uma energia que estd em tudo e em todos, em toda a parte
para além do tempo, ndo aceitamos o poder da forca coletiva, talvez por esse desejo de
retornar a infancia e ser mais comoda a dependéncia que a autonomia. Na falta de um pai ou
uma méae para nos fornecer carinho, colo e comida, elegemos politicos, empresarios e
celebridades, um heroi. Fora desta logica, temos dificuldades de atuar, porque em nenhum
momento somos educados ao trabalho coletivo e democratico. Premia-se sempre o melhor
aluno da classe, mas nunca os que evoluiram e superaram a Si mesmos ou uma atividade
coletiva e solidaria, na qual a turma construiu algo que, individualmente, ndo conseguiriam.
Tais crencas sdo envolvidas por elementos e padrBes estéticos sensiveis, que influenciam
diretamente em nosso sentir. Uma série de inverdades verdadeiras e de verdades inveridicas
gue se somam, se costuram e formam o que somos.

Logo, estar insatisfeito € o combustivel para a indignacdo, o que ndo pode ser
sinbnimo de infelicidade e insucesso. Pelo contrario, é necessario perceber-se, sentir-se
desperto, sentir-se forte, sentir-se parte de um contexto, de uma coletividade, sentir prazer no
reconhecimento de seu trabalho social, para ser parte de uma luta que é de todos. E assim,
sentir-se importante contribuindo para algo maior, em beneficio de todos para que seja justo,
ético, solidario e realmente democratico.

E importante refletir uma Educacdo Ambiental para transformacdo a partir da
percepcdo de que a mesma é influenciada por um sistema impositivo, persuasivo e corrupto.

Esta é a estética burguesa padronizada, que limita nos controla a partir de agdes diretas nas
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estruturas sociais de obrigacdo do Estado e na ideia de que as empresas e 0s grandes
empresarios sdo os provedores da vida. Ao saber que o ser humano ndo se constitui sozinho,
nem mesmo se desenvolve se ndo houver outro ser humano que o alimente e o oriente,
qualquer acdo de transformacao necessita contemplar o coletivo e apontar formas de como o
individuo oferece o seu melhor ao coletivo e de como o coletivo proporciona o seu melhor ao
individuo, a fim de ndo estarmos na verdade fomentando uma fragmentacdo social por meio
do individualismo ou agindo para o controle social por meio da homogeneizacdo e
padronizacdo dos individuos, mas sim aceitando que ndo somos um nem 0 outro, mas nos
constituimos de ambos, de sociedade e individuo.

Para qualquer processo de Educacdo Ambiental é necessario ver que a transformagéo
SO acontecera por um processo de percepcdo e libertacdo desses meios de persuasdo, de
condicionamento e controle social, que agem no pensamento coletivo por meio de incentivo
da competitividade, do individuo ndo para a coletividade, mas para o individualismo.

Na estética burguesa padronizada pensa-se que existem trés esferas separadas, apesar
de uma conter a outra, sendo o individuo o nucleo; a coletividade ou sociedade tudo o que
envolve este nucleo e envolvendo esta sociedade um sistema - 0 mercado, que € controlado e
gerenciado por poucas pessoas, mas nos € passada a ideia de que n6s somos o mercado.
Pensando o todo a partir de um Gnico individuo, temos a impressdo de que as esferas que
movem o sistema Sdo macicas e pouco mutaveis. Mas esta é a imagem que quem controla o
sistema quer que tenhamos, para que as poucas e as mesmas pessoas continuem a controla-lo.
No entanto, esta relacdo individuo, sociedade e sistema esta em constante transformacao,
imperceptivel devido a homogeneizacgdo, mas inclusive nela efetuando mudancas.

Logo, os processos de conscientizagdo da Educacdo Ambiental sobre comunidades
que sofrem injusticas sociais e ambientais, ndo devem ser de conscientizar de que sdo
culpados por algo, isso anula o poder coletivo, pelo contrario, deve-se conscientizar para
despertar esse poder coletivo e democratico que existe adormecido dentro da alienacdo e da
falta de oportunidades a que sdo submetidos. A conscientiza¢do da culpa deve ser sobre os
individuos que controlam o sistema, ou seja, grandes empresarios, agentes financeiros, que
influenciam diretamente seus gerentes nas camadas do executivo, legislativo e judiciario do
Estado. A eles que devem ser cobradas atitudes pela Educacdo Ambiental, ja que séo eles os
responsaveis.

Este despertar da coletividade para a solidariedade e justica ambiental é uma das
principais fissuras do sistema, pois ao direcionar suas agdes para o individualismo, abre

espaco, como residuo, a articulacdo coletiva e natural de uma espécie que s sobreviveu por
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se organizar solidariamente em sociedade. Este é o ponto e 0 espaco aberto que podem ser
articuladas com espacos para ética, seguranca, construcdo social e recuperacdo da natureza.
Pois onde a liberdade existe, com respeito e ética coletiva, os instrumentos de controle social
pouco influenciam, pois deixam de agir sobre o individuo e ndo possuem forca para conter o
poder da coletividade.

E nestas fissuras que sdo propostas acbes de microintervencdes com objetivo de
despertar, questionar e transformar o sujeito individualmente para o todo, de que, de fato, ele
nunca esta sozinho, pensando na légica que a coletividade ndo existe sem os individuos e suas
individualidades, em um movimento continuo de trocas e conexdes, entendendo que um
integra a parte de um todo, que integra outra parte de um todo muito maior.

Para ser efetiva e conseguir construir uma nova realidade, diferente desta condicionada
pelos financiadores do capitalismo, a Educacdo Ambiental deve produzir praticas vivas por
quem se propde a transformacéo, ou seja, o educador ambiental deve ser exemplo vivo de seu
discurso, ser coerente, ser ele resultado efetivo de sua pratica, ser transformador de seu
préprio individuo e do lugar onde mora. Seu corpo e sua casa devem ser seus primeiros
ambientes e espacos de transformacdo do mundo, buscando real qualidade de vida para o ser
humano e aceitando os avangos tecnoldgicos que a humanidade ja promoveu e formas
ambientalmente responsaveis.

O educador ambiental, ao propor agdes de Educacdo Ambiental, deve compor neste
trabalho todas as viabilidades individuais, coletivas, naturais, espirituais e econémicas. A¢des
de agroecologia, producdo artesanal, hortas urbanas, revitalizacdo de pracas publicas,
producdes artistas, culturais, sabendo que para isso € necessario trabalho, aprendendo e
entendendo nossos medos, dores, impulsos, conflitos e diferencas. Logo, partilhamos e
construimos.

E como se faz isso? Como se muda ideologicamente uma sociedade? Produzindo
instrumentos ideoldgicos que se contrapdem a ideologia vigente a partir da tentativa de
debater ou mesmo satisfazer demandas individuais e coletivas que os atuais negligenciam, por
falsa moral, por controle social e centralizacdo dos meios de producdo destes produtos
ideoldgicos, para que ndo se permita o compartilhamento e propagacdo de outras ideias que
n&o as vigentes.

Creia-se que o ser humano desperto € aquele que descobrindo sua poténcia criativa e
criadora, sua necessidade de vida em sociedade e também da necessidade de manutencdo da

vida natural no planeta, ndo aceita individualmente e coletivamente, imposi¢des de um
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sistema controlado por alguns poucos que, por interesse proprio, ndo satisfazem as demandas
individuais e coletivas, nem as demandas de vida e da natureza.

Para alcancar esta percepcao a Educacdo Ambiental deve conscientizar-se de que no
individuo desperto mora o coletivo desperto, organizando e planejando a¢des individuais e
coletivas sempre pensando nestes aspectos. Assumindo assim as responsabilidades coletivas e
refundando eticamente as instancias politicas e sociais de relagdes entre individuos, como 0s
sindicatos e partidos politicos, para acdo ndo apenas como forca instituinte, mas como espacos
informais ja instituidos que necessitam serem percebidos.

Para isso é preciso que a Educacdo Ambiental lute e seja exemplo da refundacdo da
ética para torna-la um principio real, fazendo parte do contrato social sob o qual todos nés
vivemos. Estando o Estado consumido por processos de corrup¢do legalizados, por que
continuamos elegendo politicos corruptos? O objetivo de uma revolugdo estética para a
Educacdo Ambiental é o de despertar esta reflexdo da busca pela ética nos processos de
persuasdo e construir outras referéncias diversas que ndo sejam hegemodnicas e nem para
controle social.

Se 0s prazeres do capitalismo se mostram mais intensos, mais fortes, que os prazeres e
beneficios de uma sociedade voltada para a coletividade, ao perceber que h&d mais bénus pelo
caminho da coletividade muito maior do que o apresentado pelo empreendedorismo, seu
individualismo e pela estética burguesa padronizada, a sociedade se encaminhard na
organizacdo deste novo mundo. O segredo estd em despertar essa percepcdo que O ser
humano, em todos os aspectos de sua vida, individual, social, espiritual, vive. Revelar e
resignificar os prazeres.

Afirmar a diversidade e a poténcia do existir e das multiplas ideias e possibilidades
gue cada pessoa possui € essencial para que se permita que as pessoas tenham acesso a vida
gue merecem e que criem, individualmente e coletivamente, tais condigdes.

Em seu livro “La Revolucion Estética em La Educacion” (2004), Pablo René Estévez
nos propde que o processo artistico deva seguir trés objetivos fundamentais buscados por José

Marti, que sao: informar, descolonizar e educar.

Dentro de este contexto (hoy potenciado por la politica hegemonica de corte
neoliberal) se comprende que la mas perentoria tarea encaminada a la
formacion cultural integral de los jovenes, tiene que estar orientada al cultivo
de un sentimiento de independencia econdmica, social, politica, técnica y
cultural, que permita el necesario distanciamiento para el desarrollo de una
consciencia de mismidad. Solo a partir de ahi serd posible avanzar e ir al
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reencuentro con nuestra identidad mayor: el ser latino-americano.
(ESTEVEZ, 2004, p. 8).

Estévez nos traz que a revolucdo estética deve servir de estimulo as capacidades
criadoras e suas necessidades de criacdo. Para ele o desenvolvimento da cultura espiritual é
um processo para a constru¢do econdmica e social, sendo assim é necessario elevar 0s
indicadores da vida espiritual, do ser e estar percebendo a sua existéncia no mundo, tendo
como energia revolucionaria o amor.

A proposta da revolucdo estética junto a Educacdo Ambiental, apresenta-se como
intervencdes sutis que devem fazer, tanto seu produtor, quanto seu espectador, refletirem
sobre sua realidade e, como quebra da estética burguesa padronizada, expor 0 movimento que
é produzido de condicionamento do comportamento e da cultura humana, para quebra da
I6gica consumista e de coisificacdo da natureza e das pessoas. Neste sentido a revolucédo
estética pretende, a partir de uma infinidade de dispositivos artisticos simples, disponiveis e
de baixo custo, a producdo de processos e a¢des que exponha a sensibilidade e faca refletir
sobre a vontade de experienciar outras relacbes humanas que potencialize o existir em sua

diversidade, e traga equilibrio a nossas relagdes sociais, com a vida e a natureza.
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Figura 39: PAULO FREIRE

FONTE: Acervo pessoal do pesquisador Wagner Valente dos Passos, 2017.
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Figura 40: TEMPO

QUANTAS VEZES  UMAS FORM AS QUE £ QUTRAS QUE  NLEM DE TODAS
NASC DE NOVO?  DEZ... NAO LEMBRO.. ~ NEM PRCEBI..  AS MANHAS.
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FONTE: Elaborado pelo pesquisador Wagner Valente dos Passos, 2017.

O povo ndo sabe o poder que tem!



