O ENSINO E AS MIDIAS
AUDIO-VISUAIS NA SALA DE
AULA

A modernizacao dos meios de
comunicacao e a imagem do
Brasil
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Neste quarto topico, analisaremos noSsoO
mote de estudo — as diversidades brasileiras
estereotipadas na visao do estrangeiro — sob o
prisma do avanco dos meios de comunicacao,
mormente no que tange a radiodifusao e ao
cinema.



A partir dos anos 1930, o Brasil seria alvo de
um projeto modernizador de parte de seus
governantes, que pretendiam fazer o pais
vencer etapas em relacao ao atraso economico,
superando o modelo agroexportador e evoluindo
em relacao a industrializacao.



Nesse sentido, o contexto de preparacao,
eclosao e desenvolvimento da Il Guerra Mundial
seria decisivo, pois, apds uma politica pendular
entre o Eixo e os Aliados, o Brasil acabaria
“optando” por estes ultimos, uma vez que 0S
EUA, premidos pelas necessidades bélicas e
estratégicas de entao, aceitaram investir no
projeto modernizador brasileiro.



A tendéncia de aproximacao aos EUA, ja
presente desde a proclamacao da republica, iria
se consolidar nessa época, passando
definitivamente o Brasil da area de influéncia
britanica para a norte-americana.

Receosos do avanco do nazismo, os EUA
desenvolveram uma politica pan-americanista
de boa vizinhanca em relacao a Ameérica Latina
e o0 Brasil constituiu peca importante de tal
projeto.
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Foi montado todo um aparelho burocratico
para tratar das inter-relacoes estadunidenses
com o0s latino-americanos, caso de um
escritorio para assuntos interamericanos
(OCIAA) e um de servicos estratégicos (OSS)
envolvendo assuntos culturais, ideoldgicos,
politicos, econdmicos e sociais.

Nessa epoca, verdadeiras “missoes”
artisticas e culturais  norte-americanas
peregrinaram pela Ameérica Latina. No Brasil
estiveram, entre outros, Walt Disney, Orson
Welles e John Ford.
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Se por um lado os produtos e o “modo de
vida” americanos entraram em larga escala no
Brasil, houve também uma preocupacao em
apresentar tal pais ao publico estadunidense.

Entre os anos 30 e 40 foram varios 0S
programas radiofonicos, filmes e
documentarios elaborados acerca da Ameérica
Latina e do Brasil em particular.

Mais uma vez as “excentricidades”
brasileiras foram o ponto alto das imagens
criadas acerca do pais.




O texto em anexo, de Antonio Pedro Tota,
mostra um microcosmo deste universo de
“tomada” de conhecimento do Brasil por parte
dos norte-americanos.
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Propaganda de produtos norte-americanos no
Brasil

e Beba os Vegetais
—8 de uma vez!

Toda o fomilio se servird do V-8 com verdadeiro prozer.
E isso porque o V-8, o primeiro “suco de vitaminos,’ cons-
titve incomporavel combinagdo dos sucos de 8 vegetais
puros e frescos: alface, aipo, cenouras, beterrabas, espinofre,
tomates, salsa ¢ ogrido. Contém os vitaminos A, B e C,
alem de célio ¢ ferro.

Sirva V-8, quente, frio, em forma de geléia—sempre daré,
a qualquer refeigdo, novo sabor. Pega-o co seu fornecedor
. & em restauvrantes, Prego bem moderodo.

‘ : Produte da Standard Brands of Brazil, Inc.

e Rio de Janeiro

34. O dr. Silva Mello, médico mineiro de formagao humanista, condenava,
jd mos anos 20 ¢ 30, os ali latados. Os urbani ileiros preferiam relacionar
@ poténcia dos motores V-8 ao suco de vegetais americano.
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Revista norte-americana “para os brasileiros”

22,23 £24. Legumes, satide o1 guerra.
© Brasil tinka muito 0 que aprender com os americanos.

flm

a defesa das Americas
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28, A programagao das erissoras americanas de ondas curtas erd prblicada em diferenies
revistas ¢ jornats brasileiros, como parie dv esforpo de guerra,



Como visto no texto, uma das figuras mais
conhecidas nos Estados Unidos em relacao ao
Brasil foi a cantora Carmen Miranda, a época
simbolo das “excentricidades brasileiras” que
eram “exportadas” para 0s norte-americanos.

Como no caso exemplificativo das “roupas
de boneca” da figura seguinte.
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Dosw Argensine Wy Twa coscumes frem

. S by Four, 10 Téar Meght fa Eia
astame deskpnor Traves Banton {20th Centwry-Fou, 1941)
Cosume designer: Toavis Banses

35. Carmen Miraneda:
tustict boneca de papel para ag cria fpas
Vesttrent comnt raupas de “todas as Américas”




Um dos resultados da presenca da
“missao cultural” americana no Brasil, entre
tantos outros, foi a criacao por Walt Disney do
personagem “Zé Carioca” que aparecia no
desenho animado “Aquarela do Brasil” (em
anexo).

No desenho, estao presentes muitos dos
estereotipos sobre o Brasil.



A musica de abertura é a propria “Aquarela

do Brasil’, uma ode de exa
pais. A riqueza da flora e C
um destague, numa verd

tacao a opuléncia do
a fauna sao também
adeira explosao de

cores. Mais uma vez o
“cartao postal” e nele se d

RI0 de Janeiro é o
a 0 encontro entre o

representante estadunidense — o Pato Donald —

e o brasileiro — Zé Carioca.
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Os personagens se conhecem, havendo
uma manifesta e efusiva admiracao do “Zé” para
com “Donald” (dos Dbrasileiros pelos norte-
americanos) que passelam pelo Rio de Janeiro
e sao verdadeiramente “contaminados” pelo
rntmo do samba, vindo a experimentar a
“tradicional” bebida brasileira — a cachaca e
Donald, entusiasmado, acabaria encontrando
uma parceira de danca, representada pela
silhueta de uma figura trajada a Carmen
Miranda.




Atividade complementar 3
- valor — 1,0 ponto -

Zé Carioca € até hoje personagem recorrente
nas historias em quadrinho. Com base no video
assistido e, se possivel, com as lembrancas de uma
provavel leitura de tal tipo de publicacéo, organiza
um pequeno texto (1 péagina), refletindo sobre a
Imagem do brasileiro sintetizada no “Zé Carioca’ e
fazendo algumas sugest0es de como utilizar tal
figura em sala de aula, levando os estudantes a
conhecer as origens histdricas desse personagem.



